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Cuvant inainte

Proclamarea independentei statale a Republicii Moldova (1991), de rand cu
lansarea mai multor schimbari sociale si politice, economice si culturale de esenta,
a consemnat apusul, pe de o parte, a practicilor totalitar-comuniste in domeniul
mass-media nationale, iar pe de alta, a semnalat inceputurile parcursului post-so-
vietic al jurnalismului autohton. Itinerarul respectiv, contrar asteptarilor euforice
de la acea vreme, a fost de natura contradictorie, cuprinzand atat evolutii majore
pe fagasul dezvoltarii democratice a jurnalismului autohton, cat si involutii impor-
tante, acestea denotand tentatia de a reedita practicile perimate de concepere si
functionare a presei scrise si celei electronice.

Evolutiile/involutiile respective ale mass-media autohtone, prefigurate deja
in primul deceniu de independenta a Republicii Moldova, le-am abordat Th mai
multe analize publicate la acea vreme in diverse reviste si culegeri de specia-
litate. Tn ele remarcam cd decomunizarea, deetatizarea si initiativa privatd din
campul mediatic, precum si implementarea normelor jurnalismului democratic
au fost secundate de practicile presei inregimentate politic, mostenite din tre-
cut. Ce s-a intamplat cu acesti vectori de dezvoltare — ascendent/descendent
—1n urmatoarele doua decenii? Au avut ei continuitate? Care dintre vectorii re-
spectivi determina actualmente dimensiunile esentiale ale spatiului mediatic
local? Tn ciutarea de raspunsuri am gasit de cuviintd si revin la estimarile din
anii '90 pentru a le raporta la parcursul mass-media in ultimele doua decenii de
independenta a Republicii Moldova. Prezenta lucrare astfel ofera, in buna parte,
o radiografie comparata a peisajului mediatic national post-sovietic configurat in
primele trei decenii de independenta.

Cartea cuprinde trei parti. Cea de debut reprezinta un compendiu istoric
al fenomenului mediatic indigen de la inceputuri pana in zilele noastre. A doua
contine examinarea, pe diverse filiere, a procesului de institutionalizare si a prac-
ticilor de functionare a jurnalismului autohton din Republica Moldova in perioa-
da postcomunista. Ultima parte este consacrata analizei comparate a mesajului
jurnalistic pe teme politice din anul 2009 si un deceniu mai tarziu.

Perspectiva diacronica aplicata faciliteaza, in consecinta, atat intelegerea
situatiei fenomenului mediatic contemporan din Republica Moldova, cat si ela-
borarea strategiilor si politicilor de edificare a spatiului media national, propriu
societatii democratice spre care aspiram.

Exprim gratitudine prof. univ. dr. Marian PETCU (Facultatea de Jurnalism
si Stiinte ale Comunicdrii, Universitatea din Bucuresti) care m-a inspirat cu
generozitate sda scriu aceastd carte despre fenomenul mediatic din Republica
Moldova in postcomunism.



Partea |
FENOMENUL MEDIATIC NATIONAL: compendiu istoric'

Mass-media reprezinta un atribut indispensabil al societatii contempora-
ne a Republicii Moldova. Vectorul general al evolutiei lor cantitative sugereaza
ca Moldova graviteaza spre categoria tarilor cu un nivel mediu de dezvoltare a
mijloacelor de informare. Potrivit standardelor minimale, formulate de UNESCO
pentru fiecare stat al comunitatii mondiale, la 1000 de locuitori trebuie sa revina
cel putin 100 de exemplare de ziare cotidiene, 50 de aparate de radio si 20 de
televizoare. Moldova corespunde acestui minimum necesar si, Tn mai multe ca-
zuri, 1l depaseste. Astfel, la capitolul aparate de captare a emisiunilor televizate,
republica se apropie de nivelul mediu european (250 de televizoare la 1000 de
locuitori). Indicele de asigurare cu aparate de radio (550 la 1000 de locuitori)
depdseste mai bine de 10 ori cota minimala stabilita de UNESCO si cedeaza SUA
(peste 2000), Canadei (peste 1000), Marii Britanii, Japoniei, Frantei (circa 1000
de aparate de radio la 1000 de locuitori). [110]

Tn cadrul ultimului recensdmant national al surselor mass-media desfisurat in
perioada noiembrie 2016-martie 2017 [27] au fost identificate 473 de surse mass-
media. Dintre acestea, 181 le-au constituit portalurile online de stiri, 167 de titluri
de presa scrisa (90 de ziare si 77 de reviste). Numarul posturilor TV a fost de 63, iar
al celor de radio — 55. in total au fost identificate sapte agentii de presa.

Mass-media, constituind, in ansamblu, o sursa de informare importanta
pentru cetdtenii Republicii Moldova, sunt solicitate gradual in functie de cam-
pul mediatic. Cel mai popular mijloc de informare, potrivit cercetarii sociologi-
ce ,Evolutie si preferinte privind mass-media din Republica Moldova” realizata
in martie 2018 de IMAS, este televiziunea. Astfel, majoritatea respondentilor
(95%) au cel putin un aparat TV in locuinta. 61% dintre cei care s-au uitat la TV
in ultimele 30 de zile au acces la televiziune prin cablu, 38% — prin IPTV, 18% au
instalatie de receptie prin satelit/antend parabolicd etc. Ca urmare a accesului
ridicat la canalele TV, 73 la sutd din populatie urmaresc programele televizuale
sase-sapte zile pe saptamana, alte 7% — trei-cinci zile pe saptamana si doar 9%
nu privesc emisiunile TV.

Durata zilnica medie alocata consumului TV este de trei ore si noua minute
intr-o zi obisnuita de lucru (189 minute) si de patru ore si 23 de minute intr-o zi
de weekend (263 minute).

1 Compartimentul dat reprezintd o versiune actualizatd, modificatd si completatd a articolului Mass-
media // Republica Moldova. Enciclopedie.- Chisindu: Biblioteca Stiintificd Centrald ,,A. Lupan” (Institut) a
ASM, 2016. pp. 761-778



Pe treapta a doua in topul preferintelor media de la noi se situeaza internetul.
Mai bine de doua treimi (68%) detin in gospodarie un computeriar 29% — o tableta.
Potrivit sondajului IMAS mentionat, 73% dintre respondenti au declarat ca au ac-
ces la internet. Ponderea celor care in ultimele 30 de zile I-au accesat a constituit
62%, inclusiv 40% au apelat la internet de cinci-sapte ori pe sdptamanad, 7% — de
trei-cinci ori pe saptamana, 5% — de unu-doua ori pe saptamana iar 10% — mai rar.
Sondajul a mai aratat ca intr-o zi de lucru, respondentii in medie aloca internetului
175 de minute iar in weekend — 210 de minute. Datele respective difera in functie
de varsta utilizatorului si locul lui de trai. Astfel, tinerii de 18-25 beneficiaza de in-
ternet timp de 252 de minute in zilele de munca iar cei cu varsta cuprinsa intre 56-
70 de ani—de circa 132 de minute. Respondentii din municipii apeleaza la internet
timp de peste 200 de minute iar cei din mediul rural — 161 de minute.

Radioul Tn ultima vreme este tot mai putin solicitat, devenind al treilea in
top mijloc de informare. Doar 28% asculta radioul sase-sapte zile pe saptamana,
incd 7% — trei-cinci zile pe saptamana. Durata zilnica medie alocata consumu-
lui radio este de 2 ore si 46 minute intr-o zi obisnuita de lucru (166 minute) si
de doua ore si 47 minute intr-o zi de weekend (147 minute). 43 la suta dintre
respondentii sondajului IMAS au spus ca nu asculta radio deloc. Oricum, doua
treimi dintre respondenti au declarat ca dispun in gospodarie de un aparat de
radio Tn functiune sau detin unul in masina pe care o poseda ei sau un membru
al gospodariei.

Presa in format printat in ultimii ani a ramas mijlocul de informare pre-
ponderent in randul consumatorilor traditionalisti de informatie. Sondajul IMAS
a aratat ca doar 2 la sutd dintre respondenti in ultimele 30 de zile a consul-
tat o tiparitura. Beneficiarii mass-media migreaza tot mai des in spatiul virtual.
Internautii chestionati Tn proportie de 69 la suta au declarat ca obisnuiesc sa
acceseze diverse portaluri de stiri, 46% — pentru a urmari programe TV, 37% —
pentru a accesa informatii de pe site-urile ziarelor iar 23% — pentru a asculta
radioul.

lerarhizarea prezentatda a mediilor de informare s-a mentinut si in anii ur-
matori. Conform datelor Barometrului de Opinie Publicd (BOP), de exemplu, re-
alizat Tn octombrie 2020 de Institutul de Politici Publice (IPP), televiziunea, inclu-
siv versiunea ei online, a ramas cea mai importanta sursa de informare publica
a oamenilor, aceasta fiind preferata zilnic de peste 70 la suta dintre respondenti.
Pe pozitia a doua s-a situat internetul cu peste 66%, urmat de radio, inclusiv on-
line — cu 34 la suta, si ziare — cu putin peste 9%. [16]

Edificarea mass-media nationale are in temei traditiile comunicarii media-
tice, cristalizate de-a lungul anilor in spatiul istoric al Republicii Moldova. Acest
proces, marcat de afluxuri si refluxuri cantitative si calitative, a fost jalonat de
tendintele generale de dezvoltare a mass-media europene.
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Jurnalismul, ca forma particulara de activitate umana focalizata asupra
colectarii, prelucrarii si difuzarii informatiei de interes public, s-a prefigurat in
Europa cu incepere din secolul al XVlI-lea. Tn epoca respectivd, acest domeniu
a fost valorificat in exclusivitate de institutiile de presa scrisa. Astfel, in 1609,
la Strasbourg a fost creatd gazeta saptamanala Relation: Aller Furnemmen, in
1610, la Basel, a fost lansat saptamanalul Ordinari Wohenzeitung. Ulterior, ziare
similare au aparut Tn intreaga Europa: in 1615 — la Viena si Frankfurt-pe-Main,
in 1616 — la Hamburg, in 1617 — la Berlin, in 1618 — la Amsterdam, in 1620 — la
Antverpen, Magdeburg, Nuernberg, Rostock, in 1621 — la Londra. in 1631 a ap3-
rut primul sdptamanal la Florenta. Tot atunci, Theophraste Renaudot a lansat
prima publicatie franceza — La Gazette. La inceputul anilor “40 ai secolului al
XVll-lea, ziare saptamanale se editau in 30 de orase europene [165:126-128].
Ascensiunea cantitativa si calitativa din urmatoarele doua secole a presei scrise,
reprezentata la Tnceput de ziare, iar mai apoi si de reviste, distinse prin perio-
dicitate prestabilita si un auditoriu in crestere, a fost insotita in conditiile pro-
gresului tehnic si stiintific de diversificarea mediilor de informare. Tn secolul al
XX-lea, ele s-au dezvoltat pe dimensiunea audiovizualului, iar ulterior si pe cea
new media. Un itinerar similar, dar in coordonate temporare diferite si cu o in-
tensitate si calitate particulare, a fost parcurs de mass-media din spatiul actualei
Republici Moldova.



Capitolul I. PRESA SCRISA

Aparitia presei scrise in spatiul istoric al Republicii Moldova tine de secolul
al XIX-lea. Acest proces s-a derulat pe doua dimensiuni semnificative care gradu-
al, dar inerent au alimentat traditiile mediilor de informare autohtone contem-
porane. Este vorba, pe de o parte, de jurnalismul din Principatul Moldovei, al
carei parte integranta a fost teritoriul actual al Republicii Moldova, iar pe de alta
parte, de presa editata in Basarabia, incorporata din anul 1812 in Imperiul Rus.

Jurnalismul Principatului Moldovei si cel din Basarabia (sec. al XIX-lea-ince-
putul sec. al XX-lea). Prima prezenta a presei scrise in acest spatiu istoric, potrivit
cercetarilor lui Dumitru Coval [76], a fost atestata la finele secolului al XVIlI-lea:
ziarul in limba franceza Courier de Moldavie, numarul de debut al caruia a apa-
rut la 8 februarie 1790 la lasi. Editarea lui a fost initiatd de maresalul rus Grigore
A. Potiomkin in toiul rizboiului ruso-turc (1787-1791). In total, lumina tiparului
au vazut cinci numere. Fiecare dintre ele se deschidea cu stema veche a Mol-
dovei — un cap de zimbru, impodobit cu o coroana regald. Publicatia, axata pe
evenimentele interne si externe, a fost salutata de nobilimea locala. Drept do-
vada serveste oda in limba lating, intitulata Ad Moldaviae Cursorem ab incolis
Jassyensibus — Cdtre Curierul Moldovei de la locuitorii din lasi, ce a fost inserata
in primul numar al ziarului. Tipdritura de referinta, in estimarea lui Dumitru Co-
val, desi in virtutea limbii in care a fost editata si a scurtei perioade de aparitie
—panadin aprilie 1790 — nu poate fi considerata prolog al jurnalismului din Princi-
patul Moldovei, totusi ea a anuntat prefigurarea fenomenului mediatic indigen.

Jurnalismul din Principatul Moldovei, potrivit lui Dumitru Coval, a fost initiat
de scriitorul-iluminist Gheorghe Asachi (1788-1869). Lui ii revine meritul de a fi
inradacinat traditia editarii in acest areal geopolitic a ziarului ca tip de publicatie
periodica. Astfel, la 1 iunie 1829, dupa editarea pe 6, 10 si 17 mai a unor numere
de prob3, intitulate Novitale de la Armie, el a lansat numarul de debut al primu-
lui ziar politico-literar Albina roméneascd. La 14 martie 1837, Asachi a inaugurat
Alduta romdneascd in calitate de supliment la ziar. Prima tiparitura periodica
s-a dovedit a fi longeviva — ea a aparut timp de 21 de ani. Asachi a fost, de ase-
menea, redactorul saptamanalului Icoana lumii ce avea in subtitlu mentiunea
Foaia pentru indeletnicirea moldo-romdnilor (1840), al revistei literar-stiintifice
Spicuitorul moldo-romdn (1841) iar dupa suspendarea Albinei — |a ziarele Gazeta
de Moldavia (1852-1858), Patria (1858-1859) etc. Toate aceste publicatii au fost
subordonate crezului formulat de Asachi in ultimul numar al Albinei roménesti:
A recapata cele negrijite in cursul unui veac, a pasi impreuna cu spiritul con-
temporan, a invie amorul amortit al nationalitatii, a raspandi in parte reflexul
luminilor straine, a urmari cursul evenimentelor politice ce in zgatieturile lumii
impriureaza si preste ungherul pamantului in care soarta ni-au asezat, si prin
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tratarea acestor multiforme materii a contribui la dezvoltarea limbii noastre si a
deschide cariera literaturii nascande”. [76]

Revista, ca tip nou de tiparitura periodica, n viziunea lui Dumitru Coval, a
fost statornicita Tn spatiul national prin straduinta lui Mihail Kogadlniceanu. Prima
tentativa in acest sens el a facut-o la Alduta romdneascd, pe care a inceput s-o
redacteze de la 1 iulie 1838, preluand-o de la Asachi. In ianuarie 1840, Kogal-
niceanu a conceput o publicatie noua, de tip revista — Dacia literard, aceasta
avand drept obiectiv noile oportunitati sociale si culturale. Sustinuta de Vasile
Alecsandri, Constantin Negruzzi, Alexandru Donici, revista a imbratisat o platfor-
ma editoriala inedita: , Cat ceea ce se atinge de datoriile redactiei, noi ne vom
sili ca moralul sa fie pururea pentru noi o tabla de legi si scandalul o uraciune
izgonita, scria Kogalniceanu in articolul de program din primul numar al revistei.
Critica noastra va fi nepartinitoare: vom critica cartea, iar nu persoana. Vrajmasi
ai arbitrarului, nu vom fi arbitrari in judecatile noastre literare. lubitori ai pacii,
nu vom primi nici Tn foaia noastra discutii ce ar putea sa se schimbe in vrajbe.
Literatura are trebuinta de unire, iar nu de dezbinare...”.

Revista a abordat un spectru larg de probleme ce tineau de istorie, literatu-
ra, folclor, traduceri, teatru, dramaturgie, limba literara etc. Paginile ei au gazdu-
it nuvelele , Alexandru Lapusneanu” de C. Negruzzi, ,,Buchetiera de la Florenta”
de V. Alecsandri, numeroase fabule de A. Donici etc. in august 1840, revista este
suspendata de catre autoritati sub pretextul fals al indepartarii de obligatiile
asumate.

Succesorii fideli ai Daciei literare au fost revista Propdsirea (1844) iar ulte-
rior, dupa evenimentele din anul 1848, cand M. Kogalniceanu, V. Alecsandri, alti
camarazi de idei s-au retras in Bucovina, la Cernauti ce facea parte din Imperiul
Habsburgic, precum si ziarul lor Bucovina (1848-1850). Aceste publicatii, indeo-
sebi Propdsirea, au popularizat stiintele exacte, cele morale si politice, literatura
autentica. Propdsirea a inserat ,,Cuvantul introductiv la cursul de istorie nationa-
I3” pe care M. Kogalniceanu I-a rostit pe 24 noiembrie 1843 in fata studentilor de
la Academia Mihailean3. Tn aceasta lucrare, autorul a pledat cu pasiune pentru
cunoasterea istoriei nationale, pentru ca ,faptele stramosesti, prin mostenire,
devin si ale noastre”.

Alexandru Donici a fost prezent cu mai multe fabule. Tot el impreuna cu
Constantin Negruzzi au fost autorii traducerii lucrarii lui Antioh Cantemir ,,Sati-
ra catre mintea sa”. Cel mai fecund Tnsa autor al revistei si ziarului a fost Vasile
Alecsandri care a publicat numeroase doine, balade, ,Istoria unui galben si
a unei parale” etc. Propdsirea, in estimarea cercetatorilor, s-a remarcat, de
asemenea, prin critica literara si publicistica axata respectiv pe valorile litera-
turii autentice si progresul social. Acest fapt a si cauzat interzicerea ei de catre
autoritati.
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Un continuator fidel al cauzei revistei Propdsirea a fost Vasile Alecsandri
care, in pofida cenzurii drastice, a reusit sa fondeze la lasi, dupa valul revolutionar
din 1848, revista Romdnia literard (1855), unul dintre cei mai straluciti autori ai
careia a devenit Alecu Russo (el a publicat ,Cantarea Romaniei”, ,,Amintiri” si
,Cugetari”). n aceeasi perioada, Kogdlniceanu a obtinut dreptul de a edita ziarul
Steaua Dundrii (1855-1860, cu intreruperi). Noua publicatie a fost catalogata de
redactorul ei ca ,jurnalul unirii”. Prin aceasta, mentiona Kogalniceanu in artico-
lul-program, ,(...) ea apara numai interesul vital al Patriei. Unirea principatelor
este singurul mod in stare de a consolida nationalitatea romanilor, de a le da
demnitate, putere si mijloace pentru a implini misia lor...”.

Contributii esentiale Tn promovarea si fortificarea jurnalismului din Princi-
patul Moldovei revin lui Bogdan Petriceicu Hasdeu si Mihai Eminescu, se consta-
ta in investigatiile lui Dumitru Coval. Hasdeu, in perioada ieseana de activitate,
si-a dorit sa renasca in Foita de istorie si literaturd (1860) traditiile Daciei litera-
re. In activitatea lui jurnalistica si publicistici ulterioard la revistele Din Moldova
(Lumina), 1862, Arhiva istoricd a Romdniei, 1864, Satirul, 1866, ziarul politic,
stiintific si industrial Traian, 1869, transformat tnh 1870 in revista Columna lui
Traian Hasdeu a validat pledoaria precursorilor sdi pentru o literatura autentica,
valorificarea creatiei populare, reflectarea corecta a realitatii.

Mihai Eminescu a debutat in presa la 25 februarie 1866 in numarul 6 al revistei
Familia ce se edita la Pesta de catre publicistul losif Vulcan. Mai tarziu, el a colabo-
rat la Curierul de lasi in calitate de redactor-administrator si corector (1876-1877),
a muncit redactor la ziarul Timpul (1877-1883). Prin publicistica sa, Eminescu a
conferit stralucire jurnalismului national. Probabil, din aceste considerente, scrii-
torul Alexandru VIahuta afirma ca ,,cele mai glorioase pagini in ziaristica romana
vor trebui sa fie cautate in cei sase ani de ,salahorie” al marelui nostru poet, ani
petrecuti fara vacanta si fara odihna in redactia ziarului Timpul...”.

Jurnalismul din Principatul Moldovei a intrunit toate tipurile de tiparituri
periodice cunoscute si deja validate de presa europeana: ziar, revista, calendar
anual, saptamanal, supliment, almanah, buletin, foaie de reclama comerciala
etc. Presa timpului a polarizat atentia publicului si a reprezentat domeniul de
aplicare a potentialului intelectual al literatilor, publicistilor, transformandu-se
treptat intr-o sursa de informare si de dezbatere. Tn acest sens, Mihail Kogalni-
ceanu, In studiul ,Jurnalismul romanesc” publicat in 1855 in revista Romdnia
literard, nota: , Presa este ehul prelungit al graiului omenesc, este tribuna in care
glasul multimii rdsuna pana la marginile lumii civilizate; prin presa tot ce se face,
tot ce se zice, tot ce se descopera in vreo parte a lumii se raspandeste pe toata
intinderea globului si se face proprietatea omenirii intregi”.

Presa scrisa din Principatul Moldovei, desi nu a avut un caracter de masa,
prin coordonatele editoriale si mesajul publicistic, direct sau indirect, a avut ra-
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sunet Tn procesul de edificare a jurnalismului din Basarabia sec. al XIX-lea. O
proba in acest sens poate fi considerata revista Contemporanul (1881-1891) ce a
aparut la lasi din initiativa unui grup de literati printre care si basarabeni refugiati
in Romania: Constantin Dobrogeanu-Gherea, Victor Crasescu, lon Nadejde, Con-
stantin Mille s. a. Revista, in paginile ei cele mai relevante, a demonstrat atat
atasamentul fata de traditiile valoroase ale presei iesene, cat si afinitatile remar-
cabile in abordarea problemelor sociale si culturale.

Spiritul, formatul, structura si ritmurile de edificare a presei basarabene in
sec. al XIX-lea au fost, totodata, sub incidenta realitatilor social-politice in care
s-a pomenit tinutul dupa anexarea lui in anul 1812 la Imperiul Rus si, in particu-
lar, a politicilor tariste de pauperizare spirituald si deznationalizare a periferiilor
etnice. Conditiile respective au ingradit accesul publicului local la presa, aceasta
ajungand in Basarabia cu intarziere Tn raport atat cu alte regiuni ale Rusiei, cat si
cu Principatul Moldovei. Presa ca entitate sociala a Tnceput a fi institutionalizata
in Basarabia abia in a doua jumatate a sec. al XIX-lea (cele doua publicatii atesta-
te pana atunci, unain 1812 iar altain 1827, au purtat un caracter efemer). Initial,
ea a fost executata aproape in totalitate in limba rusa (a se vedea cercetarile lui
Boris Trubetkoi [298], Gheorghe Gorincioi [109], Maria Danilov [84], Silvia Gros-
su [123] etc.). Aparitia presei in limba romana s-a produs mult mai tarziu — la
inceputul sec. al XX-lea. Tn context amintim c3 in anul 1842 a fost suspendata
predarea in limba romana in scolile primare si medii iar in 1866 — studierea lim-
bii romane ca disciplinad scolard; in jumatatea a doua a sec. al XIX-lea, in limba
bastinasilor se editau doar cartile religioase si cele mai importante documente
oficiale, revista-monitor a Eparhiei din Chisinau, unele publicatii de scurta dura-
ta la Bolgrad, Ismail etc.

Prima si cea mai longeviva publicatie periodica din Basarabia apare pe 17
iulie 1854: beccapabckue obaacmHele sedomocmu (Buletinul tinutului basa-
rabean). Din 1873, in legatura cu modificarea statutului administrativ al Basara-
biei, ziarul si-a schimbat denumirea in beccapabckue 2ybepHckue sedomocmu
(Buletinul gubernial basarabean). Acest oficios al administratiei tariste a aparut
in limba rusa timp de 61 de ani, la inceput ca saptamanal, iar din anul 1902 —in
calitate de cotidian. Publicatia a fost destinata preponderent difuzarii materia-
lului oficial, compartimentul neoficial avand o prestatie nesemnificativa. in el au
aparut, in special, din straduinta publicistului si criticului literar Gheorghe Gore,
cateva studii despre creatia populara orala, doine ale lui V. Alecsandri etc.

Ziarul beccapabckue obnacmHele sedomocmu, timp de 13 ani de dupa lan-
sare, a fost unica publicatie Tn Basarabia. La 1 iulie 1867, la Chisindu, vede lumina
tiparului cea de-a doua publicatie: revista bilingva Kuwu+Hésckue enapxuaseHeie
sedomocmu (Buletinul eparhial chisinduian). Editata pana in anul 1917, publica-
tia a purtat preponderent un caracter clerical, demonstrand suficienta reticenta

13



fata de evenimentele laice. O exceptie remarcabild a constituit prezentarea in
numerele ei din anul 1868 a manualelor pedagogului-iluminist lon P. Doncev
,Cursul primitiv de limba romana” si ,,Abeceda romana”.

Acreditarea ideii de presa periodica in tinut s-a produs lent din cauza
restrictiilor stabilite de regimul tarist in domeniul accesului la presa. Primul ziar
particular din Basarabia, beccapabckuli eecmHuk (Mesagerul Basarabiei), a fost
editat Tn limba rusa in anul 1889. Proprietarul si redactorul publicatiei Elizaveta
Sokolova scria in articolul-program: ,,...Noua ne revine misiunea de a fi pioneri
ai credrii gazetei in tinutul alipit circa o suta de ani in urma la Imperiul Rus, tinut
care pana acum ramanea fara gazeta sa proprie”. Ziarul, anuntat drept cotidian
social-politic si literar de orientare burghezo-democratica, potrivit observatiilor
cercetatorilor, a Tncercat sa reactioneze, preponderent, din perspectiva vorbito-
rilor de limba rusa, la cele mai importante probleme cu care se confrunta Basa-
rabia. Ziarul a incetat sa apara in 1898.

in ultimul deceniu al sec. al XIX-lea si in urmatorii ani s-a atestat un re-
viriment al presei scrise din Basarabia. Potrivit unor calcule, anual in aceasta
perioada au aparut Tn jur de 20 de titluri de tiparituri periodice, majoritatea
dintre ele fiind editate in limba rusa. Intre acestea se numarau publicatiile ge-
neraliste social-politice 6eccapabeuy (Basarabeanul), 1897-1906, beccapabckas
2azema (Ziarul basarabean), 1903-1909, beccapabckaa »u3He (Viata basara-
beand), 1904-1919, MpudoHecmposckuli Kpal (Plai Nistrean), 1906, Apyz/Apye
beccapabuu/Haw Opye (Prieten/Prietenul Basarabiei/Prietenul nostru), 1911-
1914; publicatiile specializate: in materie economica — beccapabckoe cesnbckoe
xosalicmeo (Agricultura basarabeand), 1908-1917, beccapabckuli mopeoeo-
npomsiuwineHHoll nocpedHuk (Intermediarul basarabean de comert si industrie),
1911-1912, cele de publicitate — beccapabckas peknamHas 2azema (Ziarul ba-
sarabean de publicitate), 1912, de satira si umor — beccapabcekuli 6uy (Flagelul
basarabean), 1913, etc. Tot atunci, intr-o serie de localitati au aparut primele zi-
are locale. intre anii 1900-1917, la Bender au fost editate 16 ziare, la Balti — opt,
la Orhei — patru, la Soroca — trei etc. Fireste, publicatiile respective confereau
peisajului presei basarabene o anumita diversitate, chiar daca putine dintre ele
au supravietuit mai mult de unu-doi ani. [296; 123]

La 24 mai 1906 a fost inaugurat ziarul Basarabia — prima tiparitura perio-
dica de limba romana din tinut. La editarea lui au participat redactorul Emanuil
Gavrilita, omul politic, scriitorul si publicistul Constantin Stere, pe atunci profe-
sor universitar la lasi. Tipografia procurata cu suportul lui C. Stere avea in dotare
doar caractere de litere chirilice, motiv din care doar titlul publicatiei era cules
cu caractere latine. ,,Odata cu iesirea gazetei moldovenesti se va forma si cuge-
tarea moldoveneasca, adica gandirea in limba noastra”, se mentiona in articolul
,Folosul gazetei moldovenesti”.
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Ziarul a devenit din start cronicarul si mesagerul evenimentelor revolutio-
nare din 1905-1907 din Rusia. Semnificativa in acest sens a fost publicarea poe-
ziei lui G. Cosbuc ,,Noi vrem pamant!”. in lista altor pledoarii ale ziarului se nu-
madrau obtinerea libertatilor politice si ale celor civile, inclusiv a libertatii presei,
orientarea spirituala a basarabenilor spre fratii lor de peste Prut. Ziarul a publi-
cat ,Cantarea Romaniei” de A. Russo, ,Doina” lui M. Eminescu, ,Desteapta-te,
romane!” de A. Muresanu, ,,Cuvant introductiv la cursul de istorie nationala” de
M. Kogalniceanu, ,Desteptarea Romaniei” si ,,Pohod na Sybir” de V. Alecsandri
etc., lucrari preluate din presa timpului editata in Principatul Moldovei, precum
si din cea de dupa Unirea din 1859.

La Basarabia a debutat Alexie Mateevici cu articolul ,,Chestiunea preoteas-
cd”, tot aici publicandu-i-se si povestirea ,Toamna” iar ulterior — poeziile ,,Cante-
cul zorilor”, ,Tara”, ,Taranii” s. a. Printre autorii publicatiei s-au numarat Tudose
Roman, Pantelimon (Pan) Halippa etc. La mai putin de un an dupa lansare, pe 11
martie 1907, gazeta a fost interzisd. Tn 1931 a fost ficutd o tentativa de a eterni-
za ziarul si initiatorul lui Emanuil Gauvrilita, instalandu-se o placda comemorativa
pe cladirea unde se afla redactia (str. Armeneasca, 30).

Continuatorul acestei publicatii a fost saptamanalul Viata Basarabiei, pri-
mul numar al caruia a vazut lumina tiparului pe 22 aprilie 1907 (redactor Alecu
Nour, colaboratorul Basarabiei). Aceasta publicatie a avut o soarta si mai scurta
— au aparut doar sapte numere, fiind suprimata pe motiv ca opta pentru unirea
Basarabiei cu Romania. Viata Basarabiei a aplicat atat caracterele de litere lati-
ne, cat si cele chirilice: ,,cu buchii romanesti pentru acei care stiu a ceti romanes-
te” si ,aceleasi stiri si vesti prefacute pe limba mai usoara si care este tiparita cu
buchii rusesti pentru sateni”.

n acelasi an si in perioada imediat urmatoare au fost editate si un sir de alte
publicatii in limba romana: ziarul Moldovanul (1907-1908), revista Lumindtorul
(1908-1944), Fdclia Tdrii (1912), Glasul Basarabiei (1913-1914), revista si ziarul
Cuvdnt moldovenesc (1913-1920) etc. Ultimele doua editii periodice, animate
de editorul N. Alexandri, redactorii Pan Halippa, Simion Murafa, i-au avut cola-
boratori pe I. Pelivan, M. Ciachir, Gh. Starcea, T. Inculet.

Cel mai prolific an in destinele presei basarabene din primele doua decenii
ale secolului trecut, potrivit mai multor cercetari, s-a dovedit 1917. Numarul
publicatiilor a depasit cifra de 70, inclusiv 13 in limba romana. Ele aveau un
spectru politic destul de variat: unele sustineau vechile randuieli sociale, altele
promovau platforma bolsevica, iar ziarele de limba romana in marea lor parte
pledau pentru eliberarea nationala. Este sugestiv faptul ca traditionala tiparitu-
ra beccapabckue eybepHckue sedomocmu, in al 62-lea an de aparitie, adica in
februarie 1917, si-a schimbat denumirea in Ceo600Has beccapabus (Basarabia
liberd). Tn anul de referinta, consiliile de deputati ai muncitorilor si soldatilor din
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diferite centre administrative ale Basarabiei au inceput sa editeze ziare in limba
rusa, intitulate M3secmus cosema paboyux u condamckux denymamos (Vestile
sovietului de deputati ai muncitorilor si soldatilor). La Chisinau, un ziar de acest
fel a aparut din mai pana in decembrie 1917. El este catalogat de unii cercetatori
drept prima publicatie sovietica din spatiul basarabean — promotoarea instau-
rarii in tinut a puterii sovietice [109]. Concomitent s-au editat circa 10 publicatii
ale trupelor militare ruse aflate pe Frontul Roman. [225]

n aprilie 1917, ziarul Cuvdnt moldovenesc editat la Chisindu de pe 1 ianua-
rie 1914 in calitate de supliment la revista cu acelasi titlu, devine organ de presa
al Partidului National Moldovenesc. Colaboratorii ei principali au fost Alexie Ma-
teevici, lon Pelivan, Vasile Harea, Gheorghe Nastase, lon Buzdugan. Publicatia,
in pledoaria ei pentru emanciparea nationald, a inserat rezolutii, apeluri, decla-
ratii adoptate Tn primavara anului 1917 care exprimau dezideratele nationale
ale basarabenilor, lupta pentru autonomia Basarabiei si crearea Sfatului Tarii.
Stefan Ciobanu, istoric literar si profesor universitar, la acea vreme colaborator
la publicatia de referinta, nota: ,,N-a fost chestiune, mai mult sau mai putin im-
portanta, ce privea viata romanilor basarabeni care sa nu fi fost atinsa de Cuvdnt
moldovenesc”.

La 24 noiembrie 1917 a fost inceputa editarea ziarului Statul Tdrii, oficios
al Sfatului Tarii, organ suprem legislativ reprezentativ al Basarabiei, constituit la
20 octombrie 1917. El a fost editat in limbile romana cu caractere chirilice (din
aprilie 1918 — cu caractere latine) si rusa. Ziarul a reflectat formarea Republicii
Populare Moldovenesti, ulterior a Republicii Democratice Moldovenesti, Actul
Unirii. Aici au fost publicate stenogramele sedintelor Sfatului Tarii. Printre cola-
boratorii ziarului au fost Stefan Ciobanu, Tudor Panfile, Nichifor Crainic, Mihail
Sadoveanu, Pan Halippa s. a. Dupa dizolvarea Sfatului Tdrii, prin decret regal,
aparitia lui a fost suspendata din 2 ianuarie 1921.

Presa periodica din tinut a intrat intr-o noua etapa de dezvoltare dupa
Unirea Basarabiei cu Romania (27 martie 1918). Tn primii 10 ani de dup3 Uni-
re, in tinut au aparut sase cotidiene, dintre care trei in limba rusa se editau la
Chisindu: beccapabusa (Basarabia), 1919-1923, beccapabckas noyma (Posta
basarabeand), 1922-1924, beccapabckas moicab (Gdndul basarabean) ce ulteri-
or si-a schimbat denumirea in beccapabckas #u3Hs (Viata basarabeand), 1924,
unul — la Bucuresti (Hawa peys/Graiul nostru) si doua ziare cotidiene in limba
romana — Cuvdnt moldovenesc (1919-1921) si Dreptatea (1920-1924). Aceasta
stare a presei cotidiene |-a indemnat pe observatorul ei de epoca Constantin
Matu Tn anul 1930 sa caracterizeze presa de limba romana din Basarabia ca o
necesitate desconsiderata.

ntre anii 1918-1940, insuficienta cotidienelor de limb3 roman4 a fost com-
pensatd partial de alte categorii de presa, Tn multe cazuri cu statut de pionie-
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rat pentru Basarabia. Este vorba, intai de toate, de presa formatiunilor politice:
Partidul National-Taranesc a editat ziarul Viata Basarabiei, 1921-1924, Partidul
National-Liberal — ziarul Dreptatea, 1920-1924, Partidul National Roman — Ga-
zeta Basarabiei, 1923. n alt context e de mentionat faptul c presa de partid a
fost valorificata, de asemenea, de unele formatiuni politice aflate pe atunci in
afara legii. Astfel, organizatiile de bolsevici si cele ale tineretului comunist au
desfasurat o activitate ilegala, editand ziarele beccapabckuli 6onbwesuk (Bol-
sevicul basarabean), Beccapabckuli kommyHucm (Comunistul basarabean),
tOHbIU kKommyHap (Tandrul comunard), Monodoli 6onbwesuk (Tdndrul bolsevic),
KpacHoe 3Hams (Steagul rosu) etc., mai toate fiind de expresie rusa.

O alta categorie de presa, potrivit cercetatorilor [123, de exemplu] a fost
cea specializata. Ea a vizat diferite categorii de cititori: femeile (Miscarea femi-
nistd, 1933), elevii, liceenii si studentii (Vulturul Basarabiei, 1918; Ghidul neamu-
lui, 1923-1938; Studentul, 1928-1932; Graiul nostru, 1926-1932 etc.), breslele
profesionale (Furnica, 1918; Apicultorul, 1920; Cuvdntul sateanului, 1922; Foaia
plugarilor, 1922; Comertul Basarabiei, 1923; Functionarul, 1926-1930; Monito-
rul viticol, 1932; Justitia Basarabiei, 1935; Chisindul medical, 1939, numeroase
buletine ale camerelor de comert etc.). In aceastd categorie de presd s-a distins
cea pedagogica, deosebit de longeviva. Pedagogii din Soroca au editat intre anii
1923-1940 ziarul Solidaritatea iar cei din Cetatea Alba — Cultura poporului, 1930-
1934, 1939-1940. Un fenomen inovator I-a constituit, de asemenea, editarea
ziarelor locale: la Orhei — Frdtia romdneascd, 1918-1923, Speranta, 1935-1940;
la Balti — Unirea, 1919-1920; la Soroca — Basarabia de Sus, 1921-1922; la Cahul
— Ndzuinta, 1933-1937; la Hotin — Desteptarea, 1932 etc.

n Basarabia interbelicd a aparut un numar important de publicatii periodi-
ce alolingve. Cel mai consistent segment a fost constituit din tipariturile in limba
rusa. Alaturi de cele deja amintite, in diferiti ani au aparut: fosnoc Kuwu+ésa (Gla-
sul Chisindului), 1919, KuwuHés-cnopm (Chisindu-sport), 1921, lonoc Hapoda
(Glasul poporului), 1922, lonoc (Glasul), 1924, KuwuHésckue Hosocmu (Nou-
tatile Chisinduiene), 1925, KuwuHésckuli nucmok (Foaie Chisinduiand), 1929,
lonoc beccapabuu (Glasul Basarabiei), 1929 etc., in limba germana (Deutsche
Zeitung Bassarabiens — Gazeta germand a Basarabiei, 1919-1928), in idis (Das
Besaraber Leben — Viata Basarabiei, 1918-1940), editii bilingve: franco-romane
(La vérité — Adevdrul), germano-romane (Der Morgen — Dimineata) etc.

Parte integranta a presei interbelice basarabene au fost revistele literare si
publicatiile religioase. Prima categorie a fost reprezentata de Viata Basarabiei
(1932-1940), Cuget moldovenesc (1932-1937), Doina Basarabiei (1929-1931), Cu-
rierul literar (1933), Itinerar (1938-1940) etc. Alaturi de cea mai longeviva revista
cu caracter religios Lumindtorul (1908-1944) au aparut si alte tiparituri: Misionarul
(1929-1944), Raza (1931-1938), Credinta noastrd (1936-1937) etc. [225]
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in pofida dimensiunilor vulnerabile remarcate si restrictiilor comune pentru
intreaga Romanie din acea perioadad, peisajul publicatiilor periodice basarabene in-
terbelice, diversitatea tematica si de gen, ofera argumente ce ilustreaza tentativa de
a valorifica principiile libertatii presei. Periodicele basarabene interbelice au fost su-
primate dupa 28 iunie 1940, odata cu incorporarea tinutului in componenta URSS.

n timpul celui de-Al Doilea Rdzboi Mondial, in Basarabia reintrats in compo-
nenta Romaniei a fost reluatd editarea mai multor publicatii periodice interbeli-
ce. Astfel, intre anii 1941-1944 au aparut duplexul Chisinau-Bucuresti Basarabia
calificat drept ziarul noii vieti romdénesti, duplexul Balti-lasi Cuget moldovenesc,
foaia lunara a Societatii Culturale Nationale ,,George Enescu”, gazeta saptamanala
a constiintei romanesti din Basarabia Raza, revista Viata Basarabiei, editata la Bu-
curesti intre 1941-1944, ziarul Basarabia cu suplimentul Basarabia literard editat
intre 1942-1944 la Chisindu si Bucuresti, revistele religioase Lumindtorul si Misi-
onarul. Totodata, a fost inaugurat un sir de tiparituri noi (Glasul Nistrului, gazeta
moldovenilor dintre Nistru si Bug, 1941-1944, Tiraspol-Odessa etc.). in anul 1944,
dupa reinstaurarea puterii sovietice, aceste publicatii si-au incetat activitatea.

Presa din RASSM si RSSM. Prima publicatie periodica nationala ce a aparut
in conditiile instaurdrii oranduirii social-politice sovietice a fost ziarul Plugarul
ros, se aratd in cercetdrile lui Valentin Clobutchii [291]. Numarul lui de debut a
fost editat pe 1 mai 1924 la Odesa de catre sectia moldoveneasca a comitetului
gubernial Odesa al Partidului Comunist (bolsevic) din Ucraina. Ziarul a fost adre-
sat moldovenilor din stanga Nistrului si avea Tn obiectiv crearea Republicii Au-
tonome Sovietice Socialiste Moldovenesti (RASSM). De pe 16 septembrie 1925
apare si versiunea ei ucraineand — Yepesownii Opay, ulterior Coyuaaucmu4yHa
Monodasusa (Moldova Socialistd) (din 1933, redactiile ziarelor au fost separate).
Din decembrie 1924, ziarul s-a editat la Balta, mai tarziu, din 1929 — la Tiraspol,
iar mai apoi, in perioada razboiului — la Moscova si Soroca. Din 1944, el apare la
Chisindu. Tn anul 1930, Plugarul ros este redenumit in Moldova Socialistd. Sub
aceasta denumire ziarul va aparea pana in august 1990.

Plugarul ros/Moldova Socialistd a format nucleul sistemului de presd de
partid si sovietica din RASSM. Acesta a cuprins publicatiile specializate: ziarul
Comsomolistul Moldovei, 1930, revista pentru copii Scdnteia Leninistd, 1930,
revista Moldova Literard, 1929 (din 1931 — Okteabriu in Moldova iar din 1932
— Octombrie), Pentru cdrturdrie delaolaltd, 1931, Gazeta Literard, 1932, Osoavi-
ahim la paza, 1932, ziarele raionale si cele de tiraj.

Prima gazeta locala a aparut pe 20 iunie 1930 la Camenca sub denumirea
Drumul Leninist, dupa care ziare similare au fost create in toate centrele raiona-
le: Ndvdlirea Socialistd — la Grigoriopol, Colectivistul Pridnestrean — la Slobozia,
Lupta Leninistd —la Dubasari etc. Ele constituiau organe de presa ale comitetelor
raionale ale partidului comunist. Ziarele de tiraj au fost create Tn cadrul diferitor
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unitati economice. Astfel, catre primavara anului 1934 in RASSM apareau 23 de
ziare ale sectiilor politice ale statiilor de masini si tractoare. De mentionat ca o
buna parte dintre publicatiile periodice au fost editate in limba ucraineana.

Presa nationald din RASSM a inceput sa fie editata, dupa cum se mentiona
intr-o decizie a Partidului Comunist, ,in limba moldoveneasca cu caractere de
litere rusesti” ca o conditie de anulare a influentei limbii romane. in consecint3,
limbajul presei a fost unul degradant si artificial. intre anii 1931-1937, treptat,
intreaga presa a aplicat grafia lating, fapt ce a condus la revitalizarea fondului ei
lexical si la exprimarea coerenta. Din 1938, presa revine la grafia chirilica. Tn dife-
riti ani, iTn RASSM au aparut circa 50 de gazete republicane, judetene, ordasenesti
si raionale cu un tiraj de 200 de mii de exemplare, trei reviste. [290]

Publicatiile periodice din RASSM, concepute in conformitate cu deciziile
congresului al Xll-lea al Partidului Comunist (bolsevic) din Rusia (1923) drept
instrumente pentru promovarea in randurile minoritatilor nationale a ideologiei
comuniste, au functionat in toti anii de existenta in tiparele presei de partid si
sovietice. Altfel spus, ele au fost create ca parte a societatii politice dominate de
partidul comunistilor si au fost subordonate in totalitate prescriptiei leniniste de
a fi agitator colectiv, propagandist colectiv si organizator colectiv. in fapt, asta a
fnsemnat instituirea cenzurii, anularea libertatii presei si a libertatii de expresie,
inregimentarea publicatiilor periodice in promovarea cauzei comuniste.

fn anul 1940, odatd cu formarea Republicii Sovietice Socialiste Moldove-
nesti (RSSM), actiunea publicatiilor periodice centrale din fosta RASSM s-a ex-
tins asupra teritoriilor basarabene incluse in noua formatiune statala iar cen-
trul editorial al presei se muta de la Tiraspol la Chisinau, capitala RSSM. Astfel,
la 27 septembrie 1940, ziarul Moldova Socialistd este transformat in organul
central de presa al CC al PC(b) al RSSM. Acelasi statut il capata si varianta lui
ucraineana, substituita curand prin cea rusa: Coeemckas Mondasus (Moldova
Sovietica). Tirajul lor brusc a fost sporit pana la 200 de mii de exemplare. La
30 iunie 1940 a aparut ziarul beccapabckaa npasda (Adevdrul basarabean).
Ziarul destinat tineretului Comsomolistul Moldovei, dublat si Tn limba rusa, a
devenit organul de presa al CC al Uniunii Tineretului Comunist din Moldova. A
fost initiata o tiparitura noua: Schimbul leninist adresata adolescentilor care de
asemenea a fost bilingva. A continuat editarea revistelor specializate Scdnteia
leninistd, Octombrie etc. In acelasi an, comitetele judetene de partid impreu-
na cu organele executive din noile structuri administrativ-teritoriale create in
fostul tinut basarabean au fondat ziare locale (la Cahul — CmanuHckas no6eda
(Victoria stalinistd), la Soroca — Steagul rosu, la Orhei — Puterea Sovietelor etc.).
Pe 10 februarie 1941, la prima sesiune a Sovietului Suprem al RSSM, a fost
adoptata legea cu privire la introducerea in teritoriile basarabene a scrisului in
baza grafiei chirilice.
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Tn anii de razboi 1941-1944, presa RSSM practic si-a suspendat activitatea.
Tn aceastd perioada a continuat si apard doar ziarul Moldova Socialistd. Pana
in decembrie 1942, denumita Pentru Moldova Sovieticd, ea a fost editata pe
front si a avut dimensiunile unei gazete militare de tiraj. incepand cu data de 25
decembrie 1942, ea a revenit la titlul Moldova Socialista si a fost editata la Mos-
cova panad in anul 1944. Colaboratori ai ziarului pe acea vreme au fost scriitorii
Emilian Bucov, lon Canna, Bogdan Istru, David Vetrov.

Istoria postbelica a presei din RSSM incepe in anul 1944 la Soroca unde in
lunile martie-august a fost reluata editarea principalelor ziare de pana la razboi.
Este vorba de Moldova Socialistd, Cosemckaa Mondasus, Tandrul Leninist. Ulte-
rior, redactiile ziarelor centrale au fost transferate la Chisindu. n centrele jude-
tene au fost relansate ziarele bilingve locale; sectiile politice din cadrul statiilor
de masini si tractoare au reluat editarea ziarelor de tiraj. Treptat a fost recupe-
ratd presa specializatd antebelic3. In anul 1945 a fost fondats o noud publicatie
periodica Tdranul Sovietic, organ central al CC al Partidului Comunist al Moldo-
vei. Catre inceputul anului 1951, in RSSM au fost inregistrate 180 de titluri de
ziare cu un tiraj total per editie de 500 de mii de exemplare, 12 reviste cu un tiraj
anual de circa un milion de exemplare.

Expusa unei cenzuri drastice, presa din RSSM a fost incorsetata Th miscarea
generald de fiurire a socialismului. Tn anii postbelici, ea a reprezentat, in temei,
un organism osificat astfel ca din punct de vedere structural, presa RSSM a ramas
aproape intacta in deceniile urmatoare. Noile aparitii editoriale din anii "50-80
au constituit, din aceasta perspectiva, mai curand exceptii decat o manifestare
constantd a initiativei in cdmpul mediatic. Astfel, in 1954 a aparut ziarul Invétd-
torul Moldovei succedat, in 1956, de bisaptamanalul Cultura Moldovei editat in
comun de ministerele culturii si invatdmantului. Tn anul 1965, editia si-a schim-
bat denumirea in Cultura iar in anul 1977 in locul acestei publicatii au aparut
doud noi: Literatura si Arta si Invdtdmdntul Public (din anul 1985, ultimul ziar
apare sub denumirea Féclia). in 1954 au fost lichidate ziarele statiilor de masini si
tractoare. Curand, ele au fost substituite de ziarele de tiraj din colhozuri (in anul
1957, numarul lor a atins cifra de 100). Tn acelasi an a fost lansaté revista social-
politica si literar-artistica Femeia Moldovei. Tot atunci a aparut si ziarul bilingv
Chisindu. Gazetd de seard, organ de presa al comitetului orasenesc de partid si
al consiliului ordsenesc al deputatilor. in 1966 a fost inauguratd revista Moldova
care In timp a devenit, dupa cum se mentiona intr-un spot recent de promovare,
»un brand de revista nationala, dar si o carte de vizita pentru straini”.

n aceastd perioadd, mai multe publicatii si-au modificat denumirile. Ast-
fel, ziarul CC al PCM Tdranul Sovietic de la 1 august 1956 a devenit Colhoznicul
Moldovei (in 1959 este suspendat ca fiind nerentabil si reluat in 1969 sub o alta
denumire — Viata Satului). In 1957, revista literard Octombrie este rebotezati
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in Nistru (in 1988 a fost intitulata Basarabia). Pana in anul 1985, in RSSM s-au
editat 13 ziare republicane, 81 — orasenesti si raionale, 95 — de tiraj, peste 50
de reviste. Ele au format segmentul de presa scrisa in sistemul de informare si
propaganda existent pana atunci in RSSM.

Presa din RSSM a constituit domeniul de acces exclusiv al Partidului Comu-
nist al Moldovei, al autoritatilor legislative si executive centrale si locale, al for-
matiunilor si organizatiilor afiliate unicei ideologii legale — celei comuniste. Ase-
menea practica rezulta din esenta si spiritul statului-partid totalitar, iar ulterior
—si al celui autoritar. Tn consecint, vectorul de dezvoltare a presei, statutul, me-
sajul si sursele de finantare, fiind prerogative absolute ale organelor de partid,
au fost rigide si doctrinare. Puritatea lor ideologica era vegheata de institutiile
abilitate sa asigure cenzura mediilor de informare (asa numitul Glavlit).

Dupa anul 1985, cand in URSS din care a facut parte RSSM a fost declansata
restructurarea vietii social-politice, economice si spirituale, s-a atestat o anume
liberalizare si dinamizare Tn campul presei scrise. Este vorba, intdi de toate, de
faptul ca presa a inregistrat cresteri spectaculoase de tiraje. Asta din motivul ca
ea a suscitat interesul cititorilor prin abordarea mai multor teme, interzise an-
terior: represaliile politice, deportarea taranilor, foametea din anii 1946-1947,
istoria neamului, limba materna, trecerea de la alfabetul chirilic la cel latin etc.

Pe 15 februarie 1989 a aparut primul numar al ziarului saptamanal Glasul
(din anul 1991 — Glasul natiunii), premiera absoluta a initiativei in domeniul pre-
sei din istoria generala a RSSM. Tiparitura a fost de asemenea pionierul aplicarii
grafiei latine n presa scrisa postbelica, anticipand legiferarea ei ulterioara. Ziarul
a fost patronat moral de scriitorul lon Druta si a fost redactat de scriitorii lon
Vatamanu, Leonida Lari si jurnalistul Vasile Nastase. Primele doua numere ale
publicatiei au fost editate la Vilnius, Lituania, apoi — la Chisinau.

Presa scrisd a Republicii Moldova. Fenomenul presei scrise in noua etapa de
evolutie a obtinut dimensiuni cantitative si calitative deosebite de cele anterioa-
re. Vectorul celor cantitative releva explozia de la mijlocul anilor *90, dar si de-
clinul major ulterior al presei tiparite si migrarea ei in spatiul online. Titlurile de
referinta de presa scrisa lansate in limba romana in anii "90 au fost: Sdptdmdna,
1992; Flux continuu, 1995; Mondasckue sedomocmu, 1995; Jurnal de Chisindu,
1999 etc., un loc aparte in renasterea nationala revenindu-i saptamanalului Lite-
ratura si Arta, 1954 etc. In perioada de referintd au aparut de asemenea un sir de
publicatii de limba rusa, inclusiv una dintre cele mai longevive 3koHomuueckoe
obo3peHue-Logos-press, 1990. [139]. Cele mai populare publicatii ce au aparut
in anii 2000 au fost Gazeta romdneascd, 2001; Timpul de Dimineatd, 2003; Zia-
rul de Gardd, 2004 etc. In ultimul deceniu de istorie post-sovieticd, numérul de
ziare noi lansate a fost in descrestere vadita. in context, retinem doar Gazeta de
Chisindu creata in 2020.
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Daca in anul 1995, potrivit datelor oferite de Biroul National de Statistica
(BNS), in Republica Moldova se editau 200 de titluri de ziare, inclusiv 77 —in lim-
ba romana iar in anul 2005 — 210, inclusiv 106 — in romana, atunci in anul 2015
— 153, respectiv 74 in romana. in 2020, indicatorii de referintd au constituit 113
si 60. Tirajele ziarelor in perioada mentionata au fost de asemenea in continua
descrestere: de la 282 de milioane de exemplare in total, inclusiv 91 de milioane
in limba romana in anul 1995, la 44 si 19 milioane in 2005, la 34 si 15 milioane in
2015, la 19 si 7 milioane Tn 2020. (Anexa 14)

Piata revistelor autohtone din Republica Moldova a fost marcata si ea de
evolutii/involutii oscilante. Tn 2010, potrivit datelor Biroului National de Statis-
tica, a fost Tnregistrat numarul cel mai mare de reviste locale (in total 245 de
titluri, inclusiv 107 in limba romana) atat fata de perioada anterioara (in 1995
s-au editat, de exemplu, 87 de reviste, inclusiv 43 —n romana), cat si de cea ur-
matoare (in 2019, acesti indicatori au constituit respectiv 189 si 66). intr-o curba
similara au fost si tirajele revistelor: de la 0,7 milioane de exemplare Tnh 1995 (in
romana — 0,3 milioane) la 7 milioane in 2005 (in romana — 3,4 milioane) la 1,3
milioane in 2019 (in romana — 0,6 milioane). (Anexa 15)

Tncepand cu anul 1999, in conditiile reformei teritorial-administrative, in
Republica Moldova a aparut presa judeteana care, in mai multe cazuri, a fost
reprezentatd de fostele ziare raionale. Istoria lor insd a fost de scurtd durata. Tn
2003, judetele au fost suprimate, ele fiind substituite de traditionalele raioane,
adevarat, mai putine la numar — 32 in loc de cele 40 anterioare. E de notat ca o
serie de publicatii au continuat sa deserveasca populatia fostelor judete (astfel
au procedat Observatorul de Nord de la Soroca, Cuvdntul de la Rezina, Unghiul
de la Ungheni etc.). Potrivit datelor furnizate de cercetatoarea Mariana Toaca,
catre anul 2017, segmentul de presa locald autohtona includea 54 de publicatii,
dintre care 28 de ziare private si 26 de ziare ale consiliilor raionale/municipale.
[95;269]

n anii de independent3 a Republicii Moldova, presa locald din UTA Gagau-
zia si din raioanele de est ale tarii s-a dezvoltat pe un fagas aparte.

n perioada sovieticd, populatia gdgduza dispunea doar de ziare raionale. Din
anul 1994, odata cu obtinerea statutului de unitate teritorialda autonoma, in Ga-
gauzia a fost initiata constituirea presei regionale si locale. Principala publicatie
din regiune a devenit, in anul 1996, ziarul Becmu lazay3uu (Stirile Gdgduziei)
editat in limba rusa (cu un insert in limba gagauza) de catre Comitetul Executiv
al Adunarii Populare de la Comrat (in anul 2015 a fost declansat procesul de
deetatizare si transformarea publicatiei in entitate publica — Ekspres-Kanon cu
finantare bugetara). Tn 2001, in regiune a fost lansatd aparitia a trei publicatii
in limba gagduza: Halk irlii (Unitatea poporului), Gagauz Desi (Voci gdgduze) si
Sabaa Yildik (Steaua de dimineatd). [188]
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Pe parcursul anilor, potrivit observatorilor locali, in raioanele Comrat, Cea-
dar-Lunga si Vulcanesti din UTA Gagauzia au fost fondate tipariturile autoritatilor
publice locale. Totodatd, in UTA Gagauzia au aparut si cateva ziare independen-
te in limbile rus3 si gagauzd: Hacmoawee 3Hams (Steagul adevdrat), Aubik 203
(Ochiul al treilea), EOuHas laeay3ua (Gdgduzia unitd). La Comrat apare revista
Sabaa Ydizt (Steaua de dimineatd), menitd sa promoveze cultura gagauza. La
Chisindu s-a editat ziarul Ana SOzii (1988) care ulterior s-a difuzat in UTA G3ga-
uzia. Majoritatea publicatiilor mentionate au fost editate cu sprijinul agentiei
TICA din Turcia.

n UTA G&giuzia, procesul de edificare a presei in noul format decurge mai
lent atat din punct de vedere cantitativ, cat si din punct de vedere calitativ. Catre
anul 2017, aici erau editate sapte ziare private si patru — ale autoritatilor publice
locale. Presa de aici se confrunta cu dificultati cauzate n special de lipsa cadrelor
de jurnalisti.

La Tnceputul anilor ‘90, presa din raioanele de est ale Republicii Moldova
[8] a cuprins o serie de ziare ordsenesti si raionale. Cele mai raspandite au fost
ziarele Hecmposckasa npasda (Adevdrul Nistrean) din Tiraspol si [To6eda (Vic-
toria) din Bender, ambele fiind organe de presa ale comitetelor orasenesti de
partid. Tn toiul confruntdrii dintre Chisindu si Tiraspol privind soarta URSS si a
RSSM, in august 1989, Consiliul Unificat al Colectivelor de Munca (OSTK) a in-
ceput sa editeze ziarul bacmyrowuli Tupacnons (Tiraspol in grevd), redenumit
ulterior Tpydoeoli Tupacnonse (Tiraspol muncitoresc), care a promovat politica
separatista. Adeptii Moldovei integre au raspuns prin lansarea la 17 martie 1991
a ziarului social-politic independent Tighina.

Dupa instaurarea regimului anticonstitutional Tn regiunea transnistreana,
aparitia tuturor publicatiilor ce pledau pentru integritatea Republicii Moldova a
fost sistata. Tot atunci, ziarul JHecmposckas npasda a devenit publicatia adresata
intregii regiuni separatiste. Acest statut ea l-a avut intre anii 1990-1994. Ulteri-
or, autoritatile tiraspolene neconstitutionale au fondat ziarele MpudHecmposse
(Transnistria) si Adevdrul Nistrean (1994). Un an mai tarziu, Federatia Sindicatelor
ainitiat ziarul Mpogcoro3Hble secmu (Vesti sindicale) [8]. La doi ani dupa preluarea
ziarului de catre colectivul redactional, Tnh 2016, acesta si-a suspendat aparitia.

Ziarul O6HoBneHue (Renovare) inregistrat in 2007 este portavocea partidu-
lui cu acelasi nume. Dupa alegerile din noiembrie 2015, formatiunea a obtinut
23 din 43 de locuri in Sovietul Suprem si a devenit principala putere politica,
in opozitie fata de liderul local de atunci. in 2010, autorititile de la Tiraspol au
infiintat Intreprinderea de stat [TpuoHecmposckas 2azema (Ziarul Transnistrean)
care coordoneaza activitatea presei scrise oficiale: ziarele lMpudHecmposse, Go-
min (in limba ucraineana), Adevdrul Nistrean (in limba ,moldoveneasca”, cu gra-
fie chirilica) si agentia de stiri Vesti PMR. Acestea si alte publicatii: 3a Pecniybauky
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(Pro Republica), lNMpaeda (Adevdrul), Hoswbili 0Hecmposckuli kypeep (Noul curier
Nistrean) etc. au conservat si au revitalizat traditiile presei sovietice, devenind
instrumente de dezinformare si manipulare a opiniei publice cu scopul de a
mentine regimul separatist de la Tiraspol.

Pe parcursul anilor, in regiune au fost facute mai multe tentative de a edi-
ta tipariturii ce ar asigura pluralismul de opinii si ar fi libere de imixtiunile au-
toritatilor separatiste. In acest sens, amintim publicatiile Hoeas lazema (Ziarul
nou, 1998), nac Hapooda (Glasul poporului, 2001) etc. Autoritatile separatiste au
facut totul pentru a Tmpiedica aparitia lor regulata si nestingherita. Catre anul
2017 in raioanele de est ale Republicii Moldova, potrivit unor date, apdreau 28
de publicatii periodice locale, dintre care 19 — de stat, cinci — private, trei — de
partid, una — bisericeasca.

Legea despre presa si alte mijloace de informare in masa, adoptata de
autoritatile de la Tiraspol (1993), a restrictionat drastic accesul persoanelor fizi-
ce la editarea ziarelor, a interzis exercitarea functiei de redactor de catre cei fara
studii jurnalistice etc. Regiunea a fost izolata de presa din dreapta Nistrului. Po-
litica respectiva este promovata actualmente de serviciul de stat pentru mijloa-
cele de informare (2017). Autoritatile de la Tiraspol nu au acceptat propunerile
Chisinaului din anul 2008 de a crea un spatiu informational comun.

Ziarele transnistrene, constata un observator al evolutiilor din media de pe
malul stang al Nistrului, si-au pierdut in mod constant cititorii, dupa cum denota
reducerile de tiraj de la an la an. Exista mai multe motive ale acestui proces,
inclusiv cresterea pretului fiecarei editii (din cauza majorarii costului serviciilor
monopoliste, cum ar fi posta si tipografia) si reducerea numarului pensionarilor
care in mod traditional utilizeaza ziarele pentru informare. Cel mai important
totusi este faptul ca ziarele transnistrene isi pierd relevanta, deoarece sunt obli-
gate sa urmeze cu strictete cerintele fondatorilor lor (autoritatile locale). [287]

n anii de dupd proclamarea independentei Republicii Moldova, presa a
constituit un conglomerat instabil de tiparituri de stat, de partid, comerciale si
necomerciale. Astfel, registrul lor actual este relativ de data recenta. Mai bine
de 50 la suta dintre publicatiile periodice au aparut in ultimele doua decenii.
Caracterul flotant al dimensiunilor lor cantitative a fost determinat de multiple
cauze, inclusiv de dificultatile de ordin financiar, incapacitatea presei scrise de a
se racorda conditiilor economiei de piata si de a tine piept concurentei puternice
din partea televiziunii si a internetului etc.

Piata presei scrise a fost marcata si de schimbarile produse in structura
fondatorilor/proprietarilor de ziare si reviste. Unii actanti sociali ca, de exem-
plu, institutiile de stat sau formatiunile politice, avand initial o prezenta masiva
pe piata mediatica, peste un timp s-au retras din domeniul media definitiv sau
partial. Totodata, in deceniile de independenta a Republicii Moldova, in dome-
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niul mass-media s-a inradacinat initiativa privata atat la scara nationala, cat si la
nivel local. De asemenea, in spatiul media si-au anuntat prezentele unele entitati
neguvernamentale si apolitice ca exponenti ai societatii civile. Aceste tendinte
s-au manifestat Tn ani diferiti cu o intensitate si impact particular, conferind, pe
de o parte, diversitate, iar pe de alta, generand dinamism peisajului mediatic
autohton (vezi detalii in partea a doua a prezentei lucrari).

Presa scrisa n anii de independenta a Republicii Moldova a atins dimensiuni
cantitative si calitative care difera cardinal de cele din perioada sovietica: osifica-
rea pe acest segment a fost inlocuita de diversitate si dinamism. Totodata, presa
autohtona, renuntand partial la vechile tipare, aplica insuficient standardele pre-
sei libere. Presa scrisa cedeaza in fata presei electronice, iar in ultimul deceniu —
in fata noilor media. Potrivit studiului sociologic efectuat de Magenta Consulting
pentru Internews (2018) [53], ziarele si revistele din Republica Moldova ocupa ulti-
mele pozitii in topul celor mai solicitate mijloace de informare (5 si 8% si, respectiv,
1si 3 lasutd), fiind devansate preponderent de televiziune si new media. 35 la suta
dintre populatia tarii, potrivit aceluiasi sondaj, citesc ziare tiparite. La aceasta sur-
sa recurg cel mai des persoanele cu varsta 46+ ani (circa 70 la suta), femeile (56%)
si persoanele din mediul rural (57%). In ultimii cinci ani, potrivit unor date din 2020
cuprinse 1n catalogul Moldpresa in Republica Moldova, din cauza situatiei in care
s-a pomenit sectorul distributiei editiilor periodice si-au sistat activitatea redactiile
a peste 50 de ziare si reviste. Conform sursei citate, alte peste 50 de redactii cu
care Moldpresa Grup are in prezent incheiate contracte de distributie a presei pe-
riodice erau pe cale de a-si micsora tirajele.

E de remarcat si faptul ca ziarele in cele mai frecvente cazuri rdman putin
competitive Tn raport cu publicatiile strdine ce sunt prezente pe piata mediatica
locald. in top cinci ziare citite cu regularitate, a ardtat cercetarea Magenta Consul-
ting, se numara o publicatie locala de publicitate — Makler, cu 14% de beneficiari,
doua ziare de origine strdind — Komcomonoeckas Mpasda (12%) si ApaymeHmel u
®akmeol (8%). Ultimele locuri in clasamentul celor mai lecturate ziare tiparite au
revenit tipariturilor Jurnal de Chisindu (6%) si Ziarul de Gardd (5%).

Doar unul din 10 moldoveni citesc cu regularitate revistele autohtone. La
aceste tiparituri apeleaza cel mai des, ca si in cazul ziarelor, persoanele cu varsta
46+ ani (circa 56 la suta), femeile (62%) si persoanele din mediul rural (57%).
Revistele din top sunt citite cu regularitate intre 3 si 1% dintre cei chestionati
(VIP Magazin, Aquarelle, Agricultura, Monitorul Oficial, Florile Dalbe si Business
class), a aratat studiul sociologic citat al Magenta Consulting.

n aceste conditii, presa scrisa autohtond renunta treptat la versiunile lor
printate traditionale. Ea migreaza tot mai intens in spatiul virtual, conferindu-i
textului mediatic dimensiunea de hipertext cu toate derivatele acestuia proprii
new media.
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Capitolul Il. PRESA ELECTRONICA

Audiovizualul ca mijloc de informare a aparut si s-a incetatenit in spatiul
mediatic autohton in secolul trecut. In perioada sovietica, el a fost inregimen-
tat Tn arsenalul propagandistic al statului-partid. Pana in anul 1991, in Moldova
era un singur actant in domeniul audiovizualului (institutia de stat Teleradio-
Moldova). Situatia s-a schimbat incepand cu anii '90, cand acest sector media
s-a dezvoltat Tn afluxuri si refluxuri. Astfel, in 1997 au fost atestati 35 de ope-
ratori in cdmpul audiovizualului, in 2007 — 267, in 2018 — 183 iar la 1 ianuarie
2019 -174.

Radiodifuziunea. Tn spatiul istoric al Republicii Moldova, emisia radiofoni-
ca a fost initiatd acum noua decenii, adica in coordonate temporare aproape
similare cu cele ale constituirii radiodifuziunii ca mijloc de informare in masa in
lume (in SUA —1n anul 1920, in tarile din Europa Occidentalad — intre anii 1922 si
1926). Tn februarie 1928, la Balta — capitala de atunci a RASS Moldovenesti — a
fost construit primul nod de telecomunicatii care retransmitea emisiuni radio n
limbile ucraineana si rusa printr-o retea de cablu.

La 30 octombrie 1930, dintr-un studio improvizat la Tiraspol, noua capita-
I3 a RASSM, a fost lansata prima emisiune in limba romana inserata in tesutul
programului radiodifuziunii sovietice de la Moscova. Atunci, ea a fost difuzata,
in premiera, prin eter. lata de ce, 30 octombrie a devenit ulterior Ziua Radioului
National. Receptionarea emisiunilor radiofonice pe intregul teritoriu al RASSM,
dar si al Basarabiei, a devenit posibila in anul 1936, cand la Tiraspol a fost con-
struita Statia ,,M. Gorki”. [291;295]

La Chisindu, emisia radiofonica a fost inceputa la 8 octombrie 1939. Radio
Basarabia a fost primul studio regional al Societatii Romane de Radiodifuziune.
Postul avea un program propriu difuzat, la inceput, intre orele 14:00-14:45 si
21:00-22:15, iar putin mai tarziu —intre orele 14:00-15:15 si 21:00-23:00. El dis-
punea de trei studiouri (unul mare — pentru orchestra, muzica militara si coruri,
altul — pentru solistii instrumentisti si cei vocali si unul mic — pentru crainici).
Emitatorul Radio Basarabia de atunci avea o putere de 20 kW si era dotat cu
echipament de fabricatie engleza. Acest serviciu de radio informa populatia si
contracara influenta ideologica antiromaneasca a URSS. Postul a existat 300 de
zile. [291;295]

Radiodifuziunea din RASS Moldoveneasca a purtat din start un caracter de
stat. Initial, ea a fost incorporata in Comisariatul poporului pentru posta si tele-
graf ca mai tarziu, din 1931, sa fie institutionalizata in Comitetul pentru radiodi-
fuziune al aceluiasi comisariat. in 1933, comitetul respectiv a devenit autonom,
modificandu-si denumirea Tn Comitetul pentru radioficare si radiodifuziune al
Consiliului comisarilor poporului, mai intai din RASSM iar din 1940 — din RSS
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Moldoveneascd. Tn perioada postbelics, radiodifuziunea moldoveneasca din
nou si-a schimbat 1n cateva randuri titulatura, nu si statutul. Astfel, in 1949, ea
a fost reorganizata in Comitetul pentru informare radio de pe langa Consiliul
de Ministri al RSSM, iar in 1953 a intrat in componenta Ministerului culturii ca
directie principald. Din 1957 si pana in 1990, a fost parte a Comitetului de stat
pentru radiodifuziune si televiziune al Consiliului de Ministri al RSSM. [295;204]

Timp Tndelungat, Radio Moldova a emis in diapazon de unde lungi, medii
si scurte. In perioada sovieticd a fost larg utilizatd radiodifuziunea prin fir care,
citre anul 1958, a cuprins practic toate localitatile din RSSM. Tn ultimele doua
decenii de existenta a URSS, radioul a aplicat diapazonul de unde ultrascurte
(UKV, standard estic sau FM-1). Tn 1985 a fost data in folosintd Casa Radio care
urma sa asigure emisia a 12 programe cu un volum zilnic de 164 de ore.

Conditiile tehnice de emisie si receptie a programelor radiofonice in etapa
sovieticd au asigurat accesul masiv la programele radiofonice interne axate pe
informarea doctrinara a populatiei si l-au limitat pe cel la programele din ex-
terior. Daca in anul 1955 in republica erau circa 190 de mii de radioreceptoare
prin fir si circa 43 de mii de aparate de radio prin eter iar in 1965 — 410 mii de
radioreceptoare prin fir si 376 de mii de aparate de radio, atunci in 1975 — 840
si, respectiv, 742 de mii. Catre inceputul anilor "90, indicatorii de referinta au
depdsit cota de un milion. Tn perioada de referintd au crescut volumele de emi-
sie a radiodifuziunii moldovenesti: de la 17,5 ore pe zi in anii "60, inclusiv 12 ore
de programe locale, pana la 56 ore catre inceputul anilor "90, inclusiv peste 36
de ore de programe locale.

in perioada sovietica, radiodifuziunea moldoveneascd a dispus de o serie
de colective artistice create, in buna parte, in anii “60. intre acestea s-au numa-
rat orchestra simfonica si de estrada (1964), precursorul Orchestrei Simfonice
Nationale a Companiei Teleradio-Moldova (1989), corul mixt in patru voci (1967)
care mai tarziu a evoluat in capela corala Moldova, ansamblul de muzica popu-
lara Folclor (1968) (acesta in 2006 a fost trecut sub egida Filarmonicii Nationale).
Creatiile lor au constituit osatura fondului actual de fonograme, popularizat timp
indelungat de programul Il al radioului moldovenesc — Luceafdrul (1967 — ince-
putul anului 2001).

Anii 90 au marcat o noua etapa in dezvoltarea radiodifuziunii autohto-
ne. Atunci, datorita faptului ca pe piata interna a Moldovei au cdpatat o larga
circulatie radioreceptoarele de fabricatie occidentala, a inceput exploatarea dia-
pazonului de unde FM (standard vestic sau FM-2). Primul emitator de acest gen
a fost dat in exploatare la 30 octombrie 1995 in zona Strdseni, iar ulterior altele
doua — la Rezina si Cimislia. Potrivit Registrului furnizorilor de servicii media de
radiodifuziune sonora (2021), Radio Moldova emite, prin retelele statale nr. 1 de
radiodifuziune, banda de unde medii si benzile FM si AM dar si online pe intreg
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cuprinsul tarii) [235]. Din anul 1992, Radio Moldova nu mai foloseste emitatorul
de baza cu o putere de 1000 kW (unde medii) situat Tn oraselul Maiak din stanga
Nistrului, deoarece este controlat de autoritatile autoproclamatei republici.

Actualmente, Radio Moldova este un serviciu de radio generalist cu aco-
perire nationald. Din 2010, mentinandu-si caracterul generalist, este lansat sub
denumirea Radio Moldova Actualitdti. In felul acesta, serviciul de radio national
a optat pentru un mesaj informativ ascendent. Totodata, grila Radio Moldova
contine peste 80 de emisiuni. Volumul de emisie anuald a acestui serviciu de
radio Tn anul 2020 a constituit 8740 de ore, inclusiv peste 1697 de ore de stiri si
programe informative. Potrivit datelor cuprinse in raportul anual al TRM, Radio
Moldova Actualitdti ocupa a doua pozitie Tn topul celor mai ascultate posturi
de radio din Republica Moldova si locul al patrulea pe segmentul ascultatori
din mediul urban. Conform unui studiu de audienta realizat de Magenta Con-
sulting si finantat de USAID citat in raportul mentionat, stirile Radio Moldova
sunt cele mai ascultate din tara pe segmentul radio. Respondentii au avut si cea
mai mare incredere pentru stirile politice si evenimentele din tara reflectate de
postul national. [134]

Pe 30 octombrie 2008 a fost inaugurat in format online canalul Radio Mol-
dova Muzical, iar in 2012 a fost lansat postul specializat Radio Moldova Tineret
in banda FM si online. Tntre 2017-2019, aceste posturi de radio au difuzat pro-
grame cu duratd anuald de 8760 de ore fiecare. In 2020, Radio Moldova Muzical
si Radio Moldova Tineret au emis programe in volum de 8784 de ore fiecare.
(Anexa 17)

La 24 iulie 1992 si-a inceput activitatea serviciul de radio cu destinatie ex-
terna sub denumirea Radio Moldova International (RMI). Initial, emisiunile lui
erau transmise de Centrul Tehnic Maiak din Grigoriopol care in scurt timp a fost
acaparat de secesionistii de la Tiraspol. Ulterior, RMI a fost transmis de catre
Centrul Tehnic din Galbeni-Bacdu, Romania, iar ulterior — in format online. In
anul 1993, RMI a difuzat programe cu o durata saptamanala de 20 de ore in lim-
bile romana, engleza, spaniola si franceza [177]. Tn urmétorii doi ani, volumul de
emisie a crescut pana la 30 de ore/saptamana, a fost inceputa emisia si in limba
rusa. Spre deosebire de programele serviciilor mondiale de radio, cele ale RMI
au fost axate pe difuzarea informatiei despre realitdtile interne, evenimentele
internationale fiind oglindite in masura in care Moldova este implicata sau inte-
resata de ele. RMI a fost inclus in circuitul international de date despre radiodi-
fuzorii externi. Tn linii mari, aceste coordonate au fost pastrate pand in 2013,
cand emisia RMI a fost suspendata. De atunci, functiile lui au fost preluate de
site-ul institutional http://trm.md.

La inceputul anilor 90, odata cu liberalizarea accesului la mediile de in-
formare s-a atestat crearea si diversificarea pietei radiofonice autohtone, in

28



special prin punerea in valoare a initiativelor private. Astfel, in 1993 a aparut
Unda Liberd — primul post nestatal de radio din Republica Moldova. Pana in anul
1995, cand a fost adoptata Legea audiovizualului, au fost create, cu precadere la
Chisindu, si alte servicii de radio comerciale si necomerciale (Radio Nova, Radio
Polidisc, Micul samaritean etc.).

Tn 1998, pe piata mediatica din Republica Moldova a aparut radiodifuziunea
publica municipald. Initiatorul ei a fost Primaria municipiului Chisinau care, pe 1
octombrie a acelui an, a lansat postul de radio Antena C. Ca post municipal de
radio, el a existat pana in anul 2007, cand, potrivit ziarului Timpul din 5 octom-
brie 2009, ,in urma unui scenariu al coalitiei ros-oranj (culorile institutionale
ale PCRM si Partidului Popular Crestin Democrat, aliati la acea vreme —c.m.) din
Consiliul municipal Chisindu, acesta a fost privatizat de catre comunisti. Atunci
a Tnceput declinul Antenei C care s-a transformat dintr-un radio in serviciul
comunitatii in unul care este la cheremul Partidului Comunistilor”. Tn scurt timp,
postul si-a Tncetat activitatea.

Sectorul radiofonic din raioanele de est ale Republicii Moldova este aservit
politicilor de desprindere a acestei regiuni de restul tarii. in consecintd, accesul
la frecventele radio a fost limitat. Paduo lMpudHecmposes (Radioul Transnistriei)
fondat in 1991, timp indelungat a fost unicul operator radio in regiune. in 2012,
Paduo lNMpudHecmposbsa a devenit parte a Companiei de stat pentru radiotele-
viziune din Transnistria iar doi ani mai tarziu a fost redenumit in Radio 1. Peste
un an, difuzarea Paduo lMpudHecmpossbs a fost reluatd, redenumita din 2017 in
Paouo 1 Mnroc.

Radiodifuziunea transnistreana poarta aproape in exclusivitate un caracter
de stat. Abia in ultimii ani au aparut unele posturi radiofonice de alternativa
(Hoeas BonHa la Bender, RTC — la Rabnita, Retro-FM si Inter-FM |a Tiraspol etc.).
Emisiunile radiofonice sunt realizate preponderent in limba rusa. in anul 2017,
conform unui raport al Consiliului Coordonator al Audiovizualului, Tn regiunea
transnistreana functionau 34 de emitatoare de radiodifuziune sonora terestra in
banda de frecvente 87,5-108 MHz si patru emitatoare de radiodifuziune sonora
terestra in banda undelor medii.

n anii "90 si-a inceput emisia si postul de radio Gagauz Radiosu (Radio
Gdgduziei). n anul 2007, acest serviciu de radio a devenit parte a Companiei
Publice Gagauzia Radio Televizionu. Programele lui sunt difuzate in limbile ga-
gauza (50%), rusa (30%) si romana (20%). Gagauz Radiosu emite in diapazonul
frecventelor FM-2 de la Comrat, Vulcanesti si Ceadar-Lunga. Postul de radio Eni
Ai (2004) este rezultatul unei prime initiative private in domeniul audiovizualului
din aceasta regiune a tarii.

in ansamblu, servicile de radio din Republica Moldova in anii de
independenta au fost Tn ascensiune continuad. Daca la mijlocul anului 1998 aici
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activau 14 posturi de radio, dintre care 12 la Chisinau, iar in anul 2003 — 36
posturi de radio, dintre care 21 — la Chisindu, patru — la Balti, doua — in UTA Ga-
gduzia, noud — 1n alte orase, centre raionale si localitati rurale, atunci in 2010,
potrivit datelor CCA, functionau 47 de servicii in domeniul radiodifuziunii prin
eter, patru — in domeniul radiodifuziunii prin satelit si unul — in domeniul radi-
odifuziunii prin fir, iar in 2019 — 55 de operatori radio care ofereau programe
difuzate in exclusivitate prin frecvente terestre, inclusiv doua nationale, 13 —re-
gionale si 40 locale.

Potrivit estimarilor Magenta Consulting (2018) [134], primele locuri in
preferintele consumatorilor la nivel de tara le-au ocupat Radio Noroc, Radio
Moldova si Radio Plai. La Chisindu, cel mai popular a fost Jurnal FM (17% dintre
respondenti au mentionat acest post) urmat de Kiss FM si Hit FM. Radio Moldo-
va, Radio Plai si Radio Noroc au beneficiat de locurile patru, cinci si, respectiv,
sase in preferintele Chisinduienilor.

Radio Noroc (2005), potrivit site-ului institutional, este un post de radio de
expresie romaneasca, realizat de o echipa ,indragostita de muzica neamului si
valorile lui”. Acest crez a fost exprimat si in imnul postului (,,Canta inima Moldo-
vei la Radio Noroc. Bate inima Moldovei la Radio Noroc”). Radio Noroc emite pe
20 de frecvente FM si are o acoperire nationala.

Radio Plai, fondat Tn 2006, este specializat Tn muzica usoara si populara.
Actualmente, audienta acestui post de radio constituie peste 70 la suta din
populatia Republicii Moldova.

Jurnal FM si-a inaugurat emisia in 2009 pe internet. La 25 decembrie 2010,
Jurnal FM a fuzionat cu postul de radio de la Edinet Radio Sdndtatea (1999), in-
trand in diapazonul FM. Jurnal FM transmite stiri, emisiuni, talk-show-uri. El este
realizat Tn formatul muzical CHR (Contemporary Hit Radio).

Pe parcursul anilor, in spatiul mediatic al Republicii Moldova au fost lansate
mai multe statii locale ale posturilor de radio de la Bucuresti si Moscova, cele
mai populare fiind Kiss FM si Hit FM.

Kiss FM Chisindu a fost lansat Tn 2003 ca o extensie locala a Kiss FM din Ro-
mania. Acest post de radio, potrivit site-ului institutional, a fost succesorul Radio
Contact Chisindu lansat pe piata locala in 1998. Kiss FM Chisindu transmite onli-
ne si pe 100,9 FM programele de la Bucuresti, cu ferestre de programe locale.

Hit FM Chisindu a constituit antena locala a postului omonim de radio de la
Moscova. El a inceput emisia Tn anul 1999, fiind specializat in muzica de consum
moderna, hituri occidentale, rusesti si autohtone. Aria de acoperire e de peste
60 la suta din teritoriul tarii.

n anul 2011, Societatea Romané de Radiodifuziune a fondat Radio Chisindu
ca o relansare a Radio Basarabia (1939-1940). Initial, el s-a numit Radio Arena
FM (iulie 2011) iar din decembrie a aceluiasi an poarta actuala titulatura. Pos-

30



tul emite pe 70% din suprafata Republicii Moldova si poate fi ascultat pe unde
scurte FM in Chisindu, Ungheni, Tighina, Cahul, Edinet, Briceni si Drochia. Este
un post de radio generalist.

La 1 ianuarie 2021, potrivit raportului pentru anul 2020 al Consiliului Au-
diovizualului, In Republica Moldova activau 62 de furnizori de servicii media de
radiodifuziune sonor3, inclusiv 31 de posturi generaliste, 24 distractiv-muzicale,
trei —religioase, patru —informativ-analitice, pentru tineret si protectia mediului
ambiant. Ele emit programe preponderent in limba romana. Totodata, in Repu-
blica Moldova exista servicii radio in limbile minoritatilor nationale (Albena —in
bulgara; GRT, Bugeac FM si Bizim Dalgamiz FM — in gagauza; Romano Patrin
FM —1in roma). Un segment important de emisiuni saptamanale n sase limbi ale
minoritatilor nationale este realizat de Radio Moldova (rusa, ucraineana, bulga-
ra, gagauza, roma, ivrit).

n ultimul deceniu, radiodifuziunea din Republica Moldova, fiind afectat
profund de refluxul masiv al audientei, se afla in competitie stransa cu alte medii
electronice de informare. Astfel, daca in anul 2001, potrivit Barometrului Opiniei
Publice, radioul a fost ascultat zilnic de 57,2 la suta si de cateva ori pe saptama-
na de 17,3% dintre respondenti, iar in 2010 — respectiv de 45,9 si 21,1 la suta,
atunciin 2018 indicatorii de referinta s-au redus, respectiv, pana la 22,5 si 18,3%
[14-16]. Din acest considerent, posturile de radio incearca, pe de o parte, sa-si
mentind prezentele Tn spatiul undelor electromagnetice iar pe de alta, migreaza
energic pe internet ca ,spatiul virtual spiritual”.

Televiziunea. Emisia televizuala nationala a fost inaugurata in 1958, la putin
timp dupa lansarea in lume a acestui mijloc de informare in masa (SUA, Marea
Britanie — 1950, tarile Europei de Vest — 1951-1960). Prima emisiune la Televiziu-
nea Moldovei a fost transmisa pe 30 aprilie la 19:00, fiind moderata de actritele
Constanta Tartdu si Ariadna Kazanskaia. La acea ora, populatia dispunea de doua
mii de televizoare. In urméatoarele decenii, concomitent cu renovarea bazei teh-
nico-materiale, televiziunea din RSSM si-a extins zona de receptie a emisiunilor.
Daca Tn anul 1965 populatia republicii dispunea de circa 160 mii de televizoare,
atunci catre 1 ianuarie 1991 — de cca 1,13 milioane iar emisiunile de televiziune
puteau fi receptionate pe 98,9% din teritoriul Republicii Moldova.

Initial, serviciul autohton de televiziune difuza emisiuni de doua ori pe
saptamana (vineri si duminica), de la 1 august 1958 — trei zile Tn saptamana
(miercuri, vineri si duminica) iar de la 1 octombrie — patru zile in saptamana.
Pe 24 decembrie 1958 a fost realizata prima transmisiune de televiziune cu
carul mobil. Emisia zilnica a demarat in anul 1963. Prima emisiune color a fost
transmisa in 1974. An de an, volumele de emisie au fost in crestere, desi par-
tea lor covarsitoare a constituit-o retransmisiunile televiziunii sovietice de la
Moscova. Daca in 1965 TVM emitea zilnic pe douad canale 14,3 ore de progra-
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me, inclusiv 5,4 ore de productie locala, atunci in anii 80 — respectiv, 50 si opt
ore. [294]

Actualmente, serviciul national de televiziune poarta titulatura oficiala de
TV Moldova 1. Tn ani diferiti, in cadrul lui au fost create o serie de subdiviziuni,
inclusiv Teatrul TV Dialog (1967) reanimat in 1992 pentru o anumita perioa-
d&; Teatrul de Papusi Prichindel (1968-2003). in 1967 a fost fondat Studioul
Telefilm-Chisindu care de-a lungul anilor a realizat peste 300 de filme docu-
mentare. Unele, potrivit site-ului institutional, au rezistat rigorilor timpului,
altele au ramas in arhivele cinematografiei nationale drept mostre de propa-
ganda a unui regim totalitarist. Dupa anul 1989, din motive financiare, enti-
tatea respectiva a fost dizolvata. Studioul Telefilm-Chisindu, relansat in 2017,
in primul an de activitate (2018) a realizat 6 filme documentare din serialul
,Europa mea” despre cetdtenii Republicii Moldova stabiliti cu traiul Tn Slove-
nia, Croatia, Slovacia, Letonia, Estonia si Cehia. in 2020, studioul a realizat 10
episoade din serialul People to People (Oameni pentru oameni) cu un volum
total de emisie 6 ore 23 min.

Din start, TV Moldova 1 a fost difuzatd in format analogic. in 2016, dup3
eliberarea licentei respective, serviciul public de televiziune a fost plasat in for-
matul DVBT-2 in primul multiplex national. Tn anul 2020, TV Moldova 1 a difuzat
programe cu un volum total de 8705 de ore, dintre care 1402,2 ore — stiri. TV
Moldova 1 a produs emisiuni informative, educative, de divertisment productie
proprie in volum de 5513 ore. 92,8% dintre programele emise au fost in limba
romana. Este unicul post care produce si difuzeaza emisiuni pentru etniile con-
locuitoare pe teritoriul republicii. Datele de audienta, potrivit raportului anual,
aratd ca in 2020 cota de piata a TV Moldova 1 a fost de 4,30% pentru categoria
18+ si 5,45% pentru categoria rural (fata de anul 2017 cu 5,59%).

La 1 ianuarie 2007 a fost lansat TV Moldova International, avand drept scop
declarat ,reintegrarea cetatenilor moldoveni in spatiul informational al Moldo-
vei si promovarea imaginii tarii peste hotare”. Postul putea fi receptionat prin sa-
telit Tn Europa, vestul Rusiei, nordul Africii, precum si in cateva state din Orientul
Apropiat. Acest serviciu de programe, in temei, prelua principalele emisiuni de
la TV Moldova 1, completand grila de emisie cu programe proprii. Zilnic, TV Mol-
dova International difuza cate opt buletine de stiri, precum si principalul jurnal
de stiride la TV Moldova 1 ,,Mesager”. Emisia anuala medie a atins cifra de 8700
de ore. Din 2013, TV Moldova International din motive financiare si-a intrerupt
emisia prin satelit. Functiile ei au fost preluate de site-ul institutional http://trm.
md executat in limbile romana, engleza si rusa. (Anexa 17)

Pe 3 mai 2016, TRM a lansat canalul de televiziune Moldova 2, axat prepon-
derent pe valorificarea 24 din 24 a patrimoniului din arhivele IPNA Compania
Teleradio-Moldova, precum si pe extinderea continuturilor cu tematica artistica
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si sportiva. Prima emisiune a fost de la Cupa la Tenis de Masa printre jurnalisti
,Press Open Moldova 1”, in contextul aniversarii a 58 de ani de la fondarea Te-
leviziunii Nationale. Postul difuzeaza reluari de la TV Moldova 1 si transmisiuni
directe de la evenimente sportive, precum Jocurile Olimpice sau campionatele
mondiale si europene de fotbal, volei, box, dans sportiv etc. TV Moldova 2 este
disponibil la nivel national. Anual, Moldova 2 difuzeaza programe cu un volum
de peste 8400 de ore (in 2017 — 8668 de ore, in 2018 — 8440 iar in 2019 — 8665
de ore, Tn 2020 — 8665). (Anexa 17)

TRM este finantata din resursele bugetului de stat si veniturile proprii acu-
mulate din publicitate (pana in 2019), prestari servicii etc. Dinamica finantarii
din ultimii cinci ani este reflectata in Anexa 16.

n anii '90, in Republica Moldova apare si se dezvoltd televiziunea nesta-
tald. La inceput au fost cateva studiouri de cartier care transmiteau prin cablu
productia proprie sau preluata de la alte centre de televiziune: SorTV la Soroca
(1988), Electron la Tiraspol (1988), TVC la Camenca (1989), Satelit TV la Chisindu
(1989) s. a.

Tn 1994, la Chisindu a fost creatd intreprinderea moldo-americand Euroca-
ble, primul sistem de televiziune multicanal prin cablu care prelua emisiuni de
la opt centre strdine de televiziune. In 1996, ea a devenit proprietatea altei in-
treprinderi moldo-americane SUN TV [258]. Curand, televiziunea prin cablu se
raspandeste si Tn alte zone ale tarii (orase, centre raionale si chiar comunitati
rurale). Daca Tn anul 1998 au fost inregistrate primele 28 de instalatii TV prin
cabluiarin 2008 — 166, atunciin 2018 — 63. Reducerea considerabila, potrivit es-
timarilor Consiliului Audiovizualului, a fost cauzata de asocierea distribuitorilor
de programe de televiziune prin cablu.

n aceeasi perioada apare si se dezvoltd televiziunea nestatala prin eter. Pri-
mul post particular de acest gen a fost STV din Slobozia (1990). Catre anul 1997,
deja 23 de studiouri au obtinut de la Consiliul Coordonator al Audiovizualului
de atunci licenta de emisie prin eter, 30% dintre ele fiind amplasate la Chisindu,
restul — Tn alte localitati ale Moldovei (Rascani, Drochia, Briceni, Cimislia, Flo-
resti, Edinet, Balti, Causeni, Rezina, Cahul, Nisporeni etc.). Desi televiziunea prin
eter a cunoscut o dezvoltare mai lenta decat cea prin cablu, totusi a avut si ea o
evolutie vizibila.

La mijlocul anilor '90, pe piata televiziunii prin eter s-a remarcat studioul
Catalan TV, inaugurat la 31 august 1995 la Chisindu. Emisiunile lui puteau fi re-
ceptate de 35% din populatia capitalei si de 90% din locuitorii din centrul Mol-
dovei. Catalan TV, spre deosebire de celelalte posturi de televiziune din acea
perioada care preferau retransmiterea programelor strdine, s-a axat pe produc-
tia originald. Relevante in acest sens au fost emisiunile ,Televis”, ,,Metronom”,
»,CTV info-noutati” s. a.
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Sfarsitul anilor 90 a fost marcat de aparitia la Chisindu a altor posturi de
televiziune prin eter. Intre acestea s-a numarat, de exemplu, postul de televizi-
une DTV ce a obtinut licenta de emisie in 2001. Acest post axat in totalitate pe
produsul propriu informativ si documentar a promovat abordarea impartiala a
realitatii.

n ultimele dou&-trei decenii, pe piata mediatica locald a fost lansat un nu-
mar important de servicii de televiziune, inserate n spatiul editorial al diferitor
posturi din Rusia. Astfel, in 1997 a fost inaugurat NIT TV (Noile Idei Televizate). El
s-a cladit in matricea serviciului de televiziune TVCi din Rusia, avand totodata pro-
priile inserturi (programul informativ Curier, emisiunile tematice Maxima, Mai ai
ceva de spus, Vocea Poporului s. a. ). Din acest tip de televiziune au facut parte
N4 (2002), redenumit ulterior in National 4 (2013); RTR Moldova creat in 2004 in
baza canalului rusesc PTP-llnaHema (sub aceasta titulatura exista din 2013); TV7
(2006), incorporat in grila de emisie a postului rusesc NTV, reorganizat mai apoi
in TV8 (2017); Prime (2007), succesorul serviciului de televiziune ce retransmitea
din 1999 in reteaua a treia nationald a Republicii Moldova programele canalului
rusesc OPT-lNepsvili KaHan; Ren Moldova (2013) ce retransmite canalul rusesc
RENTV etc. Actualul serviciu de televiziune Canal 3 (2012) pana in 2010 s-a numit
VDT si difuza emisiunile postului rusesc de televiziune TV3 iar pana in august
2012 a constituit o antena locala a postului 1 Music Channel din Romania.

La sfarsitul anilor "90, pe piata autohtona au aparut antenele mai multor ser-
vicii de televiziune din Romania. in 1999, a fost lansat3 versiunea de la Chisindu
a postului de televiziune ProTV din Bucuresti. ProTV Chisindu difuzeaza, pe langa
programele ProTV Bucuresti (dupa o grila proprie, diferita de cea romaneasca), o
serie de jurnale si emisiuni locale si propriile calupuri publicitare pe toata durata
zilei. Serviciul de televiziune a dispus in ani diferiti de diverse sloganuri: Te uiti si
cdstigi (1999-2002); Gdndeste liber! (2002-2012); Trdieste Pro TV (2012-2016);
Ai ce trebuie (2016-2017); Stii ce vrei! Vrei Pro TV (2017-2018); Asta-i spectaco-
lul, asta-i televiziunea (2018). De mai mult de doua decenii, ProTV Chisindu este
promotorul bunelor practici ale jurnalismului de calitate.

TVR Moldova constituie o alta prezenta romaneasca pe piata televizuala
locala. Postul de referinta a fost lansat pe 1 decembrie 2013. Potrivit site-ului
institutional, el este canalul generalist 24/24 al Societatii Romane de Televiziu-
ne pentru Republica Moldova si are drept obiectiv promovarea culturii si limbii
romane, a traditiilor de spiritualitate nationala. Totodata, prin programele pro-
duse in Romania, Tn Republica Moldova si achizitionate de la parteneri straini,
postul isi propune sa sustind consecvent si activ integrarea Republicii Moldova
in Uniunea Europeana.

Pe parcursul anilor au aparut si alte posturi locale afiliate intr-un fel sau
altul diferitor servicii de televiziune din Romania. In sirul lor, de exemplu, s-a
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inscris postul privat de televiziune 2+ care, in 2007, a luat locul serviciului public
de televiziune din Romania, dupa ce acestuia in mod abuziv i s-a retras licenta de
emisie. 2+, din start, a incorporat mai multe programe ale postului roman de te-
leviziune, iar incepand cu 10 noiembrie 2010, a retransmis gratuit pe frecventele
sale TVRI1. In 2014 s-a produs rebrandingul 2+ in Canal 2 (in 2019, Compania
Telestar Media SRL, detinatoarea licentelor de emisie ale postului de televiziune
Canal 2, a anuntat ca renunta la frecventa nationala).

Itinerare similare de integrare a continuturilor locale in grilele de emisie a
unor posturi audiovizuale au parcurs si alte servicii de televiziune locale, in spe-
cial cele de nisa. Astfel, canalul adresat oamenilor de afaceri MBC TV (Moldova
Business Channel), lansat in 2014-2016, a preluat programele de stiri ale postului
roman Digi 24. Partenerul AGRO TV Moldova (2015), unicul canal de televiziune
din Republica Moldova care difuzeaza in exclusivitate emisiuni pe teme agrare
si ramurile conexe, este AGRO TV Network din Romania iar postul de televiziune
10 TV (2016), alaturi de emisiunile proprii, ofera publicului si cele preluate de la
postul roman Nasul TV.

Tn anul 2002 a fost lansat primul serviciu municipal de televiziune Euro TV
Chisindu. El a acoperit 60% din teritoriul tarii si a emis in limba romana programe
informative, publicistice si de divertisment distinse prin caracteristicile jurnalis-
mului liber. Autoritatile comuniste de atunci au intreprins mai multe tentative de
a-i curma activitatea. In cele de la urm3, postul Euro TV Chisindu a fost privatizat
in mod abuziv (2007), la fel ca si postul de radio Antena C (potrivit unor esti-
mari, postul de radio i-a revenit prin persoane interpuse PCRM iar televiziunea
— PPCD). La inceputul lunii noiembrie 2018, dupa schimbarea proprietarilor si a
rebrandingului, postul de televiziune Euro TV Chisindu a fost relansat sub denu-
mirea Televiziunea Centrald care a devenit afiliatd Partidului Politic Sor. In 2021,
acest post si-a schimbat denumirea in TV6.

n anul 2010, pe piata mediatica din Republica Moldova au fost lansate pri-
mele televiziuni private prin eter axate Tn exclusivitate pe produsul local. Astfel,
pe 5 martie a fost inaugurat postul de televiziune Jurnal TV (din 2009 el si-a
difuzat programele pe internet) iar pe 7 aprilie 2010 — Publika TV. Initial, ambele
au purtat un caracter de nisd, specializandu-se exclusiv pe programele de stiri.
Ulterior, Tn 2011, Jurnal TV a abandonat formatul informativ, transformandu-se
intr-un serviciu televizual generalist.

Pe parcursul anilor, In Republica Moldova au aparut o serie de canale de
televiziune specializate. In 1999 a fost lansat Busuioc TV, primul post muzical
autohton din Republica Moldova iar in 2009 — postul muzical-informativ si de di-
vertisment Noroc TV. Din 2013, pe piata mediatica autohtona este prezent Canal
regional, initial — pe net iar din 2014 — prin eter si cablu. In anul 2018, peisajul
audiovizual autohton s-a diversificat prin aparitia a doua noi institutii televizu-
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ale — TV Nord cu sediul la Balti si Orizont TV — la Floresti, ambele cu tematica
generalista.

Televiziunea in UTA Gagduzia a aparut n anii "90. Primul studio de tele-
viziune (1989) transmitea zilnic un program de 30 de minute in raza orasului
Comrat. Din 2007, cand au fost construite trei complexe de retransmitere, volu-
mul emisiei televizuale a crescut pana la 8 ore pe zi. Actualmente, televiziunea
gagauza face parte din institutia publica regionala Gagauziya Radio Televizionu
kulesi, GRT (Teleradio-Gdgduzia) si emite programe informative si tematice in
limbile gdgduz, rusa si romana. in afard de propriile emisiuni, TV Gdgduzia re-
transmite programele TRT 1 din Turcia. in ultimii ani, la Comrat, Ceadar-Lunga, in
satul Copceac au aparut patru studiouri de TV prin eter (Bizim Addéndc, TVK-24
s. a. ), precum si prin cablu, preponderent in localitatile rurale (in satele Chirso-
va, Tomai, Gaidar, Cazaclia, Besalma etc.).

Televiziunea din raioanele din stanga Nistrului este subordonata regimului
separatist de la Tiraspol. Ea este reprezentata, in special, de serviciul de stat
TenesudeHue [MpudHecmposes (Televiziunea Transnistriei) (1992) (ulterior —
Mepesili MpudHecmpoackuli/Primul transnistrean) care in 2014 a devenit parte a
Companiei transnistrene de stat de radio si televiziune. Segmentul de televiziune
privatd din regiunea transnistreand cuprinde mai multe canale. Intre acestea s-a
numarat compania de televiziune si radio Hosas BosHa (Unda Noud), fondata
in august 2004. Aceasta a detinut de asemenea televiziunea pe internet Dnestr
TV. Regiunea transnistreana, potrivit unui raport al CCA, a dispus in anul 2017
de 42 de emitdtoare de televiziune terestra analogica, sase retele de televiziune
MMDS in benzile 2100-2300 MHz si 2500-2700 MHz, doua retele SFN de televizi-
une digitala terestra DVB-T2 si de 10 emitdtoare de televiziune digitala terestra,
standard DVB-T/T2. [287]

Dinamica dezvoltarii audiovizualului autohton din ultimele trei decenii de-
monstreaza atat curba ascendenta (de panain 2010, cand pe piata audiovizuala
activau circa 300 de operatori), cat si cea descendenta, cand numarul titulari-
lor de licente de emisie si autorizatii de retransmisie a scazut sub 200. Potrivit
datelor Consiliului Audiovizualului, la data de 26 mai 2021, pe piata serviciilor
media de televiziune din Republica Moldova erau atestati 63 de detinatori de
licente de emisie, dintre care 44 ofereau servicii de televiziune generaliste, cinci
— distractiv-muzicale, restul fiind specializate.

Sapte furnizori de servicii media au dispus de cate doua licente de emisie,
inclusiv: General Media Group Corp SRL — Publika TV si Prime; Institutia Publicd
Compania Teleradio-Moldova — TV Moldova-1 si Moldova-2; Telestar Media
SRL — Canal 3 si Canal 2; Media Resurse SRL — TV6 si Orhei TV; Real Radio SRL
— CTC Mega si FAMILIA DOMASHNIY; Telesistem TV SRL — Primul in Moldova si
Accent TV.
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La data respectiva, registrul distribuitorilor de servicii TV a cuprins 22 servi-
cii de programe difuzate prin canalele terestre, dintre care cinci emise doar prin
canalele terestre, 13 —si prin retelele de cablu, trei —si prin satelit, unul difuzat
prin retelele de cablu si satelit, precum si 56 de servicii de programe difuzate
prin retelele de cablu, dintre care 41 — doar prin retelele de cablu, 13 — si prin
canale terestre, unul difuzat prin canale terestre si satelit, unul — si prin satelit.

Anularea la inceputul anilor ‘90 a bruiajului serviciilor de radio strdine,
practicat de tarile ex-socialiste, deschiderea accesului la mediile electronice din
strainatate, retransmiterea pe frecventele locale a posturilor internationale de
radio, dezvoltarea televiziunii prin cablu au creat premise pentru receptionarea
libera a audiovizualului strain. Totodata, acest proces nu a fost secundat de acti-
uni capabile sa securizeze piata audiovizuala interna si sa protejeze operatorii
interni, sa asigure dezvoltarea prioritara a presei electronice autohtone si sa fie
utilizat eficient spectrul de frecvente aflate in gestiunea Republicii Moldova.
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Capitolul Ill. ALTE PLATFORME SI INSTITUTII MEDIA,
REGLEMENTARI S| AUTOREGLEMENTARI IN DOMENIU

Agentiile de presad. Istoria agentiilor de presa din Republica Moldova ince-
pe in anul 1931, cand la Tiraspol, capitala de atunci a RASSM, a fost fondata
prima institutie de acest gen — MoldTAG (abrevierea denumirii ei in limba rusa
Monodasckoe TenezpagHoe AeceHmcmeo — Agentia Telegraficd Moldoveneascd).
Astfel, institutionalizarea in terenul autohton a activitatii de triere, prelucrare,
stocare, difuzare si regasire a informatiei s-a produs mai tarziu cu mai bine de
un secol in raport cu procesul similar din lume (in Franta, prima agentie de presa
Havas a aparut in anul 1835, in SUA, Associated press a fost creatd in 1848, in
Marea Britanie, Reuters a fost fondata in anul 1851 etc.). [165]

Initial, MoldTag a avut 17 reporteri, dintre care doi activau la Chisinau, iar
ceilalti—n cele 15 raioane ale RASSM. Tn acest format agentia a functionat pana
in anul 1940, cand odata cu crearea RSSM, a fost instituita Agentia Telegrafica a
Moldovei — ATEM, aceasta devenind parte integranta a agentiei sovietice TASS.
ATEM s-a aflat in subordinea Consiliului de Ministri al RSSM.

Atat MoldTAG, cat si ATEM au fost focalizate asupra colectarii si difuzarii in-
formatiei oficiale ce urma sa fie difuzata de presa, radiodifuziunea si televiziunea
locala. Ele au constituit principalul canal de raspandire a hotararilor Partidului
Comunist al Moldovei, autoritatilor sovietice locale. ATEM, potrivit unor date, a
difuzat zilnic materiale cu volumul de patru coli de autor (160 de mii de semne).
Entitatea de referinta de asemenea a avut in misiune traducerea stirilor din rusa,
preluate de la agentia TASS. Volumul zilnic al acestora a constituit 60 de pagini
dactilografiate. Volumul anual al productiei informative a ATEM a atins cifra de
12 mii de stiri, reportaje, interviuri, precum si materiale oficiale.

Pe 20 iunie 1990, prin Hotararea Sovietului Suprem al RSS Moldovenesti,
ATEM a fost lichidatd. in baza aceleiasi decizii a fost creatd Agentia national
Moldova-pres — prima entitate de acest profil din republica in perioada postso-
vieticd. Tn context, este de remarcat faptul cd potrivit hotrarii citate, Moldova-
pres a fost depolitizata si deideologizata (in cadrul ei nu puteau fi create organi-
zatii de partid sau ale altor formatiuni politice). Totodata, ea si-a pastrat statutul
de institutie de stat, fiind subordonata Parlamentului.

Tn 1994, activitatea Agentiei nationale Moldova-pres a fost calificatd drept
Lineficienta”, din care motiv ea a fost lichidata prin decretul prezidential nr. 90
din 4 aprilie. Locul ei I-a luat Directia de Stat pentru Asigurare Informationala
Moldpres. Noua entitate a cumulat nu doar functiile unei agentii de presa, ci si
o serie de misiuni noi. Conform Regulamentului institutiei, aprobat prin decretul
prezidential nr. 154 din 23 mai 1994, aceasta, ,receptioneaza si da publicitatii
acte legislative, decrete, hotarari si alte documente oficiale; culege si redacteaza
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informatii, realizeaza materiale foto si video despre activitatea conducerii Re-
publicii Moldova, actualitatea politica, economica si sociala, principalele eveni-
mente din tara; difuzeaza agentiilor de presa, ziarelor, posturilor de radio si tele-
viziune, altor beneficiari din tara si de peste hotare informatii si materiale foto si
video prin abonament pe baza de reciprocitate, contra cost sau servicii; editeaza
publicatii periodice cu caracter oficial, informativ si documentar; presteaza pe
baza de cerere si oferta lucrari si servicii in domeniul sau de activitate: traduceri,
redactari, filmari, redacteaza si difuzeaza materialele destinate mediatizarii etc.;
pune la dispozitia conducerii republicii buletine cu cele mai importante stiri din
activitatea interna si externa; completeaza banca de date si materiale privind
constructia statala, actualitatea politica si economica, relatiile internationale ale
Republicii Moldova etc; colaboreaza cu agentiile si organele de presa de peste
hotare in scopul realizarii unui schimb eficient de informatii, de materiale foto
si video; coordoneaza activitatea mijloacelor de informare in masa subordonate
institutiilor de stat Tn problema reglementarii difuzarii materialelor oficiale”.

Moldpres de-a lungul anilor, citdim dupa site-ul instititional https://www.
moldpres.md/page/about_us/, , si-a dobandit cu insistenta statutul de ,voce”
oficiala a statului care transmite institutiilor publice si private, presei scrise si
audiovizuale, reprezentantelor diplomatice, institutiilor de presa internationale
informatii scrise, foto si video despre actualitatea politica, economica, sociala,
culturala, stiintifica, sportiva locala si de pe mapamond”. Directia de Stat pen-
tru Asigurare Informationala Moldpres a devenit editorul Monitorului Oficial al
Republicii Moldova in care se publica legi si decizii ale legislativului, decrete ale
presedintelui, dispozitii ale guvernului.

Decizia privind crearea entitatii de referinta a fost motivata de necesitatea
de a eficientiza difuzarea documentelor si altor materiale oficiale, de a asigura
operativ mijloacele de informare in masa din tara si de peste hotare cu informa-
tii obiective si veridice privind politica de stat si activitatea curenta a organelor
de conducere din Republica Moldova si de a dezvolta o mai buna informare a
opiniei publice despre masurile intreprinse pentru solutionarea principalelor
probleme social-economice si politice. n fapt a fost vorba de tendinta generala
de la acea vreme de fortificare a prezentei statului in cdmpul media. in perioada
urmatoare, structura data a fost supusa numeroaselor reorganizari. Astfel, la trei
ani distanta, printr-un alt decret prezidential, nr. 352 din 30 octombrie 1997, Di-
rectia de Stat pentru Asigurarea Informationalda Moldpres a fost reorganizata in
intreprinderea de Stat Moldpres, mai apoi —in Agentia de Stat Moldpres. Aceas-
ta, la randul ei, Tncepand cu 15 octombrie 2002 a fost transformata in Agentia
Informationala de Stat Moldpres subordonata guvernului. La sfarsitul anului
2018, prin decizia de Guvern nr. 1208 din 5 decembrie, Agentia Informationala
Moldpres isi pierde formal statutul de intreprindere de stat si este transformata

39



in Institutia Publica Agentia Informationala de Stat Moldpres, avand in calitate
de fondator Cancelaria de Stat, se arata pe site-ul institutional citat.

n prezent, Moldpres cuprinde trei directii principale de activitate: difuzarea
informatiilor de interes public larg, cronica foto si editarea Monitorului Oficial.
Stirile Moldpres, potrivit site-ului institutional, sunt prezente pe un sir de plat-
forme informationale internationale. Moldpres face schimb de informatii cu mai
multe agentii de stiri, inclusiv Agerpres (Romania), ITAR-TASS (Rusia), Ukrinform
(Ucraina), Belta (Belarus), BTA (Bulgaria), XINHUA (China) etc. Statele agentiei
cuprind peste 80 de angajati. Cifra de afaceri in anul 2017, conform Raportului
privind activitatea economico-financiard a AIS MOLDPRES 1.S., a constituit 18
989 040 lei.

n anii 90 a fost lichidat monopolul agentiei guvernamentale de pres3 pe
piata de profil. Atunci au aparut mai multi operatori in domeniul colectarii si di-
fuzarii informatiei de interes public. Una dintre primele cu statut de organizatie
neguvernamentald a fost fondata in 1991 de scriitoarea Renata Verejanu: Agentia
tinerilor jurnalisti (AMP-International). Ulterior, intr-un timp scurt, au fost create
o serie de agentii private de presa, unele dintre care, din start, si-au manifestat
intentia de a valorifica in profunzime cursul evenimentelor locale si de a le pre-
zenta din diferite unghiuri de vedere. Astfel, in anul 1992 au fost inaugurate
agentiile BASA-press si Infotag. Noile structuri au venit cu oferte informationale
originale, explorand domenii noi si prezentand stiri distinse prin operativitate si
impartialitate. Aceste agentii detineau, chiar din primii ani de activitate, o cota
de peste jumatate din vanzarile de stiri politice, sociale si economice locale atat
presei autohtone, cat si celei strdine. Ele au devenit pionierii fluxurilor de stiri
financiar-economice, ai altor servicii informationale. Produsul lor a fost solicitat
de ambasade, oameni de afaceri, de actorii politici locali si de organismele in-
ternationale.

BASA-press a fost una dintre cele mai inovative agentii locale de presa. Ast-
fel, 1n 1997, la cinci ani de la infiintare, ea a editat cartea ,,Un comentariu pe sap-
tamana. Republica Moldova in comentariile Agentiei BASA-press (1992-1997)".
n 1998 a lansat un nou produs destinat oamenilor de afaceri, investitorilor, an-
treprenorilor — BASA-business. In octombrie 2000 a fost inaugurat website-ul
www.basa.md cu acces online la stiri. in octombrie 2003, agentia, in premiera
pe piata noastra, a initiat revista presei BASA-digest. in februarie 2004 a ince-
put sa functioneze Serviciul BASA-foto cu descarcarea online a imaginilor, un alt
produs nou pe piata mediatic3 a republicii. in ianuarie 2007, BASA-press a lansat
buletinul zilnic de stiri financiar-economice si business BASA-manager. in 2009,
agentia din motive financiare si-a incetat activitatea.

Agentia Infotag, spre deosebire de Basa-press, este una longeviva. Ea este
prezentd pe piata mediaticd nationald de circa trei decenii. in 1992, anul fon-
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darii, agentia, potrivit site-ului institutional, a pornit la drum cu o masina de
dactilografiat si un fax, intr-un birou de doar 12 metri patrati. Treptat, Infotag s-a
extins iar in anul 2001 a construit un edificiu propriu in centrul Chisinaului, fiind
create conditii bune pentru activitatea jurnalistilor. De-a lungul anilor, serviciile
ei informationale au inclus stiri cu tematica politica, economica si financiara,
date despre piata primara si cea secundara a valorilor mobiliare, tendintele de
dezvoltare a ramurilor de baza ale economiei, situatia la nivel macroeconomic
si din sectorul real al economiei tarii. Produsele informative ale Agentiei Infotag
se intemeiaza exclusiv pe date si fapte, acestea completand materialul analitic al
expertilor. Agentia a creat cea mai mare arhiva de stiri din republica. Printre abo-
nati, se mentioneaza pe site-ul institutional, se numara cele mai mari institutii
de presa din Moldova, agentii din strainatate si corespondenti acreditati, struc-
turi statale si organizatii nonguvernamentale, reprezentante diplomatice si co-
merciale ale tarilor straine acreditate la Chisindu, Bucuresti si Moscova, precum
si ale FMI, BM, BERD, companii de audit, de consultanta si de asigurari, banci,
corporatii mari, fonduri de investitii, companii pe actiuni si firme de brokeraj.
Fluxurile de stiri ale Agentiei Infotag sunt expediate abonatilor de trei ori pe zi in
trei limbi: romana, rusa si engleza.

La mijlocul anilor ’90 si in perioada imediat urmatoare, in Republica Mol-
dova au aparut si alte agentii nationale de presa (NIKA-press, 1993; Flux, 1995;
Interlik, 1995 s. a. ), regionale (Deca-press la Balti, 1996; Ritag, 1996, Info-press,
2000), municipald Info-prim, 1998. Tn anul 1999 au fost inaugurate si primele
agentii specializate: Orthopress (stiri din viata religioasa), Infomarket (agentie
axata pe informatia de afaceri) etc. Dupa 2000, o serie de agentii (Nica-Press,
Info-press, Ritag) au pierdut vizibilitatea lor de alt3 dat&. Tn mai 2006 a fost sus-
pendata agentia Flux, ulterior — agentia Ortopress.

Piata agentiilor de presa din Republica Moldova ainclus, de asemenea, Olvia-
press. Fondata in anul 1992 la Tiraspol, aceasta a fost un generator de informatii
menite sa justifice tendintele separatiste din estul tarii. Olvia-press a fost pre-
decesorul agentiei Hoeocmu lMpudHecmposess (Stirile Transnistriei) care in 2014
a devenit parte a intreprinderii de stat lpudHecmpoeckasa eocydapcmeeHHasA
menepaduokomnaHus (Compania de stat pentru radio si televiziune din Trans-
nistria).

n anul 2005, cand Consiliul municipal a decis s lichideze Agentia Info-prim
care, la acea vreme, facea parte din holdingul mediatic municipal, colaboratorii
ei au reorganizat-o in institutie privata de presa sub denumirea Info-Prim Neo
(IPN). Actualmente, IPN oferd, potrivit site-ului institutional, abonatilor dar si
cititorilor de pe site-ul sau www.ipn.md o selectie din cele mai importante stiri
din economie, politicd, societate si business din tard. De asemenea, buletinele
cuprind stiri dedicate agendei europene a Republicii Moldova. Stirile si articolele

41



agentiei sunt livrate abonatilor intr-un mod convenabil prin posta electronica,
sub forma unei benzi zilnice sau in regim , stire publicata — stire livrata” ori prin
acces la site. Stirile sunt produse in trei limbi: romana, rusa si engleza.

Numdrul agentiilor de stiri in ultimii ani s-a restrans. Tn pofida unor turbu-
lente, piata agentiilor de presa din Moldova s-a dovedit a fi stabila si viabila pe
campul comunicarii mediatice autohtone.

Jurnalismul web. Tn Republica Moldova, jurnalismul web sau online, ca acti-
vitate specializata in producerea multimedia a textului ziaristic pentru platforma
World wide web (www sau web) in scopul receptarii imediate, neliniare si in-
teractive a informatiei, a aparut odata cu declinul Galaxiei Guttenberg, substitu-
ita la sfarsitul sec. al XX-lea, conform sociologului american de origine spaniola
Manuel Castells, de Galaxia Internetului. Aceasta, in opinia lui, a marcat forma-
rea unui nou sistem de comunicare electronica, Tn urma fuzionarii mass-media
globalizate si personalizate cu comunicarea mediatizata prin computer. [38]

Mass-media autohtone traditionale, Tn special Tn ultimul deceniu, au mi-
grat masiv in spatiul virtual, valorificand diverse platforme informationale.
Tendinta respectiva a fost cauzata de preferintele consumatorilor de a con-
sulta stirile curente nu direct de la sursa (tv, radio sau presa scrisa), ci de pe
site-uri de stiri si retelele sociale. Potrivit unei cercetari efectuata in 2019 de
Agentia de comunicare digitala Gramatic [119] s-a constatat ca, de exemplu,
in perioada 1-31 iulie, paginile web media din Moldova au distribuit 38982 de
postari. Prima ord este pagina cu cele mai multe interactiuni, acumuland in pe-
rioada cercetata 350000 de reactii, comentarii si distribuiri. Pagina web stiri.
md distribuie cele mai multe postari — 2300, Tn mediu 73 pe zi. Aceasta este
urmata de portalul de stiri Unimedia (2200 de postari) si Publika.md (1800 de
postari). Cotidianul.md are cea mai mare rata de interactiune —33%. O pagina
cu doar 7,9 mii de abonati genereaza un total de 79.000 de interactiuni. Pe pa-
gina TV8 se comenteaza cel mai mult: 34 de mii de comentarii in decursul lunii
iulie 2019. Actualmente, mass-media locale devin tot mai vizibile si pe retelele
sociale, inclusiv Facebook, Odnoklassniki, Instagram etc. Astfel, putem conchi-
de ca jurnalismului web, desi se afla in stadiul germinal, se Tncetateneste tot
mai mult in spatiul mediatic autohton.

Asertiunea data este argumentata in partea a doua a prezentei carti.

Autoritatea publicd de reglementare a audiovizualului. Prima entitate de
acest gen a fost Consiliul Coordonator al Audiovizualului (CCA) creat in 1996 in
conformitate cu Legea audiovizualului (1995). Potrivit art. 14 al acestui act legis-
lativ, statutul CCA a fost definit drept ,,autoritate publica autonoma”. Acesta insa
a purtat insemnele vadite ale abordarii etatiste contradictorii a audiovizualu-
lui autohton. Acest fapt I-am consemnat in articolul Audiovizualul din Moldova:
oportunitatea lobbyismului public (2000) [163] din care citam:
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»Statutul consiliului, adoptat Tn 1996 si modificat in 1999, partial a des-
cifrat continutul notiunii de autoritate publica autonoma, desi oricum a Ia-
sat suficiente ambiguitati si teren pentru diverse interpretari. Astfel, din art.
1 aflam ca Consiliul Coordonator al Audiovizualului ,reglementeaza si coordo-
neaza activitatea companiilor, studiourilor, posturilor, organizatiilor si celorlalti
agenti In domeniul audiovizualului”. Art. 2 al aceluiasi statut stipuleaza ca CCA
isi propune ,sa asigure respectarea legilor si protejarea intereselor statului”.
Membrii CCA, a prescris art. 9, ,,sunt garanti ai interesului public in domeniul
audiovizualului si nu reprezinta autoritatea care i-a numit”, desi potrivit art.
11, ei pot fi eliberati din functie de autoritatea care i-a numit. Dintre multiplele
abilitati exercitate de CCA si stipulate in art. 24 al statutului vom remarca doar
una: CCA ,participa la elaborarea si la promovarea unei conceptii unice de
dezvoltare a spatiului teleradioinformativ al Republicii Moldova”. Desi, repet,
destul de evaziv, CCA a obtinut mandatul de autoritate publica autonoma care
urma sa-si spuna cuvantul decisiv in evolutia spatiului comunicational electro-
nic autohton”.

CCA delanoilaacea ora a fost constituit din noua membri numiti a cate trei,
respectiv, de parlament, presedintie si guvern. ,(...)Proiectarea directa a mode-
lului francez in practica de constituire a CCA n-a luat Tnsa Tn calcul particularitatile
solului nostru politic, mentionam Tn articolul citat. Si anume: autonomizarea ex-
cesiva a puterii; tentatia acesteia de a urma o practica mai veche cand puterea
nu reprezintd suveranitatea poporului, ci se autoreprezinta; etatizarea societatii;
publicul care dupa perioada totalitarismului n-a reusit inca sa-si redobandeasca
realitatea politica”.

Drept urmare, CCA, in pofida precizarii din statut ca membrii lui ,,nu repre-
zinta autoritatea care i-a numit” si a vointei acestora, a vocatiei lui sociale de a
fi element si catalizator al spatiului public, a rdmas, de fapt, in sfera politicului,
a puterii. Deloc intamplator ca CCA a fost in expectativa atunci cand puterea a
facut dupa placul ei remanieri repetate in conducerea Companiei de Stat Telera-
dio-Moldova pentru a o face ,loiala” sau, poate, servila. Atunci, insa, cand CCA
a Indraznit sa-si exprime dezacordul cu incalcarea art. 24 p. b), potrivit caruia
numirea si eliberarea conducerii Companiei se efectueaza la propunerea CCA,
acest articol a fost amendat astfel, Tncat rolul decisiv al CCA in chestiunea data
practic a fost anulat.

»(...)CCA, scriam Tn 2000, este vulnerabil, se pare, si sub aspect economic.
Desi art. 36 al Legii audiovizualului stabileste ca finantarea activitatii CCA se asi-
gura de la bugetul de stat, institutia in cauza se face dependenta intr-un anumit
sens de prestarea serviciilor contra plata acordate organizatiilor audiovizualului
din Republica Moldova si de peste hotare. Citam din art. 37, p. 8: ,Cuantumul
platii se stabileste pe baza intelegerii intre parti. Plata pentru prestarea de servi-
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cii si acordarea de consultanta, precum si pentru inregistrarea institutiilor audi-
ovizualului, se transfera pe contul de decontare al CCA”.

»(...)Acestea si alte circumstante, am concluzionat atunci, ne indeamna sa
tratam cu suficienta doza de pesimism activitatea CCA din Republica Moldova
care la aproape 5 ani de la creare a reusit cel mai putin sa se impuna n calitate
de autoritate publica autonoma de reglementare a audiovizualului autohton.
Din aceleasi motive consider indicata si abordarea chestiunii cu privire la repre-
zentarea societatii civile Tn cadrul autoritatii de reglementare a audiovizualului,
or, lobbysmul public ar putea tine piept sau ar putea pune stavila traficului de
influenta a factorului politic si, eventual, al celui economic in activitatea CCA”.

Estimand starea de lucruri in domeniul audiovizualului, Tntr-un alt articol
(Audiovizualul autohton: oportunitatea strategiei nationale de dezvoltare, 2006)
[162] constatam: , Itinerarul parcurs de mediile electronice din Moldova pe dura-
ta ultimelor douad decenii ne sugereaza, asadar, ca Republica Moldova, dispunand
de un anumit numar de posturi de radio si televiziune, lansate pe piata locala in
virtutea unor circumstante accidentale sau in functie de ratiuni conjuncturale de
ordin politic, economic sau de altd natura, nu a reusit sa edifice un audiovizual
national, constituit Tn calitate de sistem coerent, judicios si cuprinzator. Aceasta
sarcina ramane pentru ea oportuna si actuala. Realizarea ei, in buna parte, va fi
conditionata de elaborarea strategiei nationale care ar ghida dezvoltarea presei
electronice indigene si i-ar conferi o identitate clara si convingatoare”.

Strategia sau conceptia nationalda in domeniul mediilor electronice de co-
municare nu a constituit in mod expres subiectul de referinta al Legii audiovizu-
alului in vigoare, aceasta fiind axata pe reglementarea activitatilor operatorilor
de profil si pe determinarea principiilor juridice, economice si organizatorice de
activitate a acestora (art. 4). Totusi, ea contine o serie de prevederi care ar putea
sa fie interpretate ca repere ale unei asemenea strategii. Astfel, se stipuleaza
libera exprimare a ideilor si a opiniilor, libera comunicare a informatiilor prin
intermediul mijloacelor de televiziune si radiodifuziune, pluralismul de opinii,
precum si dreptul la informarea completa, veridica si operativa in spiritul drep-
turilor si libertatilor constitutionale si in conditiile anularii cenzurii. Ea, de ase-
menea, consacra interesul public in calitate de criteriu de baza pentru dezvolta-
rea domeniului, conditiile de acces in campul audiovizualului pentru operatorii
locali si straini, de realizare a transmisiunilor si retransmisiunilor. Conform legii,
,Criteriile de departajare si prevederile din licenta de emisie trebuie sa asigure
pluralismul de opinii, egalitatea de tratament a participantilor, calitatea si di-
versitatea programelor, favorizarea liberei concurente, a creatiei si a productiei
audiovizuale nationale, independenta si impartialitatea programelor difuzate de
institutiile audiovizuale” (art. 15, p. 4). Actul legislativ, fie si Intr-o maniera dis-
persata si uneori confuza, mai contine si alte prevederi care ar fi putut sa dimen-
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sioneze strategia de referinta. Respectarea deci a spiritului legii si a referintelor
ei de ordin conceptual ar fi avut un altfel de impact decat cel descris in randurile
anterioare in cazul in care CCA s-ar fi conformat cu strictete rigorilor respective.
Formularea lor prolixa Tnsa a stimulat CCA sa fie influentat in deciziile sale si de
alte circumstante, nu intotdeauna cele mai potrivite pentru constituirea audi-
ovizualului national”. Tn context, atunci am pledat ca noua legislatie in materia
audiovizualului sa stipuleze univoc necesitatea elaborarii strategiei nationale de
dezvoltare a mediilor electronice. Ea de asemenea urmeaza sa stabileasca auto-
rii si procedura de aprobare a strategiei in cauza, precum si responsabilitatile ce
le comporta nerespectarea ei.

n 2006 a fost adoptat Codul audiovizualului care, confirmand statutul de
autoritate publica autonoma al CCA, I-a abilitat sa elaboreze strategia si pro-
gramul national de dezvoltare a audiovizualului din Republica Moldova. CCA i-a
revenit de asemenea misiunea sa supravegheze respectarea de catre radiodifu-
zorii publici si cei privati a obligatiunilor asumate in licenta de emisie, sa moni-
torizeze continutul serviciilor de programe oferite de radiodifuzori, sa avizeze
caietul de sarcini al radiodifuzorului public national, sa stabileasca conditiile, cri-
teriile si procedura de eliberare a licentelor etc. [65]

La 10 mai 2007, CCA a aprobat prima Strategie de acoperire a teritoriu-
lui Republicii Moldova cu servicii de programe audiovizuale pe anii 2007-2010.
Aceasta dar si cele ce au urmat, desi dupa parerea expertilor au creat conditii
normative favorabile de reformare democratica a audiovizualului, nu au generat
schimbari calitative in evolutiile audiovizualului.

Evaluarile efectuate periodic de catre sectorul asociativ din domeniul media
au indicat ca CCA in toti anii de activitate nu a devenit deocamdata un factor
decisiv In dezvoltarea audiovizualului national.

Ultima modificare a cadrului legislativ de functionare a audiovizualului
public a fost operata la finele anului 2018, cand Parlamentul Republicii Moldo-
vei a adoptat Codul serviciilor media audiovizuale [66; 34], acesta luand locul
codului din 2006. Noul act legislativ reediteaza si concretizeaza vocatia sociala
traditionalad a radiodifuzorilor publici, national (IPNA Compania Teleradio-Mol-
dova) si a celui regional (Compania Gagauziya Radio Televizionu) de a se afla
in serviciul publicului, de a functiona din contributia publicului si de a fi supusi
controlului public. Entitatile n cauza 1si mentin o serie de atributii mai vechi:
sa satisfaca necesitatile informationale, educationale si recreative ale tuturor
grupurilor sociale de utilizatori; sa promoveze, prin politica editoriald, coeziunea
sociala la nivel local, regional, national si international, sa asigure pluralismul in
audiovizual, informarea corecta, obiectiva, complexa si impartiala a publicului,
sa dezvolte dezbateri publice pluraliste, sa cultive diversitatea patrimoniului cul-
tural national, european si international; sa dispuna de independenta editoriala
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si autonomie institutionala fata de autoritatile si institutiile publice, de partidele
politice si grupurile de interese, sa demonstreze responsabilitate sociald fata de
public.

Totodatad, entitatile respective evolueaza, potrivit prevederilor art. 32, in
furnizori publici de servicii media. Asta inseamna ca ei isi diversifica atributiile:
pe langa cele traditionale, de furnizare a programelor audiovizuale, radiodifu-
zorii publici, conform noului cod, au misiunea sa asigure accesul universal al
populatiei la o diversitate de servicii media audiovizuale generaliste si tematice,
liniare si neliniare, oferite inclusiv prin intermediul noilor platforme de comuni-
care. Ei devin factori de promovare a incluziunii digitale si a reducerii decalaju-
lui digital inclusiv prin sporirea accesibilitatii propriilor programe audiovizuale
pe noile platforme de comunicare; de conservare a patrimoniului cultural prin
dezvoltarea si digitalizarea arhivelor audiovizuale, cu posibilitate de acces onli-
ne; de elaborare a unui catalog de servicii media audiovizuale neliniare puse la
dispozitia publicului etc. (art. 35).

Codul din 2018 a indus, de asemenea, o serie de inovatii la nivel de mana-
gement institutional si surse de finantare. Astfel, este instituit in mod legal Comi-
tetul managerial in calitate de organ colegial ce asigura functionarea furnizorului
public national de servicii media conform Caietului de sarcini anual (art. 39) si
care 1n activitatea curenta se ghideaza de propriul regulament (art. 38). El este
condus de directorul general (functia veche de presedinte este suprimata), ales
pe baza de concurs pentru un singur mandat de sapte ani (legislatia veche con-
sacra termenul de cinci ani cu dreptul de a ocupa functia de presedinte pe doua
mandate consecutive). Daca anterior directorii de radio si televiziune erau alesi
si ei prin concurs, conform noului cod ei sunt desemnati pe termen determinat
de directorul general (art. 36).

Potrivit noului cod, Consiliul de Observatori din cadrul TRM este substituit
de Consiliul de Supraveghere (CS) statuat de cod ca reprezentant al interesului
public si expresie a diversitatii de opinie din cadrul societatii. CS isi desfasoara
activitatea Tn nume propriu, contribuie la edificarea si dezvoltarea furnizorului
public national de servicii media in spiritul principiilor comunicarii audiovizuale.
Consiliul de Supraveghere este constituit de Consiliul Audiovizualului (necesita-
tea aprobarii de parlament a fost eliminata) in baza de concurs pe un termen de
sase ani (fata de patru ani anterior) din noua membri, personalitati publice cu
calificari profesionale in domeniile jurnalismului, dreptului, relatiilor cu publicul,
relatiilor internationale, culturii, cinematografiei, gestiunii financiare si gestiu-
nii intreprinderii comerciale, tehnologiei informatiei si comunicatiilor, activitatii
academice, mass-media, ingineriei. In componenta Consiliului de Supraveghere
sunt desemnati cel putin trei reprezentanti ai unitatilor administrativ-teritoriale,
altele decat municipiul Chisindu.
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Atributiile Consiliului de Supraveghere, in linii mari, sunt identice cu cele
ale vechiului Consiliu de Observatori, acesta aproband statutul, strategiile de
dezvoltare pe termen mediu si lung, Caietul de sarcini si bugetul furnizorului pu-
blic national de servicii media, organizand concursul pentru desemnarea direc-
torului general, supraveghind activitatea furnizorului public national de servicii
media in scopul realizarii Caietului de sarcini si, dupa caz, intervenind cu decizii
cu caracter de reglementare etc. (art. 45).

Codul serviciilor media audiovizuale al Republicii Moldova a amendat mo-
dalitatea si structura surselor de finantare a furnizorului public de servicii media
audiovizuale. Astfel, art. 41, reiterand ca bugetul lui se constituie din subventii
de la bugetul de stat si din venituri proprii, a stipulat, in premiera, ca subventiile
anuale de la bugetul de stat reprezinta volumul subventiilor de la bugetul de
stat pentru anul precedent, indexat cu indicele preturilor de consum din ultimul
an bugetar executat deplin. Altfel spus, pare a fi eliminata ingerinta factorului
subiectiv in bugetarea IPNA Compania Teleradio-Moldova.

Noul cod a revazut, de asemenea, structura veniturilor proprii ale furnizo-
rului public national de servicii media. Aceasta cuprinde sumele incasate din
realizarea obiectului de activitate, inclusiv veniturile provenite din vanzarea pro-
gramelor audiovizuale sau a drepturilor de autor din coproductii, donatiile si
sponsorizarile, alte surse legale (art. 41). Totodata, furnizorii publici de servicii
media au fost lipsiti de dreptul de a difuza publicitatea comerciala (art. 66) si
de a Tncasa venituri din comunicarile comerciale audiovizuale altfel decat daca
acestea sunt difuzate in cadrul evenimentelor de importanta majora. Lista aces-
tor evenimente este stabilita de Consiliul Audiovizualului (art. 75(4) litera b).

Codul serviciilor media audiovizuale al Republicii Moldova a intrat in vigoa-
re la data de 1 ianuarie 2019. Unele prevederi insa, in special cele care vizeaza
audiovizualul public, urmeaza sa fie implementate in timp de cinci sau trei ani
(art. 6 alin.(4), (5) si (6) iar altele —1n termen de 6-12 luni (art. 26 alin. (1) art. 28
alin. (4), art. 29, art. 33 alin. (2). Membrii Consiliului de Observatori (CO) al IPNA
Compania Teleradio-Moldova isi exercita functia pana la expirarea mandatelor
(art. 89). Tn linii generale, audiovizualul autohton dispune de un cadru legislativ
ramificat racordat la practicile europene. Astfel ca pe ordinea de zi se inscrie mai
putin creatia legislativa si mai mult aplicarea plenara si coerenta a legilor deja
adoptate.

Sectorul asociativ media. Prima asociatie obsteasca nationala in domeniul
media a fost Uniunea Jurnalistilor. Ea a fost fondata Tn anul 1957 si, pe durata
catorva decenii de guvernare sovietica, a constituit un instrument de promo-
vare a ideologiei comuniste n randul jurnalistilor. Din anul 1990, a devenit o
organizatie obsteasca independenta benevola de creatie a profesionistilor din
spatiul mediatic national si a optat pentru promovarea valorilor jurnalismului
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liber, a Codului principiilor de eticd a jurnalistului. Tn cadrul uniunii au activat
Liga Ziaristilor Sportivi, Asociatia Jurnalistilor de Mediu, studioul Fotojurnalist.
Uniunea Jurnalistilor a fost membra a Federatiei Internationale a Jurnalistilor, a
Federatiei Jurnalistilor din Balcani, a Confederatiei Internationale a Jurnalistilor
din tarile Comunitatii Statelor Independente si Tarile Baltice. Forul ei suprem a
fost congresul. Ultimul, cel de-al XIV-lea, a avut loc Tn mai 2008.

Sectorul asociativ media a cunoscut o diversificare relevanta in anii ’90. in
perioada respectiva, in domeniul comunicarii mediatice au fost create cca 20
de organizatii neguvernamentale. Centrul Independent de Jurnalism (din 2009 —
Centrul pentru Jurnalism Independent) (CJI) a fost fondat Th 1994 ca un proiect
al Casei ,Lumea Deschisa”. Din 1998, el a devenit organizatie independenta ne-
guvernamentald necomerciala si apolitica care a acordat asistenta jurnalistilor si
institutiilor media Tn scopul afirmarii presei de calitate, independente si imparti-
ale. n februarie 2000, CJI a aderat la Reteaua de Profesionalizare a Mass-Media
din Sud-Estul Europei, iar in iunie 2001 a devenit membru al International Free-
dom of Expression Exchange (IFEX).

CJI organizeaza topul ,,10 ziaristi ai anului”, Clubul de Presa. El editeaza, in
limbile romana, rusa si engleza, buletinul analitic bianual ,,Mass-media ih Mol-
dova”, portalurile Media Azi (http://media-azi.md) si Mediacritica (http://me-
diacritica.md), acorda consultanta juridica, monitorizeaza mass-media privind
respectarea libertatii de exprimare. CJ/ elaboreaza anual Indicele privind situatia
presei in Moldova, Memoriul privind libertatea presei in Republica Moldova, di-
verse studii de caz si analize Tn domeniul media (Cartea albd a mass-media, de
exemplu). Sub auspiciul CJI functioneaza Scoala de Studii Avansate Tn Jurnalism,
se desfisoara Gala 10 jurnalisti ai anului etc. Tn anul 2015, CJI si Internews au or-
ganizat primul hackathon de jurnalism civic din Moldova Puterea a cincea, care
ulterior a devenit un eveniment anual.

Din anul 2016, potrivit site-ului institutional, organizatia, cu suportul
Agentiei Suedeze pentru Dezvoltare si Cooperare Internationala, implemen-
teaza o noua strategie axata pe patru obiective: instruire; politici si advocacy;
educatie media si dezvoltare organizationald. in 2017, CJI devine partenerul pro-
iectului ,Presa n sprijinul democratiei, incluziunii si responsabilitatii in Moldo-
va” (Media-M), realizat de Internews, organizatie internationala ce activeaza in
peste o suta de tari. Proiectul cu durata de cinci ani are drept obiectiv sustinerea
presei independente din Moldova (analize juridice, asistenta tehnica, instruirea
jurnalistilor, educatia media).

Organizatia este initiatorul mai multor actiuni inovatoare pentru mass-me-
dia din Moldova. Intre acestea se inscriu podcastul cuMINTE, primul podcast de
educatie media (2020), aplicatia Media Radar, platforma T(V)E Priveste!, create
de CJI pentru a-i ajuta pe consumatorii de media sa se informeze din surse cre-
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dibile si s& facd fatd valului de propagandi si dezinformare. in conditiile starii
de urgenta provocata de pandemia Covid-19, CJI a lansat Tnh premiera in Repu-
blica Moldova o celula de criza a jurnalistilor menita sa promoveze accesul la
informatie al jurnalistilor in pofida restrictiilor instituite.

Asociatia Presei Independente (API) a fost constituitd in 1997 de catre
reprezentantii primelor ziare independente locale Accent Provincial (Glodeni),
Business-Info, predecesorul actualei Gazeta de Sud (Cimislia), Cugetul (Balti),
Cuvdntul (Rezina), Est Curier (Criuleni), Gazeta de Vest (Nisporeni) dar si cei ai
agentiilor de presa BASA-press (Chisindau) si DECA-press (Balti). API se declara
pe site-ul institutional drept un centru national de resurse axat pe dezvoltarea
presei independente din Republica Moldova prin profesionalizarea jurnalistilor,
sporirea calitatii si a viabilitatii presei independente. Sloganul ei —, Pentru o pre-
sd profesionistd, neangajatad si profitabild”.

Potrivit statutului, AP/ are in obiectiv fondarea unei banci de informatii, de
fotografii care sa fie folosita in interesele asociatiei obstesti; comercializarea infor-
matiei, publicitatii intru satisfacerea necesitatilor interne ale asociatiei obstesti si
consolidarea economiei asociatiei obstesti; atragerea donatiilor, sponsorizarilor,
altor surse de finantare pentru dezvoltarea si consolidarea presei independente;
sustinerea juridica, morala si materiald a mijloacelor mass-media independente,
jurnalistilor independenti; facilitarea relatiilor economice si profesionale intre
membrii AP/ si partenerii lor potentiali din Republica Moldova si de peste hotare;
apararea drepturilor civile si profesionale ale jurnalistilor, combaterea publica a
oricaror incercari de lezare a drepturilor jurnalistilor etc.

Pe parcursul anilor, APl a implementat numeroase proiecte, inclusiv Proiectul
de parteneriat API-Centrul pentru Dialog Social lasi (Romania), avand drept scop
incurajarea transferului de cunostinte si abilitati profesionale intre angajatii din
presa locald din Romania si presa independenta din R. Moldova (2008); Traficul de
fiinte umane si violenta domesticd in mass-media locale, axat pe consolidarea abi-
litatilor profesionale ale jurnalistilor in scrierea si documentarea subiectelor des-
pre traficul de fiinte umane si violenta domestica (2011); Dezvoltarea new media
si a fotojurnalismului in presa independentd din R. Moldova; Program de asistentd
in deetatizarea publicatiilor periodice publice (2012-2013); Consolidarea capaci-
tatilor mass-media independente, promovarea valorilor si standardelor europene
si campania media Tmpotriva informatiei false si tendentioase (in parteneriat cu
Centrul pentru Jurnalism Independent si Asociatia Telejurnalistilor) (2014-2018),
Responsabilitate si implicare civicd pentru buna guvernare; Program de asistentd
pentru mass-media regionale independente; Dezvoltarea géandirii critice in randul
populatiei rurale, elevilor si viitorilor profesori (2020-2021) etc.

Sub egida AP/ au fost efectuate numeroase campanii de advocacy in mate-
ria libertatii presei, monitorizari, cercetari, elaborari de studii, ghiduri de bune
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practici, inclusiv ,,Mass-media si prezumtia de nevinovatie”, ,Toleranta si nedis-
criminare in mass-media”, ,,Protectia minorilor in mass-media”, poster ,10 Re-
guli ,,de aur” pentru jurnalistii care scriu despre copii”, editari de carte etc. Din
initiativa AP/ a fost fondat Consiliul de presa din Republica Moldova ce vegheaza
respectarea deontologiei profesionale a jurnalistilor.

n ultimii ani, AP/ a desfisurat o ampld campanie sub genericul Stop Fals.
Potrivit raportului de activitate al organizatiei, Tn anul 2020, la acest capitol au
fost documentate si publicate pe portalul Stopfals.md 105 articole tematice
si analize de dezmintire a falsurilor iar altele 16, deja in format video, au fost
publicate pe canalul de YouTube Stopfals. Lunar au fost elaborate ,top”-urile
falsurilor, infografice, video-uri tematice, periodic au fost publicate pe retelele
sociale alerte privind falsurile virale in internet. Timp de sapte luni au fost
monitorizate unele portaluri de stiri si, drept urmare, a fost elaborata lunar
,Cronica dezinformarii”; au fost editate si inserate in ziarele membre AP/ cate-
va editii ale paginii de educatie mediatica ,,Gandeste critic!” etc. AP/ si portalul
Stopfals.md au fost raportori pentru Republica Moldova in proiectul EUvsDi-
sinfo al Grupului East StratCom din cadrul Serviciului European de Actiune Ex-
ternd, monitorizand presa pro-Kremlin din Republica Moldova. Timp de trei
luni au fost monitorizate 20 de site-uri si realizate rapoarte saptamanale des-
pre narativele referitoare la noul coronavirus din presa din Moldova. Tn acest
proces au participat redactii din 20 de t&ri din Europa. in septembrie 2020,
portalul Stopfals.md a semnat Codul de principii al International Fact-Checking
Network (IFCN), cea mai prestigioasa retea de verificare a faptelor din lume.
APl este membru al Asociatiei Mondiale a Ziarelor si a Producdtorilor de Stiri
(World Association of Newspapers and News Publishers — WAN/IFRA) (2001),
al Platformei Nationale a Forumului ONG-urilor din cadrul Parteneriatului Estic
(2009), colaboreaza cu entitati obstesti din Republica Moldova, Romania, Po-
lonia, Olanda, Ucraina, Estonia etc.

Asociatia Presei Electronice (APEL) inregistrata pe 30 iulie 1999 reprezinta
o entitate obsteasca neguvernamentald, necomerciala si apolitica la care sunt
afiliati 35 de membri (statii de radio si canale de televiziune), precum si membri
cu titlu individual. Ea este preocupata de edificarea in coordonatele europene a
sistemului national de radioteleviziune. Activitatea APEL se deruleaza pe patru
directii prioritare: apararea intereselor legitime ale radiodifuzorilor; promova-
rea in audiovizual a standardelor profesionale universal recunoscute si moni-
torizarea modului Tn care sunt respectate prevederile legale si normele etice;
elaborarea de propuneri de imbunatatire a cadrului juridic din domeniu care
ar permite buna functionare a audiovizualului din Moldova si lupta impotriva
fenomenelor nedorite in mass-media, promovarea libertatii presei si a libertatii
de exprimare.
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n acest scop, APEL a organizat, in parteneriat cu Consiliul Europei, confe-
rinte internationale, traininguri si ateliere de pregatire profesionald pentru ma-
nagerii si jurnalistii de la statiile locale de radio si de televiziune. APEL a tradus
si a popularizat legislatia americana si cea europeana de profil. Asociatia a ex-
pertizat cadrul juridic vizand domeniul audiovizualului. APEL a elaborat proiecte
de legi privind reglementarea activitatii intregului domeniu al audiovizualului
din Moldova, inclusiv Codul serviciilor media audiovizuale al Republicii Moldova
adoptat de parlament in anul 2018.

Pe parcursul anilor, asociatia a efectuat multiple monitorizari privind im-
plementarea legilor de profil adoptate. In special a supravegheat activitatea
companiei Teleradio-Moldova in procesul de transformare in institutie publica si
de edificare a unui serviciu public veritabil de radio si de televiziune, a analizat
comportamentul audiovizualului Tn campaniile electorale prezidentiale, parla-
mentare si locale. Ea a monitorizat continutul serviciilor de programe ale radio-
difuzorilor publici si privati din varii perspective, inclusiv prin optica respectarii
pluralismului politic.

Centrul Media pentru Tineri reprezinta organizatia obsteasca in domeniul
jurnalismului de nisa, fiind adresata unei anumite categorii de consumatori/pro-
ducatori de informatie. Din momentul fondarii, 2003, centrul a implementat zeci
de proiecte ce au promovat dreptul copiilor si al tinerilor la libera exprimare, la
opinie si participare. Potrivit site-ului institutional, Centrul Media pentru Tineri
a dezvoltat cunostinte si abilitati de comunicare la peste 10 mii de copii si tineri
din tara in cadrul a peste 250 de traininguri, workshopuri, ateliere media, dar si
emisiuini radio si TV, produse video, articole, spoturi sociale.

Acestea si alte organizatii neguvernamentale (Comitetul pentru Libertatea
Presei, 1994, Ghilda jurnalistilor agrarieni, 1999; Centrul de Promovare a Liber-
tatii de Exprimare si a Accesului la Informatie ,, Acces-info”, 2000, Centrul ténd-
rului jurnalist, 2002, Centrul de Investigatii Jurnalistice, 2003 etc.) realizeaza, in
calitate de exponenti ai societatii civile, importante functii de control public in
campul comunicarii mediatice, precum si al comportamentului mass-media na-
tionale intru promovarea dreptului cetateanului la informare. Detalii in acest
sens sunt cuprinse Tn paginile urmatoare.

Reglementdri si autoreglementdri. in perioada sovieticd, mass-media au-
tohtona nu a dispus de un cadru legal special. Ea a fost creata si functiona in con-
formitate cu deciziile PCUS si ale PCM. La 1 august 1990 a fost adoptata Legea
URSS ,,Cu privire la presa si celelalte mijloace de informare in masa”. Ratificat
ulterior de Parlamentul Republicii Moldova, acest act legislativ a reglementat
temporar, pana in anul 1994, mediile locale de informare.

Cadrul juridic de reglementare a activitatii mass-media din Republica Mol-
dova, potrivit unor estimari, in ultimele trei decenii s-a dezvoltat pe doua cai: a)
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elaborarea si adoptarea de noi legi conforme standardelor europene si b) ajusta-
rea continutului legilor adoptate anterior la rigorile legislatiei europene.

Initial, functionarea mediilor de informare a fost determinata de actele in-
ternationale, semnate si ratificate de Republica Moldova intre anii 1991-1997.
Definitorii Tn acest sens au fost Declaratia universald a drepturilor omului, Pac-
tul international cu privire la drepturile civile si politice, Conventia europeand a
drepturilor omului, semnate si ratificate de institutiile abilitate. Tn acest mod,
Republica Moldova s-a angajat sa garanteze oricarei persoane dreptul la liberta-
tea de exprimare. Potrivit art. 10 al Conventiei europene a drepturilor omului, de
exemplu, ,acest drept cuprinde libertatea de opinie si libertatea de a primi sau
a comunica informatii ori idei fara amestecul autoritatilor publice si fara a tine
seama de frontiere”.

Cadrul legal national de functionare a mass-media a inceput sa fie creat odata
cu adoptarea Constitutiei Republicii Moldova (1994). Legea fundamentala a ga-
rantat oricdrei persoane libertatea constiintei, gandirii si creatiei, precum si liber-
tatea exprimarii in public prin cuvant, imagine sau prin alt mijloc posibil (art. 31,
32, 33). Constitutia Republicii Moldova a proclamat ca dreptul persoanei de a avea
acces la orice informatie de interes public nu poate fi limitat. Autoritatile publice,
potrivit constitutiei, sunt obligate sa asigure informarea corecta a cetatenilor asu-
pra treburilor publice si asupra problemelor de interes personal. Tn acest context,
Legea fundamentala a repubilicii a stabilit ca ,,mijloacele de informare publica, de
stat sau private, sunt obligate sa asigure informarea corecta a opiniei publice” si ca
»,mass-media nu sunt supuse cenzurii” (art. 34, alin. (4) si alin. (5)).

Prevederile constitutionale au fost concretizate ulterior in diferite acte
legislative care, direct (Legea presei, 1994 [146], Legea audiovizualului, 1995
[143], Codul audiovizualului, 2006 [65], Legea cu privire la libertatea de exprima-
re, 2010 [145], Legea privind deetatizarea publicatiilor periodice publice, 2010
[150], Codul serviciilor media audiovizuale al Republicii Moldova, 2018 [66] sau
indirect (Legea privind accesul la informatie, 2000 [147], de ex., au jalonat dez-
voltarea diferitor sectoare ale mass-media. Ele au stabilit atat drepturile, cat
si responsabilitatile legale in activitatea sectorului mediatic. Legea cu privire la
libertatea de exprimare, bundoard, prevedea, in parte, ca nicio institutie media
sau jurnalist nu va mai putea fi tras la rdspundere pentru articole pretins defai-
matoare, daca dupa publicarea lor a trecut mai mult de un an. De asemenea,
judecatile de valoare, criticile persoanelor publice, ale autoritatilor si statului
nu vor servi motive pentru urmarire judiciara. Conform legii citate, instanta de
judecata va aplica sechestru pe bunurile redactionale, inclusiv pe conturile ban-
care pentru a acoperi eventualul prejudiciu moral. [145]

n aceasta ordine de idei vom retine doud amendamente cu impact relevant
asupra evolutiilor media din Republica Moldova, operate de Parlament la Codul
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audiovizualului. Primul, adoptat prin legea nr. 11 din 26 februarie 2016, a vizat
art. 66, alin. 3 prin care a fost restrictionat pana la doua (de la cinci) numarul
de institutii mass-media pe care le poate detine o singura persoana. Totodata,
amendamentul, neavand efect retroactiv, se preciza in raportul Freedom House
privind evolutiile cheie ale mass-media din Moldova Tn anul 2016, nu a afectat
persoanele care au detinut pana la adoptarea prevederii respective doua si mai
multe institutii media.

Cel de-al doilea amendament a intrat in vigoare pe 10 februarie 2018 (Legea
nr. 257 din 22 decembrie 2017). El a consacrat in Codul audiovizualului de atunci
notiunea de securitate informationald, tratata drept ,stare de protectie a resur-
selor informationale, a persoanei, a societatii si a statului, inclusiv un ansamblu
de masuri pentru asigurarea protectiei persoanelor, a societatii si a statului de
eventuale tentative de dezinformare si/sau de informare manipulatoare din ex-
terior si pentru neadmiterea provocarilor cu caracter mediatic indreptate impo-
triva Republicii Moldova”. Tn virtutea acestui fapt, art. 9 a fost completat cu ali-
neatul (2!) cu urmétorul cuprins: ,in vederea asigurarii securititii informationale
a statului, se permite radiodifuzorilor si distribuitorilor de servicii transmisia
programelor de televiziune si radio cu continut informativ, informativ-analitic,
militar si politic care sunt produse in statele membre ale Uniunii Europene, SUA,
Canada, precum si in statele care au ratificat Conventia europeana cu privire la
televiziunea transfrontaliera”. Amendamentul dat a vizat direct serviciile audio-
vizuale din Rusia, tard ce nu a ratificat conventia. Din acest motiv, legea nr. 257
din 22 decembrie 2017 a fost calificatd drept legea anti propaganda rusa. Tn ul-
timul an de guvernare a socialistilor (2020), prevederea data a fost abrogata. Pe
marginea acestui fapt urma sa se pronunte Curtea Constitutionala.

Ideea privind protejarea spatiului audiovizual national a fost reeditata in-
tr-o tratare mai larga in Codul serviciilor media audiovizuale al Republicii Moldo-
va (2018). Astfel, art. 17 al acestui act legislativ, preluand integral in al. 4 textul
amendamentului citat din 2017, a fost completat cu o serie de alte prevederi ce
asigura securitatea spatiului audiovizual national si anume: frecventele radio in
sistem digital terestru sau in sistem analogic au fost calificate drept bun public
iar spatiul audiovizual national a fost catalogat drept spatiu in care este favoriza-
t3 libera circulatie a informatiei. in context au fost tratate libertatea de exprima-
re, acoperirea necesitatilor informationale sociale si integritatea profesionala si
sociala a furnizorilor de servicii media. [66]

Codul serviciilor media audiovizuale al Republicii Moldova in ansamblu
a oferit un cadru legal complex si detaliat pentru dezvoltarea radiodifuzorilor
nationali, regionali si comunitari, publici si privati. El a constituit o sinteza a
legislatiei anterioare si a bunelor practici europene in domeniu. Codul a stabilit
principiile comunicarii audiovizuale (cap. IlI), normele de drept in organizarea si
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functionarea serviciilor media liniare si neliniare (cap. Ill si VIII), a furnizorilor
publici nationali si regionali (cap. IV si V), a radiodifuzorilor comunitari (cap. VI),
a distribuitorilor de servicii media (cap. VII). Codul a oferit o noua abordare a
comunicarilor comerciale audiovizuale (cap. IX) si a concretizat noile atributii
ale Consiliului Audiovizualului in dezvoltarea serviciilor media audiovizuale
nationale (cap. X).

Reglementarile nationale ale activitatii mass-media, desi in buna parte cores-
pund bunelor practici internationale, totusi, nu sunt nici suficiente, nici eficiente.
Acest fapt a fost consemnat in Conceptia nationald de dezvoltare a mass-media din
Republica Moldova la care ne vom referi in randurile urmatoare. Printre carentele
relevate de expertii iIn materie s-au numarat, in particular, lipsa unei viziuni de an-
samblu asupra dezvoltarii mass-media, insuficienta mecanismelor juridice de asi-
gurare a independentei reale a mass-media si a autoritatilor de reglementare si de
supraveghere din domeniu, precum si a celor de protectie a mass-media nationale
de actiuni subversive din interior sau din exterior. In acelasi sir de carente s-au
inscris consacrarea juridica incompleta a pluralismului mass-media si lipsa norme-
lor legale ce ar stimula pluralismul mediatic; insuficienta reglementarilor legale a
media online, a presei locale si regionale etc.

Asadar, o parte dintre aceste deficiente ale cadrului legal au fost inlaturate
in anul 2018 prin adoptarea Conceptiei nationale de dezvoltare a mass-media din
Republica Moldova (Legea Republicii Moldova nr. 67 din 26.07.2018) [149]. Docu-
mentul respectiv a formulat reperele pentru politicile publice coerente in dome-
niul mediatic, menite sa fortifice rolul sistemului mediatic in asigurarea dreptului
constitutional la informatie al cetatenilor si in consolidarea unei societati demo-
cratice. In acest sens, conceptia a formulat trei obiective majore, si anume:

I. Crearea cadrului normativ suficient si eficient de reglementare a activitatii
mass-media care sa asigure functionarea acesteia pe principii democratice si
intr-un spatiu mediatic securizat;

Il. Crearea cadrului juridico-economic suficient si eficient care sa asigure
gestionarea domeniului mediatic, ca agent economic specific, in conditiile eco-
nomiei de piata si ale concurentei loiale, menit sa fortifice sustenabilitatea eco-
nomico-financiara a mass-media si, drept consecinta fireasca, independenta ei
editorialg;

lll. Profesionalizarea domeniului mediatic care sa raspunda necesitatilor
mass-media dar si provocarilor la care este supusa in noile conditii si realitati. Fi-
ecare obiectiv a fost concretizat in instrumente si cai de solutionare a probleme-
lor relevate.

Perfectionarea cadrului legislativ vizeaza in special elaborarea si adopta-
rea unei noi legi cu privire la publicitate in conformitate cu prezenta conceptie
care sa fie ajustata la standardele si bunele practici internationale; sa asigure o
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concurentdloiala pe piatade publicitate; sa prevadadrepturile siresponsabilitatile
tuturor partilor implicate in industria publicitatii: furnizori, producatori, distribu-
itori si difuzori de publicitate; sa consacre juridic notiuni si definitii ale tipurilor
de publicitate, actualmente lipsa in legislatie, cum ar fi , publicitatea politica”,
»publicitatea de stat”, ,mesajele de interes public” etc.

Identificand, bundoarad, zonele vulnerabile ale gestiunii domeniului media-
tic, conceptia a pledat pentru recuperarea insuficientei cadrului juridico-econo-
mic privind gestionarea mass-media si, in special, a presei scrise si celei online;
dezvoltarea echilibratda a mass-media in capitala tarii si mediul rural; crearea
conditiilor propice pentru gestionarea corespunzatoare a radiodifuzorilor pu-
blici intru exercitarea potrivita a misiunii lor sociale, asigurarea transparentei
proprietatii, finantarii si activitatii economice media, instituirea limitelor speci-
ale fie in cotele de audienta, fie in cifrele de afaceri, fie in accesarea publicitatii
comerciale (nu mai mult de 25-35% pentru un proprietar beneficiar final), opera-
rea de amendamente privind facilitatile fiscale temporare pentru diferiti actanti
din domeniul media (investitori straini, pentru institutiile mediatice nou-create
etc.) si mecanismele de acordare a ajutorului de stat.

Facand referinte la procesul de profesionalizare a domeniului mediatic,
conceptia a stabilit mai multe oportunitati printre care: formarea managerilor me-
diatici; instruirea continua a cadrelor angajate in domeniul mediatic; dezvoltarea
cercetdrilor stiintifice cu aplicabilitate practica in domeniu, inclusiv pe dimensiu-
nea pluralismului mediatic si pe cea a securizarii spatiului mediatic etc.

Conceptia nationald de dezvoltare a mass-media din Republica Moldova a
prescris, de asemenea, necesitatea stimularii jurnalismului de calitate si descu-
rajarii jurnalismului de mercenariat; crearii serviciilor ombudsmanilor de presa,
a asociatiilor de profesionisti in domeniul mediatic, inclusiv a patronatelor. Do-
cumentul s-a pronuntat in favoarea ajustarii si actualizarii normelor deontologi-
ce ale jurnalistului in functie de evolutiile domeniului mediatic pentru crearea
unui sistem eficient de autoreglementare a mass-media.

n februarie 2020 au avut loc primele audieri publice privind implementarea
acestei conceptii. Ele au constatat ca acest proces ,,bate piciorul pe loc”, asta pe
motiv ca nu au fost intreprinsi nici primii pasi: e vorba de elaborarea strategiei
si planului respectiv de actiuni [68]. Tn primavara anului 2021, o asemenea stra-
tegie a fost elaborata de sectorul asociativ media si prezentata spre examinare
comisiei parlamentare de profil. Soarta acestui document insa a ramas in grija
Parlamentului de legislatura a Xl-a ales anticipat pe 11 iulie 2021.

Autoreglementarea profesionald atat la scara nationald, cat si la scara in-
stitutionald in perioada postcomunista a fost initiata la 4 mai 1999, cand Con-
gresul extraordinar al Uniunii Jurnalistilor al Republicii Moldova a adoptat Co-
dul al principiilor de etica a jurnalistului. Supravegherea modului in care acesta
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este respectat a fost pusa pe seama Consiliului National de Etica instituit atunci
in acest scop. Congresul a lansat un apel catre toate organizatiile de jurnalisti
din republica de a contrasemna documentul pentru a-i conferi recunoastere
nationald. La 26 mai 1999, el a fost semnat de 11 asociatii de jurnalisti. Codul a
avut la temelie documentele adoptate de Adunarea Parlamentara a Consiliului
Europei privind etica jurnalistica, precum si principiile de conduita ale Federa-
tiei Internationale a Jurnalistilor. ,,Principiul de baza al oricarei judecati etice a
jurnalistului, se arata in cod, este distinctia clara care trebuie facuta intre infor-
matie si opinie, astfel incat sa fie imposibila confundarea lor”. Codul principiilor
de etica a solicitat de la jurnalisti sa demonstreze integritate profesionala prin
respectarea legilor tarii, a drepturilor omului, inclusiv la informarea corecta,
impartiala si coerenta etc.

Din ianuarie 2009, autoreglementarea mass-media s-a aflat in vizorul Comisi-
ei de etica a Asociatiei Presei Independente iar mai tarziu — al Consiliului de Presa
din Republica Moldova instituit pe 1 octombrie 2009 de sase asociatii obstesti:
Asociatia Presei Independente (API), Centrul pentru Jurnalism Independent, Co-
mitetul pentru Libertatea Presei, Uniunea Jurnalistilor din Moldova, Centrul de Re-
surse al Organizatiilor Neguvernamentale pentru Drepturile Omului din Moldova
,CREDO” si Institutul pentru Dezvoltare si Initiative Sociale ,Viitorul”. Consiliul de
Presa din Republica Moldova, ca structura independenta in raport cu administra-
tia publica, mediul politic, mediul de afaceri, alte grupuri de interese, contribuie
la responsabilizarea mass-media fata de consumatorii de media, prin solutionarea
amiabild a litigiilor dintre publicatii si cititori, promovarea jurnalismului de calitate,
respectarea principiilor deontologice jurnalistice de catre publicatii, agentii de stiri
sau portaluri informationale. Consiliul de Presa din Republica Moldova, potrivit
site-ului institutional, a devenit membru al Retelei organizatiilor de autoreglemen-
tare media din tarile membre ale Parteneriatul Estic si Federatia Rusa si al Aliantei
Europene a Consiliilor de Presa Independente (AIPCE).

n septembrie 2010-februarie 2011, sub egida Consiliului de Presa, expertii
media ai Consiliului Europei si din Republica Moldova au efectuat prima actua-
lizare a Codului principiilor de etica profesionala (Codul deontologic) al jurnalis-
tului din Republica Moldova, adoptat in 1999 de Uniunea Jurnalistilor. La 3 mai
2011, in municipiul Chisindu a avut loc o conferinta nationald, in cadrul careia
peste 80 de reprezentanti ai institutiilor si asociatiilor de media au semnat Codul
deontologic, asumandu-si obligatiunea de a-l respecta. Ulterior, documentul a
fost semnat de alte institutii mass-media.

A doua actualizare a avut loc in mai 2019, cand Codul deontologic al jurna-
listului din Republica Moldova a fost publicat in versiune completata. Propune-
rile de completare a Codului au fost elaborate de un grup de experti nationali
si internationali ai organizatiei Freedom House si consultate cu profesionistii
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din domeniul mass-media, reprezentantii asociatiilor obstesti, alte persoane si
organizatii interesate.

Versiunea completatda a Codului deontologic al jurnalistului are in total 89
de articole structurate n sapte capitole si un preambul. Acestea cuprind prin-
cipalele norme de deontologie profesionala care vizeaza, in particular, asigura-
rea acuratetei colectarii, verificarii si difuzarii informatiei (separarea faptelor de
opinii, corectarea erorilor si dreptul la replica, clauza de constiinta si cenzura
etc.); protectia dreptului omului (viata privata, prezumtia nevinovatiei, protectia
persoanelor in situatii vulnerabile si a copiilor etc.); conflictul de interese in ac-
tivitatea jurnalistica; modul de utilizare a tehnicii si echipamentelor speciale de
colectare a informatiilor (camera video ascunsa, dictafon mascat etc.); obligatiile
mutuale ale jurnalistului si angajatorului; modul de aplicare a normelor de au-
toreglementare.

Monitorizarea aplicarii codului si examinarea incalcarii prevederilor lui re-
vin Consiliului de Presa din Republica Moldova care emite decizii de constatare
si face recomandari. Tot el a elaborat in anul 2019 indrumarul Bune practici in
jurnalismul din Republica Moldova.

Formarea jurnalistilor. Tn anul 1966 s-a produs selectarea primei grupe de
studenti-filologi ai Universitatii de Stat din Moldova pentru specializarea in do-
meniul mass-media. Trei ani mai tarziu a fost creata Sectia de jurnalistica in ca-
drul Facultétii de Filologie a USM. in 1980, in cadrul Universititii de Stat din
Moldova a fost deschisa Facultatea de Jurnalistici. in 1993, ea a fost reprofilat
in Facultatea de Jurnalism si Stiinte ale Comunicérii. Tn 2005, facultatea adoptd o
nouad conceptie de formare a jurnalistilor. Ea prevede trei cicluri de instruire uni-
versitara: de licenta (trei ani), de master (doi ani) si de doctorat (trei-patru ani).

n prezent, formarea cadrelor de jurnalisti se face si in alte institutii de in-
vatamant superior private (Universitatea de Studii Europene din Moldova, Uni-
versitatea Liberad Internationald din Moldova etc.). Instruirea in campul jurna-
lismului este efectuata si de entitati extrauniversitare, precum Scoala de studii
avansate in jurnalism, proiect al Centrului pentru Jurnalism Independent initiat
in septembrie 2006.

kk ok

Mass-media nationale, generalizand cele expuse in acest compendiu, au
asadar o istorie de peste doua secole. Ele, desi au inregistrat un decalaj de peste o
100 de ani, au urmat totusi itinerarul jurnalismului european, evoluand de la ziare,
reviste si alte tiparituri spre radiodifuziune si televiziune, iar ulterior — spre new
media. Mediile de informare locale au resimtit din plin consecintele evolutiilor/
involutiilor prin care a trecut de-a lungul anilor si a randuielilor sociale diferite ac-
tualul spatiu al Republicii Moldova. Tn partea a doua a acestui studiu vom analiza
periplul postcomunist al mass-media autohtone din ultimele trei decenii.
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Partea ll

MASS-MEDIA DIN REPUBLICA MOLDOVA:
TREI DECENII DE EVOLUTII SI INVOLUTII (analiz3 diacronic3)

in debutul anilor 90, presa scrisd si cea electronicd nationale au intrat
in etapa postsovietica de dezvoltare. Acest proces s-a caracterizat prin mai
multe insemne, inclusiv prin explozia cantitativa a mass-media, demonopoliza-
rea de partid si diversificarea/pluripartidismul media, etatizarea/deetatizarea
mijloacelor de informare, initiativa privata in sectorul mediatic etc. Aceste si
alte evolutii au fost consemnate pentru prima data de autorul prezentei carti
in articolul Noi dimensiuni ale mass-media din Moldova publicat in buletinul
analitic Mass-media in Moldova al Centrului Independent de Jurnalism (1995,
august, nr. 1, pp. 2-4) si reeditat mai tarziu in revista BalkanMedia (Sofia, Bul-
garia, 1996, v. 3, pp. 20-21). Noile valente ale peisajului mediatic indigen din
acea perioada le-am estimat drept inovative si de pionierat in Republica Mol-
dova. Marcand revirimentul sectorului mediatic national, atunci acestea au
alimentat supozitia ca la noi presa scrisa si audiovizualul se indeparteaza de
trecutul sovietic si tind sa Tmbratiseze valorile jurnalismului liber, impartial si
pluralist.

De la primele noastre cercetari ale fenomenului mediatic national con-
temporan a trecut un sfert de veac. Care au fost destinele primenirilor din
campul mass-media autohtone atestate Tn anii '90? Au avut ele aprofundare
sau au batut in retragere, urmand calea involutiilor? Care au fost trasaturile
noi/vechi conferite mass-media nationale de atunci incoace? Prezentul com-
partiment cuprinde o analiza comparativa a parcursului mediilor de comuni-
care Tn anii '90 si doua decenii mai tarziu, dupa proclamarea independentei
Republicii Moldova.
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Capitolul I. MASS-MEDIA vs. PARTIDELE POLITICE

Republica Moldova a mostenit de la vechiul regim o presa scrisa si electro-
nica profund inregimentata ideologic. Aceasta stare de lucruri a fost determinata
de cadrul legislativ in vigoare in perioada sovietica. Constitutia URSS (1977), desi
proclamain art. 50 libertatea cuvantului si cea a presei, le-a conferit o interpretare
doctrinara: libertatile mentionate urmau sa fie racordate ,intereselor poporului si
scopurilor consolidarii si dezvoltirii oranduirii socialiste”. Indoctrinarea mijloace-
lor de informare si propaganda de masa (astfel, in perioada sovietica au fost de-
numite resursele media) a fost determinata, de asemenea, de monopolul exclusiv
al Partidului Comunist al Uniunii Sovietice (PCUS) si, implicit, al organizatiilor lui
teritoriale (inclusiv al Partidului Comunist al Moldovei — PCM) in aceasta sfera a
vietii sociale. Atare practica a fost legiferata, in special, dupa 1977, cand PCUS a
fost declarat constitutional drept ,forta conducatoare si indrumatoare a societatii
sovietice, nucleul sistemului politic, al organizatiilor de stat si obstesti” (art. 6).

Dominatia respectiva si-a gasit expresie in controlul de partid al aparitiei
oricarei publicatii periodice, in finantarea acestora, determinarea politicilor
lor editoriale, supravegherea prin aplicarea cenzurii a continuturilor media,
detinerea monopolului asupra multiplicarii (prin editurile specializate Partizdat/
Politizdat) si raspandirii presei periodice, precum si asupra emisiei audiovizuale
etc. Tn acele vremuri, nicio chestiune din cAmpul media nu era examinatd fir3
acordul sau decizia organelor PC. Mai toate publicatiile fie erau organe de presa
ale Partidului Comunist, fie erau editate de entitatile afiliate ideologic PC. Altfel
spus, in perioada sovietica a dominat monopartidismul mediatic absolut.

Esenta si practicile lui pot fi lesne deduse din numeroasele documente
emise la acea vreme de PCUS si PCM. Pe 3 noiembrie 1951, de exemplu, Biroul
Comitetului Central al PCM a emis decizia privind editarea ziarului de tiraj al
Universitatii de Stat din Chisindu. Din textul deciziei, publicat pe 12 iulie 2021
pe Facebook de istoricul Liliana Rotaru, aflam ca autoritatea respectiva de par-
tid a autorizat aparitia tipariturii (7 noiembrie 1951, cand se marca aniversarea
revolutiei bolsevice), denumirea acesteia — CmanunHey (Stalinistul). Decizia a
stabilit de asemenea statutul ziarului (organ de presa al comitetului de partid,
rectoratului si al comitetului sindical al universitatii), periodicitatea tipariturii
(sdptamanalad); volumul si formatul, tirajul si pretul fiecarui exemplar. Biroul
Comitetului Central al PCM a desemnat de asemenea redactorul publicatiei.

Monopartidismul mediatic din perioada sovietica rezulta pregnant din nota
informativa a Biroului CC al PC(b)M din 23 ianuarie 1959 citata de cercetatoarea
Mariana Bagrin din care reproducem unele spicuiri: ,(...) Subventia de stat alo-
cata pentru editarea ziarelor si revistelor din RSSM sub egida Partizdat-ului CC al
PC(b)M constituia 4 mil. ruble anual, iar masurile preconizate in vederea redu-
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cerii pierderilor suportate de publicatiile periodice si renuntarii la subventia de
stat pentru presa erau urmatoarele: desfiintarea ziarului republican Colhoznicul
Moldovei si compensarea acestui lucru printr-o reflectare mai larga a probleme-
lor agriculturii Tn limba moldoveneasca in ziarul Moldova Socialistd. Tirajul de
50 de mii de exemplare al publicatiei Colhoznicul Moldovei urma sa fie transmis
Moldovei socialiste; (...); ziarele de tineret Tinerimea Moldovei si Monodexco
Mondasuu urmau sd apara pe viitor intr-o singura editie, cu text similar in limbi-
le moldoveneasca si rusa (...); reorganizarea ziarului BevepHuli KuwuHes (ziarul
orasenesc al organizatiei teritoriale de partid — c.m.) prin micsorarea dubla a
formatului, reducerea periodicitatii (de la sase la cinci ori pe saptamana), re-
ducerea personalului si onorariului etc. (...); desfiintarea revistelor 6s10kHOM
azumamopa si KommyHucm Mondasuu (in cazul celei din urma, se preconiza
pastrarea doar a editiei de limba moldoveneasca) (....); dublarea (...) pretului
de abonare la revista Nistru de la 2,5 ruble la cinci ruble pentru un numar, iar
in cazul revistelor Femeia Moldovei si Scdnteia leninistd — de la o rubla la doua
ruble pentru un numar”.

intru confirmarea aceleiasi teze privind monopartidismul mediatic, mai
amintim cad Tn 1962, potrivit sursei citate, prin decizia PC a fost suprimata intrea-
ga presa raionalad din RSSM, locul ei fiind luat de ziarele interraionale: Scdnteia
(Balti), Drapelul leninist (Bender), Leninistul (Bratuseni), Calea spre comunism
(Cahul), Drapelul leninist (Bender), Zorii (Calarasi), Satul colhoznic (Causeni), Zo-
rii Moldovei (Comrat), Zorii comunismului (Cotovsc), Drapelul victoriei (Criuleni),
Drumul leninist (Lazo), Drapelul comunismului (Leova), Farul Nistrean (Rabnita),
Pravda (Ungheni), Drapelul rosu (Floresti), Tribuna (Otaci). Am insistat asupra
acestui registru de ziare pentru a developa si tiparele ideologice cuprinse Th mai
toate titlurile acestora.

indoctrinarea presei in perioada monopartidismului mediatic a fost realiza-
ta din plin si de aplicarea cenzurii rigide si necontenite, institutionalizata in Gla-
vlit (acronimul rusesc la Glavnoe upravlenie po delam literatury i peciati). Fon-
datad in 1922, aceasta entitate a fost calificata de unii cercetatori drept ,KGB-ul
ideologic”. La 25 iulie 1991, in cadrul Ministerului Informatiei si Presei din URSS,
in locul Glavlit a aparut Agentia pentru apararea secretelor de stat in mass-me-
dia, care a existat pana la 24 octombrie 1991. Glavlit-ul isi avea extensii in fiecare
republica sovietica si avea in vizor, in special, institutiile media.

Istoricul lon Varta in articolul Cenzura sovietica din RSS Moldoveneascd in
anii ’70 ai secolului al XX-lea (2011) [275], in aceasta ordine de idei nota: ,,...
cenzura draconica de tip comunist a facut ravagii decenii la rand, schilodind si
mutiland destinele nu doar ale reprezentantilor culturii, stiintei din RSSM. Prin
privarea de dreptul de a accede, In mod nestingherit, la informatia utila, pe
care cenzorii sovietici, acesti ,ostasi ai frontului invizibil”, au dosit-o cu multa
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,8rija”, s-au comis alte multiple crime, deformandu-li-se si constiinta sutelor
de mii de basarabeni si ale caror consecinte le mai resimtim si in prezent”.

Modificarea in data de 14 martie 1990 a art. 6 din constitutia sovieti-
ca a marcat incheierea etapei de dominatie absoluta a PCUS. Noile prevederi
constitutionale insa au avut un continut ambivalent: pe de o parte, PCUS inceta
sa mai fie calificat drept nucleu al societatii iar pe de alta — partidele politice al-
tele decat PC, desi au intrat in legalitate si puteau sa actioneze in limita prevede-
rilor lor programatice si statutare, totusi, nu puteau depasi cadrul constitutional
al statului socialist.

n pofida acestei restrictii, Constitutia in redactia 1990 a consemnat apusul
erei monopartidiste si a deschis perspective pentru societatea pluripartidista.
Concomitent a fost declansat procesul de demontare a monopolului PC in do-
meniul mass-media, de retragere a presei din sfera politicului si trecerea ei in
spatiul public. Acest proces a fost unul complex si contradictoriu, cu afluxuri si
refluxuri, cu progrese si regrese, ce a cuprins toate republicile sovietice.

Tn anii "90 a avut loc trecerea de la monopartidism la pluripartidism medi-
atic si in Republica Moldova. in acea perioads, presa de partid a devenit o con-
stanta in cdmpul mediatic autohton.

1.1. De la monopartidism la pluripartidism media

A. Presa de partid in anii "90

Pluripartidismul media a constituit inovatia anilor "90 in campul mijloacelor
de informare autohtone. Stadiul initial al acestui fenomen I-am abordat in arti-
colul Presa de partid si valorizarea societitii civile [176]. 1l reproducem aproape
integral, deoarece el faciliteaza intelegerea evolutiilor ulterioare pe acest seg-
ment de presa.

,Cresterea numerica fara precedent in prima jumatate a anilor 90 a forma-
tiunilor politice (totalul lor depasisera cifra de 50) a fost insotita de proliferarea
presei de partid, notam atunci. Mai fiecare asociere politica considera drept an-
gajament editarea unui ziar. Astfel, Tn anul aparitiei ziarului JTara, 1990 (prede-
cesor al ziarului Tara a fost buletinul informativ Desteptarea aparut Tn mai 1989
—n.n.) sunt lansate de asemenea publicatia social-democratilor Republica, tipa-
ritura comunistilor Cuvdntul. in 1993, pe arena presei debuteazd socialistii cu
ziarul Dreptatea, pefedistii de astazi (atunci Congresul Intelectualitatii) pornesc
Mesagerul, agrarienii — Pdmdnt si Oameni. Partidul Reformei pune la cale Ob-
servatorul de Chisindu. Ceva mai tarziu apar Moldovanul (Partidul Republican),
Albina (Partidul Democrat al Muncii), Libertatea (Partidul Liberal), Luceafdrul
(Partidul Renasterii si Concilierii), Dialog (Miscarea pentru o Moldova Democra-
ta si Prospera), Furnica (Miscarea Social-Politica ,,Alianta civica pentru reforme”)
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etc. O serie de partide Tn aceeasi perioada de timp au purces la crearea verigii
locale de presa.

Activitatea editoriala a partidelor este pe cat de perseverentd, pe atat si de
instabila, mentionam in articolul de referinta. Curba ei e in crestere in ajunul si
pe parcursul campaniilor electorale. Alegerile locale din primdvara anului 1999
au relevat inca o data acest fapt. Intensitatea interesului fata de presa scade
insa brusc imediat dupa consumarea scrutinului. Exceptie fac doar acele partide
care au depasit baremul stabilit de legislatia electorala in vigoare. Efemeritatea
multor publicatii de partid, precum si indisciplina editorilor in respectarea legii
despre depozitul legal de tiparitura fac practic imposibila estimarea statistica
deplina a acestui strat de presa scrisa. Datele de care dispunem ne permit deci
sa evaluam cu aproximatie prezentele ziarelor de partid pe piata informationala
de la noi. Acestea ne sugereaza ca publicatiile de partid constituie in jurul la 40 la
suta din numarul total de tiparituri relativ stabile. Acest cuantum, desi, repet, nu
reflecta cu exactitate parametrii cantitativi ai presei de partid, oricum 1i conside-
ram extrem de mare, daca luam in calcul ponderea inca semnificativa a statului
pe piata mass-media. Actualmente, presa de partid si cea de stat in ansamblu au
suficiente sanse sa puna in umbra ziarele publice sau private. Statutul auxiliar al
acestora insemneaza, de fapt, ca societatea civila e privata de spatiul public co-
municational. De aici si interesul nostru deosebit, in particular, fata de corelatia
presa de partid-spatiu public comunicational, precum si fata de impactul presei
de partid asupra valorizarii societatii civile.

Partidele politice Tn optica tratarii traditionaliste a societatii civile constituie
structuri ale acesteia, ele avand in obiectiv valorificarea dreptului cetateanuluila
existentd politica. In ultimele decenii, tot mai multi cercetitori inclind insa spre
a le include n cadrul societatii politice. Practica sociala curenta din Moldova ne
furnizeaza si ea suficiente argumente in favoarea ultimei optiuni. Formatiunile
politice de la noi sunt mai mult tentate sa migreze in sfera puterii decat sa intru-
chipeze vointa cetatenilor in deliberarea chestiunilor publice sau sa constituie
exponenti ai societtii civile intru frustrarea puterii. in aceastd perspectiva, pre-
sa noastra de partid mai curand face corp comun cu puterea sau promoveaza
interesele de partid orientate spre cucerirea puterii. Altfel zis, ziarele de partid
mai degraba reprezinta tribune ale unor structuri care se autonomizeaza tot mai
mult de societatea civila, alienandu-se de ea.

»Puterea presei, scria Tn anul 1972 jurnalistul american Theodore White,
e primordiald. Ea stabileste ordinea de zi a discutiilor publice”. Or, anume dis-
cutiile publice pe marginea chestiunilor publice reprezinta una dintre valentele
definitorii ale spatiului public comunicational. Presa de partid, in general, ziarele
noastre editate de diverse formatiuni politice de la noi, in particular, depasesc
cadrul acestui spatiu. Filtrand informatia, ele, in fond, pun pe agenda de zi pro-
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blemele ce au conotatii evidente de partid. in concluzie notdm c& presa de par-
tid Tn virtutea statutului si a preocuparilor ei curente urmeaza sa fie inclusa cu
circumspectie in spatiul public comunicational. Parte integranta a acestuia ea
poate fi atunci cand respecta anumite rigori.

Experienta activitatii editoriale de partid de la noi, mentionam in articolul
citat, ofera in acest sens cateva exemple. Unul dintre acestea ar putea servi Ob-
servatorul de Chisindu. Ziarul a fost lansat Tn ajunul alegerilor parlamentare din
1994 de catre Partidul Reformei. El a aparut un timp scurt, de la 16 noiembrie
1993 pana la 15 martie 1994. Partidul Reformei, neavand suportul social sufici-
ent, a ramas in afara cursei electorale si curand a disparut pentru catva timp de
pe esichierul politic autohton. Odata cu el a disparut de pe arena informationala
si ziarul. Astfel, comportamentul partidului a fost unul obisnuit, deloc reforma-
tor. Tn schimb, tinuta si consistenta informationald a Observatorului de Chisindu
au denotat ca partidul si-a onorat cu brio propria denumire.

Revelatia pe care a produs-o si care, consider, va fi remarcata in istoria mo-
derna a mass-media din Moldova a constat in faptul ca Observatorul de Chisindu
(gratie profesionalismului colaboratorilor lui, dorintei lor de a practica un jurna-
lism de buna calitate) a demonstrat o vointa clara de a respecta dreptul cetatea-
nului la informatie. Dreptul in cauza, spre deosebire de cel al libertatii presei, e
unul mai complex. Cercetatorii lon Dogaru si Dan Claudiu Danisor, in studiul lor
recent Drepturile omului si libertdtile publice, arata ca acesta este axat pe ,per-
soana umana si nu pe structura sociala”. Articolele din ziarul examinat inserate
la rubricile Societate, Politicd, Economie si Business, Hértii de valoare, Bdnci si
Finante, Publicitate, Culturd, unele dintre care fiind novatoare pentru presa na-
tionald, urmeaza sa fie estimate anume prin filiera dreptului la informatie. Ele
se disting prin exhaustivitate, larga respiratie civica si chiar, in linii mari, prin
impartialitate.

Ziarul de partid Observatorul de Chisindu a constituit mai curand o ex-
ceptie decat o regula atunci cand e vorba de presa de partid, concluzionam in
1999. Adevarat, in ultimul timp o alta publicatie de partid, Mesagerul, pare sa
graviteze in jurul ideii de ziar de vocatie publica. Aceste tentative, repet, sunt
insa atipice pentru presa de partid de la noi. Ea, in general, prefera sa indice
cum sa gandeasca oamenii, in loc, dupa cum scria politologul Bernard C. Co-
hen in cartea sa ,,The press and Foreign Policy”, ,,de a le spune la ce ei trebuie
sa se gandeasca”.

Valorizarea societatii civile — parte inseparabild a procesului de democrati-
zare a vietii sociale — presupune Th mod implicit edificarea unui asemenea sistem
al comunicarii mediatice in care substanta principala sa revina mediilor publice,
adica celor care prin natura lor vor avea in prim plan fiinta umana in ipostaza
ei de cetdtean, actor social si politic. Altfel zis, democratizarea revendica o pre-
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sa pluralistd, dar nu una pluripartidistd. Tn context, fireascd e intrebarea: care
ar putea fi perspectivele presei de partid? E necesar oare sa-i aplicam careva
norme restrictive Tn maniera celor utilizate de parlament in raport cu editorii
ei — formatiunile politice? Consider asemenea actiuni inoportune si inoperan-
te. Respectand principiul libertatii presei, dreptul la libera exprimare nu poate
fi ingradit nimanui, inclusiv partidelor politice. Remediul scontat in acest caz il
reprezinta piata informationala ce actioneaza in societatea civila. Ea, in cele din
urma (desigur, atunci cand recuperarea societatii civile de sub incidenta puterii
se va produce pe toate caile, inclusiv si prin parghii comunicationale), va stabili
locul si rolul presei de partid care i se potriveste. Unele simptome in acest sens
deja se intrezaresc.

Studiul statistic prezentat de buletinul analitic Mass-media in Republica
Moldova (1998, martie, pp. 29-31), mentionam in articolul de referintd, arata ca
preferintele cititorilor sunt de partea publicatiilor de informatie si opinie nean-
gajate politic. Astfel, Tn topul primelor 10 tiparituri subscrise Tn anul 1998 prin
abonamente se numarau cinci ziare de partid (Dialog, Tara, Luceafdrul, Mesa-
gerul si Libertatea), iar in lista celor mai solicitate publicatii in chioscurile SA
»Moldpresa” figurau doar trei — Mesagerul, Tara si 3emasa u ndu (Pdmdént si
oameni).

»Presa pluripartidista trebuie cel mai putin tratata ca un flagel al procesu-
lui de revenire la modul de organizare democratica a vietii sociale. Ea este mai
curand un atavism al vremurilor deja traite si de care incercam sa ne distantam”
— cu aceasta estimare generala a finalizat articolul Presa de partid si valorizarea
societdtii civile, reprodus mai sus care, repet, a cuprins radiografia presei de par-
tid din anii "90.

B. Presa de partid, doud decenii mai térziu

Presa editata Tn ultimul deceniu al secolului trecut de numeroasele
formatiuni politice a constituit pentru o vreme unul dintre pilonii sectorului me-
diatic autohton din acea perioada. Ea a servit o dovada concludenta ca in sec. al
XXIl-lea Tn Republica Moldova s-a produs trecerea de la monopartidism la pluri-
partidism mediatic.

Potrivit unor estimari facute la mijlocul anilor 2000 de portalul de stiri
curentul.md, 10 ziare n intrat in topul presei de partid care a marcat politica
moldoveneascd. Tn fruntea listei a fost plasat cel mai longeviv ziar de partid
Tara, editat intre 1990-2003 de Frontul Popular Crestin Democrat, iar ulterior
— de Partidul Popular Crestin Democrat. Acesta a fost urmat de Dialog, ziarul
Miscarii pentru o Moldova Democratica si Prospera, iar din 2000 — a Partidului
Democrat din Moldova care a fost la guvernare intre anii 1998-2001; Pdmadnt si
oameni, publicatia Partidului Democrat Agrar din Moldova care a condus tara
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in perioada 1994-1998; Luceafdrul, ziarul Partidului Renasterii si Concilierii din
Moldova (PRCM) creat si condus de ex-Presedintele tarii, Mircea Snegur (1998-
2001), ulterior pentru scurt timp — al Partidului Liberal creat Tn urma fuziunii
PRCM, USL ,Forta Moldovei” si Partidului National Taranesc Crestin Democrat
(2002); Mesagerul, editat de Partidul Fortelor Democratice, condus de Valeriu
Matei; ziarul Moldova Noastrd al formatiunii cu aceeasi denumire care a jucat
un rol important, n special, in perioada de dupa 2005, cand Alianta Moldova
Noastra era principala forta de opozitie; ziarele Republica si Alianta, editate
respectiv de Partidul Social-Democrat si Alianta Social-Democrata; publicatia
Plai Natal a miscarii cu acelasi nume; unul dintre cele mai bune ziare pentru
tineret Juventus editat de Alianta Tineretului Democrat din Moldova. Intre anii
1996-2000, Ministerul justitiei a inregistrat 90 de publicatii, dintre care de par-
tid au fost 12 sau ceva mai mult de 13 la suta.

Mai toate publicatiile enumerate au avut un parcurs scurt, ele fiind suspen-
date sau lichidate Tn anii 2000. Disparitia unor publicatii de partid a fost generata
de pierderea alegerilor parlamentare de formatiunile politice-fondatoare si de
trecerea acestora in categoria partidelor extraparlamentare. Din acest conside-
rent a Tncetat sa apard, de exemplu, presa Partidului Democrat Agrar din Moldo-
va, cea a Partidului Renasterii si Concilierii din Moldova etc.

Un alt motiv al suspendarii presei de partid din perioada de referinta a fost
politica media, promovata agresiv de Partidul Comunistilor care a acces la gu-
vernare in 2001. Cercetatorul Igor Munteanu in studiul Partidele politice din Re-
publica Moldova: legi, practici si reforme (2010) consemna in aceasta ordine de
idei: ,In spatiul libertatilor si drepturilor fundamentale, PCRM s-a purtat fira
manusi cu partidele de opozitie si presa libera. Slabita dupa infrangerile suferite
si fragmentata, opozitia nu ar fi putut contrazice politicile adoptate de PCRM
decat in plan decorativ si simbolic. Imixtiunea organelor de forta in viata privata
a indivizilor si rolul tot mai vizibil al represaliilor Tn politicile interne promovate
de PCRM au produs o atmosfera destul de incordata in societate. Sperand sa
blocheze accesul la finantare al presei si societatii civile, PCRM a cautat sa mo-
nopolizeze dialogul cu donatorii internationali, facandu-i sa plece pe cei care nu
erau convenabili”. [198]

Din aceste considerente, noile formatiuni politice ce au aparut in primul
deceniu al secolului in curs nu s-au grabit sa se produca in calitate de fondator/
editor de ziare. Intre anii 2000-2007, potrivit listei de publicatii a Ministerului
Justitiei, au fost Tnregistrate 130 de noi publicatii, dintre care doar trei de partid,
inclusiv doua — necomuniste. Astfel, Partidul Social-Liberal a Tnceput editarea
saptamanalului Curierul (2003) iar Uniunea Tineretului Comunist a lansat ziarul
Puls (2004). Cea de-a treia publicatie — Socius a Partidului Social-Democrat, desi
a solicitat inregistrarea in 2004, a obtinut-o cu intarziere, pe 24 februarie 2005.
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Raportul asupra situatiei presei elaborat in 2005 de Centrul de Jurnalism Inde-
pendent, invocand acest caz, a citat din comunicatul de presa al PSDM in care
se mentiona ca refuzul Ministerului Justitiei de a inregistra ziarul ,afecteaza grav
posibilitatea partidului respectiv de a transmite mesajul sau la alegator si de
a-si realiza dreptul electoral”. E de remarcat faptul ca deja in 2001, potrivit stu-
diului Dezvoltarea mass-media ca factor al bunei guverndri, semnat in 2002 de
cercetatorul media Victor Moraru, fortele politice treptat au inceput sa renunte
la organele oficiale de partid [191]. Astfel, Uniunea Social-Liberala ,Forta Mol-
dovei” a recurs la serviciile publicatiei Glasul Natiunii iar Frontul Popular Crestin
Democrat a incetat sa mai declare ziarul JTara drept organ de presa al partidului,
preferand sa-l califice , publicatie de informatie si analiza”. Aceasta tendinta s-a
mentinut si Tn urmatoarele doua decenii.

Actualmente, din cele peste 60 de partide inregistrate, doar cateva
formatiuni politice desfisoard activitti editoriale traditionale. ntre acestea se
inscriu publicatiile bilingve Comunistul (PCRM), Socialistii (PSRM). Alte formatiuni
politice editeaza ziare ocazional. Intre acestea ar putea fi inscrisd, de exemplu,
publicatia periodica Un PAS pentru Moldova, inregistrata in anul 2017 de Parti-
dul Actiune si Solidaritate (PAS).

Ziarele de partid mentinute n versiune printata, de regula, au fost saptama-
nale (in perioadele dintre campaniile electorale periodicitatea unora se reduce,
ele devenind bilunare sau chiar lunare). Publicatiile de referinta s-au confruntat
cu mai multe dificultdti financiare si de alt3d naturd. n aceastd ordine de idei,
Eugeniu Marian, redactorul-sef al Comunistului, nota in articolul Ziarul trdieste
atdta timp cét este citit: ,in conditiile de astazi, tuturor le este greu. Si ziarului
,Comunistul” de asemenea. In primul rand, din cauza ci suntem supusi unei
blocade dure de cdtre guvernare care nu vrea sa citeasca adevarul despre sine.
n al doilea rand, insuficienta de finante ne-a impus s trecem la un regim drastic
de economie, cauza din care am fost nevoiti sa reducem numarul de pagini si sa
ne reorganizdm in ceea ce priveste cadrele”. In jurnalismul de partid, profesat
de aceasta categorie de presa, opina cercetatorul media lon Bunduchi, ,ramane
putin loc pentru jurnalismul responsabil” [33]. lata de ce, presa de partid tipari-
ta, cunoscand un aflux fulminant in prima jumatate a anilor '90, a intrat in conul
de umbra in urmatoarele decenii, incetand azi sa mai fie unul dintre segmentele
de baza ale sistemului mediatic national.

n raioanele de est ale Republicii Moldova, segmentul presei de partid a
fost reprezentat de cateva din cele circa 15 formatiuni politice. Astfel, Tn 2007
partidul O6HosneHue (Innoirea) a inceput si editeze ziarul O6Ho8neHUE iar
partidul Cnpasednueaa Pecnybauka (Republica Echitabild) — Cnpasednusas
Pecnybnuka. in 2012, Partidul BospoxdeHue (Renasterea) a lansat ziarul
Bo3poxcdeHue.
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n ultimul deceniu, presa de partid, grosso modo, s-a adaptat oportunittilor
oferite de spatiul virtual. Astfel, unele partide parlamentare si formatiuni politi-
ce extraparlamentare, inclusiv dintre cele mentionate mai sus, au secundat zia-
rele printate cu versiunile lor electronice. Este cazul, de exemplu, al Partidului
Socialistilor din Moldova (www.socialistii.md), Partidului Democrat din Mol-
dova (http://moldovademocrata.md/), Partidului Comunistilor din Republica
Moldova (http://www.comunist.md/ ) etc.

Formatiunile politice ce au renuntat sau nu au dispus de ziare printate, au
recuperat presa de partid cu diverse platforme web 2.0. Astfel, blocul electoral
ACUM, constituit din Partidul Actiune si Solidar itate (PAS) si Partidul Politic
Platforma Demnitate si Adevar (PPDA) au lansat Tn comun pe durata campaniei
electorale parlamentare (2019) pagina web https://acum.md/. Ulterior, PAS a
inaugurat pagina web https://unpaspentru.md, iar PPPDA — http://www.plat-
formada.md. La fel au procedat si alte formatiuni politice autohtone (Partidul
Sor, Partidul Unitatii Nationale etc.). Am putea spune ca la aproape trei decenii
dupa destramarea monopartidismului mediatic, presa de partid a evoluat in
paginile web de partid. Acestea, in frecvente cazuri, asigura abonarea virtuala
la fluxurile de stiri elaborate de exponentii unei sau altei formatiuni politice.
Paginile web de partid pot fi accesate de asemenea pe diverse retele de socia-
lizare (Facebook, Twitter, Odnoklassniki etc.).

Presa de partid Tn ultimii ani a evoluat, din punctul nostru de vedere, si in
coordonatele paginilor web personalizate ale liderilor de partid si (sau) ale blo-
gurilor/vlogurilor personale ale unor fruntasi de partid ori ale unor formatiuni
politice. Ele au devenit platforme de promovare a programului de partid, de
diseminare a declaratiilor politice si articolelor semnate de liderii de partid
pe marginea diferitor evenimente si fenomene social-politice. Blogurile sunt
adresate atat membrilor de partid, cat si simpatizantilor lor. E de mentionat si
faptul cd unele partide politice au creat bloguri institutionale. Tn context, fa-
cem referinta, de exemplu, la blogul Tineretului liberal http://tineretulliberal.
net/. Spatiul virtual insa nu a devenit o preocupare constanta a tuturor parti-
delor.

Pluripartitismul mediatic, asadar, marcand destramarea monopolului unei
singure formatiuni politice in campul comunicational (lucru pozitiv in sine),
chiar daca a incercat sa se conformeze la noile resurse de comunicare, s-a do-
vedit, totusi, a fi un fenomen efemer, avand putine premise pentru a dispune
de o sustenabilitate pertinenta. Vectorul descendent de dezvoltare a presei de
partid a fost determinat, preponderent, de abordarea deschis doctrinara de
catre aceasta a evolutiilor sociale ce a contravenit dreptului la informatie de
interes public, cuprins Tn art. 34 al Constitutiei Republicii Moldova (1994).
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1.2. De la pluripartidism la partizanat media

Fenomenul pluripartidismului preseiin spatiul informational national aproa-
pe ca din start a fost secundat de controlul neafisat din partea formatiunilor po-
litice asupra unor publicatii periodice tiparite, declarate formal neangajate poli-
tic, sau de afilierea tacita si (sau) oculta a acestora fata de unele partide politice.
Acest fenomen pe care la timpul respectiv. I-am calificat drept partizanat politic
al presei scrise, s-a prefigurat Tn anii "90 si s-a proliferat in perioada urmatoare la
scara presei electronice si a new media.

Subiectul dat |-am tratat in articolul Mass-media din Moldova: intre parti-
zanatul politic si jurnalismul liber (1997). Analizand comportamentul media in
alegerile prezidentiale din 1996, atunci scriam: ,Scrutinul prezidential consu-
mat recent a scos la iveala in acelasi timp un sir de carente care, in opinia mea,
stdvilesc afirmarea principiilor jurnalismului liber in spatiul Republicii Moldova.
Mass-media, cu unele exceptii, accepta in continuare sa fie instrument al politi-
cului. Tn linii mari, presa nu se vrea institutie economic3, refuzand implementa-
rea regulilor economiei de piata in propria functionare. Informatia se transforma
in ostaticul opiniei”. Reflectiile cuprinse in acel articol par actuale si astazi, din
care motiv le reproducem integral.

A. Partizanatul media din anii 90

,In esentd, vesmantul mass-media actuale e de fabricatie trecuts. El, in opi-
nia mea, ar putea fi calificat drept partizanat politic. inainte vreme, atat presa
scrisd, cat si cea electronica gravitau in jurul unei doctrine — a celei comuniste.
Materializarea ei constituia obiectivul lor suprem. Doleantele si optiunile politi-
ce ale consumatorilor de informatie erau cu totul ignorate. Dupa 1990, odata cu
inlaturarea Partidului Comunist de pe arena politica local3, situatia, in aparenta,
s-a schimbat: pluripartidismul a substituit monopartidismul. Structural, presa
insd a ramas intacta. Ea a devenit doar multipolara. Mass-media a ramas fidela
vechilor tipare, a servit si serveste o institutie politica, lasand ca si mai Thainte
cititorul, telespectatorul si radioascultatorul de izbeliste.

Un prieten, jurnalist de profesie, deseori repeta unul si acelasi lucru. Pe tim-
puri, afirma el, presa noastra era cea mai independenta din lume. Ea se supunea
doar unui singur om — secretarului general. Astazi, presa urmeaza sa fie depen-
denta. De cititor. E mai mult o doleanta decat o realitate. Caci, Tn acest moment,
situatia e de asa natura incat presa depinde doar de mai multi secretari gene-
rali. Faptul dat Tsi are o explicatie. Cu totii am fost obisnuiti ca editor al ziarului
poate fi numai partidul. In conformitate cu aceastd instruire, noi, indiferent de
apartenenta doctrinara, am stiut cu ce sa incepem. Adevarat, libertatea cuvan-
tului si a opiniei, accesul liber la presa al partidelor de orientare diferita semnifi-
ca o izbanda pe fagasul democratizarii mass-media locale. Practica mondiala ne
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convinge insa ca perspectiva apartine presei neangajate politic care deserveste
un spectru larg de cititori. Astazi, discutiile din strada despre numarul excesiv
al partidelor au trecut in parlament. Poate ar fi cazul sa vorbim si despre nu-
marul nejustificat de mare al ziarelor de partid. Or, in toata lumea democratica,
formatiunile politice editeaza doar sau mai degraba buletine de interes intern
sau reviste teoretice.

Partizanatul politic al ziarelor de partid deriva din statul acestora. El poa-
te fi motivat, cel putin tolerat, daca nu acceptat. Inexplicabil insa mi se pare
partizanatul publicatiilor independente si al institutiilor informationale publi-
ce. Profesandu-l in mod distinct, acestea prejudiciaza ideea de presa libera, in-
duc in eroare publicul nostru care continua sa mai creada in cuvantul tiparit.
Independenta presei, consider, presupune in mod categoric neangajarea politi-
ca, impartialitatea in reflectarea evenimentelor, respectarea dreptului fiecarui
cititor de a- si forma si a constientiza liber optiunile sale politice. in context, mai
remarcam intoleranta reciproca a ziarelor doctrinare, pretentia acestora de a
detine Tn exclusivitate adevarul si de a fi promotorul valorilor autentice; tendinta
ziarului cutare, desi promoveaza deslusit o anumita platforma politica, de a se
impune Tn calitate de exponent al tuturor.

Pe fundalul general de partizanat politic al mass-media locale tin sa
evidentiez unele tentative, dupa mine, relevante pentru acoperirea prioritara a
necesitatilor informationale ale publicului. Edificator si pilduitor a fost in acest
sens ziarul Observatorul de Chisindu (chiar daca a fost publicatie a Partidului Re-
formei disparut azi de pe arena politica). Practica lui demonstreaza ca si in cazul
unui ziar de partid, profesionalismul jurnalistilor poate sa primeze. La acelasi
capitol poate fi examinata si experienta postului national de radio. Seminarul
din 15 decembrie 1996, la care au participat reprezentantii tuturor candidatilor
la scrutinul prezidential, a scos la iveala un adevar simplu: corectitudinea si
echidistanta postului national de radio au placut practic tuturor partidelor. Reu-
niunea la care ne referim a mai demonstrat ca impartialitatea incepe sa devina
si la noi mai rentabild decat partizanatul politic. Masuratoarea ei e mult mai
complexa decat, sa zicem, tirajul publicatiei. Sa nu uitam ca si Moldova Socialistd
a avut tiraj mare (...).

Densitate sau inconsistentd informationald? In ultimul timp, mass-media de
la noi isi pierde treptat valentele informationale. Un om neavizat rasfoind ziarele
locale, isi poate crea impresia ca pe aceasta palma de pamant nu se intampla
nimic sau aproape nimic. Adevarat, Chisinaul nu e Roma sau Paris. Moldova nu
e Italia sau Franta. Oricum, si aici au loc evenimente, mai mari sau mai mici, care
influenteaza viata noastra cotidiana. Ele insa nu-si gasesc reflectare complexa
in presa scrisd. Noroc de cea electronica care este mai sensibila la ceea ce se
intdmpla in jur. Inconsistenta informationald, in viziunea mea, constituie cauza
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esentiala care a curmat interesul cititorului fata de presa locala. Disparitia coti-
dianului (fapt ce denota declinul profund al presei noastre scrise), ramanerea
publicatiilor ce apar de doua-trei ori pe saptdmana in urma evenimentelor cu-
rente, inserarea stirilor cu barbad — acestea si alte cauze genereaza situatia in care
un numar tot mai mare de cititori inceteaza sa mai considere ziarul ca o sursa de
informare. Sa speram ca aceasta stare de lucruri se va ameliora intr-un fel, odata
cu lansarea cotidianului Flux.

Penuria de informatie din presa locala e secundata de distorsiunea ei.
Transformarea mesajului gazetaresc in spectacol deriva atat din dorinta de a
servi constant cititorului o informatie care sa-l distreze, sa-l captiveze, cat si
din slabiciunea unor jurnalisti de a-si articula fortat propriile virtuti sau de a
onora ostentativ comanda celor care plitesc. in consecintd, suferd continutul
mesajului. Marginalizarea stirilor locale, distorsionarea informatiei in functie
de simpatiile de partid si inspiratia ziaristilor se produc la noi alaturi sau con-
comitent cu ceea ce as numi jurnalismul compilativ caruia unii i zic si de birou.
Animatorii acestui soi de gazetarie pregatesc pagini intregi despre, de exem-
plu, presedinti barbosi si fara de barba, demnitari batrani si mai tineri etc.,
sporind astfel tirajul presei... straine. Stradaniile lor sunt pretioase, daca tinem
cont cd nu prea avem parte de ziarele europene si americane, scrise intr-o
manierd eleganta, elevata, pe alocuri cu nitel umor si ironie. Articolele inse-
rate sunt curioase, amuzante, spectaculoase, poate utile. Abundenta lor Tnsa
seamadnad cu un mod deosebit de evadare din realitatile noastre crude sau cu
o tentativa de a tempera spiritele, Tn opinia unor, suprapolitizate. Insist asu-
pra acestui fapt, deoarece se face simtita tendinta periculoasa de a sacrifica
informatia coerenta, deplina, echidistanta despre realitatile curente Tn numele
divertismentului. Acesta, fara indoiald, are dreptul la existenta in paginile pre-
sei, dar —Tn plan secund. Inconsistenta informationala a mass-media facilitea-
za manipularea opiniei publice, iar densitatea informationala cultiva si edifica
constiinta sociala. Ce alegem?” [170]

Partizanatul politic al mass-media din anii '90 s-a proliferat Tn mod conclu-
dent Tn timpul campaniilor electorale. Acesta a luat dimensiunile mercenariatu-
lui politic. Faptul dat a fost relevat in articolul Mass-media din Republica Moldo-
va in an electoral (2000) din care reproducem in continuare:

»Comportamentul mijloacelor de informare din Moldova in timpul campa-
niilor electorale din ultimii ani a fost, Tn esentd, unul de partizanat sau mercena-
riat politic. Presa scrisa si cea electronica, aproape in totalitate, au certificat cu
brio preferinta de a servi clasa politica sau un anume segment al ei in detrimen-
tul cetateanului si al societatii in intregime. Propaganda electorald, violenta si
intoleranta in opinii au lipsit alegatorii de suportul informational necesar pentru
judecata si optiunea lor libera.
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Practicile electorale din ultimul deceniu mai denota implicatiile directe in
campaniile de alegeri desfasurate in Republica Moldova a mijloacelor de in-
formare de origine strdind, mai cu seama moscovite, acestea, in virtutea unor
traditii perimate, Tnca bucurandu-se de priza mare la publicul local vorbitor de
limba rusa. Interventiile acestei categorii de mass-media in desfasurarea scru-
tinelor fie ca au fost solicitate de unii reprezentanti ai clasei politice locale, fie
ca au fost intreprinse din anumite motive oculte. Impactul lor a fost pe potriva
cuantumului mijloacelor strdine pe piata informationala din Moldova”. [171]

Alegerile prezidentiale din anul 2000 se anunta a fi derulate cu un arsenal
mediatic restrans, reprezentat in exclusivitate de mass-media autohtone. Aces-
tea, dupa calculele noastre, cuprind ceva mai mult de 400 de titluri de publicatii
social-politice, statii de radio si televiziune, agentii de informatii. Ele urmeaza
sa-si asume n volum deplin responsabilitatea pentru calitatea mediatizarii cam-
paniei electorale, ceea ce insemneaza de fapt sa ia in vizor atat clasa politica, cat
si cetateanul, sa fie echilibrate si impartiale fata de actorii scrutinului. Realizarea
acestei misiuni pare insa sa nu constituie obiectivul principal al mijloacelor de in-
formare autohtone. Si aceasta nu doar din considerentul ca lipseste experienta
de rigoare sau ca, uneori, potentialul lor profesional nu le permite. Faptul se
explicd mai curand prin statutul lor subred economic, social, de care uziteaza
clasa politica in dorinta constanta de a le vasaliza. Astfel, reducerea cantitativa
a presei scrise si electronice cu acces la cursa electorala, determina nu doar
cresterea atractivitatii ei sociale, ci si a celei politice. Faptul dat, neindoielnic,
va alimenta atat curtoazia, cat si presiunile exercitate din partea clasei politice
pe fiecare centimetru patrat de spatiu informational. Deja semnale de acest fel
avem o multime.

De Ziua Internationala a Libertatii Presei, aratam in articolul de referinta,
mass-media din RM au fost menajate ca niciodata de autoritatile publice au-
tohtone. Presedintele tarii a dat curs invitatiei Clubului National de Presa. Par-
lamentul republicii a reactionat pozitiv la propunerea jurnalistilor de a se reuni
intr-o sedinta comuna pentru a dezbate problemele libertatii presei. Guvernul
de asemenea a dialogat cu presa si chiar a instituit premii nationale in dome-
niul jurnalismului. Actiunile Tn cauza pot fi in cel mai diferit mod. Puterea a
constientizat valoarea presei in reformarea societatii. Puterea este dispusa sa
contribuie la prosperarea ei (anularea pentru presa a TVA in anul 2000 ar putea
sa Intareasca aceasta supozitie). Dincolo de aceste interpretari care onoreaza
puterea, nu putem exclude Tnsa nici altele, mai putin favorabile — puterea in
anul electoral solicita o loialitate deosebita din partea mass-media. N-am nimic
impotriva dialogului cu puterea. Mai mult, |-as dori sa fie permanent. Ca intre
parteneri si actori sociali egali. Ma deranjeaza altceva. Presa sau o buna parte
a ei care, In faza initiala a democratizarii societatii 1si exprima dorinta clara de
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a deveni ,puterea a patra” (acest subiect, destul de discutabil de altfel, merita
o dezbatere speciald), se pare ca se complace in a fi astazi o prelungire docila a
puterilor traditionale din stat. Tn felul acesta, presa de la noi, dupa cum scria un
ziar, se vrea macar pentru o clipa putere. Chiar daca virtuala este. Caci, de ce ar
trebui sa depui niste eforturi pentru a deveni puterea a patra, cand e mai lesne
si chiar mai confortabil sa fii cu prima sau cu a doua?

Evolutiile de ultima ora sugereaza si interesul crescand fata de mijloace-
le de informare din partea fortelor politice ce constituie sau care sunt aspiran-
te la putere. Acest interes se developeaza in substituirea eforturilor concrete
de a transforma Compania de Stat Teleradio-Moldova intr-o institutie publica
prin actiunile constante de a dispune de o conducere fidela a audiovizualului
national. Probe suficiente au putut fi culese in timpul festivalului ,,Cu o presa
libera — intr-un mileniu nou”, prilejuit de Saptamana libertatii presei si organizat
cu concursul Centrului Independent de Jurnalism.

Apelurile clare de solidarizare prin vasalizare adresate mass-media de catre
clasa politica sunt receptate si au, deseori, retroactiunea solicitata. Mass-media
aproape 1n intregime au trecut deja, chiar daca campania n-a demarat in mod
oficial, la reeditarea practicilor electorale vicioase anterioare. Presa autohtona,
altadata nitel ignoratd, odata cu eliminarea periodicelor straine din publicitatea
electorald, simtindu-si importanta deosebita, incepe negotul sau da semnale
ca e dispusa sa negocieze, demonstrand potentialului ofertant suficiente probe
de utilitate. Faptul dat este confirmat concludent de duelurile verbale purtate
cu incrancenare impotriva presei scrise si electronice din taberele adverse, de
declaratiile gratuite care substituie argumentarea onesta sau analizele echidis-
tante ale activitatii desfasurate de potentialii aspiranti (fosti si actuali) la putere.
Nu vom reproduce ,,mostrele” respective, unele depistate si de Comisia Nationala
de Etica a Jurnalistilor din Republica Moldova care ilustreaza ca mijloacele de in-
formare in masa au devenit un teren ,fara bariere regulamentare”. Vom aminti
doar deductia de ansamblu a acestei comisii: ,,in fiecare zi, in presa de la Chisindu
putem gasi asa-zise ,,concluzii” si ,,rationamente” care se sprijina pe divagatii rau
certate cu argumentul, textele fiind redactate intr-un limbaj suburban”.

Aceasta fiind realitatea, nu e de mirare ca la recentul Congres al jurnalistilor,
apelul directorului de atunci al saptamanalului Jurnal de Chisindu, Val Butnaru,
de a elabora si a semna o carta deontologica pentru campania electorala, a ra-
mas fara ecou. Mass-media din Moldova si-au determinat optiunea in electora-
la 2000: mercenariatul politic. Schimbarea de decoruri a tipariturilor mai vechi
(policromia, titulatura noua), aparitia unor ziare noi cu editori, autori si redactori
anonimi si surse oculte de finantare — toate sunt fatete ale aceleiasi optiuni.

Un reportaj de la festivalul presei, inserat in paginile unui ziar de opinie,
informare si divertisment, a fost intitulat astfel: , Cititorii ne-au facut declaratii
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de dragoste”. Ma intreb, daca nu cumva acesti cititori reprezentau simpatizantii
politici ai publicatiei sau beneficiarii ei politici si atunci onest ar fi fost sa se preci-
zeze acest lucru. Ma mai intreb: cand oare presa de la Chisinau va face declaratii
de dragoste consumatorului de informatie, cetateanului de rand care, din pa-
cate, atat de des este nesocotit de putere si clasa politica si mass media in anul
electoral? Sanse ca sa se Intample asa ceva in timpul apropiat sunt extrem de
putine. Unele sperante, totusi, ne insufla presa judeteana care, daca nu face
declaratii de dragoste, cel putin poarta respectul pentru cititorul sau. Va per-
severa oare ea in aceastd pornire sau 1si va aminti ca suntem 1n an electoral?
Raman a fi optimist”. [171]

Comportamentul partizan al mass-media din anii "90 a fost consemnat si de
alti cercetatori si comentatori ai evolutiilor din cdmpul mediatic. Astfel, directo-
rul Asociatiei pentru Democratie Participativa ,,ADEPT”, Igor Botan, evaluand in
anul 2004 conduita mediilor de informare in campaniile electorale din anii 1994-
2003, a constatat ca publicatiile periodice de stat si compania Teleradio-Moldo-
va, cu anumite exceptii, au fost partizane. ,Exemplul alegerilor prezidentiale din
noiembrie 1996 este extrem de edificator, nota el. Atunci, televiziunea de stat si
ziarul Nezavisimaia Moldova au facut partizanat in favoarea presedintelui Parla-
mentului, Petru Lucinschi, care a castigat alegerile iar Moldova suverand a facut
partizanat in favoarea prim-ministrului, Andrei Sangheli, lucruri confirmate in
raportul final al misiunii OSCE”. [28]

E de mentionat ca partizanatul media era tratat ca ceva firesc si salutar,
promotorii lui fiind apreciati inalt de exponentii puterii. Si dimpotriva. Institutiile
media ce faceau dovada prestatiei impartiale Tn campania electoralad erau bla-
mate iar conducatorii lor au fost supusi presiunilor. Igor Botan astfel a calificat
ironic drept ,,0 curiozitate a campaniei din 1996” faptul ca directorul de atunci
al radioului national, Alexandru Dorogan, care a primit felicitari din partea tutu-
ror concurentilor electorali pentru prestatia demna si impartiala a institutiei pe
care a condus-o, a fost nevoit sa-si caute un alt loc de munca. , A fost o vendeta
a tnvingatorilor ca nu a procedat ca redactorul de la ,,Nezavisimaia Moldova”?”,
se intreba el. Oare nu de aici izvorasc moravurile ce domind in mass-media de
stat? Dupa venirea in 2001 la guvernare a PC, prestatia institutiilor mass-media
de stat s-a deteriorat dramatic, fiind supuse controlului si in serviciul intereselor
acestuia.

B. Partizanatul media, doua decenii mai térziu

,In preajma garii din Chisindu, mentionam in concluzii la articolul Mass-me-
dia din Republica Moldova in an electoral (2000) reprodus mai sus, se inalta un
,2garaie nor” nefinalizat. Dupa mai multi ani, 1l vedem astazi iarasi imprejmuit
de un gard. Gurile rele zic ca edificiul a fost privatizat si in curand lucrarile de
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constructie vor fi reluate. Aceasta inspira incredere ca cele incepute vor fi termi-
nate pana la urma. Deci, presupunem ca si edificarea mijloacelor de informare
in masa, aflate in prezent intre partizanatul politic si jurnalismul liber, va conti-
nua”.

ns&, supozitia de la inceputurilor anilor 2000 s-a adeverit partial. Edificiul
de referinta a fost, cu adevarat, finalizat. Un numar restrans dintre mediile de
informare, inca, au demonstrat atasament fata de valorile jurnalismul liber. Con-
stantin Tanase, fost redactor-sef si director al Flux-ului (1997-2001), notain 2010:
»-..Toata presa libera siindependenta din RM de dupa anul 2000 a iesit din FLUX-
ul lansat pe 15 martie 1997”[267]. Alaturi de Flux, la inceput de secol, exponenti
ai jurnalismului liber, cu rezervele de rigoare (le vom consemna ulterior), au
fost Timpul Info-magazin, 2001/Timpul de dimineatd, 2004, SkoHomu4eckoe
o0b6o3peHue Jlozoc npecc/Observator economic Logos Press, 1990 s. a. , cateva
servicii de televiziune si radio (Antena C, 1998; ProTV Chisindu, 1999; DTV, 2001;
Eu TV, 2002 etc.). Mediile de informare invocate in anii lor de glorie au reusit sa-
si pastreze independenta, statutul de neangajare fata de o structura politica sau
grupare economica.

E de mentionat totodata si faptul ca putine dintre publicatiile amintite au
ramas fidele jurnalismului liber pe intreaga perioada de activitate, unele dintre
ele avand de infruntat presiunile exercitate din partea PCRM dupa preluarea
guvernarii (2001), iar altele au fost afectate de politic. Astfel, in iulie 2004, de
exemplu, TIMPUL Info-magazin si-a sistat aparitia ca urmare a unui proces de
judecata cu guvernul comunist de atunci, acesta fiind generat de un articol de
investigatie privind o afacere dubioasd a companiei ,DAAC-HERMES”. Tn anul
2007, ziarul a avut castig de cauza la CEDO. Tot in acelasi an, politicile editoriale
ale Euro TV si Antena C au abandonat fagasul jurnalismului liber in urma privati-
zarii lor in favoarea unor actori politici. Dupa 2005, in activitatea Flux-ului, odata
cu imixtiunea politicului, a survenit declinul ziarului. Tn context, Constantin Ta-
nase scria in articolul De ce au fost lichidate ziarele TARA si FLUX? (Timpul, 2010,
16 martie): ,,Moartea FLUX-ului e un exemplu antologic de ce se poate intampla
cand politicul se baga in presa si incearca sa o controleze”. [267]

Ziarul Timpul, in special dupa ce a devenit cotidian (2005) si, cu precdade-
re pe durata cat la carma lui s-a aflat fondatorul lui, Constantin Tanase (2001-
2014), dar si in ultimii ani de aparitie in format print, desi a beneficiat de sprijinul
financiar al Guvernului Romaniei, a fost, dupa cum a fost estimat pe buna drep-
tate pe site-ul institutional, ,un spectator al vietii politice si sociale din Moldova
care ofera constant analize politice, comentarii si reactii la evenimentele ce au
loc in viata de zi cu zi. El a oferit o pluralitate de opinii, prin supravegherea vietii
publice din Republica Moldova, informatii importante despre evenimentele de
interes public”.
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Monitorizarile efectuate de o serie de asociatii obstesti au confirmat, pe de
o parte, caracterul militant al Timpului in abordarea evenimentelor publice, in
particular, a valorilor nationale, proromanesti si a celor de integrare europeana,
iar pe de alta, intransigenta ziarului in raport cu guvernarea comunista. Tn 2009,
publicatia a devenit sdptamanala si a aparut in format printat pana in iunie 2019,
pe motiv cd, potrivit ultimului sau redactor-sef, Pavel Paduraru, Guvernul Roma-
niei a Tncetat finantarea publicatiei (a se vedea Timpul, 2019, 31 mai).

Un alt model de jurnalism liber I-a demonstrat ziarul privat koHomuyeckoe
06o3peHue Jlozoc npecc (Observator economic Logos Press) ce apare in format
printat de aproape trei decenii, iar in ultima vreme — si in versiune electronica.
Dmitrii Kalak, redactor-sef al Logos Press, a explicat astfel longevitatea de trei de-
cenii a publicatiei: ,...pe piata noastra, exista putine institutii mass-media care nu
depind din punct de vedere financiar si politic, care sunt cu adevarat impartiale
si netendentioase, printre acestea numarandu-se, cu siguranta, SkKoHomu4ecKoe
obo3peHue Jlozoc. Principalele trasaturi caracteristice ale publicatiei, care au
constituit cheia cresterii autoritatii acesteia, sunt impartialitatea in reflectarea
celor mai actuale probleme ale tarii si distantarea evidenta de toate grupurile
politice si structurile puterii. (...) Activitatea publicatiei Logos-Press nu contine
nimic extraordinar. Pur si simplu, de la bun inceput, ne-am propus sa functionam
conform standardelor general acceptate ale jurnalismului profesionist si ale afa-
cerilor profitabile. Noi nu vindem ziarul ca pe un produs oarecare ce contine ca-
teva foi de hartie, ci oferim informatia de care are nevoie cititorul. Aceasta este
cheia succesului nostru”. [139]

Antena C, cu o arie de acoperire echivalenta cu doua treimi din teritoriul tarii,
a difuzat in anul lansarii, 1998, nonstop, 24 buletine de stiri, inclusiv 6 in limba
rusa, iar de doua ori pe saptamana prezenta actualitati in limbile engleza, franceza
si spaniold. Postul a avut in grild emisiuni tematice social-politice, economice, cul-
turale, multe dintre care aveau caracter interactiv. in scurt timp, postul s-a afirmat
drept o sursa echidistanta de informare a ascultatorilor ceea ce i-a alimentat bunul
lui nume. Politica editoriala respectiva insa a fost schimbata cardinal in 2007, oda-
ta cu privatizarea si gestionarea lui de persoane interpuse in favoarea PCRM (acest
subiect va fi dezbatut in urmatoarele pagini ale acestei carti).

ProTV Chisindu, DTV si Euro TV (pana la privatizarea ultimului in 2007) au
introdus pe piata audiovizualad din Republica Moldova o noua maniera, pluralista
si echidistanta, de realizare si prezentare a programelor informative si analitice,
devenind Tn acest sens servicii media de referinta. Grila de emisie a DTV, de
exemplu, includea de luni pana vineri cate sapte programe informative de 60
de minute, iar in weekend — emisiuni analitice si documentare, inclusiv Presa
presei!, Km 0, Lumea de Idngd noi etc. Politica lui editoriald, axata pe abordarea
impartiala a realitatii cu participarea reprezentantilor diferitor partide politice, a
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fost tratata cu rea-vointa de guvernarea comunista de atunci care i-a creat mai
multe piedici. in 2007, astfel, dupd privatizarea Euro TV, cu care DTV a partajat
pana atunci canalul 23, a fost lipsit de aceasta posibilitate. DTV a intreprins mai
multe Tncercdri de a obtine o noua frecventa de emisie de la Consiliul Coordo-
nator al Audiovizualului. De exemplu, Tn 2005 el nu a obtinut canalul 43 cu raza
de acoperire de circa 50 de kilometri, CCA acordandu-I cu titlu de ,,bonus”, dupa
cum se sugera in Raportul despre situatia presei din 2005 al CJI, Companiei Ana-
litic Media Grup, deposedat anterior de licenta pentru retransmiterea llepsoiii
kaHan (Canalul 1) pe reteaua Il publica. Drept urmare, pe 5 iunie 2008, DTV a
inceput sd emitd prin satelit. In scurt timp ins3 pe motiv c3 distribuitorii de pro-
grame au boicotat (din considerente politice) preluarea DTV, acesta si-a sistat
activitatea.

Exemplele de referinta, precum si altele cateva ce nu au incaput in aceste
pagini, au constituit pe parcursul ultimelor decenii mai curand exceptii si nici-
decum — normalitate Th promovarea valorica a jurnalismului liber. Mass-media
in partea lor covarsitoare, spre deosebire de exemplele citate, au avut un cu tot
alt comportament, ramanand in acest rastimp tributara partizanatului politic.
Atare practica a afectat atat presa tiparita, chiar daca aceasta a trecut la peri-
feria preferintelor informationale ale publicului, impactul ei apropiindu-se de
cota zero, cat si resursele mediatice aflate in topul mai actual al consumatorilor:
televiziunea si, mai nou, platformele informationale online.

Partizanatul politic, substituind discret pluripartidismul mediatic, a avut
expresii diferite. in primul rand, e vorba de servilismul politic, demonstrat de
mass-media mostenite din regimul sovietic. Acestea, desi formal nu mai repre-
zentau fostul partid de guvernamant, au continuat in primul deceniu din seco-
lul in curs sa promoveze valorile acestuia. Atare comportament a fost Tncurajat
de revenirea in 2001 a comunistilor la guvernare. Astfel s-au comportat, in pri-
mul rand, fostele organe de partid si sovietice Moldova Socialistd si Coeemckas
Monodasus. Acestea, chiar daca si-au schimbat denumirile (Moldova Suverand,
Hezasucumas Mondoea) si au inceput sa apara in serii noi, au urmat vechile
practici de a servi partidul de guvernamant. Aceeasi conduita din ratiuni similare
a fost adoptata si de o serie de servicii media audiovizuale atat vechi (TV Mol-
dova, Radio Moldova), cat si noi dar afiliate tacit la PCRM (NIT din anul lansarii,
1997, Euro TV si Antena C — cu incepere din 2007).

Centrul de Jurnalism Independent si Coalitia pentru alegeri libere si corecte,
analizand prestanta acestei categorii de mass-media pe parcursul a cinci campa-
nii electorale dintre anii 2001-2008 [31], au relevat predilectia discreta a medii-
lor de informare mentionate de a fi instrument fidel al PCRM. Aceasta estimare
a avut in temei o serie de rapoarte de monitorizari efectuate de diferite entitati
nationale si internationale.
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Bunaoard, daca in raportul OSCE/BIDDO pe marginea alegerilor parlamen-
tare din 2001 se mentiona ca televiziunea si radioul de stat ,au furnizat ale-
gatorilor informatii nepartinitoare despre concurentii electorali”, in cel ce viza
alegerile locale din 2003 se constata deja ca , mijloacele de informare Th masa au
fost extrem de partinitoare in favoarea autoritatilor de stat. Monitorizarea mass-
media de catre MOA a aratat ca televiziunea de stat TV Moldova 1 (TV M1) a
dedicat stirilor despre presedinte 45 de procente (din volumul de emisie —c.m.),
iar guvernului —43”. [31]

Partizanatul politic proguvernamental/procomunist din primul deceniu al
secolului in curs s-a intensificat si in campaniile electorale ulterioare. Tn Raportul
final al ONG-urilor privind comportamentul media in campania electorala pentru
alegerile locale din 2007, de exemplu se ardta: ,,in primul tur de scrutin, posturile
publice Moldova 1 si Radio Moldova au mediatizat intens actiunile si declaratiile
cu tentad electorala ale presedintelui tarii, prim-ministrului si presedintelui Parla-
mentului, favorizand partidul de guvernamant si ignorand partidele de opozitie.
Majoritatea buletinelor de stiri erau concepute in mod evident pentru a influenta
audienta in folosul guvernarii, prezentand realitatea doar din unghiul de vedere
al acesteia. Doar spre sfarsitul campaniei electorale, Thainte de 3 iunie si in turul
doi, dupa ce au fost avertizate de catre Consiliul Coordonator al Audiovizualului
asupra lipsei de pluralism si echidistanta, Moldova 1 si Radio Moldova au ince-
put sa puna pe post unele informatii difuzate de partidele de opozitie. Un com-
portament similar cu al posturilor publice I-au avut unele posturi private supuse
monitorizarii — NIT, Antena C si, In masura mai mica, N4...”.

in campania parlamentard din 2009, mediile de informare de referint3 au
continuat sa favorizeze partidul de guvernamant. Monitorizarile efectuate n
acea perioada au relevat: ,,Dupa aproape doua luni de monitorizare, tendintele
au ramas aproape aceleasi — numarul mass-media care fac partizanat politic in
favoarea partidului de guvernamant este mai mare”; buletinele de stiri de la
posturile de televiziune Moldova 1 si NIT, Radio Moldova si Antena C au fost
»,concepute Tn asa fel incat sa influenteze electorala in favoarea PCRM”, iar EU TV
a favorizat in continuare PPCD ,,atat in stiri, cat si in emisiunile de opinii”; ziarele
Moldova Suverana, Nezavisimaia Moldova, Agentia de stiri Moldpres si portalul
www.omg.md sprijina PCRM prin ,publicarea materialelor elogioase la adresa
acestui concurent electoral”. [31]

Comportamentul partizan, in paradigma descrisa mai sus, desi s-a mai tem-
perat dupa scrutinul din 2009, nu a fost abandonat nici in anii urmatori. Acesta
doar a fost racordat la noile realitati politice. Alegerile parlamentare anticipate
din 2010, schimband scena politica nationald, au adus la guvernare formatiunile
politice, calificate la vremea respectiva ca fiind proeuropene — PLDM, PDM, PLM,
cu respectiv 32, 15 si 12 locuri in legislativ. PCRM cu 42 de locuri, dupa opt ani
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de guvernare, a trecut in opozitie. Urmatoarele alegeri din 2014 au promovat in
parlament PSRM cu 25 de mandate, PLDM — cu 23 de mandate, PCRM —cu 21 de
mandate, PDM — cu 19 mandate si PL— cu 13 mandate. Ulterior, componenta le-
gislativului s-a modificat in urma traseismului politic. in sfarsit, pe arena politica
in ultimii patru-cinci ani au aparut noi formatiuni politice care in urma alegerilor
din 2019 au acces in parlament. E vorba de PAS si PPDA, ambele fondate in 2015,
si Partidul Sor legalizat in 2016 (in trecut, Miscarea social-politica ,,Ravnopravie”
(Egalitate)).

Reconfigurarea arenei politice din ultimul deceniu a generat, in consecinta,
la nivelul mass-media un alt fel de partizanat politic: bipolaritatea lor traditionala
din primii 10 ani ai secolului in curs (comunistii si altii) a fost substituita tnh ur-
matorul deceniu de multipolaritatea partizanatului politic, acesta obtinand si o
vadita tenta de mercenariat. Metamorfoza data a fost atestata, preponderent, in
sfera serviciilor audiovizuale si a platformelor web 2.0.

Afilierea politica multipolara, exceptand perioadele electoralele din anii
2019-2021, judecand dupa rezultatele mai multor monitorizari efectuate in
acest rastimp de mai multe asociatii obstesti (CJI, API, APEL, CA), a fost articula-
ta, grosso modo, in cel putin sapte segmente media partizane:

e pro-guvernare PDM. Din aceasta categorie media au facut parte posturi
de televiziune (Prime, Publika, Canal 2 si Canal 3), servicii radio (Publika FM,
MuzFM si Maestro FM), portaluri web (publika.md, voxpublika.md, epresa.md,
autostrada.md, zumi.md, vesti. md, 24h.md) etc. Acestea au avut sprijinul finan-
ciar prin redistribuirea publicitatii de la agentiile de publicitate Casa Media si
Casa Media Plus;

e pro-platforma politicd a PSRM. Acest segment a fost compus din pos-
turile de televiziune Accent TV, NTV Moldova, 2016, Exclusiv TV, 2017, ziarul si
portalul web Argumenti i Fakti si tsn.md, ziarul Panorama difuzat in UTA Gagau-
zia, portalul actualitati.md, Exclusive Sales House etc. Unii observatori locali au
inclus Tn registrul media pro-PSRM de asemenea ziarul Komcomoneckasa npasda
8 Monooee (KN) si site-ul acestuia;

e pro-platforma politicG PAS-PPDA. Din acest segment media au facut par-
te postul de televiziune Jurnal TV, serviciul de radio Jurnal FM, ziarul Jurnal de
Chisindu;

e pro-platforma politicd a Partidului Sor (posturile Televiziunea Centrald si
Orhei TV);

e pro-platforma politicd a PCRM (postul de televiziune Moldova 1 intre anii
2001-2009, NIT TV, 1997-2012, serviciile Radio Moldova, Antena C dupa anul
2007.1n 2012, Consiliul Coordonator al Audiovizualului a retras licenta de emisie
acordata NIT TV pentru nerespectarea pluralismului de opinii) (acest segment a
existat pana la alegerile parlamentare din 2019);
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e pro-platforma politicd PLDM (posturile de televiziune TV7, TNT-Bravo —
acest segment a disparut odata cu declinul politic al partidului si schimbarea in
2016 a proprietarului TV7 transformata in TV8);

e pro-platforme politice ocazionale (la aceasta categorie am putea atribui,
cu toate rezervele ce se impun, posturi de televiziune gen Vocea Basarabiei TV
(2015) si radio Vocea Basarabiei (2000); TVC 21 (1999), Ren Moldova (2013), RTR
Moldova (2013) etc.). Acestea se comporta/actioneaza mai curand in functie de
beneficiile financiare oferite si conjunctura politica.

Caracterul partizan multipolar al mijloacelor de informare nu a fost afisat,
dimpotriva, el a fost camuflat cu ostentatie pentru a conferi serviciilor de televi-
ziune si radio, portalurilor de stiri o pretinsa neangajare politica, independenta
si credibilitate. Amintim, Tn aceasta ordine de idei, observatiile pertinente ale
Anastasiei Nani expuse intr-un articol din revista Mass-media in Moldova (2018,
decembrie) referitoare la doua posturi apropiate de partidul Sor — Televiziunea
Centrald, fosta Euro TV, precum si Orhei TV, cunoscuta candva ca Alt TV, gesti-
onate actualmente de Media Resurse SRL: ,,... oficial, llan Sor nu are tangenta
cu cele dou§ institutii. In acte, beneficiara televiziunilor este Rita Tvik. Admi-
nistrator al noilor institutii este Dumitru Chitoroaga, tot el ,reprezentant im-
puternicit” al Partidului Sor. Chiar si asa, spune el, llan Sor nu are vreo legatura
cu televiziunile, banii pentru dezvoltarea afacerii media fiind imprumutati de la
»parteneri”. Si llan Sor, intr-o scurta interventie pentru Pro TV Chisindu, a negat
vreo legdtura cu Televiziunea Centrald. ,,Nu este televiziunea mea. Acest proiect
are actionari. Acum [2018 — c.m.], actionar este Rita Tvik. Probabil are si inves-
titori”, a spus edilul in ziua lansarii” [200]. Tabloul conturat de Anastasia Nani,
intr-o versiune/masura sau alta, ar putea fi comun si in cazul altor ,televiziuni de
partid”, devenite, in opinia autoarei investigatiei, ,companii de PR si laboratoare
de dezinformare”.

Aceasta concluzie este adecvata si pentru estimarea comportamentu-
lui mediatic in ultimele trei campanii electorale: parlamentarele din 2019,
prezidentialele din 2020 si parlamentarele anticipate din 2021. Pe durata aces-
tor campanii, segmentele media partizane mentionate au suferit mai multe mo-
dificari structurale si functionale. Tn virtutea declinului sau apusului mai multor
formatiuni politice au disparut segmentele media partizane pro-guvernare PDM,
pro-platforma politicd a PCRM, pro platforma politicd PLDM, pro platforma poli-
ticd PAS-PPDA. Resursele media inregimentate anterior de aceste partide fie ca
au Tmbratisat, Tn linii mari, valorile jurnalismului echidistant, fie ca au trecut in
serviciul noilor actori politici (electorali) sau au fortificat unele segmente media
partizane existente anterior. Astfel, Accent TV, NTV, precum si noul canal Primul
in Moldova dar si Publika TV, fostul exponent fidel al PDM, au sprijinit deschis
Blocul comunistilor si al socialistilor. Potrivit rezultatelor monitorizarilor efec-
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tuate Tn parlamentarele anticipate de CJ/ si Coalitia civica pentru alegeri libere
si corecte, alte servicii de televiziune — TV6 si Orhei TV dar si Prime, fostul aliat
informational al aceluiasi PDM, precum si RTR Moldova, au acordat suport ge-
neros Partidului Politic Sor.

Mai multe servicii de televiziune, desi au demonstrat in repetate randuri
atasamentul la valorile jurnalismului neangrenat politic. Pe durata campaniei
pentru alegerile anticipate a parlamentului au admis deraieri vizibile de la prin-
cipiile jurnalismului impartial. De exemplu, Moldova 1, in pofida statutului sdau
de radiodifuzor public, a dat semnale certe de inregimentare politica in favoa-
rea Blocului comunistilor si al socialistilor si in defavoarea PAS. Pro TV Chisindu
si Jurnal TV, desi in cele mai frecvente cazuri au reflectat corect si echidistant
campania electorala, au actionat pe alocuri, mai ales pe ultima suta de metri de
campanie electorald, contrar bunelor practici ale jurnalismului liber. Conform
monitorizarilor efectuate de CJI atunci, ProTV Chisindu nu si-a ascuns atitudi-
nea refractara in raport cu Blocul comunistilor si al socialistilor iar Jurnal TV a
difuzat un numar relativ mare de materiale realizate in tonalitate negativa fata
de Blocul comunistilor si al socialistilor si in raport cu Partidul Acasa Construim
Europa (PACE). TV8 a fost una dintre putinele televiziuni care, practic, nu a admis
abateri de la prevederile Codului Electoral (a se vedea: http://alegeri.md/w/Ale-
gerile_parlamentare_din_2021_%C3%AEn_Republica_Moldova).

Partizanatul multipolar al mediilor de informare a fost si este alimentat,
in buna parte, de incapacitatea sau imposibilitatea acestora de a-si asigura un
suport financiar demn pentru functionare libera (in virtutea pietei de publicitate
restranse si monopolizate autohtone). Altfel spus, mass-media de la noi din start
a trebuit s aleag intre statutul de intreprindere economica sau una politica. Tn
cele mai frecvente cazuri, mediile de informare locale au preferat cel de-al doi-
lea statut, lunecand astfel spre partizanatul politic. n articolul Mass-media din
Moldova: intre partizanatul politic si jurnalismul liber din 1997 reprodus partial
in paginile anterioare, in aceasta ordine de idei scriam: ,, Antreprenorialul in do-
meniul mass-media ar putea servi ca remediu promitdtor contra partizanatului
politic, o optiune convingitoare in favoarea jurnalismului liber”. Tn timpul intal-
nirii cu studentii de la Facultatea de Jurnalism si Stiinte ale Comunicarii, la intre-
barea care sunt sursele financiare de existenta ale ziarului pe care-l conduce, un
redactor-sef a rdspuns evaziv: ele constituie o taind comerciald. Intr-adevar, la
ora actuald nu dispunem de date in acest sens. Solidaritatea redactorilor la acest
capitol e totala. Solicitarea transparentei activitatii financiare e interpretata ca
mauvais ton”. [170]

Atunci am formulat si supozitia ca ziarele noastre supravietuiesc gratie al-
tor surse decat cele provenite din vanzari sau prestarea serviciilor publicitare:
»Exceptie ar putea face publicatiile de lectura lejera sau, cum obisnuim sa le mai
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numim, de bulevard, cele specializate (in reclama, bunaoara), unele posturi pri-
vate de radio. Daca e asa, atunci am putea afirma cd avem o presa in buna parte
subventionata. Faptul dat ne indeamna sa facem inca o presupunere: mijloacele
noastre de comunicare sunt concepute nu ca institutii economice, ci ca unele po-
litice. Diferenta dintre aceste doua tipuri de institutii e bine cunoscuta. Cele poli-
tice fac propaganda, iar cele economice 1si vand marfa, adica informatia. Aceasta
determina interesul consumatorului si gradul de atractivitate, sa zicem, a ziarului
pentru furnizorii de reclama. De aici rezultd rentabilizarea institutiei mass-me-
dia, relativa independentd economica a ei, crearea premiselor economice pentru
evoluarea mass-media in putere, a patra, ca in lumea democratica”. [170]

Doua decenii mai tarziu, suntem nevoiti practic sa repetam acelasi lucru, doar
ca obiect de considerare nu e doar presa scrisa, ci si cea electronica si new media.
Acestea pentru a supravietui, volens-nolens cad prada injectarilor financiare exter-
ne, fie ca ele vin din partea unor formatiuni politice, fie — din partea unor actanti
economici. Publicitatea a devenit la noi, de asemenea, un instrument eficient de
influenta a politicilor editoriale in favoarea unui sau altui partid.

ntr-o analiza din 2015 a companiei de comunicare VivaKi Moldova s-a aritat
ca la acea vreme, pe piata publicitara autohtona actionau patru case de vanzari
media, si anume: Casa Media Corp. (2010), cu o cotda comerciala de 50 la suta
din vanzarile media; Alkasar Media Services, cu indicatorul respectiv de 20%;
Nova TV —in jur de 13%, Media Pro — cu 4%. Aceste case detineau dreptul exclu-
siv de plasare a publicitatii la toate serviciile tv, cu exceptia Moldova 1, NIT, TVC
21 si Euro TV care contractau publicitate pe cont propriu. Tn urmatorii ani, numa-
rul acestor case de vanzari media s-a redus (Alkasar a disparut in 2017 odata cu
retragerea co-fondatorului ei Chiril Lucinschi; Nova TV a intrat in coproprietatea
Exclusive House). Potrivit ultimelor date vehiculate in presa, actualmente, piata
publicitara este impartita de Casa Media (80%) si Exclusive House (20 %).

Potrivit Jurnal de Chisindu (2018, 18 ianuarie), Casa Media Corp. in anul
2018 a plasat publicitate exclusiv la posturile de televiziune care au avut afiliere
cu Partidul Democrat (Prime, Canal 2, Canal 3, Publika TV, CTC Moldova, Fami-
lia Domashniy, N4 si Ren-Moldova) iar Exclusive House — pentru radiodifuzorii
apropiati direct sau indirect Partidului Socialistilor (NTV Moldova, Exclusive TV
si Accent TV). Ziarul de Gardd intr-o investigatie efectuata in 2018, estimand
evolutiile respective de pe acest segment de piatd, a constatat, in particular,
»intelegerile politice” [261] pe piata publicitatii televizuale. Altfel spus, publicita-
tea a devenit instrument de presiune economica cu efecte in politicile editoriale
asupra mediilor de informare.

Consecintele unei atare practici se regdsesc in ceea ce am numit partiza-
nat politic cu tenta de mercenariat. Deloc Tntamplator, deci, ca unele medii
de informare de azi procedeaza precum ziarul Tineretul Moldovei din anii "90.
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Atunci, acesta a oscilat intre pro-Snegur, anti-Snegur, anti-Lucinschi, pro-Lu-
cinschi, devenind, in cele din urma, pro-Diacov iar in anul 2001 — pro-Voronin.
Exemplul dat, invocat de cercetdtorul Victor Moraru (2002), a fost comentat
astfel: ,(...) presa ce se declara independenta, de fapt, deserveste anumite in-
terese corporative, realizandu-le, in special, prin recurgerea la asa-numita ,, pu-
blicitate camuflata”, rasplatita prin subsidii oculte. Este dificil a vorbi in aceste
conditii despre o linie politica stabild a ziarului. Constanta la cele de partid, ea
apare, de multe ori, fluctuanta in cazul celor zis independente”. Alte medii de
informare, create deja in conditiile democratizarii cdmpului comunicational,
anuntate oficial drept publicatii sau servicii audiovizuale independente, si-au
etalat (discret sau indiscret) simpatia fata de cutare sau cutare actor de pe
scena politica. Astfel, Tn aceasta perioada putem vorbi de doua varietati de
partizanat politic”. [191]

Pluripartidismul si partizanatul media multipolar si-au avut rostul lor in
diversificarea pietei media din Republica Moldova. E vorba, intadi de toate, ca
aceste fenomene au pus capat starii politice monocolore a mijloacelor de infor-
mare, proprii perioadei sovietice. In al doilea rand, ele au consacrat voci diferite,
abordari multiple si platforme media polivalente ce au configurat peisajul me-
diatic autohton din ultimele trei decenii. Drept urmare, fenomenele respective
au generat o anume diversitate politica media. Asertiunile enuntate insa nu tre-
buie percepute ca o justificare a efectelor nocive iminente ale pluripartidismului
si partizanatului media multipolar, ci trebuie interpretate doar ca parte a unei
abordari multidimensionale a fenomenelor de referinta.

1.3. Pluralismul media

Pluralismul reprezinta unul dintre principiile fundamentale ale organizarii
democratice a societatii. Acest principiu este raportat denotativ si conotativ la
cele mai diverse domenii de activitate umana si sociald, inclusiv pentru campul
mediatic. Pluralismul este examinat Tn diverse contexte: libertatea presei, liber-
tatea cuvantului, libertatea exprimarii, dreptul la informare si la opinie, diversi-
tatea, concentrarea si monopolizarea platformelor media etc. Drept consecinta,
in actele normativ-legislative internationale si nationale, precum si in literatura
de specialitate, este uzuala o intreaga gama terminologica.

Parlamentul European, in rezolutia privind concentrarea si pluralismul
mass-media Tn UE (2008) [242], a relevat confluenta conceptului de pluralism
media cu un sir de fenomene, precum sunt concentrarea companiilor de pro-
fil, serviciile oferite de radiodifuzorii publici, puterea politica, competitivita-
tea Tn sfera economica, diversitatea culturala, dezvoltarea noilor tehnologii,
transparenta, conditiile de activitate a jurnalistilor. Un studiu independent
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privind indicatorii pluralismului media (Independent Study on Indicators for
Media Pluralism in the Member States — Studiu independent privind indica-
torii pentru pluralismul mass-media in statele membre) (2009) [127], a pus in
evidenta pluralismul intern si extern, pluralismul politic si cultural, pluralis-
mul deschis si reprezentativ, pluralismul structural si de continut, pluralismul
moderat si cel polarizat, organizat si spontan, pluralismul reactiv, interactiv
si activ, pluralismul descriptiv si estimativ. O tipologizare, in parte similara, a
oferit si MediaMonitorul olandez in articolul The concept of pluralism: media
diversity (Conceptul de pluralism: diversitatea mass-media) (2016), accentul
fiind pus pe pluralismul de contenturi [265] .

O abordare simetrica gasim in actele nationale. Astfel, Legea privind apro-
barea Conceptiei nationale de dezvoltare a mass-media din Republica Moldova
(2018) califica ,,pluralismul mediatic (intern si extern) drept o stare a domeniu-
lui mediatic care intruneste, cumulativ, urmatoarele caracteristici: a) diversitate
de institutii mediatice; b) diversitate de produse mediatice oferite de aceeasi
institutie mediaticd; c) prezenta in produsele mediatice a opiniilor publicului
larg; d) institutii mediatice libere, autonome, independente economic si edito-
rial; e) acces al majoritatii publicului la gama de opinii prezente in produsele
mediatice”. [149]

Codul serviciilor media audiovizuale (2018), consacrand in art. 1 notiunea
de pluralism audiovizual, il trateaza ca ,a) diversitate de furnizori de servicii me-
dia si de servicii media audiovizuale; b) diversitate de programe audiovizuale in
cadrul aceluiasi serviciu media audiovizual; c) prezenta opiniilor publicului larg in
serviciile media audiovizuale, in special ale celor liniare; d) prezenta furnizorilor
de servicii media liberi, autonomi, independenti economic si editorial; e) accesul
publicului larg la gama de opinii prezente in serviciile media audiovizuale”. [66]

n anul 2014, la initiativa Fundatiei Soros-Moldova, in premierd pentru re-
publicd au fost elaborate dou3 studii referitoare la pluralismul media. in unul,
Pluralismul extern al mass-media in Republica Moldova: intre oportunitate si
realitate [220], pluralismul extern a fost catalogat drept ,,cel care da masura di-
versitatii de institutii mediatice Tn cadrul sectorului mass-media, prin existenta
unei palete de institutii mass-media sau organizatii, care reflecta punctele de
vedere ale diferitor grupuri sau tendintele si temele din societate”. Cel de-al doi-
lea studiu este consacrat pluralismului intern, perceput ca ,dreptul de a alege”
si dovada a diversitatii produselor mediatice oferite de fiecare institutie de profil
in parte. [107]

Rezumand interpretarile prezentate, constatam ca pluralismul in domeniul
media face referinta preponderent la diversitate. Din aceasta perspectiva, plu-
ripartidismul si partizanatul media multipolar, dimensionat in paginile anteri-
oare, pot fi tratate ca manifestari particulare ale pluralismului media. Totodata
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vom remarca ca acestea reprezintad fatete periferice ale fenomenului complex
de pluralism media. Una dintre dimensiunile fundamentale ale pluralismului
media, din punctul nostru de vedere, deriva din reflectarea/abordarea eveni-
mentelor si fenomenelor de interes public prin optici si surse multiple, axata
pe necesitatea omului de a fi informat suficient pentru a-si forma liber propria
intelegere si a-si determina comportamentul social. Pluralismul media la nivel
de continuturi presupune, de asemenea, coexistenta viziunilor nu doar multiple
ci si divergente asupra unui eveniment/fenomen. Drept urmare, consumatorul
de informatie are la indemana o varietate de opinii si argument pe care le poate
evalua, la care se poate ralia sau de care se poate detasa. Pluralismul media din
aceasta perspectiva deci nu impune omului o anumita interpretare, intelegere,
ci i ofera sansa reala de a alege una dintre opiniile enuntate sau de a elabora
propria opinie n baza datelor/judecatilor de valoare furnizate. Altfel spus, din
acest punct de vedere atestam pluralism media Tn cazul in care un ziar, post de
radio sau de televiziune, portal de stiri etc. adopta o politica editoriala realizata
la nivel de continuturi in coordonatele valorice ale diversitatii de opinii si surse,
ale echidistantei si impartialitatii. Aceasta optica am utilizat-o la evaluarea plu-
ralismului media autohton din ultimele trei decenii.

A. Pluralismul media din anii "90

Analizand acum doua decenii fenomenul pluripartidismului mediatic, con-
semnam in articolul Presa de partid si valorizarea societdtii civild (1999) ca ,,pei-
sajul informational autohton din anii 90 a fost marcat de doua evenimente rele-
vante. Primul I-a constituit lansarea ziarului Glasul, celalalt — editarea publicatiei
Frontului Popular Crestin Democrat din Moldova TJara. Ele, pe de o parte, au
semnalat apusul dominatiei unui partid — a celui comunist —Tn domeniul mass-
media, iar pe de alta — au intrunit Tnsemnele evolutiei ambivalente a presei scri-
se locale. Ziarul Glasul putea fi caracterizat, in acest sens, drept reper potential
pentru pluralitatea presei in Moldova. Tara, dupa cum aveam sa ne convingem
ulterior, a consemnat inceputurile pluripartidismului presei sau ale presei pluri-
partidiste. In primul caz intuiam intentia de edificare a unei prese ce ar reflecta
intregul spectru de opinii existent Tn societate ce ar da curs libertatii de exprima-
re si abord&rii impartiale a aranjamentelor sociale si de altd naturd. in cazul al
doilea, se anunta libertatea formatiunilor politice eterogene din punct de vede-
re doctrinar de a se manifesta pe taramul mass-media”. [176]

Dintre cele doua tendinte semnalate acum doua decenii, continuitate, dupa
cum am putut sa ne convingem in paginile anterioare ale acestui compartiment,
a avut-o cea de-a doua. Prima, pluralismul media, desi ar fi trebuit sa aiba in-
taietate, conferind in conditiile democratizarii sustenabilitate evolutiei firesti a
mijloacelor de informare, a purtat, insa, un caracter spontan, selectiv si inter-
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mitent. Din acest considerent, in perioada respectiva putem vorbi doar despre
prefirarea unui anumit pluralism media (alias diversitate).

Pluralismul media din anii "90 a purtat amprentele evolutiilor/turbulentelor
social-politice, economice si socioculturale contradictorii ce se produceau atunci
in Republica Moldova. Constituind mai curand o replica ocazionala la acele trans-
formari, pluralismul media din tarile postsocialiste a fost catalogat de unii cer-
cetatori straini drept pluralism implicit (pluralism by default). Autorul concep-
tului dat, cercetatorul Canadian Lucan Way a afirmat, avand in temei si exem-
plul Moldovei, ca acest tip de pluralism a aparut in ,noile democratii” din fosta
URSS si tarile socialiste drept consecinta a falimentului regimurilor autoritare, a
incapacitatii acestora de a mentine cenzura sau de a suprima opozitia. Pluralis-
mul implicit totodata a fost generat, desi in masura neinsemnatad, de conducerea
democratica si societatea civila Tn devenire [280]. Ideea aceasta el a promovat-o
si in cartea Pluralism by Default: Weak Autocrats and the Rise of Competitive
Politics (Pluralismul implicit: autocratii slabi si ascensiunea politicii competitive)
(2015) ce a avut in obiectiv experientele respective din Moldova, Ucraina si Be-
larus.

Cercetatorul american John H. Parmelee in anul 2009, de asemenea, a pro-
iectat conceptul de pluralism implicit asupra realitatilor mediatice din Moldova
[212]. In studiul respectiv, Parmelee a argumentat c& pluralismul mass-media de
la noi a fost germinat de statul politic slab, economia anemica si fragmentarea
culturala a Moldovei. Invocand un set de monitorizari nationale si internationale,
el a aratat ca in conditiile instabilitatii guvernamentale, financiare si etnice,
jurnalistii vorbitori de romana si rusa din presa scrisa si cea electronica au pre-
zentat ,viziuni diferite, incepand cu reflectarea independenta a evenimentelor
si terminand cu jurnalistica de propaganda”. Acele viziuni au preludiat autentica
pluralitate de opinii. Analiza lui Parmelee a mai aratat ca instabilitatea sociala,
contrar asteptarilor, a generat in Moldova o diversitate media.

Pluralismul media din Moldova a beneficiat si de o alta calificare, din punc-
tul nostru de vedere suficient de pertinentd, aceasta avand afinitati vadite cu
pluralismul implicit. E vorba de estimarea tinerei cercetdtoare Vlada Ciobanu
(2014), potrivit careia ,,in Republica Moldova exista un pluralism fdrd libertate,
ceea ce presupune o lipsa a unor constrangeri puternice din partea statului in
domeniul mass-media, garantarea libertatii de exprimare si a fondarii institutiilor
media”. Totusi, conchide autoarea, ,,constrangerile venite din partea pietei si a
unui sistem politic si economic instabil duc la o concentrare netransparenta a
proprietatii mass-media si, drept urmare, reflecta interesele deseori obscure ale
proprietarilor”. [58]

Pluralismul media implicit, asadar, ar putea fi calificat drept o derivata a
perioadei de tranzitie de la totalitarism spre democratie, dar si ca stare a mass-

85



media dupa suprimarea controlului politic totalitar/autoritar. Acest tip de plura-
lism este marcat, dupa cum vom vedea, de subrezenie, ezitare, vulnerabilitate,
deruta si pendulare intre diferiti poli de atractie. El si-a gasit diferite formate de
exteriorizare.

E vorba, intai de toate, de pluralismul media la nivel lingvistic (presa scrisa,
in special, a fost editata nu doar in limbile romana si rusa, ci si in gagauza, bul-
gara, chiar daca ultimele limbi inca erau utilizate sporadic). Drept urmare a fost
atestat, in al doilea rand, un anume pluralism cultural sau multicultural (presa a
promovat etosul atat al natiunii titulare, cat si al minoritatilor etnice). in al trei-
lea rand s-a constatat pluralismul politic si structural media exprimat, dupa cum
am mai spus, in pluripartidismul iar mai apoi — si in partizanatul media. Tn anii
de referinta, putine tiparituri ca, de exemplu, ziarele Flux, Timpul. InfoMagazin
etc., postul de radio Antena C, cel de televiziune ProTV Chisindu si alte cateva
medii scrise si audiovizuale au servit probe ale atasamentului fata de pluralismul
media.

Partea covarsitoare a mass-media a anilor "90, totusi, a fost departe de a
fi pluralistd la nivel de politici editoriale si continuturi. intru sustinerea aces-
tei asertiuni vom face referinta la unele estimari raspandite pe larg in presa si
investigatiile timpului. Institutul European pentru mass-media (The European
Institute for the Media-EIM) in anul 2001, monitorizand comportamentul elec-
toral din alegerile parlamentare anticipate din 25 februarie a cinci posturi tv
(TVM, ORT Moldova, NIT, Catalan TV, TV-21), a tot atatea posturi de radio (Ra-
dio Moldova, Antena C, Nostalgie, HIT FM, Pycckoe paduo) si a noua ziare (De
facto, Flux, Tara, Luceafdrul, Hezasucumasa Mondosa, KommyHucm, Sdptdmdna,
Jurnal de Chisindu si Dialog), a constatat ca propriu-zisele informatii, obiective
si impartiale, despre concurentii electorali au fost foarte putine, fapt ce a redus
considerabil rolul presei de a prelucra si a generaliza informatia. Raportul citat
de cercetatorul Victor Moraru (2002) [191] a atestat, de asemenea, ca electorala
a fost marcata de jocuri murdare, campanii de discreditare, critici si acuze reci-
proce ale concurentilor. Potrivit EIM, compania de stat Teleradio-Moldova, desi
a oferit spatiu de emisie gratis tuturor concurentilor electorali, a eliminat orice
incercare de analiza politica. Niciunul dintre ziarele monitorizate nu a oferit o
reflectare obiectiva a campaniei.

Comportamentul media din electorala 2001, developat de EIM, a constituit
0 expresie concentrata a filosofiei imbratisata de presa scrisa si cea electronica
la Tnceput de mileniu nou. Ea a fost Tn totalitate circumscrisa practicilor articula-
te Tn conditiile Tntelegerii strambe sau perceperii distorsionate a libertatii presei
si a libertatii de exprimare. in rezultat, pluripartismul si partizanatul politic in
campul media a substituit sau a redus la limita pluralismul media.
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B. Pluralismul media, doud decenii mai térziu

Dupa 2001, perspectivele pluralismului media de la noi au devenit si mai
reduse, asta pe motiv ca PCRM, instalat la putere in acel an, a instituit, potrivit
deputatului social-liberal de atunci Oleg Serebrean, ,politica sistematica de mo-
nopolizare a discursului public”. Faptul dat a fost consemnat in prima motiune
simpla din istoria parlamentarismului autohton ,Libertatea presei si libertatea
de expresie sunt sugrumate”, inaintata legislativului in 2007 de 15 deputati din
opozitie. In ea se mentiona: ,Limitarea dezvoltarii pietei mass-media, prin inter-
ventii guvernamentale si incadlcarea principiului liberei concurente in acest do-
meniu au devenit o realitate in perioada 2001-2007. Imixtiunea politico-guver-
namentala pe piata mass-media s-a manifestat prin alocarea de fonduri bugeta-
re institutiilor media guvernamentale si celor partizane; influentarea activitatii
Consiliului Coordonator al Audiovizualului; prin aplicarea unui tratament econo-
mico-financiar diferentiat si discriminatoriu in privinta operatorilor de media si
in activitatea unor mijloace de informare in masa; prin abonarea obligatorie a
institutiilor si organizatiilor de stat la ziarele guvernamentale si cele partizane;
prin alte abuzuri ale functionarilor”. Deputatii comunisti, conform relatarii din
6 iulie 2007 a redactiei de la Chisinau a Europei Libere, au respins motiunea re-
spectiva, ei considerand faptele prezentate ca fiind unele izolate. [120]

Decizia respectiva a venit in contradictie cu starea reala de lucruri. Astfel,
studiul sociologic efectuat de Centrul Independent de Jurnalism in perioada 15
iunie-20 august 2007 in randul profesionistilor de media, a constatat ,starea
precard a presei din RM” care ,,a generat una din cele mai grave consecinte: lipsa
de independenta”. Respondentii, dupa observatiile unor cercetatori, au apelat
la exemplul din 2005-2008 al IPNA Compania Teleradio-Moldova care a reflectat
evenimentele partinitor, in favoarea autoritatilor centrale si in care autocenzura
a fost o practica predominanta atat a jurnalistilor angajati de IPNA, cat si la ziare-
le finantate de autoritatile locale. Deputatii comunisti au ignorat, de asemenea,
si faptul ca din 2007, chiar si unele dintre mediile pluraliste de pana atunci, Eu-
roTV si Antena C, au devenit afiliate politic. Aceasta situatie s-a mentinut aproa-
pe intactd pana in 2010, cand la guvernare au venit fortele politice liberale iar
Partidul Comunistilor din Republica Moldova a trecut in opozitie. [218]

Pluralismul de continut media in urmatorii ani, desi nu a devenit un fenomen
omniprezent, totusi, treptat a cuprins un numar crescand de medii de informa-
re. Scrutinul din 2009 a fost ultimul in care TV Moldova 1 si Radio Moldova si-au
etalat partizanatul politic procomunist. Comportamentul lor electoral in timpul
alegerilor parlamentare anticipate din 2010 s-a schimbat vizibil. Din 2010, IPNA
Compania Teleradio-Moldova, in conditiile de reforma institutionala in spiritul
valorilor radiodifuzorului public, a adoptat abordarea impartiala si echidistanta
a evenimentelor si fenomenelor sociale. Aceasta schimbare a fost consemnata
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de un sir de monitorizari. Astfel, Asociatia Presei Electronice a estimat ca ,prin
modul Tn care a reflectat campania electorala pentru alegerile generale locale
din 5 iunie 2011, compania reconfirma tendinta clara de recuperare a carac-
terului sdu public, tendintd sesizatd in alegerile din anul 2010”. in studiul citat
deja privind pluralismul extern al mass-media in Republica Moldova [220] a fost
mentionat ca ,,schimbarile in bine s-au petrecut dupa 2009, cand a inceput sa se
constate o dorinta de a promova pluralismul politic, chiar daca exista cazuri in
care inca se simte linia proguvernamentala”.

n ultimul deceniu, o pledoarie consistentd pentru pluralismul de continuturi
media au continuat sa demonstreze ProTV Chisindu, Radio Moldova. Pe acest
fagas au pornit TVR Moldova, TV8, Radio Chisindu, Jurnal TV, Ziarul de Gardd,
Gazeta de Chisindu etc. E de mentionat, totodata, ca o serie de medii de infor-
mare fatis partizane au fost suspendate. Astfel, 1n 2012, postul de televiziune NIT
TV care continua sa reflecte realitatile sociale prin optica ideologica si programa-
tica a PCRM, pentru nerespectarea pluralismului de opinii a fost lipsit de CCA de
licenta de emisie. Ceva mai Tnainte a incetat sa emita postul de radio Antena C
inregimentat politic de PCRM.

Pluralismul de continuturi media atestat in ultimii ani este, In multe cazuri,
inconsecvent pe motiv ca mijloacele de informare aplica discretionar principiile
echidistantei si impartialitatii. Un exemplu de acest gen I-a demonstrat postul
de televiziune Canal 2. Astfel, CJI, in analiza Vox-uri , diverse” fard pluralism de
opinii publicata pe 23 ianuarie 2017 pe portalul sau media azi.md [279] a avut
in obiectiv un reportaj cu opiniile moldovenilor despre guvernul Pavel Filip. Toti
cei intervievati s-au dat cu parerea despre guvernarea respectiva, iar raspunsu-
rile lor, ,,desi au fost diferite, nu au prezentat o diversitate de opinii”. Fiind un
instrument de sondare a opiniei publice, Vox-ul (sondajul stradal), se mentiona
in analiza de referintd, este considerat un element democratic care le ofera oa-
menilor simpli ocazia de a-si face publica opinia. Totusi, Tn materialul pus pe
post de Canal 2 pare sa fi fost selectate doar raspunsurile pozitive la adresa Pre-
mierului Filip si a Cabinetului de Ministri condus de acesta. ,,Dupa parerea mea
se descurca foarte bine...”, ,dumnealui lucreaza binisor...” — sunt doar cateva
dintre opiniile colectate. Manualele de jurnalism si regulile deontologiei profe-
sionale recomanda trecerea vox-pop-ului prin filtrul standardelor de echilibru
si echidistantd. In context, autorii studiului de caz l-au citat pe lon Laza, lector
la Universitatea din Oradea, care in lucrarea sa , Genurile presei (Televiziunea)”
nota: , Selectarea raspunsurilor este o operatiune delicata si importanta ce poa-
te influenta sensul general al materialului. Ca atare, ea trebuie facuta echilibrat,
fara partizanat, redand diversitatea opiniilor si a argumentelor intalnite”. [279]

Observatorii media locali in aceasta ordine de idei au relevat multiple alte
cazuri cand institutiile media devin tributare unor practici perimate de partiza-
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nat sau mercenariat politic. Aceste derogari au fost generate de motive finan-
ciare, identitare, profesionale (politici editoriale) sau deontologice. Din aceste
considerente, o serie de mijloace de informare au pendulat intre partizanat si
pluralism ori se afld la confluenta acestor practici. in context facem referinta,
de exemplu, la ziarul Timpul care dupa decesul fondatorului lui, Constantin
Tanase Tn 2014, a devenit, metaforic vorbind, bicefal: versiunea printata a zi-
arului a promovat o politica editoriala, iar cea online — alta sau una particu-
lard. lata ce nota ultimul redactor-sef al Timpului printat, Pavel Paduraru, in
numarul din 31 mai 2019: ,TIMPUL a sustinut intotdeauna, chiar si pe vremea
lui Tanase, politicienii si formatiunile politice proromanesti, pentru a mentine
curentul unionist si a apara valorile nationale. Daca unele dintre aceste partide
si-au schimbat macazul, niciodata nu le-am tinut parte. In ultimii ani insd am
decis sa dam dovada de obiectivitate din toate punctele de vedere in ceea ce
priveste politica interna, pentru ca in R. Moldova a inceput sa domine haosul,
pentru ca nu avem nicio forta politica sanadtoasa, pentru ca oamenii nu mai
cred Tn nimeni si pentru ca toti alegatorii stiu ca sunt mintiti. De aceea am
publicat numeroase materiale de opinie pro si contra tuturor partidelor im-
portante de la noi, lasand cititorii sa traga concluzii. Singurul partid caruia nu
i-am adus niciodata lauri a fost PSRM, pentru ca echipa lui Dodon, in afara de
faptul ca e cam certata cu legea la fel ca si altii, reprezinta Tn plus o grupare
antinationala si un pericol pentru ideea romaneasca. Cititorii nostri (adevaratii
cititori ai ziarului scris pe hartie!) pot confirma ca nu au fost influentati sub
nicio forma sa voteze pe cineva anume”. [213]

Cu titlu de exemplu, am putea aminti si comportamentul ambivalent al TV
Moldova 1 in zilele de 7-9 iunie 2019, cand radiodifuzorul public a demonstrat
prin politica sa editoriala si grila de emisie deopotriva simpatia discreta pentru
guvernarea PDM, aflata pe punct de apunere, si informarea fragmentara si hao-
tica despre noua guvernare, creata de majoritatea parlamentara PSRM - blocul
ACUM. Atare comportament flotant a derivat din faptul ca TV Moldova 1 nu
s-a debarasat definitiv de practicile partizane politic iar informarea complexa
si echilibrata nu a devenit o practica curenta si consecventa. Drept consecinta,
radiodifuzorul public a redevenit tinta criticilor atat din partea societatii civile,
cat si a clasei politice.

Practica curenta ne sugereaza ca pluralismul de continuturi media poate
fi prejudiciat chiar de o singura stire. lata un exemplu concludent. Ziarul web
National.md in data de 12 iunie 2019 a publicat o stire cu titlul: ,Suprarealism
incredibil”: Sedinta de Parlament a inceput cu FELICITARI la adresa Federatiei
Ruse si s-a terminat cu un minut de reculegere in memoria DEPORTATILOR.
Zinaida Greceandi: ,Eu nu am avut de suferit”. Relatarea data a trezit reactia
portalului Mediacritica al Centrului de Jurnalism Independent care a calificat-o
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drept stire manipulatoare datorita citatelor trunchiate si judecatilor de valoa-
re: ,Textul, dar si titlul stirii contin mai multe judecati de valoare: ,coalitia ne-
ordinara”, ,momente ,delicate” in sedinte”, ,suprarealism incredibil”. Aceste
sintagme, potrivit Mediacritica, au tradat atitudinea jurnalistului fata de su-
biectul relatat (mai curand e vorba de atitudinea partinitoare fata de PSRM si
liderul formal al acestuia — c.m.), fapt ce a contravenit normelor deontologice.
Totodata, a remarcat Mediacritica, in titlul stirii a fost folosit un citat trunchiat,
fapt care a modificat sensul declaratiei facute de speakerul Greceanai. Si anu-
me, in titlu apare citatul ,,Eu nu am avut de suferit”, pe cand mesajul acesteia
a fost altul: ,,Eu nu am avut de patimit. Au patimit parintii mei. Eu m-am nascut
acolo, Tn Tomsk”.

Mediacritica a remarcat prevederile Ghidului de stil cu norme etice pentru
jurnalisti care recomanda: ,Vom evita determinativele expresive, de obicei cu
functiune de adjectiv, in special la redactarea stirilor. Un stil concis este mai efici-
ent decat unul cu inflorituri”. Totodata, Ghidul mentioneaza ca jurnalistii trebuie
sa aiba grija la formularea titlurilor: ,VYom da, pur si simplu, informatia: scurt,
brut, la obiect, neutru, fara nuantari. Titlul trebuie sa prinda esenta problemei
prin cateva cuvinte bine alese”.

Pe 8 iunie 2019 a avut loc Tnvestirea guvernului condus de Maia Sandu.
Acest eveniment a avut parte de reflectdri/interpretari divergente. O serie
de posturi de televiziune au dat dovada de neutralitate si echidistanta, fara
a admite Tncalcarea normelor deontologice si/sau folosirea unor tehnici de
manipulare. intre ele au fost ProTV Chisindu, Jurnal TV, TV8, TV Moldova 1,
NTV Moldova, precum si portalurile monitorizate Unimedia.info si Sputnik.
md. Totodata, potrivit analizei cercetatorului Victor Gotisan efectuata in ca-
drul proiectului CJI Mediacritica si publicata pe 25 iunie 2019, unele din cele
12 institutii monitorizate au dat dovada de lipsa de echidistanta, recurgand
la titluri tendentioase, la etichetari si la prezentarea selectiva a informatiei,
calificand evenimentul drept un fapt ,ciudat” si ,ilegal” (Prime TV, Canal 3).
Altele au recurs la generalizari si estompari si nu au asigurat dreptul la replica
celor vizati in continutul media produs si difuzat (Accent TV, Televiziunea Cen-
trald, Orhei TV). O a treia categorie de servicii media audiovizuale au tratat
instalarea Guvernului Sandu drept ,victorie”, ,caderea dictatorului”, scrierea
yistoriei” (Jurnal TV, NTV Moldova, Accent TV). [115]

n anii de la urmé, o serie de mass-media partizane traditional in favoa-
rea PSRM (Accent TV, NTV Moldova, sputnik.md etc.) si ostile altor formatiuni
politice, in special blocului electoral din 2019 ACUM (PAS si PPPDA), in urma
schimbarii configuratiei de guvernare (PSRM+blocul ACUM) brusc si-a schimbat
tratamentul: criticile de alta data in adresa blocului ACUM au fost substituite
cu materiale elogioase. Dupa caderea Guvernului Maia Sandu, aceleasi medii
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de informare au reluat ostilitatile fata de PAS si PPPDA. De altfel, concursul de
imprejurari (conjunctura politicd) a alimentat, de regul3, identitatea editoriala a
multor medii de informare.

Exemplele citate, desi releva conduite in situatii particulare si nu pot fi tra-
tate ca fiind reprezentative pentru cutare sau cutare institutie media, totusi, din
punctul nostru de vedere, sunt suficient de sugestive pentru a ilustra lipsa de
pluralism Tn continuturile curente ale mediilor autohtone. Totodata, ele probea-
za ca mediile de informare nu au la indemana politici editoriale ce ar asigura
profesarea constienta, coerenta si necontenita a pluralismului.

Pluralismul media autohton din ultimul timp, asadar, a fost determinat de
o serie de factori. Primul l-au constituit circumstantele sociale si politice, eco-
nomice si culturale de tranzitie de la totalitarism spre democratie. Alt factor a
constat in coordonatele politicilor editoriale, determinate de gradul de racorda-
re la legislatia media si deontologia profesionald. n final, pluralismul a derivat
si din statutul de proprietate si afiliere politica a institutiilor media. Pluralismul
mediatic pe parcursul anilor a fost articulat, mai mult sau mai putin constant
sau discontinuu, Tn pluripartidism, partizanat politic multipolar ca expresii ale
pluralismului implicit si in jurnalismul liber. Pluralismul produs sub incidenta fac-
torilor enumerati, desi a avut un caracter rudimentar, totusi a influentat gradual
mentalitatile, atitudinile sicomportamentele consumatorilor de informatie. Date
concludente n acest sens ne ofera sondajul sociologic efectuat de IMAS (2018)
privind evolutiile si preferintele mass-media din Republica Moldova. [159]

Astfel, doar 3% dintre respondenti s-au declarat foarte multumiti, iar alti
37% — destul de multumiti de mass-media. Tot 3% este ponderea celor care au
sustinut ca presa este ,,complet independenta”, alti 12% au opinat ca ea este
»,mai degraba independentad”, in timp ce 59% au calificat-o ,,complet sau mai
degraba dependenta”. Doar 1% au considerat ca ceea ce prezinta mass-media
din Republica Moldova corespunde in foarte mare masura realitatii, alti 21% au
afirmat ca relatarile din mass-media corespund in mare masura realitatii. Cei
mai multi (75%) au opinat insa ca mass-media distorsioneaza realitatile. IMAS a
elaborat de asemenea profilul celui care are pareri foarte critice la adresa mass-
media: este barbat, lucreaza, are studii superioare, se informeaza indeosebi din
mediul online si locuieste in orasele mari sau municipii.

Respondentii sondajului au dat dovada ca percep diferit gradul de infor-
mare. Astfel, ei s-au impartit Tn doua grupuri egale (a cate 49 la sutd): un grup a
considerat ca media le ofera suficienta informatie despre evenimentele din tara,
iar alti au exprimat o opinie contrara. Si un grup, si celdlalt au afirmat ca cel mai
putin sunt informati despre cele intamplate in localitatile si regiunile tarii. 50%
dintre cei chestionati au afirmat ca mass-media actioneaza nu in interesul lor
sau al societatii per ansamblu ci al politicienilor. 15% au spus ca mass-media pro-
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moveaza interesele patronului care detine institutia media, 9% din respondenti
au opinat ca prioritare pentru media sunt interesele oamenilor de afaceri iar
3% au spus ca mass-media autohtone sunt preocupate mai mult de interesele
tarilor straine.

Sondajul a constatat, de asemenea, gradul redus de credibilitate a mass-me-
dia pe motiv ca jurnalistii sunt inregimentati politic sau ideologic, iar informatia
difuzata nu corespunde adevarului. Astfel, ponderea celor care au opinat ca in-
formatia din mass-media este complet falsa a constituit 35%, iar a celor care au
considerat ca jurnalistii Indeplinesc comanda altor tari sau organizatii internatio-
nale a fost de 44%. E de notat ca populatia urbana s-a aratat mult mai critica fata
de media din cauza ca aceasta este controlata/influentata de factorul politic,
este corupta sau discreditata. Populatia rurald in acest sens a fost mai ingadui-
toare, exprimandu-si solidaritatea cu orasenii doar in relevarea caracterului fals
al informatiei. Pornind de la aceste date, IMAS a conchis ca satenii sunt mai
deschisi fata de informatiile vehiculate prin canalele de informare in masa, dand
crezare la ,,ceea ce se spune la televizor”, in timp ce populatia urbana este mai
reticenta. Prin urmare, orice campanie de informare, derulata prin mass-media,
are sau poate avea impact diferit in functie de mediul rezidential.

k %k %k

Pe durata primelor trei decenii de independenta a Republicii Moldova, pre-
sa autohtona tiparita si cea electronica au trecut de la monopartidism la pluri-
partidism mediatic, de la acesta — |a partizanat politic si spre pluralism media in-
tern si extern. Acest parcurs, marcat de evolutii benefice si de involutii tributare
trecutului, deocamdata nu a culminat prin instituirea irevocabila a pluralismului
media autentic ca dimensiune indispensabilad a societatii democratice. Principa-
lele izvoare ale lui sunt pluralismul politic, alegerile libere si corecte, economia
de piata bazata pe proprietatea privata, statul de drept, drepturile si libertatile
efective ale omului. Tn lipsa acestor jaloane, edificarea mass-media in spiritul
pluralismului, dupa cum o demonstreaza experienta Moldovei, rdmane un efort
fara finalitate sustenabila.
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Capitolul Il. MASS-MEDIA vs. STATUL

Institutiile de stat in societatile democratice lipsesc aproape cu desavarsire
pe post de actant in spatiul mediatic. Acestea, in functie de ramura careia 1i
apartin, sunt antrenate prioritar in elaborarea, promovarea si supravegherea
respectarii cadrului legal propice pentru realizarea libertatii presei si asigurarea
accesului liber la informatia interna si externa de interes public. Statul, uzitand
de diverse instrumente politice, economice si juridice, de asemenea incurajeaza
informarea impartiala si suficienta a cetateanului pentru ca acesta sa beneficieze
de libertatea de exprimare, dreptul la opinie si, in consecinta, sa-si cultive tinuta
mentald si comportamentala fara ingerinte propagandistice si manipulatorii.

,Pretul libertatii, nota cu referinta la misiunea sociala a puterii judiciare
lordul David Neuberger, presedintele Curtii Supreme din Marea Britanie, este
vigilenta eterna” [203]. Asertiunea data, proiectata in spatiul comunicarii publi-
ce, ar putea sa insemne ca mass-media devin exponent al interesului si opiniei
publice care vegheaza ca toate puterile din stat sa asigure libertatile civile, de-
venind, din aceastd perspectivda, metaforic vorbind, puterea a patra. Statul Tn
societatile democratice Tn mod constient si deliberat, chiar daca ii provoaca sufi-
cient disconfort, accepta si reactioneaza, de reguld, adecvat la statutul de ,pute-
re a patra” a mass-media si efortul acestora de a sta in serviciul cetateanului.

Tnainte de a deveni presedinte al Statelor Unite ale Americii (1801-1809),
Thomas Jefferson a facut urmatoarea declaratie: , De-ar fi sa decid daca trebuie
sa avem un guvern fara ziare sau ziare fara un guvern, nu as ezita nici o clipa sa
prefer cea de-a doua alternativa”. Afirmatia data ulterior a fost frecvent comen-
tata de diversi cercetatori. Subsemnatul, cu o ocazie, a parafrazat-o astfel: daca
ar fi sa alegem intre ziare de partid si ziare fara de partid, am pleda fara ezitare
pentru ultimele. Tn contextul raporturilor stat-mass-media. Din punctul nostru
de vedere, declaratia respectiva ar trebui eliberatd de dilema implicita. Altfel
spus, societatea are nevoie atat de guvern fara ziare (exceptie am face pentru
tipariturile oficiale ce cuprind actele legislative si normative adoptate de parla-
ment, guvern si alti factori decizionali), cat si de ziare fara un guvern, adica de
o presa libera ce actioneaza in afara spatiului politic si se autoreglementeaza,
nefiind guvernata de anumiti factori exteriori, politici sau economici.

Asemenea abordare a raporturilor dintre stat si mass-media Tnsa este
impartasita nu de toti cercetatorii sau politicienii — factori de decizie pe acest
domeniu atat de la noi, cat si de pe alte meridiane. Tn aceastd ordine de idei
este pertinenta observatia mediologului Victor Moraru care in anul 2002 nota:
,Problema existentei presei oficiale este privitd in mod traditional in doua optici
diverse: la o extrema plasandu-se cei care considera ca guvernul are nevoie de
un mijloc de comunicare pentru a aduce la cunostinta populatiei informatia cu
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privire la activitatea desfasurata si la cealalta extrema — cei ce argumenteaza ca
intr-o societate, in care existd o parte a electoratului ce nu a votat pentru guver-
nul instaurat de majoritatea parlamentara, nu trebuie sa existe presa finantata
din bugetul general sustinut de toti contribuabilii”. Tn contextul dat, mediologul
il citeaza pe politicianul italian, Antonio Gramsci: ,,Conceptia ziarului statal este
legata in mod logic de structurile neliberale de putere (adica de acele structuriin
cadrul carora societatea civila se amesteca cu societatea politica), fie ele despo-
tice ori democratice (adica cele in care minoritatea oligarhica isi inchipuie ca ea
ar reprezenta intreaga societate sau cea in care poporul in ansamblu isi inchipuie
si crede ca tocmai el si constituie statul). Daca scoala apartine statului, de ce
n-ar exista si jurnalismul de stat, doar jurnalismul este o scoala pentru adulti?”.
O opinie apropiata citata de acelasi mediolog a fost exprimata de cercetatorul
american John Merrill care considera ca pluralismul adevdrat al mass media,
care concureaza pe piata informationald este inimaginabil fara existenta mass-
media ce apartin guvernului. [191]

Pledoariile, potrivit carora statul poate si trebuie sa fie actor al spatiului pu-
blic, din punctul nostru de vedere, contravin naturii si functiilor presei, a mass-
media Tn general, concepute din start ca entitdti independente si exponente ale
cetateanului si societatii civile, ca instrument de supraveghere (WatchDog) a pu-
terii, societatii politice Tn general si liant al acestora. Fireste, aceasta nu anuleaza
definitiv posibilitatea puterii de a dispune de editii periodice pentru publica-
rea documentelor oficiale (gen ,, monitor oficial”), la fel cum partidele politice
sunt in drept sa editeze publicatii de interes intern (reviste teoretice, buletine
de partid etc.). Astfel se intdmpla Tn mai toate tirile democratice. in primul caz,
functionarea acestora este reglementata prin lege pentru a face lumina in utili-
zarea banilor publici si a elimina practicile de a le utiliza in scopuri politice, in cel
de-al doilea — sunt chestiuni interne ale formatiunilor politice.

n societatile totalitare, in special in cea sovietica, situatia a fost alta. Par-
tidul comunist a fost entitatea ce a dominat completamente campul mediatic,
institutiilor de stat revenindu-le misiunea de a fi fondator complementar sau
figurant formal pe segmentul de referinta. Demonopolizarea ideologica a mass-
media din Republica Moldova ca si din intregul spatiu sovietic de la Tnceputul
anilor "90, odata cu anularea rolului conducator al Partidului Comunistilor, a fost
insotitd, dupa o neinsemnata ezitare in timp, de intronarea dominatiei struc-
turilor de stat in campul mijloacelor de informare. Dominatia respectiva a fost
agravata de faptul ca in acele vremuri nu s-a produs separarea puterilor si in
asemenea circumstante situatia putea recidiva in reintronarea, adevarat, cu alte
caracteristici, a totalitarismului Th mass-media. Totodata este de remarcat ca
prezentele statului in cAmpul media au purtat un caracter oscilant: initial, statul,
preluand in totalitate proprietatile media ale PC, a devenit cel mai mare si puter-
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nic actant media. Ulterior, sub presiunea factorilor politici interni si, in special,
ai celor externi, statul a declansat procesul de deetatizare a presei. Acest proces
a cunoscut afluxuri si refluxuri si s-a derulat intr-o perioada intinsa de timp, el
desfasurandu-se intr-un fel si astazi.

2.1. Spatiul mediatic si statul

A. Etatizarea presei printate din anii "90

Tn debutul anilor 90 a fost declansat procesul de etatizare a cAmpului me-
diatic. Astfel, ziarele nationale traditionale Moldova Socialistd si Cosemckas
Mondasus, organe de presa ale CC al RC in perioada sovietica, au devenit, dupa
proclamarea independentei Republicii Moldova, publicatii periodice ale legis-
lativului. Tot atunci, acestea si-au modificat denumirile in Moldova Suverand si
Heszasucumas Mondoesa. Ziarele, potrivit legii nr. 497 din 15.02.1991 cu privire
la modul de publicare si intrare in vigoare a legilor RSSM, aveau in special da-
toria sa publice actele legislative. Misiunea data a fost in vigoare pana in 1994,
cand publicatiile au devenit organe oficiale de presa ale Guvernului Republicii
Moldova. Tn virtutea acestui nou statut, Moldova Suverand si Hezasucumas
Mondosa s-au axat pe diseminarea documentelor normative emise de guvern.
n anul 1995, noul fondator a aprobat noile statute, conformate la prevederile
Legii presei nr. 234-XIll din 26.10.94. Documentele respective au reglementat
scopul, structura si modul de functionare a organelor guvernamentale de presa,
acestea fiind obligate sa reflecte ,,multilateral” activitatea institutiilor deciziona-
le ale Republicii Moldova.

Pe parcursul primului deceniu, institutiile puterii de stat au fondat o serie
de tiparituri oficiale noi. Astfel, parlamentul, in conformitate cu hotararea Sovie-
tului Suprem al RSS Moldova nr. 106-XII din 15 iunie 1990 ,,Cu privire la organele
de presa ale Sovietului Suprem al RSS Moldova”, a fondat ziarul Sfatul Tdrii. Sta-
tutul lui, aprobat prin decizia Prezidiului Parlamentului Republicii Moldova pa-
tru ani mai tarziu, din cauza disensiunilor dintre politica editoriala a redactiei si
viziunea legislativului prevedea, in particular, ca publicatia va asigura ,oglindirea
multilaterala a activitatii de stat si legislative a Parlamentului, a politicii interne si
externe desfasurate de Parlamentul, Prezidiul si Guvernul Republicii Moldova”.
Din luna mai 1992, Ministerul Apararii al Republicii Moldova a inceput editarea
ziarului Oastea Moldovei.

Ziarele locale editate de comitetele raionale de partid in perioada sovieti-
ca au fost supuse si ele etatizarii, devenind, in buna parte, organe de presa ale
administratiei publice locale — consiliilor raionale si celor municipale, consemna
cercetatorul Dumitru Coval [78:59]. Multe dintre aceste ziare au dispus de titluri
noi, neideologizate. Astfel, cel din laloveni a fost redenumit Tn Bastina, de la
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Nisporeni —in Crai Nou, de la Cimislia —in Curier de Cimislia, de la Sangerei —in
Ecoul, de la Cahul —n Vatra, de la Telenesti —in Vocea gliei etc. [255:31] Aceasta
categorie de presa insa a existat pana la implementarea reformei administrativ-
teritoriale din 1998.

Trei ziare din cinci cate apareau in anii '90 in UTA Gagauzia erau editate de
autoritatile locale (Becmu lazaysuu, Comrat, 3Hams la Ciadar-Lunga si llaHopama
la Vulcdnesti). In raioanele din stanga Nistrului, in perioada respectiva, presa lo-
cala a fost practic monopolizata de autoritatile secesioniste.

Tn 1990, Vestile Sovietului Suprem si ale Guvernului RSS Moldovenesti au
fost transformate in Monitorul Sovietului Suprem al RSS Moldova, urmand ca
acesta sa apara din ianuarie 1991 sub auspiciul ziarului Sfatul Tdrii. Din motive
tehnice insa, Monitorul cu o periodicitate de doua ori pe luna, a inceput sa apa-
ra din iunie 1991. Conform art. 6 al legii nr. 47 din 15 februarie 1991, Monitorul
oficial se editeazd lunar si este structurat in patru compartimente. in partea intai
se publica legile RSS Moldova, hotararile si alte acte ale Sovietului Suprem al RSS
Moldova si ale Presedintelui RSS Moldova, tratatele internationale; in partea a
doua — decretele si hotararile Prezidiului Sovietului Suprem al RSS Moldova, dis-
pozitiile Presedintelui Sovietului Suprem al RSS Moldova; in a treia — informatiile
privind activitatea Sovietului Suprem al RSS Moldova, a Presedintelui RSS Mol-
dova, a Prezidiului Sovietului Suprem al RSS Moldova, a Presedintelui Sovietului
Suprem al RSS Moldova, a comisiilor permanente ale Sovietului Suprem al RSS
Moldova si a altor organe ale Sovietului Suprem al RSS Moldova si ale prezidiului
lui, a Comisiei Electorale Centrale pentru alegerile de deputati ai poporului din
RSS Moldova, precum si informatiile privind modificarile din diviziunea teritori-
al-administrativa a RSS Moldova; in a patra — hotararile si dispozitiile guvernului
republicii. Legea mai prevedea ca unele acte, documente si materiale pot fi pu-
blicate, Tn baza unei hotarari a Prezidiului Sovietului Suprem al RSS Moldova, in
suplimentul la Monitorul Sovietului Suprem al RSS Moldova. Dupa suspendarea
ziarului Sfatul Tdrii, Monitorul oficial a fost preluat de agentia Moldpres.

Interventiile masive ale statului din anii 90 Th campul mediatic au fost anali-
zate si evaluate de autorul prezentei lucrari in articolul Mass-media din Moldova:
implicatii politice (2001) din care reproducem unele crampeie, relevante pentru
dimensionarea fenomenului de etatizare media din perioada de referinta:

,Etatizarea in cdmpul comunicational din perioada de referinta a insemnat in
Moldova trecerea in proprietatea sau gestiunea de stat a patrimoniului informa-
tional al fostului partid de guvernamant, accesul dozat la sursele de informatie,
finantarea preferentiald a mediilor de comunicare in functie de gradul de loialitate
fatd de putere etc. In debutul aa. *90, potrivit calculelor noastre, statul detinea
circa 50 la suta din presa scrisa, practic intreaga presa electronica. Remarcam ca in
Moldova, etatizarea mass-media a fost promovata pe parcursul ultimului deceniu
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de toate guvernele, indiferent de preferintele lor politice. Faptul acesta are mai
multe explicatii. Prima ar fi nedorinta autoritatii publice de a se lipsi de presa de
buzunar. Sugestiva in acest sens a fost soarta ziarului Sfatul Tarii.

Fondat pe 27 august 1990 ca organ al parlamentului, ziarul Sfatul Tdrii, pur-
tand semnificativ titlul predecesorului sdu din 1918, a incercat sa practice un alt
tip de jurnalistica, oferindu-i publicului o informatie care deseori era in disonanta
cu apetiturile politice ale legislativului de atunci. ,Regasi-ne-vom oare cititorul
cel cult, din evul de aur al clasicilor nostri, reapdrea-va El din umbra vremuri-
lor?”, se intreba retoric Tn articolul de deschidere ,,Reapari din umbra” Nicolae
Misail, redactor-sef, deputat Tn Parlamentul Independentei. Si tot el nota atunci:
,Suveranitatea mai inseamna — si poate intai de toate — libertate si egalitate spi-
rituala pe care o dobandesti numai cu oboseala mintii”. La distanta de peste trei
decenii, Nicolae Misail, in interviul acordat pe 4 iunie 2021 agentiei Moldpres,
afirma: ,Astazi, presa are atata libertate cat isi asuma” si in continuare preciza:
»,Da, am avut parte de libertate de expresie, dar nu ne-a oferit-o nimeni de la
inaltele tribuni, decat poate numirea mea in functia de redactor-sef al cotidi-
anului Parlamentului Sfatul Tdrii. Dimpotriva, foarte curand am avut a infrunta
personal mai multe reprosuri, foarte putine intemeiate, dar mai ales situatii de
presiune politica, morala, iar in ultima instanta un soi de cenzura financiara. Dar,
abia dupa ce i-a fost pusa ,cahla”, la cativa ani, peste toate acestea s-a asternut
plapuma satisfactiei ca Sfatul Tdrii a fost un prim exemplu —si unicul ca organ al
unei institutii atat de Tnalte cum este legislativul unei tari — de o veritabila presa
liberd”. Legiuitorii de atunci, din anul 1990, surprinsi si nemultumiti de aseme-
nea soi de ziar, au avut curajul sa-I tolereze doar cateva luni, dupa care au incetat
sa-1 mai subventioneze. In consecint3, ziarul a incetat si mai fie editat.

Etatizarea presei, ca sa oferim cea de-a doua explicatie a acestui fenomen,
a fost consimtita tacit de majoritatea editorilor si jurnalistilor. Vorba e ca in
conditiile statului-partid, presa niciodata n-a fost conceputa ca o afacere sau
ca o Iintreprindere care sa se autogestioneze. Planificarea centralizata prevedea
resursele financiare necesare pentru functionarea ei iar jurnalistilor le reve-
nea doar misiunea s& valorifice in modul prestabilit mijloacele alocate. Tn noile
conditii, jurnalistii, desi din start au optat pentru o economie de piata, s-au do-
vedit inapti sd activeze pe potriva pledoariilor lor. in asemenea circumstante,
jurnalistii au putut face diferite optiuni: una, dificila, dar si onorabila — sa se
adapteze la regulile economiei de piata si, infruntand dificultatile inerente, sa-si
dobandeasca libertatea si independenta nu doar economica, ci si politica, pro-
fesionala. Alta, mai usoara, mai ademenitoare, dar vicioasa si primejdioasa — sa
accepte vechile reguli de functionare, sacrificand libertatea presei.

n mare parte, mass-media, spre deosebire de cotidianul Sfatul Tdrii, au pre-
ferat la timpul respectiv cea de-a doua perspectiva. Un exemplu concludent in
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aceasta optiune a servit ziarul guvernamental Moldova Suverand. Acum cativa
ani (In 1993 — c.m.), aceasta publicatie si-a declarat independenta fata de fonda-
torul ei, Guvernul Republicii Moldova, pe motiv ca acesta nu-si onora obligatiile
sale financiare. in calitate de ziar independent, Moldova Suverand a supravietuit
ceva mai mult de 24 de ore. Guvernul Tn acest rastimp a virat pe contul ziarului
banii necesari si ziarul a renuntat la declaratia de independenta. Desi la timpul
respectiv initiativa ziarului a fost tratata de observatorii locali, intre care si sub-
semnatul, ca un semnal al declansarii procesului de deetatizare a presei, ea, in
esenta, s-a dovedit a fi un gest banal de presiune asupra fondatorului.

(...) Faptele prezentate, in opinia noastra, demonstreaza ca puterea de la
noi, chiar si atunci cand este institutionalizata in urma alegerilor democratice,
este tentata sa fie actor activ in cdmpul comunicational. Mediile de comunicare
de stat din Moldova, desi sunt finantate din banii publici, se afla in serviciul pu-
terii. Ele, in ultima instanta, constituie exponentul fortei politice care la moment
detine puterea. Altfel spus, banii publici sunt folositi de catre un anume partid
pentru a-si promova propriile interese chiar si atunci cand suportul lui social
este extins sau pretins extins. Din aceasta perspectiva, mediile de comunicare de
stat nu stimuleaza libertatea exprimarii, a opiniei si al cuvantului, motiv care ne
indeamna sa le tratam ca o practica mediatica falimentara”. [172]

n raioanele de est ale Republicii Moldova, autoritétile neconstitutionale au
stabilit un control rigid asupra mediilor de informare. [268]

B. Presa tiparita intre etatizare si deetatizare, doua decenii mai tarziu

Perioada de referinta a fost dominata de doua tendinte contradictorii in
raporturile statului fata de mass-media. Una, proliferata in primul deceniu al
secolului n curs, a fost, in temei, articulata in abordarea etatista traditionala a
spatiului mediatic. Presedintele Uniunii Jurnalistilor din Moldova (UJM), Vale-
riu Saharneanu (1994-2011), in raportul prezentat Congresului al XIV-lea al U/M
(2008) a constatat ca politica de stat respectiva de atunci a fost focusata si a avut
drept rezultat dezinformarea si cenzura iar efectele politicii respective a cuprins
(1) limitarea maxima a spatiului public de dezbateri; (2) diminuarea capacitatii
de impact a presei libere; (3) sporirea si diversificarea surselor de propaganda
ale partidului de guvernamant (http://valeriusaharneanu.com/in-sfarsit-pre-
miul-nobel-si-pentru-jurnalisti-motiv-de-bucurie-dar-si-de-reactualizare-a-re-
chizitoriului-crimelor-anti-presa/. Accesat: 09.10.2021)

A doua tendinta prefigurata in deceniul urmator a coagulat intentiile, mai
curand impuse decat benevole, ale statului de a demara procesul de deetatizare
a mass-media in Republica Moldova. Evolutiile consemnate s-au produs sub pre-
siunea societatii civile locale, a partenerilor externi de dezvoltare, precum si ca
o reactie la falimentul politic, social si economic al mediilor de stat. Reliefata cu
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precadere dupa adoptarea legii din 2010 privind deetatizarea publicatiilor perio-
dice publice, noua abordare insa a fost promovata de o maniera contradictorie si
intermitentad, ezitanta, inconsecventa si incoerenta. Evolutiile/involutiile medii-
lor de stat tiparite, nationale si locale, ilustreaza pregnant acest comportament
ambivalent al entitatilor oficiale din perioada respectiva.

Abordarea etatista a mijloacelor de informare din primul deceniu s-a
resimtit cel mai puternic in raport cu presa locald. Tn acea perioada se derula
prima reforma administrativ-teritoriald postsovietica (1998), pivotul careia I-a
constituit comasarea n judete a celor 40 de raioane mostenite din perioada co-
munista. Lichidarea raioanelor a afectat direct presa locala de stat. Unele dintre
publicatiile oficiale raionale au fost transformate in tiparituri judetene ale noilor
administratii, altele au disparut, colectivele redactionale initiind, Tn mai multe
cazuri, editarea unor ziare judetene private.

Presa oficiald judeteand a existat putin timp. Tn 2003, la doi ani dup3 ac-
cederea la putere, PCRM a demarat o alta reforma administrativ-teritoriald. De
data aceasta, ea avut in obiectiv lichidarea judetelor si restabilirea raioanelor
vechi, adevarat in numar mai mic — de 32. Noua reforma, potrivit cercetatorilor,
a produs ,,0 explozie” pe domeniul presei locale. Cel mai prolific in acest sens a
fost anul 2003, cand au fost create cele mai multe ziare raionale de stat. Con-
form unor estimari (AP/, 2011), in anul 2010, Tn Republica Moldova (cu exceptia
UTA Gagauzia si raioanelor de est ale republicii) au fost editate 22 de publicatii
periodice fondate de consiliile raionale/municipale. Este vorba de Farul Nistrean
(Rezina), Cuvdntul Liber ST (Straseni), Drapelul Muncii (Anenii Noi), Meridian
Ocnita, Realitatea (Soroca), Cdldrasii, Curierul de Leova, Curierul de Cantemir,
Cdmpia Glodenilor, Eveniment actual (Rascani), Meleag Natal (Briceni), Curierul
de Edinet, Pasul Nou (Donduseni), Patria mea (Falesti), Plai sGngerean, [onoc
banub si Vocea Bdltiului, Prier (Stefan Voda), Cdusenii, Plai Orheian, Drapelul
(Floresti) si Ceem (Taraclia). Putine dintre ele, judecand dupa Catalogul din 2019
al Postei Moldova, si-au pastrat aparitia pana in zilele noastre (Farul Nistrean,
Eveniment actual, Meleag Natal si alte cateva).

Referindu-se la subiectul ziarelor raionale, reprezentantul OSCE pentru li-
bertatea presei, Miklds Haraszti care a vizitat Republica Moldova in octombrie
2004 a declarat: ,,Conceptul unei prese sprijinite din bani publici este incom-
patibil cu democratia avansata. Existenta unei astfel de prese ar fi justificata cu
0 minima conditie: numarul unor asemenea ziare nu trebuie sa creasca si nu
trebuie sa existe discriminare administrativa sau economica (publicitate) fata de
presa independenta. Nu e nevoie de a restabili asa-zisele , gazete raionale”, adi-
ca ziarele platite de administratiile locale”. (...) Planul de actiuni UE-RM prevede,
printre altele, ,asigurarea unei relatii transparente intre autoritati si institutiile
media Tn conformitate cu recomandarile Consiliului Europei; ajutor financiar din
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partea statului pentru mass-media, acordat in baza criteriilor stricte si obiective
aplicate egal pentru toate institutiile media; elaborarea si implementarea unui
cadru legal adecvat ce garanteaza libertatea expresiei si a mass-media, Tn con-
formitate cu standardele europene si ih baza recomandarilor Consiliului Europei.
(...) Tn urma procesului de deetatizare, va avea de castigat si statul, si societatea,
si jurnalistii. Statul — fiindca va scapa de povara cheltuielilor pentru intretinerea
ziarelor de stat. Societatea — fiindca va beneficia din plin de unul dintre cele mai
importante instrumente de control asupra puterii, de o presa de calitate, obiec-
tiva si care poate exista doar in situatia cand Tn prim-plan sunt puse necesitatile
si interesele cititorilor, nu ale autoritatilor sau formatiunii de guvernamant; jur-
nalistii vor obtine posibilitatea de a activa in conditii egale, civilizate, proprii unei
societdti democratice, bazate pe economia de piata”. [apud 45]

Presa oficiald din raioanele restabilite in urma reformei administrativ-teri-
toriale din 2003 a beneficiat de sprijinul deplin al autoritatilor locale. Ziarele re-
spective au dispus de finantare de la bugetul public local. Pentru a le spori com-
petitivitatea in raport cu cele private, in unele raioane, primariile, institutiile de
stat, oficiile postale au avantajat abonarea ziarelor consiliilor raionale, iar pretul
de realizare a fost stabilit sub valoarea pretului lor de cost. Raportul CJI privind
situatia mass-media Tn anul 2008 a scos in relief si alte practici de sustinere a
presei de stat. In context, a fost vorba de publicarea preferentiald a materialelor
publicitare oficiale in paginile ziarelor finantate de la bugetul de stat; plasarea
prioritard a publicitatii Tn presa de limba rusa (,,publicatiile de limba romana au
beneficiat de un volum de publicitate din partea institutiilor publice de doua ori
mai mic decat cele de limba rusa”). Aceasta practica a fost calificata in raportul
mentionat drept , discriminatorie, netransparenta si inechitabila” din partea sta-
tului Tn raport cu presa. [47]

Potrivit datelor cuprinse in studiul AP/ despre presa locala (2011), intre anii
1990-2010, in raioanele republicii au aparut 71 de ziare ale administratiilor pu-
blice locale sau circa 60 la suta din totalul de 121 de publicatii de talie raionala.
Potrivit aceluiasi studiu, sase din noua ziare locale din UTA Gagauzia si 22 din 30
de titluri de presa locala din raioanele de est ale Republicii Moldova s-au aflat
citre anul 2010 in proprietatea autorititilor publice. Tn ultima vreme, aceasta
tendintd a intrat in retragere. [95]

n ultimele doua decenii, statul si-a fortificat prezenta in spatiul mediatic,
de asemenea, prin diverse entitati guvernamentale si structuri publice centrale.
Astfel, Ministerul Apararii a devenit fondatorul revistei Oastea Moldovei, Minis-
terul Agriculturii, Dezvoltarii Regionale si Mediului a creat revista Agricultura
Moldovei, Ministerul Educatiei, Culturii si Cercetarii a tutelat publicatiile pentru
copii si adolescenti (revistele Noi si Alunelul, saptamanalul Florile Dalbe), Minis-
terul Finantelor a lansat publicatia Vama, Ministerul Justitiei — revista Legea si
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Viata, Comisia Nationala a Pietei Financiare — Ziarul Capital Market, Academia
de Stiinte a dispus de 28 de publicatii stiintifice etc.

Cel mai vizibil actant pe segmentul media national din primul deceniu al se-
colului in curs Tnsa a fost Guvernul Republicii Moldova. El a continuat sa fie fon-
dator al celor mai mari cotidiene nationale — Moldova Suverand si Hezasucumas
Mondosa. Tirajul acestor publicatii a atins cumulativ circa 400 de mii de exem-
plare. Potrivit unui studiu, in anul 2007, in Republica Moldova erau editate 72
de institutii media inregistrate ca ,intreprindere de stat”, 82 la suta dintre care
reprezentau presa scrisa [103; 218]. Tipariturile respective, calificate de guver-
narea comunista de atunci drept patrimoniu public, prin Legea nr. 121 din 4 mai
2007 privind administrarea si deetatizarea proprietatii publice, au fost inscrise in
lista bunurilor nepasibile privatizarii.

Pe 17 septembrie 2010, odata cu accederea la putere a formatiunilor poli-
tice necomuniste (Coalitia de guvernare , Alianta pentru Integrare Europeana”
formata din PLDM, PDM, PL, Alianta Moldova Noastrd), parlamentul a adoptat
Legea privind deetatizarea publicatiilor periodice publice [148]. Actul legislativ
respectiv a stabilit alte coordonate comportamentale ale entitatilor de stat pe
piata mediatica.

Legea de referintd, promovand esentialmente ideea deetatizarii media, a
acoperit intregul spectru de publicatii periodice publice, editate sau fondate
de ,a) Parlamentul, Presedintele Republicii Moldova sau Guvernul; b) un organ
central de specialitate din cadrul administratiei publice sau o autoritate a admi-
nistratiei publice centrale; c) o autoritate a administratiei publice locale; d) alt
organ (autoritate), creat(a) de catre stat in persoana autoritatii publice, avand
drept scop exercitarea atributiilor administrative, social-culturale si a altor atri-
butii cu caracter necomercial; e) o institutie publica finantata integral sau partial
de la bugetul de stat; f) o organizatie comerciala finantata integral sau partial de
la bugetul de stat” (art. 2).

Astfel a fost creat cadrul juridic propice pentru ca statul prin entitatile sale
nationale saulocale sa paraseasca spatiul media, inclusiv pe segmentul publicatiei
periodice Monitorul Oficial al Republicii Moldova; al monitoarelor oficiale ale ra-
ioanelor, municipiilor si al unitatii teritoriale autonome Gagauzia; altor publicatii
periodice incluse pe Lista publicatiilor periodice publice din cadrul Anexei , Lista
bunurilor nepasibile de privatizare” la Legea privind administrarea si deetatiza-
rea proprietatii publice (art. 1).

Deetatizarea publicatiilor periodice publice, potrivit legii din 2010, a fost
tratata drept garantie in conditiile pluralismului politic, a libertatii de exprimare,
a accesului populatiei la informatie si la libera formare a opiniei publice. Deetati-
zarea presei, de asemenea, a fost conceputa si ca o conditie pentru consolidarea
independentei editoriale si de creatie a publicatiilor periodice, dezvoltarea con-
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curentei in domeniul publicatiilor periodice si atragerea de investitii si asigura-
rea unui management eficient in domeniul publicatiilor periodice. in sfarsit, de-
etatizarea presei presupunea si armonizarea raporturilor dintre functiile statului
si ale unitatilor administrativ-teritoriale si cotele de proprietate publica (art. 3).

Legea din 2010, asadar, consacrand juridic deetatizarea publicatiilor perio-
dice publice, ar fi putut cataliza acest proces, lucru care insa nu s-a intamplat.
Nici la nivel local, nici la scard national. Tn frecvente cazuri, publicatiile periodi-
ce supuse deetatizarii au avut parcursuri anevoioase. Concludent in acest sens
este cazul ziarului Moldova Suverana.

Deetatizarea oficiosului guvernamental a demarat in anul 2005 ca ,un re-
zultat al consensului politic”, dupa spusele premierului de atunci Vasile Tarlev.
Vorba e ca crestin-democratii au votat pe 4 aprilie 2005 realegerea lui Vladimir
Voronin 1n functia de presedinte al Republicii Moldova, inaintand 10 conditii,
una dintre care viza incetarea editarii ziarelor guvernamentale Moldova Suve-
rand si Hezasucumas Mondoea. Pe 23 mai, Guvernul, in perspectiva renuntarii
la statutul de fondator al ziarului Moldova Suverand, a demarat, in temeiul art.
8 al Legii nr. 588-XIll din 22.09.95, valabila la acea data, procedura de inregis-
trare a marcii de produs ,Moldova Suverana” sub care se edita ziarul. Cererea
a fost Tnregistrata de Agentia de Stat pentru Proprietatea Intelectuala (AGEPI)
cu numarul de depozit 017018 in Registrul national al cererilor de inregistrare a
marcilor.

fn scurt timp, pe 1 iunie 2005, guvernul a anuntat lichidarea ziarului
Heszasucumas Mosndosa iar pe 20 iunie a fost declansata procedura de lichidare
a 1.S. ,Publicatia periodica ziarul Moldova Suverand”. Hotirarea respectivd de
guvern prevedea ca denumirea ,Moldova Suverand” poate fi cesionata cu con-
ditia asumarii de catre solicitant (care nu poate fi institutie cu capital de stat)
a obligatiunilor fata de abonatii ziarului lichidat. Prevederile in cauza insa nu
au fost implementate. Pe 30 decembrie 2005, publicatia a fost preluata de so-
cietatea comerciald ,Moldova Suverana-Serie Noua” SRL gestionata de cativa
reprezentanti ai vechii redactii in calitate de cotidian national independent. Tns3,
politica editoriald, remarcau observatorii locali, a ramas intacta, adica proguver-
namentald. [141]

Deetatizarea din 2005 a ziarului Moldova Suverand, ca si a oficiosului de
limba rusa, a purtat un caracter ambiguu si, de facto, la acele vremuri a fost mi-
mat. Guvernarea comunista de atunci a cdutat si a reusit in mod indirect si ocult
sa-si mentina controlul asupra acestei publicatii. Astfel, guvernul a continuat sa
acorde publicatiei subventii de la bugetul de stat. in anul 2006, acestea au con-
stituit 376,8 mii de lei pentru Moldova Suverand cu titlu de ,ajutor financiar
unic”, pentru a fi achitate datoriile la tipografie iar 81,3 mii de lei au fost acordati
fostului ziarul oficial de limba rusa Hezasucumas Mondoea [46]. Atare practica
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a fost reeditata si in anul urmator, cand publicatiile mentionate au beneficiat de
un suport financiar de circa jumatate de milion de lei. ,Ziarele Moldova Suve-
rand si Heszasucumasa Monooea reflectd mai bine politica guvernului si acesta
are dreptul moral sa sprijine aceste editii”, astfel a comentat cazul un fruntas
al PCRM si Tnalt demnitar de stat citat pe 5 ianuarie 2007 de ziarul Jurnal de
Chisindu. La randul sdau, Uniunea Jurnalistilor a declarat ca prin aceasta decizie,
guvernarea recunoaste ca cele doua institutii, care au trecut prin asa-numita
privatizare, continua sa o slujeasca si sunt, precum au si fost, ,niste instrumente
de propaganda”.

Structurile de stat comuniste din acea vreme au asistat ziarele deetatizate,
aplicand si alte modalitati. Unele rezulta din investigatia privind profilul de pro-
prietate, executata in cadrul proiectului ,How to map the media ownership in
Moldova” (2012) de Centrul pentru Jurnalism Independent de la Bucuresti si Aso-
ciatia Presei Independente din Chisinau, R. Moldova. Astfel, potrivit investigatiei,
in 2005, actionarul majoritar al Casei editoriale ,Moldova Suverana“ SRL a fost o
persoana apropiata de PCRM. Peste doi ani, la 23 octombrie 2007 publicatia in
proportie de 90 la suta a trecut in proprietatea , Noi Idei Televizate” SRL, fonda-
torul NIT TV, televiziune afiliata programatic si editorial PCRM, fapt demonstrat
de numeroase monitorizari din anii respectivi. ,,Noi Idei Televizate” SRL a fost
proprietarul de facto al ziarului Moldova Suverand pana in iunie 2012, cand,
dupa ce Consiliul Coordonator al Audiovizualului a retras licenta postului de te-
leviziune NIT, acesta a cedat cota sa de 90% ,,colectivului de munca“ al ziarului.
n acest sens, investigatia il citeazd pe Sergiu Sarbu, pe atunci deputat comunist,
care scria pe Facebook: ,Prin prezenta, postul de televiziune NIT informeaza ca
din data de 31 mai 2012 a instrdinat cota parte a companiei pe care o detinea in
capitalul social al persoanei juridice Moldova Suverand — Seria Noud SRL. care
este editorul ziarului Moldova Suverand”. Itinerarul parcurs de publicatia data
ilustreaza astfel indaratul deetatizarii initiate pe timpul guvernarii comuniste.

Subiectul deetatizarii/etatizarii ziarului Moldova Suverand, dupa plecarea
PCRM de la putere, a fost readus in actualitate de un grup de 16 fosti colabo-
ratori ai ziarului. in apelul Cine ne-a furat Moldova Suverand din 17 februarie
2010, jurnalistii au solicitat guvernului si organelor competente sa se pronunte
pe marginea modului in care cel mai vechi cotidian din Republica Moldova a fost
instrainat. Drept urmare, pe 24 februarie 2010, Cabinetul de ministri a anulat
procesele de lichidare si deetatizare a intreprinderilor de stat Moldova Suverana
si Hezasucumana Mondosa. Potrivit deciziei, Cancelaria de Stat urma sa desem-
neze membrii Consiliului de Administratie si administratorii intreprinderilor de
stat Moldova Suverana si Hesasucumasa Mondosa iar Centrul pentru Comba-
terea Crimelor Economice si Coruptiei (CCCEC) sa initieze o investigatie privind
modul Tn care a fost administrat patrimoniul public de catre persoanele respon-
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sabile din cadrul intreprinderilor respective de stat. Ziarul Timpul in context il
cita atunci pe Victor Bodiu, ministrul de Stat, care afirma ca , acest proces (de
deetatizare — c.m.) Tnceput in 2005 nu s-a finalizat iar in loc ca statul sa obtina
bani din privatizarea acestor institutii, continua sa le sprijine direct si indirect”.

n acelasi an, intreprinderea de stat Publicatia periodicd Moldova Suverand
a declansat un proces de judecata Tmpotriva cotidianului national independent
Moldova Suverand — serie noud SRL si ,Casa editoriala Moldova Suverana” SRL
cu privire la interzicerea utilizarii marcii fostului oficios. PCRM a taxat anularea
actelor normative de lichidare a 1.S. ,,Moldova Suverand” drept ilegala. intr-o
declaratie adresata forurilor europene pe 18 aprilie 2011 se mentiona ca ,prin
presiune politica nemaivazuta” are loc sechestrarea marcii Moldova Suverand.
,Pentru prima data in istoria Republicii Moldova, statul, in persoana Cancelariei
de Stat, a fost autorul unui atac de tip raider si prin intermediul unor scheme
frauduloase, cu ajutorul autoritatilor de stat si instantelor de judecata practic au
nationalizat si au sechestrat publicatia periodica Moldova Suverand, publicatie
in care colectivul redactional a muncit aproape 16 ani, se mentiona in declaratia
PCRM. Astfel, prin decizii ale instantelor de judecata, dupa o perioada de sase
ani de activitate independenta a SRL ,Moldova Suverand”, cu incdlcarea tutu-
ror prevederilor legale si procedurale, guvernul a anulat actele normative de
lichidare a 1.S. ,,Moldova Suverand”, a reluat procedurile de inregistrare a mércii
Moldova Suverana ca proprietate de stat, iar prin presiune politica nemaivazuta
fata de judecatd au sechestrat denumirea Moldova Suverana”.

La cateva zile distanta, pe 3 mai 2011, Agentia de Stat pentru Proprietatea
Intelectuala (AGEPI), intr-un comunicat de presad, a respins politizarea litigiilor
de judecata referitoare la marcile Moldova Suverand si Hezasucumasa Mondosa,
calificandu-le drept o expresie a intentiilor titularilor de a-si proteja obiectele de
proprietate intelectuala. Dupa lungi dezbateri justitiare, pe 5 martie 2014, Co-
legiul civil, comercial si de contencios administrativ al Curtii Supreme de Justitie
a pus punct irevocabil in acest litigiu, dandu-i dreptate Cancelariei de Stat si
interzicand cotidianului national independent SRL ,,Moldova Suverana — serie
nouad” si ,Casei editoriale Moldova Suverana“ SRL sa utilizeze marca fostului ofi-
cios. Pe 16 septembrie 2015, guvernul a decis dizolvarea publicatiilor Moldova
Suverand si Hezasucumas Mondosea. Marcile lor urmau sa fie reinregistrate la
AGEPI pentru 10 ani. Astfel s-a incheiat periplul de un deceniu de deetatizare a
publicatiilor guvernamentale. Tn perioada de referint3, practic au fost suprimate
de asemenea publicatiile oficiale locale.

n raioanele de est ale Republicii Moldova, autoritétile neconstitutionale au
continuat sd mentind controlul asupra mediilor de informare. in 2010, Tiraspolul a
infiintat Intreprinderea de stat lpudHecmposckasa 2azema (Ziarul transnistrean)
care coordoneaza activitatea presei scrise oficiale: ziarele ,,[lpudHecmposse” (in
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limba rusa), Gomin (in limba ucraineana), Adevdrul Nistrean (in limba ,moldo-
veneasca”, cu grafie chirilicd) si agentia de stiri Becmu TMP (Noutdtile RMN).
Administratiile locale la acea vreme au editat ziarele (Adevdrul Nistrean) (fonda-
tor administratia orasului Tiraspol), Hosocmu (Noutdti) (fondator administratia
orasului Rabnita), 3apsa MpudHecmposes (Zorile Transnistriei) (fondator adminis-
tratia orasului Dubasari) si Apym#6a (Prietenia) (fondator administratia orasului
Grigoropol). [268]

C. Audiovizualul de stat in anii "90

n perioada sovieticd, statul a detinut monopol asupra audiovizualului ca
mijloc de informare. Asta a insemnat, pe de o parte, inregimentarea radiotelevi-
ziunii in arsenalul propagandistic al partidului de guvernamant, PCUS, iar pe de
alta — mentinerea pe piata media locald a unui singur operator de profil. Tn acest
rastimp, serviciul audiovizual national a fost Tncorporat in tesutul Comitetului de
Stat pentru Televiziune si Radiodifuziune pe langa Consiliul de Ministri al RSSM,
reorganizat ulterior in Comitetul de Stat pentru Televiziune si Radiodifuziune
(1958-1990). in anul 1990, comitetul dat a fost suprimat, in baza lui functionand
Radioteleviziunea Nationala.

Aceasta entitate a constituit la timpul respectiv prima experienta de dee-
tatizare a radiodifuzorului national care, in virtutea acestui fapt, in 1993 a fost
admis Tn Uniunea Europeana de Radio si Televiziune (European Broadcasting
Union/Union Européenne de Radio-Télévision). Noul statut, marcand un pas im-
portant pe calea transformarii radiodifuzorului autohton in institutie publica,
a Tncurajat substantial libertatea de exprimare si de creatie. Radioteleviziunea
Nationala a demonstrat cu brio virtutile radiodifuzorului ce actioneaza in inte-
resul public si in conditiile libertatii de exprimare, inscriind adevarate pagini de
performanta profesionala in istoria jurnalismului autohton. Atunci, scuturan-
du-se de restrictiile cenzurii comuniste, au luat nastere programele de stiri in
direct (de ex., Mesagerul), transmisiunile in direct de la evenimentele publice,
interventiile nelustruite ale radioascultatorilor si telespectatorilor in programele
analitice etc.

in pofida perspectivelor importante pentru dezvoltarea radiodifuzorului
national ca serviciu public de radioteleviziune, deschise odata cu aderarea lui la
UERT, au urmat o serie de decizii de fortificare a controlului de stat asupra aces-
tui mijloc de informare. Astfel, Tn anul 1994, Radioteleviziunea Nationala a fost
transformata in Compania de Stat Teleradio-Moldova (TRM). ,,Aceastd schimba-
re a situatiei politice a marcat in mod dramatic evolutia de mai departe a Com-
paniei Teleradio-Moldova — cea mai importantd si mai influentd sursd de infor-
mare din Republica Moldova, dar si a presei, in general, ca institut democratic”,
a constatat mai tdrziu Congresul al XIV-lea al Uniunii Jurnalistilor din Moldova
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(30 mai 2008) (http://valeriusaharneanu.com/in-sfarsit-premiul-nobel-si-pen-
tru-jurnalisti-motiv-de-bucurie-dar-si-de-reactualizare-a-rechizitoriului-crime-
lor-anti-presa/. Accesat: 09.10.2021).

Etatizarea unicului pe atunci operator national de radio si televiziune, con-
stituind o expresie a involutiilor in domeniul audiovizualului autohton, a generat
dezacordul asociatiilor obstesti din domeniul mass-media si al partenerilor de
dezvoltare. Din acest considerent statutul Teleradio-Moldova curand a fost mo-
dificat. Astfel, art. 7, alin. (1) al Legii audiovizualului adoptata de Parlamentul
Republicii Moldova pe 3 octombrie 1995 a stabilit: ,Compania de Stat Teleradio-
Moldova este institutie publica a audiovizualului”. Interpretarea confuza (com-
pania de stat era echivalata cu cea publicd), precum si lipsa unor coordonate le-
gale clare de constituire a unui asemenea tip de audiovizual au anulat influenta
legii de referinta asupra procesului de validare a ideii si a practicii audiovizualului
public pe teren autohton.

Acest fapt I-am remarcat pe parcursul anilor intr-un sir de articole. Tn unul
dintre ele, Audiovizualul din Moldova: oportunitatea lobbysmului public (2000),
notam: ,, Dimensiunile actuale cantitative si calitative ale audiovizualului autoh-
ton denota caracterul contradictoriu al evolutiilor produse n ultimul deceniu in
sectorul comunicational electronic din Republica Moldova. Tn context, consem-
nam, pe de o parte, lichidarea monopolului asupra presei electronice, detinut in
perioada totalitarismului de catre statul-partid iar pe de alta — tentativa constan-
ta a puterii, deja desemnata in conditiile alegerilor democratice, de a-si mentine
controlul asupra acestui mijloc de informare. Relevant in aceasta ordine de idei
este statutul sau poate destinul traditionalului si unicului operator radio-tv la
scara nationald — al actualei Companii Teleradio-Moldova. Aceasta institutie, de-
clarata prin Legea audiovizualului din octombrie 1995, art. 7 (1) drept ,,publica”,
ar urma sa fie, in conformitate cu art. 1 al aceluiasi act normativ, ,independenta
in activitatea de creatie” si sa reflecte ,interesele tuturor paturilor sociale”. in
fapt, institutia Tn cauza, fiind fidela, in temei, calificativului ,,de stat” din titulatu-
ra sa, profeseaza indiscret partizanatul politic. Compania de Stat Teleradio-Mol-
dova, cu exceptia, perioadei 1992-1996, cand radiodifuziunea nationala a incer-
cat temerar sa practice un jurnalism echidistant, a consimtit tacit vasalizarea sa
de partidul sau aliantele politice ajunse la putere”.

»Liberalizarea accesului la presa electronica — un alt vector in evolutia au-
diovizualului autohton din ultimul timp, notam in articolul de referinta, a cunos-
cut de asemenea o materializare ambivalenta. Pe de o parte, a fost nefngradita
initiativa privatd si comunitara in dezvoltarea radioteleviziunii locale. n rezultat,
incepand cu anul 1993, in Moldova a demarat procesul de creare a pietei audi-
ovizuale nationale prin lansarea posturilor private de radio si televiziune atat in
municipiul Chisindu, cat si Tn provincie. Potrivit ultimelor date, actualmente, in
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Moldova, numarul unor astfel de posturi de radio si televiziune a atins cifra de
127. Pe de alta parte, aceasta tendinta salutara este secundata de alta, poate mai
putin vizibila, dar care poate avea un impact negativ asupra mediilor electroni-
ce. E vorba de tentativele unor partide sau organizatii politice de a-si fortifica
influenta lor in sectorul comunicational electronic, fie direct, fie prin intermediul
proprietarilor de radio si televiziune sau al salariatilor acestora care-si onoreaza
astfel anumite angajamente politice. In rezultat, audiovizualul pericliteazs vizi-
bilitatea sau audibilitatea sociald, atat de oportuna pentru cetatenii antrenati in
transformarile democratice in favoarea carora, se pare, pledeaza Moldova”.
»,Contradictorie a fost si deschiderea sectorului audiovizual autohton catre
sistemele similare externe, subliniam in acelasi articol. Amintesc cu aceasta oca-
zie sistarea la Tnceputul aa.”90 a bruiajului serviciilor de radio straine, practica
caracteristica pentru tarile ex-socialiste, liberalizarea accesului la mediile elec-
tronice din straindtate, retransmiterea pe frecventele locale a posturilor mondi-
ale de radio, cum ar fi BBC, Vocea Americii, Radio France International etc. Dez-
voltarea tv prin cablu a pus inceputurile receptionarii nestingherite a unor sir de
posturi de tv europene si americane. Totodata a fost mentinuta receptionarea
diferitelor servicii de televiziune din Rusia, au fost create conditiile tehnice pen-
tru captarea semnalelor tv din Romania, Ucraina, Franta. In contextul general
de deschidere a spatiului audiovizual din Moldova s-a facut remarcata tendinta
unor servicii ale audiovizualului din Rusia nu numai sa-si permanentizeze pre-
zentele de alta data Tn spatiul informational al Moldovei dar si sa le sporeasca
dimensiunile. Aceasta deseori in dezavantajul economic al audiovizualului au-
tohton (de altfel, neprotejat si nestimulat de catre stat), precum si in defavoarea
asigurarii unei diversitati maximal posibile de surse electronice de informatie si
deci in detrimentul dreptului publicului de a alege operatorii radio tv preferati.
Avalansa de programe rusesti e provocata nu doar de dorinta de a satisface ne-
cesitatile informationale ale vorbitorilor de limba rusa din Moldova, dar si de
intentia audiovizualului rus de a-si conserva piata traditionald de desfacere a
productiei sale. Ea, pe de alta parte, e alimentata, cu voie sau fara de voie, de
lipsa unei conceptii clare strategice nationale in domeniul audiovizualului (...).
Contradictiile, la care partial si extrem de lapidar m-am referit, desiinerente,
probabil, pentru etapa unor transformari de esenta prin care a trecut si pe care
0 mai parcurge audiovizualul autohton, in linii generale au defavorizat si chiar,
consideram, au incetinit democratizarea presei noastre electronice”. [163]
ntr-un alt articol, Audiovizualul autohton: oportunitatea strategiei nationale
de dezvoltare (2006), am divizat itinerarul efectuat de acest domeniu al comu-
nicarii publice in doua segmente mari: ,,Primul a fost parcurs in perioada 1985-
1995, cel de-al doilea — in urmatorii 10 ani, fiecare distingandu-se prin trasaturi
atat particulare, cat si comune. Prima perioada de dezvoltare a audiovizualului a
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fost marcata, cel putin, de urmatorii factori de semnificatie definitorie: anularea
monopolului absolut al statului, partidului asupra radioteleviziunii, diversificarea
audiovizualului si a actorilor sociali Tncadrati in domeniul presei electronice, apli-
carea incipienta a principiilor de piata in sectorul radioteleviziunii, transparenta
hotarelor de stat in raport cu radiodifuziunea si televiziunea, gestionarea inde-
pendenta a patrimoniului public de frecvente atribuite Republicii Moldova. Lista
aceasta de factori, fireste, poate fi continuata sau intocmita in alta maniera. Ori-
cum, dezvoltarea audiovizualului din Republica Moldova s-a aflat sub incidenta
factorilor invocati care, si acest lucru trebuie sa fie luat in calcul, au ghidat refor-
marea presei electronice in mod partial si contradictoriu.

(...) Perioada a doua in istoria devenirii audiovizualului national s-a
desfasurat sub insemnul Legii audiovizualului (1995). Stabilind coordonatele si
procedurile de licentiere a institutiilor de radiodifuziune si televiziune prin eter si
cablu, legalizand institutia publica si privata in domeniul de referinta si stipuland
crearea Consiliului Coordonator al Audiovizualului (CCA) ca ,autoritate publica
autonoma” (art. 14) de reglementare a activitatii de profil, Legea audiovizualu-
lui a constituit un factor catalizator al procesului de diversificare a resurselor si
operatorilor din domeniu”. [162]

Pe finalul celei de-a doua perioade au demarat primele actiuni de deetati-
zare in domeniul audiovizualului.

Audiovizualul din raioanele de est ale Republicii Moldova s-a aflat din start
in controlul autoritatilor neconstitutionale. [268]

D. Audiovizualul de stat, doud decenii mai térziu

n debutul anilor 2000, statutul de institutie publicd al Companiei Teleradio-
Moldova a obtinut o alta interpretare legislativa.

Actiunile de protest din iarna anului 2002, orientate impotriva politicilor
sociale promovate in Republica Moldova de PCRM aflat la guvernare, au tintit
de asemenea si in Compania de Stat Teleradio-Moldova, politicile editoriale ale
careia au fost afectate de cenzura si partizanat politic. La 25 februarie, 331 de
angajati ai Companiei TRM au semnat o declaratie de protest din care citam:
,Noi, angajatii Teleradio-Moldova, notam ca dupa victoria Partidului Comunist in
alegeri, libertatea noastra de exprimare a fost restransa. Telespectatorii si ascul-
tatorii nostri au fost lipsiti de dreptul la informatii corecte si impartiale. De fapt,
autoritatile au reinstalat la Radioul si Televiziunea Nationalda o cenzura politica
de tip sovietic, interzisa de Constitutia Republicii Moldova. Ca rezultat, Teleradio-
Moldova a devenit un instrument de spalare a creierelor si manipulare a opiniei
publice, o portavoce a partidului de guvernamant. Noi protestam impotriva acti-
unilor totalitare care incalca drepturile telespectatorilor si radioascultatorilor si
libertatea presei in general. Astfel de devieri antidemocratice sunt periculoase,
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deoarece destabilizeaza situatia politica din societatea noastra. Noi ne exprimam
solidaritatea cu actiunile demonstrantilor indreptate impotriva rusificarii fortate
si a distrugerii deliberate a sistemului democratic. Noi cerem abolirea cenzurii
de la Compania de Stat Teleradio-Moldova si respectarea dreptului populatiei la
informatii corecte, credibile si impartiale. Noi cerem ca autoritatile sa respecte
politica democratica si proeuropeana pentru care a optat tara noastra”.

n context, Europa Liberd la acea vreme relata despre constituirea la TRM
a comitetului de greva caruia i s-au alaturat peste 400 de angajati: ,Ei cereau
respectarea libertatii de exprimare si a pluralismului de opinii. De asemenea,
solicitau ridicarea interdictiilor impuse de autoritati la folosirea unor cuvinte,
gen ,roman”, ,Basarabia”, ,regim totalitar”, ,deportari” si ,foamete”. Grevistii
isi exprimau indignarea fata de rusificarea ce capata amploare la posturile nati-
onale de radio si televiziune. in opinia lor, timpul programelor in rusa a inceput
a depasi timpul celor Tn romana, iar un spatiu tot mai mare de emisie era alocat
filmelor cu caracter ideologic, ce propaga modul sovietic de viata. in loc s3 re-
zolve conflictul de la televiziune, autoritatile au dispus Tnlocuirea prezentatorilor
protestatari si au suplimentat numarul fortelor de ordine, indabusind astfel re-
volta”. Europa Liberd, intru echilibrarea viziunilor celor implicati in confruntare,
a reprodus si spusele Presedintelui Vladimir Voronin care, citat de ziarul oficial
de atunci Moldova Suverand, a afirmat ca ,,daca si are cineva dreptul la greva,
acestia suntem noi, telespectatorii”. ,in 10 ani, in afara de directori, aici nu s-a
schimbat nimic”, potrivit lui Voronin, ,iar programele sunt de calitate proasta si
din cauza jurnalistilor”.

La 24 aprilie 2002, Adunarea Parlamentara a Consiliului Europei, Th urma
dezbaterilor asupra situatiei politice din Republica Moldova, a adoptat Rezolutia
nr. 1280 privind functionarea institutiilor democratice din Republica Moldova.
Art. 10, alin. (10) al documentului recomanda revizuirea Legii audiovizualului si
schimbarea statutului Companiei Teleradio-Moldova (TRM) in institutie publica
a audiovizualului.

Drept urmare, la 26 iulie 2002, Parlamentul a adoptat Legea nr. 1320 cu pri-
vire la Institutia Publica Nationald a Audiovizualului Compania Teleradio-Moldo-
va, calificata in art. 1 drept , institutie cu statut de persoana juridica, autonoma
functional si independenta editorial, ce asigura, n spiritul pluralismului de opi-
nii, realizarea dreptului la comunicarea completa, veridica si operativa a infor-
matiei si care difuzeaza pe intreg teritoriul Republicii Moldova” [144]. Desi art.
21 al legii de referinta prevedea ca reorganizarea Teleradio-Moldova in institutie
publicd urma sa se produca in patru luni de la intrarea ei in vigoare (15 august
2002), implementarea ei a trenat. Abia pe 1 august 2004, Teleradio-Moldova a
fost declaratd institutie publici. Tns&, nici dupd aceastd datd, entitatea media
respectiva nu a evoluat pe fagasul radiodifuzorului public — politicile ei editori-
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ale au continuat sa fie partizane ideologic, altfel spus, au ramas intacte. Astfel,
impactul acestui act legislativ ab initio s-a dovedit a fi nul. Tn context, amintim
estimarea cuprinsa in Raportul final al Misiunii OSCE/BIDDO de Observare a Ale-
gerilor parlamentare din 2005: ,,...Televiziunea de stat Moldova 1 a manifestat o
partinire clara in favoarea partidului de guvernamant si nu si-a onorat obligatiile
de mijloc de informare public...”. [apud 31]

Pe de alta parte, schimbarea statutului TRM a servit pretext pentru epura-
rea de cadre care s-au opus politizarii companiei. Conform noii legi, personalul
din cadrul vechii Companii de Stat urma sa sustina o testare pentru a fi angajat
in cadrul noii Companii publice. La 27 iulie 2004, jurnalistii care nu au fost rean-
gajati au organizat o conferinta de presa in cadrul careia au sustinut ca au fost
respinsi din motive politice, citam dupa Hotararea Curtii Europene pentru Drep-
turile Omului pe cazul Manole si altii contra Moldovei (2009). La aceeasi dat3,
presedintele TRM a emis un ordin prin care se interzicea accesul pe teritoriul
TRM a celor 19 persoane care au luat parte la conferinta de presa, inclusiv cinci
reclamanti la CEDO pe acest dosar. Jurnalistii si sustinatorii lor au continuat pro-
testul in fata cladirii TRM timp de mai multe luni.

Cursul evenimentelor descrise sugereaza ca in 2004 deetatizarea TRM si
transformarea ei in institutie publica nu s-a produs. Asta din motivul ca valorile
si principiile radiodifuzorului public, acceptate si promovate de Consiliul Euro-
pei, desi au fost reflectate in legea din 2002, totusi au fost ignorate. in context,
amintim ca in Recomandarea nr. R (96) 10 cu privire la garantarea independentei
institutiei publice de radiodifuziune, aprobata tn anul 1996 de Comitetul de Mi-
nistri al Consiliului Europei, independenta editoriala si autonomia institutionala
a mass-media, inclusiv a celei din sectorul radiodifuziunii, au fost calificate drept
esentiale pentru functionarea unei societati democratice. Acestea urmeaza sa
se regaseasca, in special, in alcatuirea grilelor de programe; pregatirea si produ-
cerea programelor; editarea si prezentarea programelor de stiri si de actualitati
etc. Clauzele respective au fost luate in calcul in redactarea Codului audiovi-
zualului (2006) care anunta o noua etapa in consacrare legislativa si practica a
audiovizualului public in Republica Moldova.

Codul audiovizualului din 2006 [65] a stabilit tipologia radiodifuzorului pu-
blic (national si regional), mecanismele de finantare (subventii de la bugetul de
stat, potrivit caietului de sarcini; donatii si sponsorizari pentru proiecte speciale;
sume obtinute prin acordarea dreptului de utilizare si transmitere a proprietatii,
inclusiv a emisiunii; profitul obtinut in urma organizarii evenimentelor publice
in conformitate cu obiectul de activitate al companiei; venituri obtinute din pu-
blicitate si din alte surse financiare a caror legitimitate nu vine in contradictie cu
prevederile actualului cod si ale altor legi in vigoare). El prevedea, de asemenea,
modalitati de exercitare a controlului public.
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Capitolul VII al Codului audiovizualului a fost consacrat in totalitate radi-
odifuzorilor publici. Potrivit art. 50, Institutia Publica Nationala a Audiovizu-
alului Compania Teleradio-Moldova a fost definita drept ,,un serviciu public de
radiodifuziune si televiziune independent editorial, precum si in activitatea sa
de creatie, autonom institutional, constituit in baza capitalului financiar public
care, in conditiile prezentului cod, ofera servicii de programe intregii societati
din Republica Moldova, cu acoperire a intregului teritoriu al Republicii Moldo-
va”. In conformitate cu art. 51, IPNA Compania Teleradio-Moldova a fost man-
datata sa elaboreze, sa produca si sa difuzeze emisiuni radiofonice si televizuale
despre realitatile sociale, politice si economice interne si internationale, precum
si din domeniile culturii, agrementului, Tnvatdmantului, educatiei, sportului.
Aceste emisiuni urmau sa fie pluraliste, impartiale, inovative, de Tnalta calitate
si integritate a programului, menite sa asigure informarea corecta, impartiala,
echidistanta, respectand echilibrul politic, libertatea de exprimare, de creatie si
de convingeri. Compania urma, de asemenea, sa transmita onest, fidel, echidis-
tant informatiile Tn cadrul programelor de stiri; sa asigure dreptul la informare
al tuturor categoriilor de cetateni ai Republicii Moldova, inclusiv al minoritatilor
nationale; sa favorizeze dezbaterile democratice, schimburile de opinie intre di-
versele categorii ale populatiei, precum si integrarea in societate a cetatenilor;
sa realizeze emisiuni cognitive si de divertisment destinate copiilor de diverse
varste, adolescentilor, tinerilor etc.

Codul audiovizualului din 2006 a mai stabilit oportunitatea ,garantarii
prin lege a independentei editoriale”. Aceasta, in tratarea actului legislativ de
referinta, a inclus dreptul exclusiv al organelor de conducere ale companiei de
a adopta decizii cu privire la elaborarea politicii editoriale, adoptarea si modifi-
carea grilei de emisie a companiei; organizarea activitatii editoriale si de crea-
tie; conceperea si elaborarea programelor, inclusiv a celor de stiri si actualitati;
alte activitati stabilite de cod si/sau de Consiliul de observatori al companiei.
n aceastd activitate, potrivit codului, au fost interzise ingerintele autoritatilor
publice sau influentele vreunui partid, organizatii comerciale, economice, social-
politice, sindicale sau de alt ordin.

Clauzele cuprinse in Codul audiovizualului, desi au deschis perspective lega-
le importante pentru implementarea valorilor proprii radiodifuzorului public, nu
au fost fructificate. Acest fapt a fost consemnat Th numeroasele monitorizari si
analize efectuate intre anii 2007-2009. Astfel, in raportul anual 2007 al Centrului
Independent de Jurnalism se mentiona: ,Procesul de reformare a Companiei
publice Teleradio-Moldova (TRM) intr-o veritabila institutie publica, nationala
a audiovizualului mai dureaza. Deocamdata, Compania publica Teleradio-Mol-
dova continua sa favorizeze Guvernul si partidul aflat la guvernare”. Din acelasi
considerent, Adunarea Parlamentara a Consiliului Europei in raportul sau pri-
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vind functionarea institutiilor democratice in Republica Moldova (doc. 11878,
28 aprilie 2009) a pledat in p. 8.2 pentru continuarea reformelor in domeniul
mass-media si transformarea canalelor de radio si televiziune finantate de stat in
»adevarate servicii publice” care sa asigure informarea pluralista a populatiei.

Recuperarea publicd a IPNA Compania Teleradio-Moldova a demarat in ter-
meni practici Tn anul 2010, ghidata de Directiile strategice de dezvoltare a TRM
(2010-2015), document elaborat in parteneriat cu expertii Uniunii Europene de
Radio si Televiziune sprijiniti financiar de PNUD Moldova. Procesul de reformare
a companiei a fost facilitat de asemenea de Deutsche Welle Akademie, expertii
careia pe parcursul a patru ani au acordat asistenta logistica si tehnica, au orga-
nizat instruirea angajatilor TRM, au contribuit la conceptualizarea restructurarii
institutiei, precum si au consiliat procesul de creare a departamentului multime-
dia, Radio Moldova Tineret, retehnologizarea TV Moldova 1, in special, a studi-
ouluinr. 1 (300 m.p.).

niulie 2011, Business Consulting Institute, in temeiul strategiei mentionate,
a elaborat un studiu ce a cuprins trei variante de reformare a TRM: lenta, progre-
siva si radical3. In cadrul unei conferinte internationale din toamna anului 2011
a fost agreata reforma radicald a companiei. Aceasta cuprindea edificarea si do-
tarea tehnologica moderna a noului sediu pentru TRM (schita lui a fost prezen-
tatad in cadrul acelei conferinte), aplicarea politicilor editoriale adecvate misiunii
radiodifozorului public, a unei noi organigrame, a unui nou sistem de salarizare
etc. Evolutiile ulterioare Tnsa nu au asigurat premisele financiare pentru efectu-
area radicala a reformei. Din acest considerent, realizarea obiectivelor strategice
s-a desfasurat in conditiile unei reforme institutionale progresiv lente. Faptul dat
a fost consemnat Tn raportul TRM privind gradul de realizare a obiectivelor din
Directiile strategice de dezvoltare a IPNA Compania Teleradio-Moldova pentru
anii 2010-2015 si 2016.

Reformele lansate, in pofida unui set de impedimente si deficiente si, pe
alocuri, a caracterului lor intermitent, au condus in mod evident la reforma edi-
torialda a audiovizualului public. , Obiectivul dat, se mentioneaza in raportul in-
dicat, a fost realizat prin scoaterea TRM de sub controlul puterii si validarea ca
parte a societatii civile, prin asigurarea independentei editoriale, a libertatii de
creatie, prin anularea cenzurii si a practicii de partizanat politic, prin abordarea
echidistanta si impartiala a evenimentelor, prin anularea temelor tabu si deschi-
derea TRM pentru toti actorii sociali si politici, indiferent de optiunile lor politi-
ce, confesionale, apartenenta etnica, lingvistica etc.”. Revista CJI Mass-media in
Republica Moldova (2012, iunie) constata: ,TRM a devenit mai independenta,
mai ales Tn politica sa editoriala, si a incetat sa mai fie o portavoce pentru guver-
nare. TRM a devenit mai echilibrata in reflectarea evenimentelor publice, ceea
ce a dus la cresterea treptatd a increderii publicului fata de aceasta institutie
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mediatica” (alte detalii la acest subiect pot fi consultate in Anexa 18 ce insereaza
interviul acordat in 2012 de catre presedintele IPNA Compania Teleradio-Moldo-
va ziarului Jurnal de Chisindu). [161]

Progresele in transformarea TRM in radiodifuzor public au fost confirmate in
multiple rapoarte de monitorizare efectuate in anii 2010-2014 de institutii na-
tionale (Consiliul Coordonator al Audiovizualului, Institutul de Politici Publice,
APEL, API, CJI, IDIS Viitorul) si internationale (OSCE, Consiliul Europei). Profeso-
rul american William Crowther (2011), analizand evolutiile Moldovei in etapa de
tranzitie, a consemnat imbunatatirea ratingului independentei mass-media de
la 5,75 la 5,50, in particular, datorita evolutiilor pozitive de la Teleradio-Moldova
(independenta politicilor editoriale, abordarea impartiala si declinul partizana-
tului politic) [81:379]. Totodata e de mentionat ca la acea faza de reformare a
IPNA Compania Teleradio-Moldova, dar si a omologului sau regional din UTA
Gagduzia, radiodifuzorul public s-a confruntat cu mai multe deficiente. Expertii
in acest sens au relevat ,,continutul slab calitativ al programelor”, ,lipsa reforme-
lor”, ,dependenta acestei institutii de banii veniti direct de la bugetul de stat”
ceea ce, in opinia lor, ,reprezinta un instrument de mentinere a dependentei de
factorul politic”. [220]

Procesul de transformare a TRM in institutie publica, reiesind din practicile
ultimilor ani, inclusiv dupa adoptarea in 2018 a Codului serviciilor media audio-
vizuale al Republicii Moldova, are multiple carente care pun sub semnul incer-
titudinii, deocamdata cel putin, caracterul ireversibil al acestui proces. Aceasta
stare alimenteaza scepticismul unor experti locali. Astfel, directorul executiv al
APEL, lon Bunduchi, intr-o analiza din 2019 a modului de implementare a noilor
prerogative ale proaspatului organ de monitorizare publica a TRM, Consiliul de
Supraveghere (CS) ce a luat locul vechii entitati — Consiliul de Observatori (CO),
scria: ,,De cateva luni, CO este CS. Va fi oare CS altfel decat CO? Si, daca altfel,
mai bun ori mai putin bun? Primele patru luni ale anului nu dau mari sanse pen-
tru raspunsul dorit” [32]. Desi argumentele autorului analizei intru sustinerea
concluziei citate sunt pertinente si suficient de alarmante, totusi, consideram
ca patru luni e un termen destul de mic pentru a trage concluzii fundamentale:
prestatia IPNA Compania Teleradio-Moldova in noul sau statut de furnizor public
national de servicii media audiovizuale, dimensionat de noul cod, va putea fi
estimata, fireste, in timp.

n ultimii ani, diferite entitéti ale societétii civile in rapoartele de monito-
rizare au relevat atat comportamentul adecvat al TRM in calitate de institutie
publica, cat si derapajele TRM in promovarea pluralismului politic, echidistant
si impartial. Ultimele au fost sanctionate de societatea civila. CCA, de exemplu,
in 2016 a atentionat TV Moldova 1 si a penalizat Radio Moldova cu avertizare
publica pentru nerespectarea pluralismului iar opinia publica, ca sa invocam un
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exemplu mai recent, si-a exprimat dezacordul fata de abordarea fragmentara si
partialda de TV Moldova 1 a evenimentelor din iunie 2019 cand s-au produs con-
fruntarile dintre PDM si guvernul condus de Pavel Filip, pe de o parte, si PSRM—
blocul ACUM si Guvernul Maiei Sandu, pe de alta parte. Campaniile electorale
ulterioare (prezidentialele din 2020 si parlamentarele anticipate din 2021), de
asemenea, au aratat ca TRM continua sa penduleze intre abordarea echidistanta
a actorilor electorali si cea partizana, n special, Tn raport cu partidele aflate la
guvernare. In concluzie, vom constata, c3 practicile de ultima or3 ale radiodifu-
zorului public continua sa fie marcate de caracterul de stat de alta data al TRM si
ca deetatizarea TRM nu s-a terminat definitiv.

Televiziunea din raioanele estice ale Republicii Moldova poarta preponde-
rent caracter de stat: Pervii Pridnestrovskii (Primul transnistrean), cateva servicii
municipale de televiziune din Bender, Rabnita etc. [287]

* %k %k

Statul, pe parcursul a trei decenii de independenta a Republicii Moldova,
a ocupat o pozitie ambivalenta in raport cu mass-media. Initial, statul, Tn urma
caderii Partidului Comunist ca nucleu si forta conducatoare a societatii, s-a dorit
si a devenit principalul actor pe piata media autohtona. Ulterior, acesta, sub
incidenta factorilor interni si externi, a acceptat, volens-nolens, renuntarea la
omniprezenta sa in domeniul mediatic. Acest proces, desi a decurs si continua
sa mai fie anevoios: salutar in vorbe (legi, decizii, alte acte normative) si reticent
in fapte, totusi, avanseaza si se apropie de finalitatea scontata de a fi mediatorul
bunei functionari a mediilor de informare in favoarea cetateanului.
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Capitolul lll. MASS-MEDIA vs. SECTORUL DE AFACERI

Mass-media nationala in istoria sa postsovietica a devenit domeniu de apli-
care a initiativei private. Pana atunci, persoanele fizice si juridice care nu repre-
zentau oficialitatile comuniste nu au avut acces in spatiul mediatic pe post de
proprietar/fondator/editor.

3.1. Initiativa privata media

A. Presa scrisa si electronica privata in anii "90

Pentru prima data, antreprenoriatul media a fost acreditat in Legea presei
(1994) [146]. Astfel, potrivit art. 5 al acestui act legislativ, dreptul de a fonda
publicatii periodice si agentii de presa, indiferent de forma lor organizatorico-
juridica, l-au capatat ,,orice persoana juridica a Republicii Moldova si persoana
fizica cetatean al Republicii Moldova care a implinit varsta de 18 ani si locuieste
pe teritoriul ei”. Asemenea entitati au putut sa fie create si de doua sau mai mul-
te persoane fizice ori juridice, considerate cofondatori. Legea a mai stipulat ca
persoanele fizice si juridice strdine pot dispune doar de statutul de cofondatori
cu cel mult 49% din capitalul statutar. Potrivit amendamentului din 16 martie
2018, toate publicatiile periodice si agentiile de presa urmau sa fie inregistrate
la Agentia Servicii Publice (art. 6).

Tn anii *90, initiativa privata in sfera presei scrise a purtat un caracter fragil si
instabil. ,(...)Comunicarea mediatica publica si privata autohtona, neangrenata
in sferele puterii, semnalam in articolul Mass-media din Moldova: implicatii po-
litice (2001), la moment reprezintd, totusi, mai mult o optiune decat o realitate
semnificativd” [172]. Estimarea data avea in temei analiza evolutiilor cantitative
a presei private, scrise si electronice.

Primele tiparituri periodice private au fost lansate in prima jumatate a anilor
"90. La data de 1 ianuarie 1999, potrivit unor estimari, numarul lor a atins cota
de 118. Majoritatea dintre acestea s-au dovedit a fi de scurta durata (Plugarul,
Curierul, Momentul etc.). Altele Tnsa au supravietuit, identificandu-si propriul
format si publicul tint3. in acest sens, una dintre cele mai longevive publicatii
a devenit revista Sdptdmdna, fondata de publicistul Viorel Mihail pe 11 august
1992 de SRL cu acelasi nume. Tiparitura a fost conceputa si mentinuta de-a lun-
gul anilor in calitate de magazin ce abordeaza un spectru variat de probleme
(politica, economie, societate, arta etc.).

Catre sfarsitul anilor "90 au fost initiate si alte publicatii private ce au avut
de-a lungul anilor un puternic impact asupra spatiului mediatic autohton (cotidi-
anul national independent Flux Continuu lansat pe 15 martie 1995; saptamanalul
independent Jurnal de Chisindu, 1999, ziarul hebdomadar Timpul, 2001. Pe lista
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de publicatii private in perioada de referinta s-au inscris si o serie de ziare de lim-
ba rusa, intre care saptamanalul economic 3koHomuuveckoe obo3peHue Jloeoc
npecc (1990), KuwuHésckuli obo3pesamens (1993), Mondasckue sedomocmu
(1995) s. a.

Initiativa privata in domeniul presei a fost fructificata, de asemenea, in apa-
ritia mai multor tiparituri periodice specializate: economice (revista Bdnci si Fi-
nante-Profit-B&F-Profit, 1995; ziarul de anunturi publicitare Maknep, 1991), pen-
tru copii (Micul print, 1992), de ecologie (Natura), religioase (Curierul ortodox,
Misionarul, Lumindtorul), majoritatea dintre ele fiind fondate dupa anul 1991.

Peisajul mediatic din Moldova din anii 90 a fost completat de presa de cul-
turd, de reguld, necomerciald si nestatald. intre acestea s-au nscris revista Sud-
Est, ulterior Sud-Est Cultural ce a aparut in limbile romana, franceza si engleza,
revista Limba Romdnd, 1990, publicatia tinerilor scriitori din Republica Moldova
Contrafort, 1994, revista Semn, 1995, redactata la Balti. Nucleul presei culturale
I-a constituit saptamanalul Literatura si Arta. Succesor al ziarului Cultura (1954),
aceastd publicatie a fost organ al Uniunii Scriitorilor (1977). Tn anii 1988-1989,
saptamanalul condus de scriitorul Nicolae Dabija a fost cea mai importanta ti-
pariturd periodica din fosta RSSM care a pledat pentru renasterea nationala.
in perioada de glorie, sdptdmanalul Literatura si Arta a avut cel mai mare tiraj
—260.000 de exemplare. Dupa proclamarea independentei Republicii Moldova,
publicatia si-a schimbat forma de proprietate, devenind societate cu raspundere
limitata.

Presa de cultura de-a lungul anilor s-a confruntat cu multiple dificultati, in
special de ordin financiar, din care motiv deseori a avut si un caracter disconti-
nuu. Astfel, revista Viata Basarabiei, 2001 (director acad. Mihai Cimpoi) ce s-a
dorit a fi succesoarea revistei cu acelasi nume, editata in 1932 de Pan Halippa si
scriitorul Nicolae Costenco, a existat doar trei ani. Ziarul Lanterna Magicd, 1991,
din aceleasi motive, a aparut cu intreruperi pana in anul 2000.

n anii 90, segmentul de presa locald a fost influentat nesemnificativ de
initiativa privata. Tn studiul APl (2011), acest fapt a fost explicat astfel: ,in primii
ani de la proclamarea independentei Republicii Moldova, presa privata locala
intarzia s& apara. In primul rand, jurnalistii angajati la publicatiile raionale se bu-
curau de o anumita libertate editorialda comparativ cu perioada sovietica, cand
cenzura si comenzile politice se aflau la ordinea zilei. Fondatorul nu dicta direct
politica editoriald, desi autoritatile publice locale se regaseau frecvent in pagi-
nile ziarului. Tn al doilea rand, procesele social-politice complexe de la inceputul
anilor "90, dar si lipsa cunostintelor si traditiei Tn editarea ziarelor, au frant avan-
tul unor ziaristi sau oameni de afaceri de a fonda o publicatie periodica privata
locala. Altfel spus, presa locala inca nu era conceputa ca o afacere in Republica
Moldova”. [95]
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Aparitia presei locale private a fost catalizata de evenimentele social-po-
litice ce-au urmat dupa alegerile din 1995, cand Partidul Democrat-Agrar din
Moldova (PDAM), guvernand structurile centrale de stat, a obtinut intaietatea
si in constituirea organelor administratiei publice locale (APL). Atunci, PDAM a
operat epurari de cadre, in special in presa locala oficiald, anuland confortul de
alta data al jurnalistilor. Acest fapt a incurajat editarea ziarelor independente.
Printre primele ziare de acest fel au fost Cnpoc u npednoxceHue (Cerere si ofertd,
1994) de la Balti, Business info (1995) de la Cimislia, Cuvdntul (1995) de la Rezi-
na, Cugetul (1996) de la Balti, Gazeta de Vest (1996) de la Nisporeni, Est Curier
(1997) de la Criuleni, Accent provincial (1997) de la Glodeni, Unghiul (1997) de
la Ungheni. Tn 1998 au fost lansate ziarele Observatorul de Nord de la Soroca,
Metronom de la Cilarasi si Ora locald de la laloveni. Tn 1999 au apérut alte sase
publicatii (Metronom — la Cantemir, Strdseneanca, Ecoul nostru — la Sangerei,
Glia drochiand, Nord Info — |la Edinet si Anina-info — la Anenii Noi). Majoritatea
publicatiilor au reusit sa perpetueze pe piata mediatica din Republica Moldo-
va gratie faptului ca s-au sprijinit reciproc, unindu-se Tn Asociatia Presei Inde-
pendente. Totodata ele au beneficiat de un puternic suport financiar din partea
Fundatiei Soros-Moldova (FSM).

n anul 1994, aceasta fundatie in premiera pentru Republica Moldova a lan-
sat Programul de asistenta a publicatiilor independente, in special a celor locale,
inzestrandu-le cu echipamente performante si hartie de ziar. Potrivit Raportului
Fundatiei Soros-Moldova la 10 ani de activitate (1992-2001), in acest rastimp
au fost promovate circa 50 de proiecte in domeniul media. in temeiul lor, 22 de
publicatii periodice si cinci posturi de radio, preponderent locale, au beneficiat
de echipament, 35 de ziare si reviste — de hartie, calculatoare si conectare la in-
ternet. Tn 1999, de exemplu, Fundatia Soros-Moldova, potrivit raportului anual
de activitate, a sustinut publicatiile locale independente Gazeta de Vest (Nispo-
reni) — S 2000, Accent provincial (Glodeni) — S 3933, Ora locald (laloveni) — S
15000, Anina-info (Anenii Noi) — S 2342, Unghiul (Ungheni) — S 4500. Sprijinul
acordat pe parcursul anilor "90 a constituit astfel un factor important al initiativei
private Tn domeniul mediilor locale, inclusiv in UTA Gagauzia (Acik Ghioz, 1995;
Gagauz halki, 1999 etc.) si raioanele de est ale republicii (ziarul Novaia Gazeta,
de exemplu).

in prima jumétate a anilor "90 au fost ficuti primii pasi si in dezvoltarea
radioteleviziunii private. Referindu-ma la inceputurile acestui proces, estimam
in articolul Audiovizualul autohton: oportunitatea strategiei nationale de dez-
voltare (2006): ,,...accesul operatorilor nestatali in campul radioteleviziunii in
aceasta perioada a fost nesemnificativ. Putinele servicii de radio (Unda Liberd,
1993, Radio Nova, Radio Polidisc, Micul Samaritean, 1994, d’OR, 1998, Vocea
Basarabiei, 2000) si cele de televiziune prin cablu si eter (Electron, Tiraspol; STV,

117



Slobozia, 1988, TVC, Camenca, Satelit TV, Chisinau, 1989; Eurocablu, Chisinau,
1994, Catalan, Chisindu, 1995 etc.), desi au marcat configuratia audiovizualului
autohton, nu au generat, totusi, renovarea structural-institutionald profunda a
audiovizualului. Aceasta, derulata intr-o maniera sporadica si episodica, a fost,
in temei, alimentata exclusiv de initiativa privata sau comuntara in lipsa unui
cadru legal si conceptual regulatoriu”. [162]

n anul 1995, odaté cu adoptarea Legii audiovizualului, in premierd pentru
Republica Moldova a fost acreditata notiunea de ,institutie privata” in domeniul
radiodifuziunii si televiziunii. Entitatea respectiva a fost tratata drept , institutie
creatd cu capital integral privat sau majoritar privat, care reflecta interesele unei
persoane sau ale unui grup de persoane” (art. 1). Ca si in cazul presei scrise,
institutia audiovizuala privata a putut fi creata de catre una ori mai multe per-
soane fizice sau juridice din Republica Moldova sub orice forma de organizare
juridica in conformitate cu legislatia (art. 5). Actul legislativ totodata a stabilit
ca o persoana fizica sau juridica din Republica Moldova poate detine mai mult
de 50% din capitalul statutar doar la o singura institutie a audiovizualului iar la
altele — nu mai mult de 20%. Prin amendamentul din 4 iunie 1999, intreprinde-
rile de telecomunicatii si intreprinderile de exploatare a retelelor de comunicatii
audiovizuale au fost lipsite de dreptul de a fi fondatoare sau coproprietare ale
institutiilor audiovizualului. Legea, de asemenea, a interzis accesul persoanelor
fizice sau juridice straine, cu exceptia celor de la intreprinderile mixte la care
participa subiecti din Republica Moldova, sa fondeze institutii ale audiovizualu-
lui pe teritoriul Republicii Moldova.

Cadrul legislativ a stimulat in a doua jumatate a anilor '90 dezvoltarea presei
electronice private. ,n aceastd perioads, scriam in 2006 in articolul citat, a fost
atestatd o eruptie spectaculoasa in domeniul presei electronice. Astfel, daca in
anul 1997 Consiliul Coordonator al Audiovizualului a eliberat 28 de licente pen-
tru studiourile de televiziune cu emisie prin unde, MMDS si cablu si 7 — pentru
posturile de radio, inclusiv celor initiate anterior, atunci catre anul 2004, respec-
tiv, 167 si 40 (intre acestea s-au numarat o serie de posturi private emblematice
de televiziune ca ProTV Chisindu si Prime TV, lansate pe piata autohtona in 1999
— c.m.). Desi salutara ca indiciu al dinamizarii structural-institutionale a presei
electronice, ascensiunea remarcata a relevat totodata multiple practici mediati-
ce imperfecte de aplicare a legii specifice care, in definitiv, au asezat constituirea
audiovizualului autohton Tn coordonate improprii si defectuoase” [162]. Ele s-au
reliefat In urmatoarea perioada de dezvoltare a audiovizualului national.

B. Presa scrisa si electronica privata, doua decenii mai tarziu
in perioada de referintd, segmentul de tiparituri si servicii audiovizuale
private au cunoscut atat urcusuri, cat si declinuri. Asertiunea este potrivita, in-
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tai de toate, pentru mediile traditionale — presa scrisa. Datele oferite de Biroul
National de Statistica (BNS) confirma ascensiunea ziarelor si a revistelor, in buna
parte private, in anii 2000 si descresterea lor ca titluri si tiraje in deceniul urma-
tor. Astfel, Tn 2010, anul de varf al presei scrise indigene, s-au editat 207 titluri de
ziare (fata de 176 in 2000), inclusiv 100 in limba romana, acestea avand un tiraj
anual de 50 milioane de exemplare, inclusiv 17 milioane — in romana. Revistele
au aparut in numar de 245 (fata de 99 in 2000), inclusiv 107 in romana cu tira-
je anuale respectiv de 2,9 si 1,4 milioane de exemplare. in urméatorul deceniu,
conform datelor BNS din 2020, numarul de titluri de ziare a scazut pana la 113,
dintre care in romana — 60, iar al revistelor — pané la 195 si 63 respectiv. In de-
clin a fost si tirajul publicatiilor: la ziare — pana la 19, iar la reviste — pana la 1,5
milioane de exemplare anual.

Tendinta descendentad sau de acalmie in dezvoltarea presei scrise private din
acest rastimp a fost generata de mai multi factori. E vorba, intai de toate, de fap-
tul cd publicatiile periodice, din lipsa de cunostinte si competente manageriale
necesare, nu erau, in frecvente cazuri, concepute ca o afacere, in conditiile eco-
nomiei de piata. Tn al doilea rand, presa privata s-a confruntat cu mari dificultiti
insurmontabile de ordin financiar (preturi inalte la hartie, echipamente, servicii,
inclusiv de distribuire etc.), fapt ce a impiedicat atat avansarea pe piata a pre-
Deseori, suportul financiar acordat de partenerii de dezvoltare a fost valorifi-
cat pentru acoperirea unor nevoi curente, fara a fi utilizate pentru a pozitiona
publicatiile locale cert si de lunga durata pe piata mediatica. Publicitatea limitata
si (sau) monopolizata, precum si redirectionarea reclamei spre mediile electro-
nice si, mai nou, spre internet, a subrezit si mai mult potentialul financiar al
presei tiparite. Declinul presei tiparite a fost generat, de asemenea, de schim-
barile produse Tn topul preferintelor de platforme media ale consumatorilor de
informatie: sondajele au aratat ca presa scrisa, mai ales in ultimul deceniu, a
devenit sursa a patra sau chiar a cincea de documentare despre realitatile Tncon-
juratoare. Acestea si alte circumstante au cauzat dezinteresul capitalului privat
fatd de presa scrisd. In consecint3, in deceniul de la urm3 s-a atestat un numar
nefnsemnat de initiative private pe acest segment al mediilor de informare. Ori-
cum, in perioada de referinta au fost inregistrate mai multe tentative importante
de acest gen la scard nationala si la nivel local.

in primul caz e vorba, intai de toate, de publicatia privatd de investigatie
Ziarul de Gardd, ce s-a dovedit a fi cel mai longeviv ziar privat de raspandire
nationald initiat Tn acei ani. Primul numar al tipariturii de investigatii in limba
romana a aparut pe 29 iulie 2004. Pentru a-si spori audienta, in anul 2015 a fost
initiatd editia de limba rusa. Tn 2006 a fost lansatd publicatia saptimanala priva-
ta Curier agricol (azi — Gazeta satelor). Anii 2000 au fost marcati de asemenea
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de lansarea unui sir de reviste private, in special cu tenta mondena (Aquarelle,
2003, VIP Magazin si Ostap, 2004, Punkt, 2005,) sau din domeniul educatiei (de
exemplu, revista bilunara de inovatie pedagogica Invdtdtorul modern, 2010).

Pe 7 decembrie 2010 a fost initiata aparitia ziarului Adevarul Moldova
ce a constituit o tentativa certa de a readuce in spatiul local presa cotidiana
edificata pe principiile jurnalismului liber de informare si analiza. Editat de
trustul romanesc Adevdrul Holding, ziarul o avut o periodicitate de cinci ori pe
saptamana si un volum ce varia intre 16 (in zilele de marti, miercuri si joi) si 24
de pagini color (luni si vineri). Ulterior au mai aparut si alte publicatii private
(Ziarul National, 2013; ziarul din Romania Evenimentul zilei, editie din Repu-
blica Moldova; Cronica, 2016). Majoritatea dintre noile publicatii, cu exceptia
Ziarului de Gardd, precum si a revistelor mondene, pe parcursul vremii din
motive de ordin financiar au abandonat formatul printat, imbratisandu-l pe
cel electronic. Ziarul National, de exemplu, a renuntat la versiunea printata
n iunie 2016. Tn aceeasi perioad3, la fel a procedat si editia pentru Republica
Moldova a ziarului din Romania Evenimentul zilei.

Declinul ce a pus stapanire pe presa scrisda privata de talie nationala in
perioada de referintd a fost propriu si pentru segmentul de pres3 locald. Tn
debutul anilor 2000, Fundatia Soros-Moldova a sistat subventionarea presei
locale. Din acest motiv, la scurt timp mai multe publicatii private locale si-au
incetat aparitia. Intre acestea s-au numérat Cetatea (Orhei), Cugetul (Blti),
Duminica (Falesti), Vesti (Rezina), Anina-Info (Anenii Noi), Metronom (Calarasi
si Cantemir). In 2002, fundatia respectivd a reluat programul de sustinere a
presei locale, printate si electronice. Pana in 2004, ea a realizat diverse proiec-
te de Tnzestrare a ziarelor si a serviciilor de radio locale cu echipament, hartie,
abonare la fluxurile de stiri, procurare de softuri specializate si conectare la
internet. in 2005 a demarat suportul acordat unor ziare locale pentru extinde-
rea arealului de rdspandire. Tn consecintd, intre 2003-2009, potrivit studiului
API (2011), chiar daca au fost inchise unele publicatii locale (Accent provincial
de la Glodeni sau Aciic Ghioz din UTA Gagauzia), au aparut alte opt ziare priva-
te noi (Cahul expres, Desteptarea — Nisporeni, Expresul de Ungheni, CimPrim,
Cimislia, ProFamilia, Rezina, Munca pasnicd, Straseni, Curierul de Hdncesti
si Gazeta.MD, Bilti). Tn ultimul deceniu, desi s-a produs o anume triere, s-a
constituit o retea locald de presa privata viabila. Potrivit datelor cuprinse in
Catalogul Postei Moldova, in 2019, de exemplu, se editau circa 20 de ziare pri-
vate locale. Majoritatea dintre ele se raspandeau in aria unui singur raion iar
cateva au capatat statut de ziar regional (Cuvdntul adresat raioanelor Rezina,
Telenesti si Orhei, de exemplu).

Presa tiparita privata in raioanele de est ale Republicii Moldova, ca si din
UTA Gagauzia, s-a dezvoltat cu multa Tntarziere in raport cu celelalte regiuni
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ale tarii, registrul publicatiilor particulare numara putine titluri. Una dintre
cele mai populare a fost ziarul independent de cultura si divertisment Dobryi
deni (Ziua bund) publicat la Rabnita. [8; 268; 287]

n ultimele dou3 decenii, audiovizualul in general, cel privat in particular,
ca si presa printata de altfel, dupa cum am aratat, a cunoscut doua tendinte.
Prima, de ascensiune, s-a atestat in anii 2000. Atunci, numarul radiodifuzori-
lor, potrivit datelor CCA cuprinse in raportul pentru anul 2018, a crescut de la
88 pana la 280. Ascensiunea lor, in buna parte, s-a produs pe contul preluarii
programelor straine fara a li se conferi o plusvaloare de continut local. La finele
anului 2001, constatam in articolul Audiovizualul autohton: oportunitatea stra-
tegiei nationale de dezvoltare (2006) ca posturilor locale, axate pe productia
proprie, le revenea doar ceva mai mult de 9 la suta din oferta audiovizuala
totala. Altfel spus, peste 90 la suta dintre radiodifuzorii privati, caci despre ei e
vorba, au preferat sa fie extensii de distribuire ale unor servicii media straine.
[162]

in deceniul urmator s-a atestat cea de-a doud tendintd, descendents, ex-
primata in reconfigurarea cantitativa si, intr-un anumit sens, calitativa a pietei
audiovizuale autohtone. Astfel, potrivit datelor cuprinse Tn Raportul cu privire
la activitatea Consiliului Audiovizualului Tnh 2020, daca Tn anul 2010 aceasta a
cuprins 280 de radiodifuzori iar Tn 2015 — 207, atunci in 2020 — 176. Reconfi-
gurarea pietei audiovizuale a fost cauzata, in mare parte, de neprofitabilitatea
afacerii private media din cauza pietei publicitare restranse, concentrarea to-
rentelor de publicitate si directionarea preferentiala a lor spre anumite medii
de informare (acest subiect va fi detalizat in paginile urmatoare).

Pe acest fundal general vom aminti doar o serie de initiative private ce
s-au remarcat pe piata audiovizuala indigena. E vorba, intai de toate, de ser-
viciile de televiziune Jurnal TV si Publika TV, ambele lansate in 2010 drept
televiziuni de stiri cu produs exclusiv local (ulterior, Jurnal TV si-a schimbat
formatul, devenind un post generalist). Tn ultimul deceniu au aparut, de ase-
menea, o serie de televiziuni private care s-au integrat Tn tesutul unor servicii
audiovizuale straine (Canal 2, Canal 3, mai nou (2019) — Canal 5, ultimul avand
matricea postului Piatyi kanal din Sankt-Petersburg). Din aceeasi categorie au
ficut parte TVS8, TV Centrald/TV6, TV Orhei etc. In perioada de referintd au fost
lansate si o serie de posturi private de radio (amanunte vezi in Compartimen-
tul I al prezentei lucrari).

Segmentul privat, desi insuficient de sustenabil, totusi a conferit noi di-
mensiuni evolutiilor din mass-media autohtone. Acesta a oferit consumatoru-
lui continuturi alternative celor de stat, diversificandu-le posibilitatile de a-si
alege sursele de informare.
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3.2. Proprietati si proprietari media

A. Transparenta proprietarilor si proprietatilor media in anii *90

Actele legislative din anii "90, in buna parte, au trecut cu vederea subiec-
tul privind proprietatea si proprietarii mass-media. Ele au facut referinta la alte
notiuni, traditionale in uzul din perioada sovietica, cum au fost fondator/cofon-
dator, editor, colectiv redactional, redactor (redactor-sef), conducator de agen-
tie. Tn unele cazuri, ele veneau s& substituie discret notiunea de proprietar, ca,
de exemplu, in p. 3 al art. 5 din Legea presei (1994): , Persoanele fizice si juridice
strdine au dreptul sa participe la fondarea publicatiilor periodice si agentiilor
de presa numai in calitate de cofondatori si sa detina cel mult 49% din capitalul
statutar”. [146]

Nici Legea audiovizualului (1995), desi a legiferat existenta radiodifuzorilor
privati, nu a cuprins referinte deslusite si convingatoare privind proprietatea si
proprietarii din domeniul audiovizualului.

B. Transparenta proprietarilor si proprietatilor media, doud decenii
mai tdrziu

Proprietatile si proprietarii media au ramas de asemenea in afara reglemen-
tarii juridice clare si exhaustive in actele legislative din anii 2000. Desi Codul
audiovizualului (2006), in redactia lui initiala, a facut referinta la aceste notiuni,
abordarea lor a fost tangentiala, generalad sau contextuala. Alin. (3) lit. b) din art.
23, de exemplu, a prevazut ca ,eliberarea licentei de emisie va corespunde prin-
cipiului de asigurare a pluralismului in domeniul audiovizualului, excluzandu-se
posibilitatea creadrii premiselor pentru instituirea monopolului si concentrarii
proprietatii in domeniul audiovizualului si in domeniul mass-media in genere”.
Art. 66, stabilind cadrul legal de functionare a radiodifuzorilor privati, a cuprins
insa reglementari insuficiente referitoare la structura si statutul proprietarilor si
proprietatii in domeniul audiovizualului. [65]

Lipsa actelor legislative sau prevederile partiale si insuficiente privind pro-
prietatea media au generat la acest capitol o deplina opacitate informationala.
Tn anii *90-2000, unica sursa in acest sens s-au dovedit analizele publicatilor pe-
riodice sau ale organizatiilor neguvernamentale. Din ele, publicul din Moldova a
aflat, de exemplu, ca Publika TV la inceput a apartinut mogulului media din Ro-
mania, Sorin Ovidiu Vantu, apoi, canalul a fost cumparat de Dumitru Tara, fostul
manager. Ulterior, noul proprietar al postului oficial a devenit un cetatean din
Ucraina, de profesie tractorist, fost pompier, apoi manager al unei companii de
telefonie mobila. Compania sa care detinea in proprietate si Publika TV a facut
parte dintr-un lant de alte companii din Noua Zeelanda care nu au nicio legatura
cu jurnalismul [58;75]. in fapt, s-a dovedit cd Publika TV s-a aflat in proprietatea
altei persoane.
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Potrivit investigatiilor efectuate de ziarele Adevarul si Jurnal de Chisindu,
citate de autorii studiului Transparenta proprietdtii mass-media in Republica
Moldova [75], compania media iCS ,,Prime” SRL la ora respectivd il avea drept
proprietar pe prim-vicepresedintele Parlamentului si membrul Partidului Demo-
crat din Moldova (PDM), Vlad Plahotniuc. Printre institutiile media care au facut
parte din aceasta entitate s-ar fi numarat Prime TV, Prime FM, Canal 3, 2 Plus,
Maestro FM si Megapolis FM. Acelasi lucru I-au afirmat atunci si Asociatia pen-
tru Dezvoltarea Culturii si Protectiei Drepturilor de Autor si Conexe , Apollo si
Asociatia Presei Independente. in context, pe 21 iulie 2014, ziarul Adevdrul il cita
pe directorul API:, Actuali si fosti deputati detin posturi de radio si TV. Bunaoara,
prim-vicepresedintele PD, Vlad Plahotniuc, detine statiile de radio Maestro FM
si Prime FM si posturile TV Canal 3, 2 Plus si Prime TV, plus Publika TV, angajatii
carora au participat la petrecerea de dupa rebranding. Chiril Lucinschi detine
indirect TV7 si TNT Bravo. Deputatul Valeriu Saharneanu a fost cofondator al
postului de radio Vocea Basarabiei”.

Veridicitatea acestor si altor date similare, desi ulterior in buna parte a fost
confirmata, la momentul publicarii investigatiilor respective a fost tratata cu o
anume doza de scepticism si neincredere, investigatiile fiind percepute de o par-
te dintre observatorii locali drept un instrument de lupta politica. Asa sau altfel,
transparenta proprietatii si a proprietarilor media catre mijlocul ultimului dece-
niu a devenit o necesitate sociala stringenta.

in iulie 2014, parlamentul a adoptat in prima lecturd cateva amendamen-
te la Codul audiovizualului ce urmau sa scoata din umbra proprietarii media si
sursele lor de finantare. Ele prevedeau obligatia radiodifuzorilor de a include
informatia privind proprietarii media in rapoartele anuale prezentate la Consiliul
Coordonator al Audiovizialului, acesta fiind responsabil de a le face publice prin
plasarea lor in cel tarziu trei zile pe site-ul autoritatii publice de reglementare a
audiovizualului.

Amendamentele de referinta au fost tratate divergent. Unii si-au aratat
satisfactia ca beneficiarii de informatie, in sfarsit, vor cunoaste cine sta in spa-
tele unui sau altui serviciu audiovizual. Altii, potrivit ziarului Adevdrul Moldova
din 21 iulie 2014, si-au exprimat speranta ca amendamentele nu sunt ,,0 noua
carpeald a Codului audiovizualului”. Au fost formulate de asemenea un sir de
propuneri, inclusiv privind interzicerea accesului pentru firmele Offshore de
a fonda institutii media. Dupa lungi examinari si dezbateri, dictate, posibil, si
de rezistenta opusa transparentei proprietatii media, Codul audiovizualului din
2006 totusi a fost modificat si completat (5 martie 2015).

Inovatia amendamentului de referintd a constat, intai de toate, in faptul ca
el, pentru prima data in circuitul juridic autohton, a pus notiunea de proprietar
beneficiar in raport cu institutiile media care a substituit conceptul de fondator.
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Aceasta a fost definita drept , persoana fizica care, in temeiul legii si/sau al con-
tractului, se afla in una sau mai multe din urmatoarele situatii:

- beneficiaza sau poate beneficia de orice tip de venit din activitatea unui
radiodifuzor sau distribuitor de servicii si nu are obligatia de a preda acest venit
unei terte persoane;

- detine, direct sau indirect, prin persoane afiliate in sensul art. 6 al Legii nr.
171 din 11 iulie 2012 privind piata de capital, controlul asupra radiodifuzorului
sau distribuitorului de servicii;

- are calitatea de membru al organului de conducere al unei persoane juri-
dice cu scop necomercial sau al unei persoane juridice in care nicio persoana fizi-
ca nu detine o cota de participare egala cu sau mai mare decat cota substantiala,
de asemenea are competenta sa revoce, singura sau impreuna cu alti membri,
majoritatea membrilor consiliului, organul executiv sau majoritatea membrilor
organului executiv si/sau cenzorul ori majoritatea membrilor comisiei de cenzori
a radiodifuzorului sau a distribuitorului de servicii”.

Amendamentele la Codul audiovizualului operate Tnh 2015 au mai prevazut
in alin. 6 al art. 66 angajamentul radiodifuzorului privat sa faca public pe pagina
web a serviciului de programe, pentru care radiodifuzorii au obtinut licenta de
emisie, lista cu numele proprietarului beneficiar/proprietarilor beneficiari si da-
tele privind cota lor de participare la capitalul social. Datele de referinta trebuie
de asemenea sa se regaseasca, conform alin. 7 al aceluiasi articol, in rapoartele
anuale prezentate pana pe 1 mai Consiliului Coordonator al Audiovizualului, ele
elucidand numele, cetdtenia proprietarului beneficiar/proprietarilor beneficiari,
structura proprietatii, organigrama si capitalul radiodifuzorului, sursele de finan-
tare a serviciului de programe si informatii privind realizarea conceptiei servi-
ciului de programe pentru anul de activitate precedent. Legea mai stipula ca in
calitate de proprietari beneficiari ai radiodifuzorilor privati nu pot fi autoritatile
publice de orice nivel, institutiile de drept public finantate de la bugetul de stat,
partidele si formatiunile politice, intreprinderile si institutiile specializate in do-
meniul comunicatiilor electronice.

Centrul de Politici si Reforme, monitorizand procesul de implementare a
noilor prevederi, a constatat in 2018: ,,Chiar daca in 2015 Codul audiovizualului
a fost modificat, obligdnd institutiile media sa publice pe site-urile lor si cel al
CCA declaratii privind beneficiarul final al radiodifuzorului privat, CCA nu verifica
daca aceasta informatie este veridica sau nu. O prevedere importanta a noului
document este aceea ca ,0 persoana fizica poate fi proprietar-beneficiar la cel
mult doua servicii de televiziune generaliste si/sau de stiri, precum si la cel mult
doua servicii de televiziune tematice” si ca niciun proprietar-beneficiar nu poate
detine o cota mai mare de 35% din audienta, respectiv nu poate avea o pozitie
dominanta. Oricum, aceasta nu exclude ca persoane apropiate unuia dintre pro-
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prietari sa detinad o institutie mass-media care, de fapt, sa promoveze aceeasi
agenda (https://watch.cpr.md/transparenta-proprietatii-mass-media/).

Prevederile noi operate in 2015 prin amendarea Codului audiovizualului
(2006) au fost mentinute esentialmente si in Codul serviciilor media audiovizu-
ale al Republicii Moldova (2018). Ele s-au regasit in art. 28 al noului cod. Acesta,
dimensionand regimul juridic al proprietatii furnizorilor privati de servicii me-
dia (persoane fizice si juridice), a modificat termenul de prezentare a raportului
anual catre Consiliul Audiovizualului, stabilindu-I pana la 1 februarie [66].

Implementarea prevederilor legale privind proprietarii si proprietatea me-
dia audiovizuale a asigurat un anume grad de transparenta pe acest segment al
mijloacelor de informare. Astfel, pe site-ul Consiliului Audiovizualului sunt plasa-
te declaratiile pe propria raspundere ale radiodifuzorilor cu privire la asigurarea
transparentei proprietatii. Potrivit lor, la data de 1 ianuarie 2019, in audiovizu-
alul autohton au fost circa 80 de proprietari beneficiari, inclusiv 34 in sectorul
televiziunii, 29 —n campul radiodifuziunii si 16 au avut proprietati atat in dome-
niul radio, cat si in cel al televiziunii. Circa 59 la suta dintre ei au actionat pe piata
audiovizuala regionala, ceva mai mult de 38% — pe cea locala. Piata audiovizuala
privata nationalad a fost dominatd, pana la declinul guvernarii PDM (anii 2018-
2019), de doi proprietari beneficiari (Prime TV — ,,General Media Group Corp.”
SRL si Canal 2 — ,Telestar Media” SRL), iar de facto, potrivit observatorilor, de
unul, Vlad Pahotniuc.

3.3. Concentrarea si monopolizarea media. Grupuri de presa

A. Fenomenul concentrarii media in anii "90

Tn anii *90, in Republica Moldova s-a produs demonopolizarea intens3 a
presei, detinuta in totalitate In perioada sovietica de PCUS si s-a derulat diver-
sificarea ei. Probabil, in virtutea acestei tendinte magistrale, nici Legea presei
(1994), nici cea a audiovizualului (1995), unicele acte legislative de profil din pe-
rioada examinatd, nu au ficut referinte exprese la concentrarea media. in acest
context, in articolul Spatiul public si comunicarea mediaticd in Moldova (2000),
constatam: ,,Corpul static de alta data al mass-media a prins viata. Semnificati-
ve in acest sens sunt evolutiile din presa electronica. Catre debutul anilor 90,
in Moldova activa o singurad institutie audiovizualda — actuala Companie de Stat
Teleradio-Moldova. (...) La ora actuald, in sectorul comunicational electronic mai
functioneaza circa 50 de studiouri tv private prin unde, 27 — prin cablu, patru —
mixte. Schimbari importante s-au produs si in cdmpul agentiilor de informatie.
Monopolul exclusiv al institutiei guvernamentale Moldova-pres a fost diluat de
cele circa 10 agentii independente printre care pe piata locala au reusit sa se
afirme Basa-press, Infotag, Flux, Nica-press, Deca-press, Interlic. Ele, poate exce-
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sive ca numar pentru arealul restrans al Moldovei, se remarca prin tendinta de a
valorifica in profunzime cursul evenimentelor locale si de a le prezenta pe filiere
diferite. Presa scrisd a inregistrat si ea schimbari cantitative considerabile. in
acest sector, dinamismul este poate cel mai pronuntat, astfel incat astazi suntem
in dificultate sa operam cu careva date statistice exacte. Vom remarca totusi ca
numarul de titluri de ziare si reviste in anul 1997 constituia 460”. [180]

n anii *90, spatiul mediatic autohton nu a fost supus procesului de con-
centrare, cu exceptia statului care, dupa cum am aratat in paginile anterioare, a
detinut un anume monopol in acest domeniu. Procesul de concentrare media
si de creare a grupurilor de presa in sectorul privat a aparut si s-a amplificat in
special in ultimul deceniu.

B. Grupuri media, doua decenii mai tdarziu

Concentrarea si monopolizarea mijloacelor de informare, devenind in ulti-
mul deceniu caracteristici ale pietei mediatice autohtone, au afectat diferit pre-
sa scrisa, cea electronica si new media. Cel mai putin aceste procese s-au regasit
in cdmpul presei tiparite pe motiv ca aceasta, reducandu-si importanta in randul
consumatorilor locali in calitate de sursa de informare, a pierdut atractivitatea sa
politicd, economica si informationala. Sectorul audiovizual traditional (serviciile
de radio si, mai ales, cele de televiziune), constituind in acest rastimp cea mai
populara platforma de informare publica in Moldova, a fost concomitent si cel
mai atractiv sector pentru actantii concentrarii media. Totodata, in ultimii ani s-a
atestat concentrarea entitatilor de informare online. E de notat ca procesul de
concentrare media a fost sub incidenta directa a factorului politic, acesta deter-
minand ascensiunea sau declinul gradului si al structurii monopolizarii media.

Practic, procesul de concentrare a institutiilor audiovizuale a fost declansat
in 2010. Pana atunci, acest proces a fost restrictionat de Codul audiovizualului
(2006) care 1n alin. (3) al art. 66, redactia initiala, prescria ca , 0 persoana fizica
sau juridica poate detine cel mult doua licente de emisie in aceeasi unitate ad-
ministrativ-teritoriald sau zona, fara posibilitatea de a detine exclusivitatea”. Pe
9iulie 2010, aceasta prevedere legala a fost modificata de Parlamentul Republi-
cii Moldova prin legea nr. 164. In rezultat, restrictia mentionatd de dous licente
a fost anulata, stabilindu-se noul plafon de cinci servicii media audiovizuale pe
care le poate detine un fondator. Actul legislativ respectiv a intrat in vigoare pe
1 octombrie 2010.

Noul cadru legal pe acest palier, astfel, a creat conditii propice pentru inten-
sificarea procesului de concentrare a audiovizualului indigen si de monopolizare
a lui in diferite structuri media. Aceste conditii au fost valorificate din plin mai
ales intre anii 2010-2016. Organizatia internationala Reporters sans Frontieres
— RSF (Reporterii fdrd Frontiere), referindu-se la evolutiile respective, a calificat
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Republica Moldova in raportul sau din iulie 2016, ,Médias: les oligarques font
leur shopping” (Mass-Media: oligarhii fac cumpdrdturi), drept tara cu ,proble-
me sensibile”.

Situatia Moldovei la acest capitol, desi se afla intre tarile cu un grad redus
de concentrare a mass-media si cele cu un grad sporit de monopolizare a mijloa-
celor de informare, a fost suficient de confuza, deoarece concentrarea mediilor
audiovizuale a fost efectuata in lipsa de transparenta a proprietatilor din dome-
niu. Proba concludenta in acest sens a fost oferita de investigatia Rise Moldova,
cand s-a constatat ca patru servicii de televiziune (Publika TV, Prime TV, Canal 3
si Canal 2) apartin General Media Group SRL fondata de OTIV Prime Media BV,
o companie de tip offshore inregistrata in Olanda [247]. Din acest motiv ii dam
dreptate cercetatoarei Olivia Pirtac care, in articolul Concentrarea proprietdtii
media in Moldova — o problemé globald (2016), nota: ,,intre 2010 si 2016, mag-
natii din Moldova au avut liber la fortificarea imperiului lor mediatic. in toata
aceasta perioada, informatia despre proprietari se cunostea neoficial” [219].
Lucrurile s-au clarificat, dupa cum am aratat Tn compartimentul precedent, din
martie 2015 cand sub presiunea societatii civile a fost adoptata Legea nr. 28 ce
a impus o serie de norme privind declararea proprietarilor-beneficiari, instituind
astfel transparenta proprietatii media.

Pe 26 februarie 2016, parlamentul a revenit la alin. 3 al art. 66 al Codului al
audiovizualului din 2006. Atunci, prin legea nr. 11, acest articol a fost modificat
si completat astfel: ,,cuvantul ,cinci” se substituie cu cuvantul ,,doud”, iar in final
se completeaza cu cuvintele ,,si poate fi actionar majoritar la cel mult doi radio-
difuzori”. Altfel spus, la aproape sase ani distanta, prevederea antimonopol din
2010 a fost repusa in vigoare. La timpul respectiv, aceasta decizie a fost comen-
tata diferit: unii au vazut in ea un indiciu al dorintei de a pune capat concentrarii
excesive a pietei media, altii— o proba ca impartirea pietei media a fost finalizata
de jucatorii principali si ca loc pentru alti ,,giganti” nu a mai ramas.

Codul serviciilor media audiovizuale din 2018 (art. 28) a reiterat prevederile
anterioare, conform carora ,,0 persoana fizica poate fi proprietar beneficiar la
cel mult doua servicii de televiziune si la cel mult doua servicii de radiodifuziune
sonord”. ,Persoana fizica, sotul/sotia acesteia sau persoana juridica care este
fondator/asociat/proprietar unic ori care detine o cota mai mare de 50% din
actiunile, din drepturile de vot sau din capitalul social al unei persoane juridice
din domeniul serviciilor media audiovizuale, se arata in alin. 8 al aceluiasi arti-
col, nu poate detine mai mult de 20% din actiunile, din drepturile de vot sau din
capitalul social al unei persoane juridice din domeniul serviciilor media audiovi-
zuale aflate 1n jurisdictia Republicii Moldova”. Codul a stipulat si un sir de clauze
ce restrictioneaza tendinta de eliminare a concurentei de pe piata media (orice
acorduri sau actiuni coordonate ale persoanelor fizice si juridice concurente din
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domeniul serviciilor media audiovizuale, care detin Tn comun o situatie dominan-
ta pe piata, daca acestea au sau pot avea drept rezultat limitarea concurentei;
precum si cele ale persoanelor fizice si juridice neconcurente din domeniul ser-
viciilor media audiovizuale, dintre care o persoana detine o situatie dominanta
pe piata, iar cealalta este furnizorul sau cumparatorul acesteia etc.) [66].

n context, se cer a fi ficute cateva remarci. Mediile de informare, in spe-
cial cele audiovizuale, pana la instituirea transparentei proprietarilor media si
amendarea art. 66 n redactia 2016, in multe cazuri apartineau unor companii
inregistrate in zone offshore. Angajamentul media de a scoate din umbra pro-
prietarii-beneficiari a generat, intr-un anumit sens, deoffshorizarea lor si crea-
rea unor structuri media locale. Totodatd, e de mentionat ca trusturile media
autohtone au constituit entitati instabile, acestea fiind influentate puternic atat
de factorii politici, cat si de confruntarea concurentiala neloiala. E de retinut si
faptul ca in acest proces s-a produs conservarea nivelului anterior de concentra-
re media (deja in formule conforme noilor prevederi legale). Tn acest sens, date
concludente pot fi extrase din studiul Capturarea mass-media si a altor mijloa-
ce de comunicare publicd in Republica Moldova efectuat in 2017 de un grup
de cercetatori in cadrul unui proiect API si Transparency International Moldova.
Aceasta stare de lucruri s-a mentinut si in ultimii doi ani, in special dupa iesirea
de la guvernare a Partidului Democrat (2019), cand s-a prefigurat tendinta spre
refmpartirea pietei mediatice.

Piata mediatica autohtona, preponderent cea audiovizuald, in ultimul de-
ceniu a fost dominata de cateva grupuri de presa, fiecare, direct sau indirect,
afiliat diferitor formatiuni politice. n functie de statutul (partid de guvernare,
coparticipant la actul guvernarii, formatiune in deriva politica sau sociala sau in
opozitie), structurile mediatice detinute sau controlate erau fie in progres, fie in
regres. Din acest considerent, configuratia concentrarii a fost instabild, modifi-
candu-se pe parcursul anilor. Astfel, intre 2014-2016, cele mai influente grupuri
de presa au fost General Media Group SRL cu satelitul sau Real Radio SRL, Jurnal
de Chisindu Plus SRL, Analiticmedia-grup. Companiile mentionate, per ansam-
blu, au stapanit, potrivit autorilor studiului Capturarea mass-media si a altor
mijloace de comunicare publicd in Republica Moldova, in perioada de referinta
circa 55 la suta din piata serviciilor audiovizuale [156]. Cota ridicata a concentra-
rii media a fost constatata si de Departamentul de Stat SUA in Raportul despre
situatia din mass-media autohtond: control politic, concurentd neloiald si intimi-
dare a jurnalistilor, facut public pe 15 martie 2019: ,Informatiile despre propri-
etarii radiodifuzorilor privati, facute publice in 2015, au confirmat concentrarea
ridicata a proprietatii mass-media”, s-a aratat in raport. [232]

Pe parcursul anilor, grupurile media autohtone mentionate au suferit ie-
rarhizari diferite. Actualmente, din aceasta perspectiva, ele, conventional, pot
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fi divizate in cateva categorii. Prima ar incorpora companiile in fortificare sau
ascendente. Actualmente, din aceasta categorie, cea mai putin numerica, face
parte PP Exclusiv Media SRL, surclasand liderul de alta data, grupul de presa
General Media Group.

Cea de-a doua ar cuprinde companiile relativ stabile: Pro Digital SRL, Jurnal
Trust Media.

Cea de-a treia categorie ar insuma societatile comerciale media care au
avut o evolutie ascendent/descendenta. Acest traiect a fost parcurs de Analitic-
media-grup care, odata cu subrezirea statutului politic al proprietarului ei, Chiril
Lucinschi, si-a pierdut treptat ponderea pe piata mediatica autohtond. Tn urma-
torii doi ani, concomitent cu plecarea de la guvernare a Partidului Democrat si
parasirea tarii de catre liderul acestei formatiuni, Vlad Plahotniuc, tot el pro-
prietarul General Media Group SRL, s-a atestat declinul (destramarea?) acestui
monopol de presa. In termeni similari am putea prezenta si compania Telestar
Media SRL.

Totodatd e de mentionat ca Tn ultimii cinci ani pe piata media autohtona a
actionat un set de grupuri de presa, nationale si locale, de dimensiuni mici si cu
impact social limitat. Mai amintim si de companiile ce sunt in cautarea propriei
identitati si pozitionari pe piata mediatica. In ordinea clasificirii prezentate ofe-
rim detaliile de rigoare.

Compania PP, Exclusiv Media” SRL a devenit actor pe piata media nationala
din 2011. Panain 2016 ea, potrivit site-ului institutional, desi statutul Ti permitea
sa dezvolte activitati in domeniile radio, tv si cinematografie, s-a limitat la cea de
editare a saptamanalului Apeymermeor u @akmel 8 Mondose, precum si la unele
actiuni de logistica. Centrul de Investigatii Jurnalistice a scos la iveala afinitatile
companiei cu PSRM. intr-o ancheta realizatd in parteneriat cu Ziarul de Gardd
se arata ca initial, singurul fondator al firmei era Veaceslav Anghel, originar din
Sadova, Calarasi, localitatea de bastina a liderului PSRM, si ca la Exclusiv Media
SRL a fost angajata si sotia liderului de partid. Actualmente, proprietarul ei este
deputatul socialist Corneliu Furculita.

Din 2016, Exclusiv Media SRL se lanseaza pe piata audiovizuala. Atunci,
compania a creat si a dezvoltat primul proiect de televiziune — NTV Moldova,
post TV generalist, cu emisie prin retelele distribuitorilor de servicii TV din tara.
Acesta are la baza difuzarea contentului postului HTB din Federatia Rusa, pre-
cum si emisiuni autohtone.

n ianuarie 2017, Exclusiv Media SRL, in temeiul licentei alocate de CCA, a
trecut la implementarea celui de-al doilea proiect de televiziune — Exclusiv TV.
Emisiunile locale ale acestui serviciu de televiziune sunt incorporate in tesutul
programului de divertisment din Federatia Rusa THT-Comedy care, de aseme-
nea, este difuzat prin retelele distribuitorilor de servicii din tara.
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Ziarul National scria n editia din 29 iulie 2019 ca ,recent, cu aproximativ
doua luni Tn urma, Igor Dodon, la fel prin interpusi, ar fi cumparat si publicatia
Komcomonoeckas npasda e Mondose iar Exclusiv Media SRL a devenit si proprie-
tara televiziunii online de limba rusa TNS”.

Arsenalul media al PSRM mai cuprinde Accent TV calificat drept , partener”
al Exclusiv Media. Victor Mosneag in articolul Beneficiarii televiziunilor (2016),
publicat de Ziarul de Gardd, afirma: ,Postul Accent TV, cunoscut pentru politi-
ca sa pro-PSRM, e detinut de Telesistem TV SRL” [194]. Aceasta entitate detine
doua televiziuni: Accent TV si Primul in Moldova. Tn anul 2020, potrivit site-ului
Consiliului Audiovizualului, compania si-a schimbat proprietarii: Vadim Ciubara,
cetatean al Republicii Moldova, detinatorul a 100% din capitalul social, a cedat
o parte din actiuni si a ramas cu 49% din capitalul social, restul de 51 la suta i-a
revenit atunci lui Igor Ciaika, cetatean al Federatiei Ruse.

n anul 2019, in activitatea Telesistem TV SRL au survenit schimbari fulge-
ratoare. Initial, Accent TV, la solicitare, a obtinut autorizarea Consiliului Audio-
vizualului de a-si modifica denumirea in Primul in Moldova [221]. Cu noua sigl3,
postul respectiv a pornit retransmiterea din 1 noiembrie 2019 prin retelele dis-
tribuitorilor de servicii din tara a serviciului rusesc lMepseolili KaHan (acest canal
anterior a fost retransmis de Prime prin reteaua nationala nr. 3). La cateva zile
distanta, pe 4 noiembrie 2019, Consiliul Audiovizualului a revenit la subiectul
Accent TV, reanimandu-| prin acordarea unei licente noi de emisie pentru noua
ani. Serviciul lui de programe urmeaza a fi difuzat prin retelele distribuitorilor
de servicii din tara In format generalist. Astfel, Tn scurt timp, Telesistem TV SRL
si-a extins numarul de servicii de televiziune, iar Exclusiv Media SRL, se pare,
si-a dublat numarul de ,parteneri”: de la unul la doi. Evolutiile din ultima vre-
me denotd, asadar, fortificarea pozitiei Exclusiv Media SRL si a partenerului sau
Telesistem TV SRL care tind sa preia de la General Media Group rolul de entitate
dominanta pe piata mediatica autohtona.

Opt organizatii obstesti de media au tratat aceste decizii ale CA drept ,,stimu-
larea concentrarii proprietatii mediatice in Republica Moldova” (http://media-
azi.md/ro/stiri/ong-urile-de-media-cer-ca-s%C4%83-nu-faciliteze-concentrarea-
propriet%C4%83%C8%9Bii-mediatice-%C3%AEn-interesul. Accesat 24.08.21).

Pro Digital SRL reprezintad una dintre cele mai stabile companii media autoh-
tone. Tnregistrata in anul 1997 in calitate de intreprindere cu capital striin (de
13,7 milioane de lei, potrivit unor surse), ea a fost fondata de Central European
Media Enterprises (CME) din Olanda ce a activat in sectorul audiovizualului din
1994 in mai multe tari central si est-europene (Bulgaria, Cehia, Slovacia, Slove-
nia, Croatia, Romania si Moldova). Compania a fost infiintata de omul de afaceri
american Ronald Lauder. Tn Romania, CME a detinut 95 la sutd din grupul Media
Pro. in anul 2019, Central European Media Enterprises, potrivit site-ului www.
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mold-street.md, fiind vandut fondului de investitii ceh PPF al carui proprietar e
Petr Kellner, a absorbit si componentele PRO din Republica Moldova.

Pro Digital SRL de-a lungul anilor a incorporat cateva servicii audiovizuale.
Primul si cel mai sustenabil proiect media al companiei in Republica Moldova
a fost cel de televiziune — ProTV Chisindu (1999). Acesta dispune de o serie
de jurnale si emisiuni tematice proprii ce sunt inserate n tesutul de emisie
a ProTV Bucuresti (dupa o grila proprie, diferitda de cea romaneascad). ProTV
Chisindu s-a impus prin audienta larga gratie abordarii impartiale si reflectarii
pluraliste a realitatii socio-politice si economice din tara. Datorita acestor va-
lori, promovate de Pro Digital SRL, compania s-a pozitionat temeinic pe piata
media din Moldova.

La finele anului 2012, Pro Digital SRL a lansat un nou proiect de televiziune
— Acasd in Moldova, o versiune locala a postului respectiv din Romania. Alaturi
de serialele preluate (productiile sud-americane inregistrand audiente record),
serviciul respectiv de televiziune a difuzat emisiuni proprii. Din 29 august 2017,
Acasd in Moldova, in contextul rebrandigului posturilor din portofoliul Media
Pro, si-a schimbat denumirea in Pro 2.

n aprilie 2015, Pro Digital SRL si-a propus sd exploreze o noud platforma de
comunicare audiovizuala — radiodifuziunea. Atunci a fost lansat postul Cool Ra-
dio care pretindea ,,sa revolutioneze piata radiofonica din Moldova”. Pro Digital
SRL a abandonat aceasta idee Tn decembrie 2016, pentru a se concentra, potrivit
declaratiei pentru www.mold-street.md a lui Catalin Giosan, directorul compa-
niei, pe principalele domenii de activitate ale sale — televiziune si internet.

Actualmente, Pro Digital SRL incorporeaza posturi de televiziune si porta-
luri de stiri (www.protv.md, www.inprofunzime.md etc.). Cifra anuala de afaceri
a companiei de referinta din ultima perioada (2014+) a oscilat in jurul de sapte la
suta din totalul de vanzari de publicitate la scara radiodifuzorilor autohtoni.

Jurnal Trust Media. La baza acestei entitati a stat companiaJurnal de Chisindu
Plus SRL fondata Tn 2006 cu un capital social de 1,47 milioane de lei. Potrivit
investigatiei Beneficiarii televiziunilor realizata de Ziarul de Garda si publicata
pe 29 septembrie 2016, acest SRL, la randu-i, a fost creat de Rheinstein Media
Management Germany GMBH. in 2009, entitatea de referinta a fost preluats de
Reforma Art SRL cu statut de intreprindere cu capital strain, avandu-I drept fon-
dator pe agentul economic german GT News Media GMBH. Conform declaratiei
de proprietate depusa la CCA de administratia Jurnal TV in 2017, singurul be-
neficiar al companiei a fost anuntat omul de afaceri Victor Topa. in 2019, unicul
beneficiar al Jurnal Trust Media a devenit publicistul si scriitorul Val Butnaru care
a stat la izvoarele acestei entitati. ,Sdptdmdna trecutd, a declarat el, am semnat
contractul de cumpdrare a Jurnalului. In felul acesta, am redevenit fondatorul si
beneficiarul unic al tuturor componentelor Jurnalului”. [55]
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Edificarea companiei Jurnal Trust Media a fost preludiata cu mult inainte de
inregistrarea ei oficiald prin lansarea ziarului national Jurnal de Chisindu (1999)
(dupa 21 de ani de istorie printata, ziarul din 2020 apare in format online). Ul-
terior, pe parcursul vremii, compania a inglobat postul Jurnal TV (2010) (initial
specializat in stiri, iar ulterior transformat in unul generalist), postul de radio Jur-
nal FM (2009), tipariturile ECOnomist (2004), Apropo Magazin (2009), portalul
de stiri www.jurnal.md (2009). Jurnal Trust Media astfel a devenit entitatea ce a
valorificat toate tipurile de platforme media.

Cifra de afaceri a companiei de referinta, potrivit datelor Biroului Istoriilor
de Credit Infodebit Credit Report, in perioada 2015-2017 a fost ceva mai mare de
10 milioane de lei anual. Desi in anii urmatori Jurnal Trust Media s-a confruntat
cu consecintele negative ale monopolizarii pietei publicitare, el, totusi, a conti-
nuat sa fie atractiv pentru furnizorii de reclama, aceasta fiindu-i sursa principala
de existenta. Asta pentru ca ,,...de doi ani si jumdtate, dupd spusele lui Butnaru,
echipa Jurnalului existd pe cont propriu”. [55]

General Media Group SRL (GMG) a fost fondat in 2015 (md.kompass.com
indica anul 2010). Tot atunci a aparut satelitul acestei structuri, Radio Media
Group. Unic fondator al ambelor entitati a fost Vlad Plahotniuc. Capitalul so-
cial al General Media Group a constituit 42 de milioane de lei si al Radio Me-
dia Group — 5 milioane de lei. Ulterior, ambele entitati au fuzionat. Companiile
mentionate la data fondarii au dispus de patru televiziuni nationale din cele cinci
de aceasta talie existente Th Republica Moldova (estimarea din 2017 a expertilor
media) sau de doua nationale (Prime TV, Canal 2) si doua regionale (Publika TV,
Canal 3), potrivit clasificarii din 2019 a Consiliul Audiovizualului, precum si de
trei posturi de radio: Publika FM, Maestro FM si Muz FM. O vreme, aceste medii
audiovizuale erau parti ale diverselor entitati, inregistrate in zone offshore.

intre anii 2014-2018, General Media Group a detinut pozitia dominant
pe piata mediilor de informare autohtone, dispunand in jur de 40% din tota-
lul afacerilor In domeniul audiovizualului: 2014 — 37,93%, 2015 — 39,24%, 2016
—39,83%, 2017 — 35,29%, 2018 — 28,25% (a se vedea Anexa 19). Entitatea de
referinta intre anii 2014-2016, conform datelor cuprinse in studiul Capturarea
mass-media si a altor mijloace de comunicare publicd in Republica Moldova, a
avut o cifra de afaceri mai mare decat cea insumata de urmatoarele patru com-
panii de top (Jurnal de Chisindu Plus SRL, Analiticmedia-grup, IPNA Compania
Teleradio-Moldova si Prodigital SRL). Pe finalul perioadei mentionate s-a prefi-
gurat declinul GMG.

fn mai 2017, GMG s-a injumatitit drept consecintd a intrdrii in vigoare a
prevederii legale, potrivit careia un proprietar nu poate detine mai mult de cate
doua servici de televiziune si radio. Astfel, GMG a ramas oficial cu posturile tv
Prime si Publika si cu doua de radio — Muz FM si Publika FM. Ulterior, compania
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a oferit si alte semnale ale dezvoltarii sale descendente. Unul dintre ele a venit
in 2019 din partea Prime TV. Acest canal, Tn virtutea obisnuintei consumatoru-
lui autohton mostenita din perioada sovietica de a-l viziona, precum si datorita
calitatii si diversitatii programelor si acoperirii aproape totale a tarii, a fost cel
mai vizionat canal de televiziune si prin urmare, cel mai atractiv serviciu pentru
furnizorii de publicitate. Pe parcursul anilor, in jurul Prime TV, generator de pro-
fit informational si financiar, s-au dat diverse lupte, fatise si ascunse. Ele s-au
intensificat pe ultima sutd de metri de guvernare a PDM (sfarsitul deceniului ai
doilea). Unul dintre motivele invocate a fost pozitia anti-Rusia a liderului acestei
formatiuni politice, Vlad Plahotniuc, tot el proprietarul-beneficiar al Prime. Dupa
caderea guvernului PDM au fost facute demersuri privind intentia de a prelua de
la Prime retransmiterea programului de televiziune din Federatia Rusa [lepseidi
kaHan. In sirul acestor demersuri s-a inscris aprobarea pe 21 octombrie 2019 de
catre Consiliul Audiovizualului a cererii companiei Telesistem TV SRL, fondatoa-
rea televiziunii Accent TV, de a i se acorda licenta de retransmitere a [lepsebiii
KaHan si drept consecinta, de a i se schimba denumirea in Primul in Moldova.
lata cum comenta acest fapt Jurnal TV: ,Postul de televiziune Accent TV, afiliat
socialistilor, 1si modifica denumirea in Primul in Moldova si va retransmite pe
teritoriul Republicii Moldova principalul post rusesc de televiziune Pervyi Kanal.
Mai mult, Accent TV isi schimba si sigla pe una practic identica celei a lMepssili
KaHan”.

Pe 20 septembrie 2019, portalul agora.md a difuzat stirea ,,Parlamentarii,
cu ochii pe holdingul de presa al lui Plahotniuc” din care citam: ,Parlamentarii se
pare ca sunt cu ochii pe holdingul de presa al fostului lider al Partidului Demo-
crat Vlad Plahotniuc. Deputatul Blocului ACUM, tot el si presedintele comisiei de
ancheta pe subiectul devalizarii sistemului bancar, spune ca a primit un raport
de la Banca Nationald a Moldovei in care se contin mai multe informatii despre
sursele de finantare ale posturilor de televiziune Prime TV si Publika TV”.

La sfarsit de octombrie 2019, Prime a renuntat la difuzarea pe frecventa
nationala in sistem analog (reteaua nr. 3 nationala). La scurt timp, pe 4 noiem-
brie, Consiliul Audiovizualului a aprobat demersul respectiv, autorizand exclu-
derea canalelor TV difuzate prin Reteaua de Stat nr. 3 in baza Contractului nr.
17 din 01.07.2017 incheiat cu 1.S. ,,Radiocomunicatii”’: 31 — Cahul, 28 — Cduseni,
2 —Cimislia, 31 — Edinet, 27 — Trifesti (Rezina), opt — Sdngerei, 30 — Strdseni, 29 —
Ungheni, 10 — Cornesti (Ungheni), 28 — Soroca, 39 — Leova, sapte — Colibabovca
(Leova), opt — Bender, 34 — Cantemir, 41 — Tartaul (Cantemir), 24 — Criuleni, 40
— Holercani (Dubdsari), 10 — Comrat (UTAG), 12 — Ceaddr-Lunga (UTAG), 41 —
Tomai (UTAG) si includerea in genul de activitate a GMG difuzarea serviciului de
programe prin retelele distribuitorilor de servicii din tara. Odata cu acest pas, lui
Prime i s-a schimbat statutul: din canal national acesta a devenit regional.
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Abandonarea retelei nr. 3 nationale (analog) de catre Prime poate fi inter-
pretatd diferit. Pe de o parte, decizia respectiva poate fi considerata fireasca in
conditiile Tn care din 1 martie 2020 televiziunile locale au inceput sa utilizeze
exclusiv tehnologiile digitale de difuzare prin eter. Demersul poate fi catalogat si
ca expresie a efectului presiunilor din partea noii guvernari asupra GMG si drept
o intentie camuflata de a transmite ulterior reteaua in folosinta postului de te-
leviziune Primul in Moldova. Oricum, la inceput de noiembrie 2019 s-a creat o
situatie fara precedent: doua servicii audiovizuale din Moldova au retransmis
simultan acelasi post rusesc, lepssili kaHan. Enigma data se poate decodifica
in timpul cel mai apropiat. Unii observatori locali, comentand transformarile din
cadrul GMG, le-au interpretat ca ,,migrarea puterii mediatice de la Plahotniuc la
Dodon cu acordul si implicarea directa a CA” [39]. Pe 8 noiembrie 2019, Consi-
liul Audiovizualului a anuntat concurs pentru doua frecvente nationale cedate
anterior de posturile Canal 2 si Prime TV. Ansamblul demersurilor invocate, in-
diferent de motive, se pare ca prefigureaza declinul (destramarea?) dominatiei
General Media Grup pe piata audiovizuala autohtona.

Telestar Media SRL a constituit o structura desprinsa formal de la GMG in
conditiile intrarii Tn vigoare la mijlocul lunii aprilie 2017 a prevederilor legale
antimonopol in sectorul audiovizualului. Noua entitate si-a pastrat comuniunea
institutionald, financiar si editoriald cu corporatia-mam4. in aceastd ordine de
idei, Centrul de Investigatii Jurnalistice intr-o relatare din 12 mai 2017 de pe
portalul anticoruptie.md preciza: ,,Canal 2 si Canal 3 au trecut din proprieta-
tea General Media Group Corp. in posesia companiei Telestar Media, companie
fondata acum doua saptamani de jurnalistul Oleg Cristal, in prezent consilier
de imagine al omului de afaceri (Vlad Plahotniuc —c.m.). (...) Oleg Cristal, fostul
editor general al Publika TV, este si administrator, dar si fondator al firmei. Ca-
pitalul social subscris al companiei este de 100.000 de lei. Sediul Telestar Media
SRL este acolo unde se afla intregul holding media gestionat de Vlad Plahotniuc,
strada Ghioceilor 1 de pe teritoriul Moldexpo”. Afinitatile respective ale acestor
companii au fost tratate drept conservare de facto a gradului anterior de con-
centrare media.

Aparitia Telestar Media SRL a fost anuntata in 2017. Structura respectiva a
mostenit doua servicii de televiziune, dintre care unul national (Canal 2) si altul
regional (Canal 3).

in 2019, Telestar Media SRL, ca si General Media Group, a intrat in faza
de declin (odata cu debarcarea PDM de la guvernare). La sfarsitul lunii octom-
brie, Canal 2 a anuntat opinia publica ca a luat decizia sa renunte la frecventa
nationald. Intr-un comunicat de presd, compania General Media Group a acuzat
presiuni in adresa televiziunilor sale: , Din informatiile de care dispunem se va
incerca inclusiv preluarea abuziva a frecventei nationale de la Canal 2 in favoa-
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rea unui alt post de televiziune care promoveaza interese strdine tarii noastre”.
Din acest motiv, Telestar Media SRL a indemnat TVR, posesorul de alta data al
acestei frecvente, s-o recupereze (ani inainte, frecventa datd, amintim, i-a fost
luatd in mod abuziv) (http://m.tvrmoldova.md/actualitate/doc-pozitia-societa-
tii-romane-de-televiziune-privind-recuperarea-frecventei-nationale-de-emisie-
in-republica-moldova/ Accesat: 23.10.2019).

Consiliul Audiovizualului, urmare a demersului Telestar Media SRL, a re-
perfectat licenta de emisie eliberata pentru postul de televiziune Canal 2 si a
modificat Anexa nr. 1 la Decizia CA nr. 37/119 din 20 august 2019 Cu privire la
clasificarea furnizorilor de servicii media aflati in jurisdictia Republicii Moldova.
n baza ei, Canal 2 a fost retrogradat din categoria posturilor nationale in cea a
serviciilor regionale de televiziune. Astfel, Telestar Media SRL a intrat in etapa
evolutiei sale descendente.

Compania AnaliticMedia Grup (AMG) timp indelungat a fost cel mai longe-
viv jucator pe piata media nationald. Fondata in 1998, aceasta a fost totodata si
cea mai veche entitate de profil din Republica Moldova. Proprietar — Chiril Lucin-
schi, fost liberal-democrat. Initial, compania a avut in gestiune un singur canal de
televiziune. Structura neramificata insa nu i-a afectat statutul de lider pe piata
media nationald. Vorba e ca AMG in 1999 a semnat un contract exclusiv privind
retransmiterea televiziunii publice din Rusia (ORT) pe reteaua nationala nr. 3.
La inceputul anilor 2000, AMG a inceput editarea ziarului Vremea, incercand sa
intre si pe piata presei scrise. Experienta Tnsa nu a avut continuitate, publicatia
fiind inchisa in anul urmator. De atunci Tncoace, AMG s-a axat in exclusivitate pe
audiovizual.

in septembrie 2002, AMG lanseazd llepsbili KaHan 8 Mondose (Primul ca-
nal in Moldova) ca urmare a modificarii denumirii postului retransmis (din ORT
in Mepswbiii kaHan). in scurt imp, acesta a adunat peste o jumétate din audienta
locala. Tn octombrie 2005, CCA a retras licenta AMG pentru retransmiterea pos-
tului rusesc, aceasta fiind atribuita SRL ,,Media Satelit” din Chisinau. Decizia re-
spectiva, nr. 75 din 18 octombrie 2005, a fost publicata a doua zi intr-o editie spe-
ciald a Monitorului Oficial (fara numar), s-a precizat in raportul CJI pentru anul
2005, fapt ce a fost apreciat drept suspect. Comentand acelasi eveniment, Ziarul
de Gardd, intr-un articol din 20 octombrie 2005, |-a tratat drept o consecinta a
,razboiului clanurilor”. SRL ,,Media Satelit” a retransmis postul rusesc, deja sub
denumirea Prime, pana in 2010 cand i-a expirat contractul exclusiv. De atunci,
acesta a intrat Tn orbita de interese a GMG.

Tn martie 2006, AMG a inaugurat propriul canal de televiziune — TV7, difuzat
pe frecventa 43 dcm acordatad, in opinia observatorilor locali, ca o recompensa
pentru retragerea licentei de retransmitere a llepsobiii kKaHan. TV7 si-a integrat
programele in grilele NTV si NTV Mir din Rusia, aflate in subordinea companiei
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Gazprom-Media. Noul post de televiziune al AMG, in estimarea Monitor Media
din 26 ianuarie 2009, a fost una dintre putinele institutii media electronice din
Moldova care a criticat guvernarea comunista.

Tn 2011, AMG si-a completat portofoliul cu noi resurse audiovizuale. Atunci,
prin intermediul Bravo SRL, a fost lansat un nou canal de televiziune — TNT Bra-
vo. Intre anii 2014-2016, cifra de afaceri, potrivit datelor cuprinse in studiul
Capturarea mass-media si a altor mijloace de comunicare publicd in Republica
Moldova (2017), a constituit anual in jurul la 20 de milioane de lei sau ceva mai
mult de sapte la suta din totalul afacerilor efectuate de radiodifuzorii aflati in
jurisdictia Republicii Moldova.

La Tnceputul anului 2017, Lucinschi, odata cu subrezirea statutului sau poli-
tic (depunerea mandatului de deputat si parasirea PLDM), a decis initierea pro-
cesului de reorganizare a TV7 in noul post, TVS, si cesionarea licentei din propri-
etatea AnaliticMedia Grup catre Asociatia Obsteasca Media Alternativa. Pe data
de 13 martie 2017, asociatia respectiva a fost inregistrata, nota www.agora.md,
iar pe 13 iunie, Consiliul Coordonator al Audiovizualului a schimbat denumirea
postului TV7 in TV8, aproband si noua grila de programe. Cesiunea solicitata a
fost aprobata dupa amanari repetate pe 14 decembrie 2017.

Noul post creat, TV8, a ramas in gestiunea AnaliticMedia Grup, compania
schimbandu-si doar proprietarii. Conform declaratiei de proprietate din 7 iunie
2017, noii actionari la AnaliticMedia-Grup au fost anuntati copiii lui Chiril Lucin-
schi, Alexandra cu 49 la sutd si Petru cu 51% din pachetul de actiuni. In acelasi
an a fost suspendata emisia TNT Bravo odata cu desfacerea contractului pentru
retransmiterea canalului rusesc THT de la Bravo SRL la Exclusiv TNT. Astfel, AMG
in vechiul format a incetat sa existe. Noul AMG prin TV8 are o prezenta remar-
cabila pe piata audiovizuald autohtona. Actualmente, aceasta companie poate fi
eliminata din lista trusturilor de presa, in virtutea faptului ca se pare ca dispune
de o singura platforma media.

Pe piata media din Republica Moldova, in ultimul deceniu au aparut si o
serie de alte companii cu o anume pondere informationald, economica si finan-
ciara care au fost implicate direct in procesul de concentrare, in special a resur-
selor audiovizuale si ale celor online. Intre acestea s-au numéarat compania Real
Radio SRL (2009) ce detine, conform declaratiei de proprietate din 2017, servici-
ile de televiziune STS Mega si Familia-omawHuli; societatea comerciala Media
Resurse, fondata in 2014 de Rita Tvik, fosta proprietara Klassika Media SRL, cu
Televiziunea Centrald (din decembrie 2020 — TV6 difuzata in Multiplexul national
A), si Orhei TV ce au substituit EuroTV si AltTV, apropiate, potrivit investigatiilor
RISE Moldova, de partidul politic Sor; grupul de presa online Realitatea (2014)
ce a incorporat mai multe site-uri (www.realitatea.md; www.kankan.md; www.
bani.md; www.stireata.md; www.topmedia.md). Tn 2020, aceasta a initiat RLIVE
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TV, un post de televiziune axat pe transmisiuni in direct ale evenimentelor de
interes public (proprietar — Dumitru Tara).

n raioanele de est ale Republicii Moldova, cel mai mare monopolist, in-
clusiv in campul mediatic, a devenit holdingul Sheriff. Actionarii acestui grup,
Victor Gusan si llia Kazmali, sunt si fondatorii postului de televiziune TSV din
Tiraspol. Postul a fost inregistrat Tn 2006 sub denumirea ,Redactia mass-media,
TenesudeHue caobo0Ho20 8bibopa/Televiziunea optiunii libere). [269]

3.4. Monopolizarea pietei publicitare

Procesul de concentrare a mijloacelor de informare autohtone s-a desfasurat
in tandem cu monopolizarea pietei publicitare. Acest fapt a fortificat potentialul
economic si financiar al companiilor media prin directionarea intentionala a flu-
xurilor de publicitate spre mediile controlate sau angrenate in structurile media
descrise in compartimentul precedent. Altfel spus, concentrarea media si mono-
polizarea pietei publicitare au fost procese de natura congruenta, ele asigurand
transformarea unor segmente media in afaceri profitabile atat din punct de ve-
dere economic/financiar, cat si din cel politic si informational. Mediile aflate in
afara acestui arc au fost nevoite fie sa cedeze presiunilor si sa devina beneficiari
ai fluxului monopolizat de reclama economica, dar si politica, fie sa functioneze
in conditii de concurenta neloiald, avand in fata riscul de a fi marginalizate sau
de a dispare de pe piata media.

Investigatiile efectuate de o serie de cercetatori, dar si analizele Asociatiei
Agentiilor de Publicitate din Republica Moldova, precum si ale Centrului de Jur-
nalism Independent au operat cu date diferite privind volumul pietei publicitare
autohtone, in special pe dimensiunea media. Cel mai frecvent, vanzarile au fost
estimate intre 23 (2016) [121] si 27 de milioane de euro (2018) [54]. Raportata
la PIB-ul tarii, piata de publicitate din Republica Moldova, potrivit studiului Eva-
luarea cadrului juridic de reglementare a domeniului publicitdtii si recomanddri
pentru optimizarea (CJI, 2016), a reprezentat 0,3%.

Peste 50 la sutd (unele surse indica si 60%) din fluxurile de reclame sunt
directionate spre serviciile de televiziune, acestea constituind platforma media
cea mai atractiva pentru furnizorii de publicitate. Televiziunea este urmata des-
cendent de internet, radio si presa scrisa. Potrivit unor date, daca posturile de
televiziune Tn 2016 au atras 55% din totalul reclamelor (259,2 milioane de lei sau
12 milioane de euro), atunci radiodifuziunea — doar circa 12 milioane de lei sau
0,56 milioane de euro (fata de un milion de euro in 2010). [121]

Cel mai mare volum de material publicitar comercial a fost vandut prin in-
termediul agentiilor specializate. Potrivit site-ului totul.md, in Republica Mol-
dova functioneaza 343 de agentii de publicitate care acopera intregul spectru
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de platforme: de la cele traditionale printate pana la cele online. Tn ultimul
deceniu, doar cateva dintre acestea si-au adjudecat pozitii-cheie pe piata van-
zarilor de publicitate citre institutiile media audiovizuale. Intre acestea s-au
numarat in ani diferiti Casa Media, Alkasar Media Services, substituitd Tn ul-
tima vreme de Exclusive Sales House la care se asociaza din 2018 Nova TV si
ProDigital.

Casa Media fondata in 2007, chiar daca n ultima vreme a fost afectata de
un anume declin al vanzarilor, a reprezentat timp de peste un deceniu cel mai
puternic si influent agent pe piata publicitara audiovizuala autohtona. Potrivit
studiului realizat de grupul de agentii de publicitate Vivaki Moldova, parte a hol-
dingului francez transnational comunicational, Casa Media intre anii 2011-2015
a dispus de o cota comerciala intre 50,2 si 62,3%. Ea a vandut publicitate pentru
cel mai extins numar de servicii de televiziune: Prime, Canal 2, Canal 3, Publi-
ka TV, dar si pentru CTC Moldova, JomawHudi-Familia, Ren Moldova si N4. Din
acest considerent, timp indelungat, multe dintre ele au fost in aria de influenta
a Companiei General Media Group. De aici rezulta Tngemadnarea concentrarii
media si @ monopolizarii pietei publicitare. Acest exemplu nu este unic pentru
Republica Moldova.

n prima jumatate a ultimului deceniu, un jucitor activ pe piata publicitard
autohtona a fost casa de vanzari Alkasar Media Services (2008) (proprietar Chiril
Lucinschi, fondatorul companiei Analitic Media Grup). Din 2011, aceasta devine
intreprindere mixta cu capital striin — Societatea Berloman Limited cu 50%. intre
anii 2011-2015, Alkasar, potrivit Vivaki Moldova, a dispus intre 11 si 20 la suta
din vanzarile de publicitate. Principalii ei beneficiari au fost TV7, Accent-TV, HTB-
Mondoea si THT-Bravo. Din anul 2017, afacerile acestei case de vanzari au intrat
in declin pe motiv ca posturile Accent-TV, HTB-Mosndoea au trecut la alt furnizor
de publicitate, precum si din cauza desfacerii contractului pentru retransmiterea
canalului rusesc THT de la Bravo SRL la Exclusiv TNT. Daca in 2015, potrivit www.
infodebit.md, cifra de afaceri a Alkasar a depasit 63260 de mii de lei, atunci in
2016 — 39803 mii, In 2017 — 180 de mii iar in 2018 — 10 mii. Declinul dat a si ge-
nerat disparitia casei respective de vanzari de publicitate.

Golul creat dupa suspendarea Alkasar Media Services a fost suplinit de o
noua casd de vanzari — Exclusive Sales House fondata in 2017 de P.P. Exclusiv
Media SRL. Beneficiarii ei au devenit serviciile de televiziune ce au fost in pro-
prietatea fondatorului sau afiliate PSRM: Exclusive TV, NTV-Moldova, Accent-TV.
Mai nou, Exclusive Sales House asigura gestionarea fluxului de reclama comer-
ciala catre noul post de televiziune, Primul in Moldova. Potrivit site-ului www.
infodebit.md, noua casa de vanzari la doi ani dupa lansare si-a sporit mai bine
de 10 ori cifra de afaceri: de la 3840 de mii de lei in 2017, la 39548 de mii de lei
in 2018. Acest salt a fost determinat, se pare, in particular de faptul ca in anul
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2017, Exclusive Sales House a devenit coproprietarul unei altei case de vanzari
—Nova TV Grup.

n prima jumatate a ultimului deceniu, casa de vanzari Nova TV Grup se nu-
mara printre liderii de pe piata publicitara din Moldova. Potrivit Vivaki Moldova,
aceasta entitate intre anii 2011-2015 a avut o cota comerciala de circa 12 la suta,
fiind a treia ca pondere casa de vanziri dupa Casa Media si Alkasar. In ristim-
pul respectiv, Nova TV Grup a asigurat cu publicitate RTR-Moldova, canalul de
pe pozitia a doua din topul popularitatii serviciilor de televiziune din Republica
Moldova. RTR-Moldova retransmite postul rusesc Poccus 1 (Rossia 1). Odata cu
schimbarea statutului de proprietate, Nova TV Grup, dupa cum scria pe 5 aprilie
2019 Jurnal de Chisindu, a inceput sa vanda publicitate si pentru alte televiziuni
—Accent TV, NTV Moldova si TNT Exclusiv.

Pe piata publicitara autohtona mai activeaza casa de vanzari Media Pro cu o
cota comerciald in jur de cinci la suta ce a gestionat publicitate plasata la ProTV
Chisindu si Acasd TV. Celelalte servicii de televiziuni au vandut publicitatea pe
cont propriu.

n context, e de notat cd monopolizarea pietei publicitare a cuprins nu doar
audiovizualul, ci si platformele online. Potrivit unor cercetari, in anul 2015, me-
diul online autohton a fost dominat (cota de piata circa 62 la sutd) de Sales Media
Contact (2008) — reprezentantul mass-media regional al Mail.ru Group in Moldo-
va care a oferit servicii de amplasare a publicitatii pe Mail.ru, Odnoklassniki, My
World, VK, Noi.md, Unimedia. Aceasta companie a fost urmata de Number cu
o cotd de piata de circa 36% (compania a cuprins un set de site-uri populare in
Moldova, inclusiv 999.md). Servicii publicitare online in anul de referinta au mai
oferit Alkasar (cota de piata circa 14%), ProDigital (cu circa 17%). [121]

Monopolizarea pietei publicitare, rezumand datele prezentate, si-a gasit
expresie in cateva dimensiuni. Prima rezida in numarul restrans de jucatori pe
aceasta piata. Azi, practic, vorbim de doua entitati de profil: Casa Media si Exclu-
sive Sales House. Potrivit www.mold-street.md, in prezent, acestea controleaza
75 la suta din piata publicitara TV din Moldova. Departajarea veniturilor s-a efec-
tuat dupa coraportul 80:20.

Cea de-a doua dimensiune consista in departajarea disproportionata a ve-
niturilor din publicitatea comerciald. Astfel, potrivit unor estimari [121], cinci
canale de televiziune (Prime TV, RTR, TV7, TV Moldova 1 si TV Canal 2), cu o
audientd cumulativa de 44%, pana in 2018 au absorbit 58 la suta din totalul
publicitatii televizuale. Alte 11 televiziuni, cu o audienta agregata de 22%, au
valorificat 42% din piata de publicitate. Asta, potrivit aceleiasi surse, a insemnat
ca cele cinci televiziuni au insusit 12,93 milioane de euro, iar restul de 9,37 mili-
oane de euro au revenit celorlalte 11 televiziuni. Repartizarea disproportionata
a veniturilor din publicitate a condus, Tnh buna parte, la reducerea considerabila
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a numarului de radiodifuzori (in 2018, in tard au activat 183 de radiodifuzori, in
descrestere fata de anul 2010, cu 78 de radiodifuzori sau cu peste 30 la suta).
Casa Media, din 2015 incoace, a directionat catre televiziunile General Media
Group SRL, potrivit datelor publicate pe 23 septembrie 2019 de deputatul Chiril
Motpan pe pagina sa de Facebook, 40918500 de lei pentru timpul de emisie, iar
din 2017 catre Telestar Media SRL — 45549116 lei.

Televiziunile beneficiare de publicitatea comerciala concentrate in anumite
entitati media, datorita capacitatii crescande de a livra produse televizuale com-
petitive au dispus de o audienta ascendentd. Acest fapt a sporit atractivitatea
pentru furnizorii de alt soi de publicitate, cum ar fi cea politica. Aici revenim la
datele prezentate de Chiril Motpan care arata ca Partidul Democrat din 2015 in-
coace a achitat televiziunilor General Media Group SRL 14108139 de lei pentru
serviciile de publicitate iar unul dintre candidatii la functia de presedinte al Re-
publicii Moldova (fondul electoral) a transferat 14 900 591 lei. Tn aceeasi ordine
de idei amintim ca pe 8 octombrie 2016, site-ul www.anticoruptie.md titra: Elec-
torald de milioane. Cat pldtesc candidatii pentru publicitatea TV. Pretul ajunge
la 77.000 de lei pentru un minut, de unde citam: ,Potrivit declaratiilor depuse
la Comisia Electorala Centralda, un minut de publicitate la postul de televiziu-
ne Jurnal TV costa 3500 de euro, echivalentul a circa 77000 de lei. Publicitatea
electorala de la Prime TV costa 3000 de euro, iar la posturile Canal 3 si Publika
TV — cate 2000 de euro. Pentru a plasa publicitate la postul Canal 2, concurentii
electorali vor scoate din buzunare cate 1500 de euro pentru minut, iar publicita-
tea la posturile de televiziune CTC Moldova si CTC Mega costa cate 1000 de euro
per minut”. Alte servicii de televiziune, potrivit sursei citate, au anuntat atunci
preturi sub 1000 de euro (RTR TV — 600 de euro; ProTV Chisindu — 600 de euro;
TV7 - 520 de euro; Moldova 1 — 500 de euro, Realitatea TV — 100-200 de euro).

Rise Moldova, analizand fluxurile de publicitate din primele doua sapta-
mani de campanie prezidentiala (2016), a constatat astfel ca cei 12 candidati la
functia de presedinte au alocat publicitatii electorale tv peste 16 milioane de lei
sau peste 60 la suta din toate resursele cheltuite in campania electorala. 10,7 de
milioane sau circa 40% au fost directionate spre GMG pentru reclama politica
difuzata de Prime TV, Publika TV, Canal 2 si Canal 3, alte doua milioane au fost vi-
rate pe conturile Exclusiv Media SRL (HTB Moldova) si Telesistem TV SRL (Accent
TV) iar 1,7 milioane — pe cele ale PTP Moldova, 50% din actiunile careia apartin
companiilor rusesti.

Nivelul Tnalt de concentrare si monopolizare a mediilor de informare si a
fluxurilor de publicitate, urmate de congruenta factorilor economici si ai celor
politici pe aceste segmente sociale, au provocat reactii negative atat din interi-
orul tarii, cat si din exteriorul ei. Astfel, la Tnceputul anului 2018, pentru prima
data in istoria contemporana patru servicii de televiziune (ProTV Chisindu, RTR-
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Moldova, Jurnal TV si TV8) au inaintat un demers catre Consiliul Concurentei in
care au acuzat casele de vanzari de publicitate — Casa Media si Exclusive Sales
House — ca ar fi incheiat o intelegere de cartel prin care creeaza un abuz de
pozitie dominanta pe piata. Esenta acestui acord a fost exprimata de Eugen Ser-
gheev, directorul casei de vanzari NovaTV. Acesta, potrivit www.jurnal.md din
18 ianuarie 2018, afirma: ,,Daca agentii economici accepta aceste conditii (sa nu
plaseze publicitate la alte televiziuni decat cele din grup), acestia pot beneficia
de reduceri care ajung chiar si la 85%”. Ziarul de Gardd in numarul din 24 fe-
bruarie 2018 a tratat aceste intelegeri drept unele ,,politice” pe piata publicitara
televizuala.

Demersul invocat insa a ramas fara nicio reactie. La Tmplinirea unui an
si jumatate de la depunerea lui, sase asociatii obstesti de media au constatat
nedorinta Consiliului Concurentei de a investiga efectiv situatia de piata publi-
citara. Subiectul dat a intrat si in vizorul Departamentului de Stat al SUA care in
Raportul despre situatia din mass-media autohtond: control politic, concurentd
neloiald si intimidare a jurnalistilor (2019) citat deja, intre altele, a calificat
ca relevantd nesolutionarea cererii unui grup de radiodifuzori catre Consiliul
Concurentei de a investiga o posibila intelegere de cartel dintre doua mari case
de publicitate — Casa Media si Exclusiv Media. [232]

Monopolizarea media, secundata de concentrarea pietei publicitare, a
marcat negativ gradul si calitatea informarii cetatenilor, mentalitatea si compor-
tamentul lor social. Diversele cercetari din ultimii ani au constatat informarea
tendentioasa a publicului consumator si, in consecintad, cultivarea in randul lui
a atitudinilor inadecvate si a conduitelor distorsionate pe subiectele-cheie ale
evolutiilor social-politice, economice si culturale. Concludent in acest sens este
studiul la care, cu alta ocazie, ne-am referit deja: Capturarea mass-media si a
altor mijloace de comunicare publicd in Republica Moldova (2017), realizat de
Asociatia Presei Independente la solicitarea Transparency International-Moldo-
va. Lucrarea de referinta contine date alarmante ce ilustreaza cum mass-media,
inregimentata in diverse companii controlate economic si politic, sunt utilizate
ca instrument de pregatire a opiniei publice pentru acceptarea actiunilor con-
testabile ale guvernarii; cum televiziunile si portalurile informative sunt trans-
formate in instrumente de linsaj mediatic al oponentilor sau in instrument de
propaganda interna; cum mediile de informare sustrag atentia publicului de la
problemele stringente, prestabilind o agenda confortabila pentru guvernare;
cum acestea, uzitand de falsuri mediatice sau de accente deplasate, canalizeaza
discretionar simpatiile sau antipatiile sociale si politice in campaniile electorale
si perioadele interelectorale etc.

Memoriul privind libertatea presei in Republica Moldova (3 mai 2018-3
mai 2019), semnat de noua asociatii obstesti de profil, a calificat concentrarea
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de facto a proprietatii mass-media, alaturi de controlul politic asupra anumitor
institutii media si lipsa pluralismului, drept factor ce a generat divizarea breslei
jurnalistice si a cauzat degradarea continua a libertatii presei, aceasta , atingand
cote alarmante”. Situatia respectiva practic a rdmas neschimbata si in anii urma-
tori.

intr-o concluzie generalizatd vom releva, pe de o parte, nocivitatea con-
centrarii si monopolizarii media si a pietei publicitare pentru diversitatea
institutionald si editoriala a mijloacelor de informare iar pe de alta — oportu-
nitatea promovarii actiunilor legislative, economice, politice, precum si de alta
natura de restrangere a fenomenului de agregare, directa sau indirectd, fatisa
sau camuflatd, a diferitelor segmente mediatice in entitati monolitice ce reduc
independenta editoriala si libertatea lor de a promova interesele informationale
ale cetatenilor fara imixtiunea factorilor politici si de business.
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Capitolul IV. MASS-MEDIA vs. SPATIUL PUBLIC

Tn perioada sovieticd, mass-media autohtone au fost inregimentate in arcul
puterii sau in societatea politica. Acest statut, raportat la vocatia si functiile lor
sociale imanente, a fost unul nefiresc. Locul lor — o demonstreaza istoria medii-
lor de informare din tarile democratice — este in spatiul public sau, intr-un sens
mai larg, in societatea civila ca expresie sociala a vointei si actiunii cetateanului.

Mass-media, esentialmente, alimenteaza si articuleaza libertatile si dreptu-
rile fiintei umane. Tocmai in virtutea acestei vocatii, ele pot sa devina puterea
a patra in stat, adicad sa constituie instrumentul/platforma prin care cetateanul,
informandu-se, isi dobandeste libertatea si independenta cugetului si a actiunii
sociale si exercita, pe post de sursa de emanare a suveranitatii poporului, con-
trolul asupra puterilor legislativa, executiva si judiciara in stat.

A. Prezente ale societatii civile in spatiul mediatic din anii 90

Tn primul deceniu de independenta a Republicii Moldova, presa scrisd si cea
electronica autohtone au continuat, ca si pana la caderea regimului totalitarist,
sd ramand circumscrise, in temei, puterii. in felul acesta, mass-media au dezvoltat
preponderent o activitate cu efect coercitiv asupra cetateanului. Tentativele lor
de a ,vedea” lumea cu ochii acestuia, de a pune pe agenda zilei chestiunile ce-I
preocupa, de a-i consulta opiniile si de a-i furniza informatia adecvata pentru ca
acesta sa fie in stare sa constientizeze locul si contributiile in creatia sociald, au
fost fie irelevante, fie penalizate de putere. Estimarile Tn cauza le-am argumentat
in articolul Mass-media si organizatiile neguvernamentale (1999) [173]. Tn el am
examinat relatiile dintre mass-media si organizatiile neguvernamentale (ONG) in
anii "90. Unele concluzii trase la acea vreme mi se par pertinente si pentru zilele
de azi. Din acest considerent reproducem spicuiri din articolul de referinta.

»Sectorul asociativ, cum uneori sunt calificate organizatiile neguvernamen-
tale, reprezinta un element insemnat al societatii civile. Sociologul american,
Peter L. Berger, le mai denumeste structuri ,,infrapolitice”: , Exista o mare varie-
tate de institutii (...) prin intermediul carora oamenii participa in viata sociala si
care contribuie la deciderea modului lor de existenta” [23 :88]. Profesorul Jorge
Alvarez Yagliez de la Universitatea Complutense din Madrid a talmacit acest nou
concept de infrapolitica drept ,politica a neputerii, o politica impotriva politicii,
o politica a non-politicii” [282]. ONG-urile, ca exponenti ai infrapoliticii, certifica
in special institutionalizarea spatiului public ca liant intre cetatean si putere. Ele,
cumuland initiativa civica sociald, pun in valoare potentialul cetatenilor in deli-
berarea afacerilor publice, promoveaza caracterul participativ al democratiei.

»Aparitia organizatiilor neguvernamentale in Moldova a fost consemnata in
anul 1992, cand au fost Tnregistrate 75 de institutii de acest fel, consemnam in
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articolul citat. Tn perioada urmétoare s-a produs cresterea lor numerica. Tn acest
sens, in cadrul celui de-al doilea Forum al organizatiilor neguvernamentale din
Republica Moldova (4-6 noiembrie 1999) au fost prezentate urmatoarele date
statistice. Daca Tn anul 1997 in Moldova au fost inregistrate 765 de ONG-uri,
atunci n 1999 numérul lor a crescut pand la 1400. Tn acelasi interval de timp
s-au produs anumite schimbari si la capitolul localizdrii ONG-urilor. in anul 1997,
majoritatea lor covarsitoare (95,3%) 1si aveau sediul la Chisindu. Peste doi ani,
cota ONG-urilor din alte localitati a crescut pana la 21 la suta.

n pofida ascensiunii semnalate care, la prima vedere, poate sd impresione-
ze, densitatea ONG ramane inca nesemnificativa. La acelasi forum au fost citate
in aceasta ordine de idei alte cateva date statistice. Actualmente (1999 —c.m.), in
Moldova la o mie de locuitori revin 0,31 de ONG-uri, in timp ce Tn Franta acelasi
indice constituie 11,95, in Belgia — 7,84, in Slovacia — 3,14, Polonia si Romania
—0,62. Densitatea organizatiilor neguvernamentale de la noi scade si mai mult,
dacd luam in calcul statutul siimpactul lor social. Argumentam aceasta asertiune
prin rezultatele sondajului sociologic efectuat Th anul 1996 de Fundatiile Viitorul
si IFES-Moldova cu concursul Centrului de studiere a opiniei publice al Fundatiei
Moldova Modernd vizand modul de percepere de cdtre populatie a adminis-
tratiei publice locale. El a pus in evidenta, in parte, gradul scazut de informare
a cetatenilor asupra competentelor, preocuparilor si a deciziilor organizatiilor
neguvernamentale si, in consecintd, angrenarea neinsemnata a oamenilor in
gestionarea treburilor publice. Participantii la sondaj (esantionul incluzand 1000
de respondenti de rand si 73 de experti a fost reprezentativ pentru intreaga Mol-
dova, cu exceptia raioanelor ei de est) au dat dovada de o informare insuficienta
asupra democratiei participative despre care au auzit 38,4% de experti si 19,8%
dintre ceilalti respondenti. Majoritatea absoluta a populatiei (95 la suta dintre
respondentii de rand, mai mult de 80 la suta de experti), arata sondajul, nu este
deloc informata despre participarea cetatenilor din localitate la rezolvarea pro-
blemelor de interes public prin referendum local, adunarile populare sau prin
depunerea unor petitii (Vezi: Administratia publicd in opinia populatiei: Bibliote-
ca Fundatiei VIITORUL. Chisindu: Cartier, 1997. pp. 6-7, 21, 23).

Doi ani mai tarziu, Centrul National de Asistenta si Informare a Organizatii-
lor Neguvernamentale din Moldova ,,Contact” constata, ca multe dintre ONG-uri
sunt doar declarate, active fiind intre 10 si 15% (vezi articolul introductiv la Ca-
talogul Organizatiilor Neguvernamentale din Republica Moldova.- Chisindu: Arc,
1999.- p. 9) iar cercetatorul lurie Josanu releva ca o parte dintre organizatiile ne-
guvernamentale autohtone sunt create in jurul unor persoane sau sunt aservite
acestora cu scopul de a ,,obtine dividende politice, suport financiar, autoritate”
(vezi: Moldova, Romdnia, Ucraina: bund vecindtate si colaborare: Materiale ale
Simpozionului Stiintific International. Chisindu: Perspectiva,1999.- p. 131).
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Estimarile citate sugereaza ca organizatiile neguvernamentale de la noi su-
fera de insuficienta de transparenta a activitatii lor. Mai mult. Am putea afir-
ma cad o buna parte dintre ele constituie sisteme sociale inchise, din care cauza
afluenta cetatenilor in preocuparile lor curente si de perspectiva e neinsemnata
sau chiar nuld. Explicatia o gasim, in particular, in subestimarea sau ignorarea
definitivd a factorului mediatic. Experienta societatilor civile occidentale insa
ne demonstreaza ca presa scrisa si cea electronica contin un puternic potential
asociativ, de mediatizare si de extindere a spatiului public. in context, ONG-urile
autohtone ar putea in intentia de a valorifica acest potential sa actioneze cel
putin in doua directii: 1. Editarea propriilor tiparituri. 2. Generarea fluxului de in-
formatie catre mass-media pentru a sensibiliza sectoarele sociale care necesita
solidaritatea si asocierea civica”, aratam Tn articolul de referinta si in continuare
scriam:

»ONG-urile autohtone dispun deocamdata de o experienta irelevanta in do-
meniul editorial. Una dintre primele tentative in acest sens a facut-o Fundatia
de Tineret Secolul 21 care Tn primdvara anului 1998 a editat buletinul informativ
Agenda. Mai tarziu, initiative similare au manifestat si alte organizatii. In context,
evidentiem Alternativa XXI (Societatea Independenta pentru Educatie si Dreptu-
riile Omului), Democratia (Organizatia de femei din Moldova , Initiativa civica”),
Fermierul Moldovei (Federatia Nationala a fermierilor din Moldova), Ideea civica
(Centrul de Pluralism din Moldova), Refugium (Societatea pentru refugiatii din
Republica Moldova), Drepturile pacientului (Societatea Management si Asigurari
in Medicind), buletinul informativ al Centrului National de Studii si Informare
pentru problemele femeii etc. Alaturi de aceste editii Chisinduiene au fost lansa-
te si primele tiparituri ale ONG-urilor locale. Amintim aici de buletinele Centrului
pentru initiativa privata din Ungheni, al ONG-ului , Terra” din Chircaiesti, al Cen-
trului Regional de Informare si Consultanta pentru Tineret din mun. Balti, revista
Clubului ,Noua Generatie” din Soroca etc.

Majoritatea initiativelor editoriale, desi le consideram salutare, se carac-
terizeaza prin fragilitate si accidentalitate. Aparitia lor, in fond, e conditionata
de resursele financiare obtinute ocazional de la diferite fundatii internationale.
Deci, nu putem vorbi despre permanentizarea lor in timp, despre o periodicitate
stabild, desi tipul de tiparitura valorificat — buletin informativ — o revendica. La
acestea carente mai adaugam tirajele mici, incoerentele de continut si design,
accesul la ele, limitat sau selectiv, al consumatorilor de informatie. Din aceste
considerente par mai eficiente buletinele ONG-urilor locale (in special, gratie zo-
nelor restranse de destinatari) si mai putin profitabile sunt ale celor formatiuni
care se doresc extinse la scara nationald. Tn ultimul caz, impactul buletinelor, risc
sa afirm, e aproape nul. Pentru o mai mare rentabilizare a initiativelor editoriale,
s-ar impune, in opinia noastrd, cooperarea structurilor neguvernamentale inru-
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dite sau, eventual, valorificarea formelor editoriale mici, cum ar fi prospectul,
pliantul, foaia volanta etc.

n acelasi itinerar de preocupéri editoriale ale ONG-urilor ar urma s se in-
scrie mediile de informare Th masa. Alexis de Tocqueville, filosof si sociolog fran-
cez, referindu-se inca in primele decenii ale sec. al XIX-lea la rolul unuia dintre
ele — ziarul, scria ca acesta e mijlocul prin care membrii asociatiilor au posibili-
tatea de ,,a discuta zilnic fara sa se vada si pentru a cadea de acord fara sa se
intruneascad” (Despre democratia in America.- Bucuresti:Humanitas,1995, v. 2.-
p. 126). Estimarea in cauza e valabila si atunci cand e vorba de radiodifuziune,
televiziune, iar intr-un viitor nu prea indepartat, credem, si de internet.

»Actualmente, mentionam Tn anul 1999, mass-media autohtone Tnsa ne
ofera prea putine argumente care ar confirma valorificarea potentialului asocia-
tiv si de sensibilizare a opiniei publice asupra chestiunilor ce urmeaza sa solidari-
zeze actiunile cetatenilor. Atare situatie are mai multe explicatii. Prima consta in
faptul ca ONG-urile Tnca n-au devenit un generator continuu de informatie catre
mass-media. Acceptand asemenea practica, sectorul asociativ poate conta mai
mult decat daca ar recurge la alte mijloace pe promovarea propriei identitati
si cultivarea unei imagini adecvate pe un segment intins al societatii. Cea de-a
doua o gdsim Tn activitatea propriu-zisa a mass-media. Presa scrisa si cea elec-
tronica raman refractare la profesarea unui mod nou de abordare a ceea ce se
intdmpla in societate — cu ,,ochii” cetdateanului. lata de ce, in paginile ziarelor, in
emisiunile radiofonice si cele televizate activitatea ONG-urilor nu-si prea gaseste
loc. Observatiile noastre din ultimii ani asupra mass-media au retinut in acest
sens doar programul bisdptamanal , Sectorul asociativ” de la radioul municipal
Antena C”.

Analiza efectuata Tn 1999 mi-a permis sa trag urmatoarea concluzie : ,,Din-
colo de aceasta realitate dorim sa subliniem ca mass-media pot fi nu doar tribu-
ne ale ONG-urilor. Mediile de informare in masa insesi dispun de un potential
puternic asociativ si de solidarizare sociala a cetatenilor. ,,Un ziar, scria acelasi
Tocqueville, reprezinta (..:) intotdeauna o asociatie a carei membri sunt cititorii
sai obisnuiti” (op. cit., p. 127). Valorificarea acestui potential, consideram, e o
conditie importanta de modernizare a mass-media din Moldova”.

B. Spatiul public si mass-media, doud decenii mai térziu

n perioada de referint3, spatiul public de la noi, tratat ca expresie a societétii
civile, a cunoscut o evolutie ascendenta. Astfel, potrivit datelor oferite de Centrul
Resurse Juridice din Moldova (CRJM), in partea dreapta a Nistrului acesta Th anul
2020 a intrunit circa 14 mii de entitati necomerciale (asociatii publice, institutii
private, fundatii, organizatii profesionale, inclusiv sindicate, structuri religioase)
sau de aproape trei ori mai mult decat in 2000 [158]. in regiunea transnistreana
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au fost Tnregistrate circa 2400 de organizatii de acest gen. Moldova, se arata
in Strategia de dezvoltare a societdtii civile in Republica Moldova pentru anii
2017-2020, a dispus de aproximativ 1,9 organizatii ale societatii civile raportate
la 1000 de locuitori. Acest indicator, desi plaseaza Moldova in fata Ucrainei (1,2)
si Rusiei (1,6), este inferior celui din tarile din Europa de Est: Romania (2,9), Ma-
cedonia (5,6), Ungaria (6,6), Croatia (9,6).

Conform Barometrului Opiniei Publice (BOP) realizat in anii 2011-2020 de
Institutul de Politici Publice, nivelul de incredere in societatea civila in anul 2020
a constituit 23,1% (in 2011 si octombrie 2015 — 24%). Conform CRJM, in anul
2018, indexul general al Republicii Moldova de sustenabilitate al organizatiilor
societatii civile a constituit 3,8 (fn 2000 — 4,6 iar in 2010 — 4,2), inclusiv cadrul
juridic a fost evaluat cu 4,1 puncte, capacitatea organizationala — cu 3,6, viabili-
tatea financiara — cu 4,4, advocacy — cu 3,1, prestarea serviciilor — cu 4,2, infra-
structura sectoriald — cu 3,2. Rezultatele situeaza Moldova aproape de mijlocul
scarii de evaluare USAID, aceasta variind de la unu la sapte, in care unu indica o
societate civild avansata cu un nivel ridicat de durabilitate, iar sapte — societatea
civila fragila, cu un nivel scazut de dezvoltare.

Totodata e de remarcat faptul ca entitatile societatii civile autohtone,
in buna parte, au ramas in afara vizorului public. Astfel, masurarile indexului
sustenabilitatii de referinta din ultimele doua decenii au relevat, in special, vul-
nerabilitatea organizatiilor societatii civile la capitolul imagine publica. Potrivit
datelor CRJM, cea mai mare lipsa de vizibilitate a fost constatata Tn 2000 cand
indexul de imagine publicd a constituit cinci puncte. Tn anii urmétori, acesta a
fost putin peste patru puncte, iar intre 2012-2014 — 3,9. Tn anul 2018, imaginea
publica a societatii civile de la noi a fost cotata cu 4,0.

Carentele de imagine ale actantilor societatii civile au fost determinate de
o serie de factori. intre acestia s-au numadrat lipsa resurselor financiare pentru
dezvoltarea comunicarii de imagine si mentinerea propriilor platforme de dialog
cu membrii si beneficiarii activitatii sale. Tn anul 2018, asociatiile obstesti si cele
profesionale, potrivit datelor Camerei Nationale a Cartii din Republica Moldova,
au editat 14 ziare (fata de 16 in 2017), inclusiv unul saptamanal, patru — biluna-
re, trei — lunare, restul fiind trimestriale, anuale sau cu o periodicitate variabila.
Drept exemplu poate servi saptamanalul Vocea poporului editat din 1990 de
Confederatia Nationala a Sindicatelor din Republica Moldova, ziarul Haw flosnoc
(Vocea noastrd) al institutiei private de utilitate publicda Comunitatea Evreias-
ca, Currier de Moldavie ce apare sub auspiciul Asociatiei jurnalistilor francofoni
etc.

in a doua jumétate a anilor 2000, entitdtile societétii civile, in intentia de
a-si dezvolta propria vizibilitate, au migrat masiv in spatiul virtual de comunicare
oferit de Web 2.0. Acest proces a fost incurajat de doua portaluri. Primul, ONG-
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Moldova (2004), a fost creat drept portal pentru sectorul non-profit in cadrul
proiectului ,,Promovarea libertdtii de exprimare si a societdtii civile din Moldo-
va”, realizat de Centrul de Informare, Instruire si Analiza Sociala din Moldova
(,CAPTES”) in parteneriat cu Societatea Klon/Javor si LINIA Studio si cu sustine-
rea Fundatiei SOROS Moldova, OSI, National Endowment for Democracy (NED)
si Ambasada SUA din Moldova. Tn 2007 a fost lansat cel de-al doilea portal, CI-
VIC.MD, mentinut din veniturile de publicitate.

Portalul ONG-Moldova, potrivit misiunii declarate, a fost conceput ca o me-
toda eficienta Tn sporirea nivelului de transparentd, informare si cooperare din
cadrul societatii civile din Republica Moldova. Devenind nucleul retelei ONG-
Moldova ce a cuprins 400 de asociatii obstesti, acesta a constituit, pe de o parte,
platforma de diseminare a informatiilor relevante despre entitatile locale ale
societatii civile si activitatea lor, iar pe de alta, le-a acordat asistenta in crearea
paginilor web si a unei agentii electronice de presa pentru ONG-uri. Portalul a
oferit de asemenea o serie de alte servicii web (hosting, cont de e-mail persona-
lizat, publicitate online, catalogul ONG etc.). Din anul 2016, acesta a incetat sa
mai fie actualizat.

CIVIC.MD si-a axat activitatea pe ,sporirea transparentei si eficientei
organizatiilor nonguvernamentale din Moldova prin oferirea unei platforme de
comunicare atat intre ONG-uri, cat si dintre ONG-uri si publicul larg”. Portalul
CIVIC.MD, angajat sa sustina eforturile de imbunatatire a imaginii sectorului ne-
guvernamental din Moldova, continua sa fie activ si astazi.

Mai multe entitati neguvernamentale, inclusiv Fundatia Soros-Moldo-
va, Centrul Contact, Institutul Politici Publice, Centrul de Resurse Juridice din
Moldova etc. au promovat pozitionarea sectorului asociativ in spatiul virtual.
Aceeasi tinta a avut-o de asemenea concursul anual Web-Top lansat Tn 2001 si
care si-a propus sa promoveze internetul ca spatiu optim pentru prezentare si
cunoastere, mediu propice pentru afaceri si servicii online, oportunitati infinite
de informare si libera exprimare. Pe durata a zece editii, concursul de referintd a
pus in valoare cele mai bune site-uri ale diferitor entitati al societatii civile. Cen-
trul de Resurse Juridice din Moldova a elaborat in anul 2019 Trusd de vizibilitate
si comunicare pentru ONG-uri si Ghidul de utilizare a retelelor sociale pentru
ONG-uri (puncte de reper si recomanddri practice).

Ansamblul factorilor mentionati a fortificat prezentele sectorului asociativ
national Tn spatiul virtual. Desi nu putem opera cu date statistice agregate pri-
vind paginile web ale actantilor societatii civile (din lipsa acestora), observatiile
curente denota ca aproape fiecare a treia asociatie obsteasca dispune de site
institutional. Tntre ele se inscriu toate organizatiile necomerciale de utilitate pu-
blicad (118 la numar catre anul 2020), precum si majoritatea ONG-urilor active
(circa 30 la suta din totalul de asociatii obstesti) la nivel national si la scara locala.
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La prima categorie se refera paginile web cu o istorie de zeci de ani, de exemplu,
ale asociatiei de binefacere Pro Umanitas (www.proumanitas.org), ale asociatiei
obstesti , Juristii pentru Drepturile Omului” (https://www.lhr.md/ro/), Centru-
lui de Informatii Universitare (www.eac.md), Business Consulting Institute (BCl)
(https://www.bci.md/ro/), Centrului Educational Pro Didactica (http://www.pro-
didactica.md/revista/) etc. Divers este si spectrul paginilor web ale organizatiilor
obstesti locale. Un exemplu relevant in acest sens il constituie, bundoara, site-ul
Asociatiei obstesti Eco-Rdzeni din raionul laloveni (https://ecorazeni.wordpress.
com). Acesta a obtinut trofeul ,Promovarea transparentei in sectorul asociativ
2012” acordat de Centrul National de Asistenta si Informare a ONG-urilor din
Moldova CONTACT.

n ultimii ani, organizatiile societatii civile apeleaza frecvent in scopuri de
autopromovare la retelele sociale (Facebook si Twitter, in mod special), deoa-
rece sunt mai rentabile si mai eficiente decat site-urile proprii. Potrivit unui ra-
port al CRIM, ele creeaza si utilizeaza conturi pe retelele de socializare chiar si
pentru proiecte si programe separate pentru o promovare si vizibilitate maxima.
n anul 2014, asociatiile obstesti au organizat actiunea CIVIC FEST MOLDOVA,
finantata de Fundatia Est-Europeana. Evenimentul a evidentiat istorii de succes
ale Organizatiilor Societatii Civile (OSC), inclusiv cooperarea intersectoriala efici-
enta si rezultativa. De asemenea, el a oferit o platforma de discutii intre OSC-uri,
reprezentanti ai parlamentului, guvernului si partidelor politice, experti inter-
nationali. OSC-urile importante din Moldova au inceput sa publice, pe site-urile
lor si pe retelele sociale, rapoarte anuale si periodice, sporind astfel transparen-
ta, vizibilitatea si credibilitatea. Paginile web si prezentele pe retele sociale au
recuperat Intr-o masura oarecare vidul Tn comunicare format dupa suprimarea
presei tiparite fondata anterior de mai multi exponenti ai societatii civile. Totusi,
ele, in virtutea caracterului de nisa, au dispus de un numar restrans de utilizatori
din care motiv impactul lor asupra vizibilitatii societatii civile a fost unul redus.

Totodatd e de mentionat faptul ca mediile de informare de raspandire lar-
ga (televiziunea si radiodifuziunea, presa scrisa generalistd), de reguld, au fa-
cut putine referinte pertinente si sistematice la activitatea sectorului asociativ.
n frecvente cazuri, mesajul mediatic a fost marcat de abordarea pértinitoare a
activitatii sectorului asociativ sau de generalizarea unor fapte singulare, fireste,
regretabile, dar tratate drept trasaturi definitorii ale societatii civile autohtone.
Astfel, informarea, pe de o parte, incompleta si sporadica, iar pe de alta, partiza-
na sau selectiva pe acest subiect, secundata, de exemplu, Tn anii 2001-2009 de
dedublarea dupa criteriul politic al asociatiilor obstesti, cand au fost create clo-
ne docile guvernarii comuniste de atunci ale asociatiilor scriitorilor, jurnalistilor
etc., au generat o percepere confuza si distorsionata a ceea ce este si ce trebuie
sa Tnsemne societatea civila.

149



Lucrurile, in fond, nu s-au schimbat nici in anii urmatori [a se vedea 126, de
exemplu]. Vizibilitatea entitatilor societatii civile a fost afectata de incapacitatea
sectorului asociativ de a interesa mass-media sa reflecte activitatea lor curenta
cu impact social relevant fara ca acestea sa pretinda foloase financiare. Mass-
media, Tn special televiziunea, la randul lor, au reflectat nefnsemnat si unilateral
problematica societatii civile, continuand in acest fel sa lipseasca cetateanul de
informarea completa si impartiala despre actantii spatiului public, iar putinele
articole publicate in materie de societate civila au reflectat aproape exclusiv ca-
zurile senzationale sau defavorizante pentru imaginea ei publica. Astfel, in anul
2013, presa locala a vorbit intens despre presupusele delapidari de fonduri eu-
ropene in cadrul a trei ONG-uri. Tn anul 2014, mass-media a relatat despre activi-
tatea anumitor asociatii de tineret afiliate unor partide politice. Comentandu-le,
CRJM, in Indexul sustenabilitdtii organizatiilor societdtii civile (iunie 2015) releva
ca pe aceasta cale ,s-a creat perceptia ca OSC-urile [organizatiile societatii civi-
le — c.m.] sunt afiliate partidelor si finantate de politicieni” si ca ,,0SC-urile sunt
yvanatori de granturi”. Tot CRIM a concluzionat ca in ultimii ani, organizatiile
societatii civile au fost sub incidenta propagandei guvernamentale. Citam din
raportul 2018 al acestei organizatii: ,Trollii si institutiile media controlate de
regimul actual atacd in mod regulat OSC-urile pentru sustinerea opozitiei. Pe
parcursul anului, OSC-urile care au adoptat o pozitie critica fata de initiativele
legislative, precum amnistia fiscala si introducerea sistemului electoral mixt, au
fost vizate prin discursuri de ura, critici si acuzatii. in iulie, llan Sor, primarul Or-
heiului si presedintele Partidului Politic Sor, a publicat pe Facebook un mesaj
video Tn care sustinea ca 98 la suta dintre OSC-uri sunt niste escroci si ca, daca ar
fi ales la putere, va adopta o lege cu privire la agentii straini si va scoate Tn afara
legii activitatile OSC-urilor aferente drepturilor omului” [128]. Atare abordare a
fost ulterior reeditatd in repetate randuri de multe medii de informare. Tn anul
2020, de exemplu, acestea, preponderent afiliate PSRM, folosind drept pretext
aparitia cartii deputatului socialist Bogdan Tardea Societatea civild din Moldova:
Sponsorii. ONG-cratia. Rdzboaie culturale, estimata divergent de observatorii lo-
cali ai societatii civile autohtone, i-au promovat sectorului asociativ o perceptie
ostentativ negativa si motivata politic.

Fireste, societatea civila autohtona in devenire se confrunta cu multiple
probleme si deficiente. Ele nu trebuie si nici nu pot sa fie ocolite de mass-media.
Ca si in toate celelalte cazuri, imperativa insa ramane abordarea aprofundata,
impartiala si neangajata ideologic. Acuzatiile venite din partea partidelor poli-
tice, a liderilor de opinie au subminat, potrivit CRIM, increderea oamenilor in
anumite tipuri de OSC-uri, in special in cele care vizeaza domenii precum dreptu-
rile omului, democratia si statul de drept. Preluarea in mass-media a tratamen-
tului partizan al guvernantilor dar si derapajele admise in activitatea curenta de
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unii actori ai spatiului public si comunicarea ineficienta a sectorului asociativ cu
cetatenii configureaza o opinie publica partiala si distorsionata despre dezvolta-
rea societatii civile autohtone.

Acest fapt a fost developat de cel putin trei sondaje de opinii din ultimii ani.
E vorba de doua cercetari efectuate de Institutul de Marketing si Sondaje (IMAS)
in 2017 si cea a Institutului de Politici Publice (IPP) din octombrie 2020. Desi re-
zultatele ce au vizat societatea civild autohtona ale sondajelor IMAS au fost con-
testate intr-o declaratie emisa pe 18 decembrie 2017 de 45 de ONG-uri pe motiv
ca chestionarele au fost formulate de o maniera preconceput negativa fata de
structurile sectorului asociativ, totusi, e de remarcat ca in pofida nemultumirilor
exprimate si eventualelor nereguli in articularea subiectelor cercetate, cele trei
sondaje denota o anume stare de lucruri la capitolul societatea civila si anume:
imaginea societatii civile este tributara judecatii publice contradictorii, din care
motiv este una difuza si fragila.

n sustinerea acestei asertiuni reproducem datele sondajelor de referinta.
Astfel, respondentii celui din iulie 2017 al IMAS si-au exprimat, pe de o parte,
acordul total sau partial (in proportie de la 45 pana la 54 la sutd) cu urmatoare-
le afirmatii: organizatiile societatii civile prin activitatea lor pot salva chiar vieti
omenesti; fac ca societatea sa se dezvolte mai repede; rezolva unele proble-
me nesolutionate de stat, sunt mai aproape de asteptdrile oamenilor, iar pe de
alta parte, 58% dintre respondenti au afirmat ca impactul activitatii sectorului
asociativ este redus, iar 81% au considerat ca populatia stie foarte putine lu-
cruri despre activitatea lui. Totodata, in pofida acestei necunoasteri, 69 la suta
cred ca activitatea societatii civile este influentata de anumite forte politice,
66% — ca asociatiile obstesti sunt folosite pentru a spala banii, 65% — sprijina
anumite forte politice, 57% — ca entitatile societatii civile utilizeaza ineficient
banii organizatiilor internationale. Tn virtutea acestor perceptii, 24 la sutd dintre
respondenti au afirmat ca nu au incredere totald iar alti 50% nu au incredere
partiald in societatea civila din Republica Moldova. [18]

Imaginea publica a societatii civile autohtone a fost configurata in dimensi-
uni similare siin cazul celui de-al doilea sondaj IMAS din decembrie 2017 [17],dar
si al Barometrului Opiniei Publice al Institutului de Politici Publice din octombrie
2020 [16]. Potrivit ultimului, doar 2% dintre respondenti au multa incredere in
organizatiile neguvernamentale, iar altele 21,1 la suta — oarecare incredere (in
iunie 2020, acesti indicatori au fost respectiv 6,2 si 23,1 la suta). Aceste si alte
sondaje au pus in evidenta informarea insuficienta sau fragmentara cu privire la
activitatile diferitor organizatii non-guvernamentale.

in concluzie vom nota ci societatea civild, grosso modo, in anii de
independenta a Republicii Moldova a avut o prezenta nesemnificativa in spatiul
mediatic atat in calitate de fondator/editor de platforme de comunicare, cat si
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pe post de protagonist al mesajelor mediatice. Totodata e de remarcat faptul
ca nici mediile de informare nu s-au afirmat in calitate de entitati ale societatii
civile care prin vocatia lor sociala ar trebui sa reprezinte interesele cetateanului,
continuand, dupa cum am aratat Tn capitolele precedente, sa fie ancorate pre-
ponderent in societatea politicd dominata de partide si structurile de stat.

C. Mass-media — actant al spatiului public, din anii "90 incoace

»,Grecii antici, notam in unul dintre articolele de la finele anilor 90, isi fruc-
tificau potentialul lor de cetateni in spatiul de libertate al polisului, cunoscut
sub denumirea de agord. Statele moderne in virtutea dimensiunilor intinse nu
dispun de asemenea spatii care sa cuprinda in totalitate cetatenii liberi si egali
pentru deliberarile afacerilor publice. Ele insa le ofera alte posibilitati. Mediile
de informare ca expresie a societatii civile si cetatenii reuniti, Tn particular, in or-
ganizatiile neguvernamentale pot edifica o agora moderna — agora mediaticd”.
[180]

»Mass-media, dincolo de aceasta expresie metaforica, trebuie concepute
drept expresie si parte componenta a societatii civile, iar Intr-un sens mai re-
strans — a spatiului public”. Argumentand aceasta teza in articolul Spatiul public
si comunicarea mediaticd in Moldova (2000), scriam: , Peisajul societal autoh-
ton, conturat in ultimul deceniu, incorporeaza deocamdata putine insemne ale
optiunii certe a Moldovei spre modernitate. Democratia reprezentativa realizata
in spiritul pluripartidismului, Tn particular, se dovedeste a fi insuficienta si ine-
ficienta pentru afirmarea primului drept al omului, a celui ,la existenta politi-
cad” si de ,actor al politicii deliberate” (N. Tenzer) (La societe depolitisee. Paris:
P.U.F,, 1990.- p. 67, 76). In consecinta, atestim mentinerea autonomizirii puterii
si alienarii sociale a fiintei umane mostenite de la regimul totalitar. ,Publicul
ca atare este sporadic inclus in cercul puterii si numai pentru a aclama”, scria
reprezentantul notoriu al curentului critic al scolii de la Frankfurt, Jurgen Haber-
mas, avand Tn vedere realitatile capitalismului tarziu pe care savantul german
le trata cu suficienta doza de pesimism [Cunoastere si comunicare. Bucuresti:
Ed.Politicd, 1983.- p. 13]. Observatia in cauza insa pare sa fie valabila si pen-
tru evaluarea situatiei din Moldova in perioada de tranzitie de la totalitarism
la democratie. in perspectiva acestei afirmatii consideram adecvatd solutia de
depasire a decalajului intre putere si cetatean propusa de Habermas inca in aa.
"60: recuperarea spatiului public, repolitizarea acestuia si eliberarea lui de ratio-
nalizarea instrumentala si tehnocratica”.

»Spatiul public, releva Habermas, s-a constituit ca loc de mediere intre so-
cietatea civila si stat. Tn cadrul lui, ,reuniti ca public, cetétenii trateazd necon-
stransi, sub garantia de a putea sa se intruneasca si sa se uneasca liber, sa-si
exprime si sa publice liber opinia lor asupra problemelor de interes general”
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[L'espace public: Archeologie de la publicite comme dimension constitutive de
la societe bourgeoise. Paris: Payot, 1993.- p. 83]. (...) In spatiul public, a opinat
Habermas, se produce statuarea omului in calitate de cetatean, el fiind raportat
la sistemul administrativ. Atare model a fost valabil in epoca Luminii, remarca
Habermas. Tn conditiile capitalismului tarziu, el nu mai functioneazi. Motivul
rezida Tn etatizarea societatii, substituirea spatiului public prin domeniul social
al statului, pierderea de catre public a realitatii politice si a functiilor sale sociale.
Locul acestuia este luat de uniuni in care interesele private organizate cauta sa
ajunga la o forma politica nemijlocita si de partidele politice care se suprapun
sferei publice a cdrei elemente erau alta data. Tocmai din aceste considerente,
Habermas aborda Tn aa. 60 problema recuperarii spatiului public”, constatam in
articolul de referinta [subiectul dat I-am examinat pe larg in: 179].

»Situatia Moldovei, desi putem deslusi in ea anumite afinitati cu cea de-
scrisa de Habermas, totusi e de alta natura, notam in articolul Spatiul public si
comunicarea mediaticd in Moldova (2000). La noi se impune nu atat recupera-
rea, cat edificarea spatiului public. Aceasta lucrare abia a demarat, ea fiind pe-
riclitata de actiunile absorbante, intreprinse constient sau inconstient de catre
stat si partide. Un factor catalizator al vitalitatii spatiului public autohton aflat in
devenire ar putea servi, in special, comunicarea mediatica. Societatea, afirma
cu suficiente temeiuri Nicolas Tenzer, in definitiv e un spatiu de comunicare si
de dezbateri. Aceasta teza consuna cu concluziile lui Habermas care considera
comunicarea prin mass-media ,,nucleul institutional al spatiului public”.

»Practica comunicationala autohtona prin mass-media din ultimul deceniu,
concluzionam in acelasi articol Tn raport cu realitatile mediatice locale, demon-
streaza ca presa scrisa si cea electronica din Moldova prefera, ca si pana la ca-
derea regimului totalitarist, sa ramana circumscrisa in temei puterii. Interesele
acesteia sau ale celor care graviteaza spre zona politica respectiva constituie
masuritoarea in abordarea si estimarea cutdrui sau cutdrui eveniment. n felul
acesta, mass-media se angajeaza in activitatea cu efect coercitiv asupra fiintei
umane. Faptul dat a generat, in bund parte, starea lor de prefaliment social. in
concluzie notam ca valorizarea societatii civile prin mijlocirea comunicarii me-
diatice, precum si statuarea mass-media din Moldova in calitate de stimulent si
element al spatiului public raman deocamdata la noi in zona virtualitatii”.

Din acest considerent subliniam in articolul de referinta: ,,Comunicarea me-
diatica ca element institutionalizat al societatii civile urmeaza sa fie conceput
ca un sistem deschis care 1si exercita actiunea atat in spatiul socialului, cat si in
cel al politicului. In primul caz, ea, asigurand buna informare a publicului, i dez-
volta cultura civica, 1i solicita validarea deciziilor politice, ii creeaza o vizibilitate
social3. in cel de-al doilea, comunicarea mediaticd induce momentul socialului
in societatea politica, realizand ceea ce am defini drept lobbysm social (sau, mai
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nou, de advocacy — n.n.). Comunicarea mediatica in calitate de sistem deschis
resimte, la randul ei, influenta atat a societatii civile, cat si a celei politice, in-
clusiv a puterii care-i stabileste cadrul legal de functionare. in concluzie notdm:
comunicarea mediatica cu statutul de element al spatiului public da expresie so-
cialului in sfera politicului si politicului in sfera socialului, devenind astfel liantul
societatii moderne”. [180]

Estimarile formulate in debutul anilor 2000 raman valabile si dupa scurge-
rea a urmatoarelor doua decenii. Metamorfozele de ultima ora in cdmpul comu-
nicarii mediatice din Republica Moldova confirma ca mass-media autohtone au
oferit argumente insuficiente pentru a constata migrarea lor certa din societatea
politica in cea civila. Altfel spus, mass-media de la noi la trei decenii de istorie
posttotalitara raman in multe privinte tributare trecutului sau sovietic, demon-
strand atasament fata de structurile guvernarilor, indiferent de coloratura lor
politica, mentinandu-se in arcul puterii si ignorand statutul sau firesc de ,caine
de pazd” sau de ,puterea a patra”. ,Puterea presei, scria Tnh anul 1972 istoricul
american Theodore White, e primordiala. Ea stabileste ordinea de zi a discutiilor
publice”. Or, anume discutiile publice pe marginea chestiunilor publice reprezin-
ta una dintre valentele definitorii ale spatiului public.
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Capitolul V. PIATA MEDIATICA INTERNA SUB INCIDENTA
FACTORULUI EXTERN

A. Presa strdina pe piata media autohtond, anii "90

Peisajul mediatic din anii "90 a fost marcat substantial de prezenta presei scri-
se si a celei electronice straine. Atunci s-au prefigurat in acest sens cateva tendinte
noi, necunoscute anterior. E vorba, intdi de toate, de deschiderea pietei autoh-
tone pentru publicatiile periodice de circulatie internationala. Astfel, in anii de
referinta, in chioscurile locale in premiera absoluta au aparut ziarul american cu
sediul la Paris International Herald Tribune, cele franceze Le Monde si Le Figaro,
cele engleze The Times si The Financial Times, cele italiene Corriere della Sera si Il
Messaggero etc., precum si o serie de reviste straine. E de remarcat ca publicatiile
internationale, in scurt timp, au disparut din chioscurile locale, acestea nefiind
solicitate din cauza preturilor inalte si a necunoasterii de catre localnici a limbi-
lor straine. ,,Moldpresa, constata autorul articolului Presa strdind sau ceea ce nu
citim (2000), nu mai distribuie niciun fel de publicatii periodice straine, deoarece
afacerea nu este profitabild” [74]. Tn anii “90, abonarea unor titluri de publicatii
periodice straine printate sau in varianta electronica (pe CD-uri) a devenit preocu-
parea aproape exclusiva a ambasadelor, Aliantei Franceze si altor entitati similare,
a Bibliotecii Nationale si a unor institutii de invatamant superior.

Tn perioada de referintd, pentru prima oard a fost asigurata receptia nestin-
gherita a mai multor posturi ale radiodifuziunii internationale, bruiajul carora a
fncetat putin Thainte sau odata cu destramarea URSS (Voice of America-VoA, De-
utsche Welle- DW, de exemplu). Tn anul 1991, serviciul mondial de radio al BBC
si-a permanentizat prezenta in Moldova prin redactia locald. Un sir de servicii
mondiale de radio au acreditat corespondenti locali (Radio France Internationa-
le — RFI, DW etc.). Interesul acestor entitati media fata de Republica Moldova a
fost alimentat, in parte, de razboiul de pe Nistru (1992). Motivatii similare l-au
avut si unele agentii internationale de presa (Associated Press, France Presse,
Reuters) ce si-au detasat in Moldova pentru o vreme reprezentantii sdi. Publicul
autohton a obtinut accesul nestingherit la posturile mondiale si internationale
de radio. Unele dintre ele ca VoA, de exemplu, si-a consolidat prezenta in spatiul
local prin afilierea unor posturi de radio autohtone.

Legalizarea afacerilor in domeniul televiziunii prin cablu din anii 90 a ofe-
rit publicului local posibilitatea de a accesa o serie de televiziuni internationale
straine. Primul lor distribuitor, compania Eurocable, fondata in 1993 (din 1997
— Sun TV), a retransmis cu titlu de pionierat programe de la opt servicii de
televiziune strdina. Catre anul 1998, in Republica Moldova activau deja 28 de
operatori TV prin cablu care, alaturi de programele locale, retransmiteau si
cele ale diferitor posturi de televiziune straina. Din anul 1996, aceasta a ajuns
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pe piata locald si prin eter. Catre anul 2001, serviciile respective utilizau 11
frecvente locale. [209]

Piata mediatica locala in perioada de referinta a fost marcata masiv si chiar
dominant de presa scrisa si electronica din Federatia Rusa. Prezentele acestei ca-
tegorii media, dupa destramarea URSS si proclamarea independentei Republicii
Moldova, au avut un caracter atat descendent, cat si unul ascendent. Declinul
s-a manifestat la Tnceputul anilor "90 odata cu retragerea din spatiul local a unui
numar important de ziare sovietice, de orientare comunista, ce intrau alta data
pe listele publicatiilor obligatorii de abonare atat pentru institutiile publice, cat
si pentru un numar important de persoane fizice, membri ai PCUS. Curand insa,
golul creat a fost acoperit de presa ruseasca care, din momentul declansarii a ceea
ce s-a numit perestroika, a devenit promotorul valorilor democratice. in primul caz
a fost vorba de disparitia ziarelor PCUS, inclusiv a oficiosului [paeda, iar in cel de-
al doilea — de relansarea unor ziare traditionale, intre timp deideologizate la acea
vreme (M3secmus, Tpyd, Mockosckuli Komcomoneu, /lumepamypHasa [azema,
Mockoseckue Hosocmu, Komcomonsckaa [Mpasda), precum si de raspandirea in
spatiul autohton a unor noi ziare rusesti (Hezasucumasa 2azema, KommepcaHm,
Ce200HA, KypaHmel, Hosas excedHesHaa eazema, [enosoli mup, Mezanonuc-
akcnpecc etc.). In anii “90, piata media de la noi a cuprins, de asemenea, mai mul-
te reviste rusesti axate pe recuperarea petelor albe din istoria sovietica (Hoswbili
mup, Haw cospemeHHuUK, 3Hams, KOHocmb, Oz0Hek etc.). Tipariturile mentionate
au constituit la acea vreme publicatii de referinta in randul intelectualitatii locale
prin tematica articolelor inserate si prin optica de abordare a subiectelor tratate.

Treptat, pe masura ce a disparut euforia anilor de perestroika iar presa rusa,
volens nolens, a abandonat valorile general-umane si bunele practici europe-
ne Tn favoarea strategiilor antidemocratice si velicoruse, s-a produs reculul ei
vizibil Tn spatiul Republicii Moldova. Totodatd e de remarcat ca in perioada de
referinta unele ziare rusesti, in special, Komcomonoeckasa lpasda, ApeymeHmel
u ®akmel, Tpyd, pentru a-si mentine prezenta si influenta pe piata de la noi, au
deschis subredactii pentru pregatirea editiilor locale. Drept urmare, la sfarsitul
anilor "90 lor le-a revenit intdietatea absoluta la categoria saptamanale abonate
(Komcomoneckas lNpasda — cu 23757 de abonati, Tpyd — cu 11848 de abonati
si ApeymeHmeol u @akmel — cu 5002 de abonati). Aceleasi editii au fost in top,
potrivit revistei Mass-media in Moldova (1999, iunie, pp. 28-29), si la capitolul
vanzari cu amanuntul.

n timp ce presa scrisd din Federatia Rusa a avut in anii *90 o prezenta fluc-
tuanta pe piata media locald, televiziunile rusesti au acoperit spatiul Republicii
Moldovain mod stabil si practic necontenit. E cazul, intai de toate, de televiziunea
nationalad din Rusia, OcmaHkuHo (1992-1995), reorganizata in ObwecmeeHHoe
pocculickoe menesudeHue (OPT) (1995), iar ulterior — in [lepsoili KaHan.
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BcemupHas ceTb. Aceasta, in calitate de mostenitoare a televiziunii centrale so-
vietice, a continuat practic fara intrerupere, sub logouri diferite, in toti anii de
istorie postsovietica sa fie difuzata prin eter in reteaua lll de stat, avand o acope-
rire de 96 la suta din spatiul Republicii Moldova.

n anii "90, alte televiziuni de stat si un sir de televiziuni private rusesti au
intrat in spatiul mediatic al Republicii Moldova, fiind incluse in pachetele de pro-
grame retransmise de distribuitorii locali de produse audiovizuale pe cablu. E
de remarcat faptul ca in anii respectivi, o serie de servicii private de televiziune
rusesti (HTB, PeH TB etc.) au profesat un jurnalism nou, democratic; cu timpul
insa au fost inregimentate 1n arsenalul propagandistic din Federatia Rusa.

La mijlocul anilor "90 s-a prefigurat si o alta modalitate de penetrare a tele-
viziunilor rusesti Tn spatiul audiovizual national. E vorba ca o serie de studiouri
locale de televiziune au devenit entitati afiliate la diverse servicii tv din Rusia,
integrandu-si propriile emisiuni n grilele posturilor preluate. Aceasta tendinta a
fost proliferata in urmatoarele decenii.

Tendintele consemnate, desi au conferit pietei audiovizuale locale o anume
diversitate, in lipsa unei strategii nationale au defavorizat din start procesul de
edificare Tn anii 90 a audiovizualului local, acesta nefiind in stare, n virtutea
variilor motive, sa tina piept concurentei posturilor rusesti.

fn anii "90, in Republica Moldova a fost anulatd interdictia instituitd in
perioada sovietica la presa romaneasca. Drept urmare, consumatorii de media
locali au capatat acces liber la ziarele si revistele din dreapta Prutului, pre-
cum si la serviciile audiovizuale din Romania. Tn pofida acestui fapt, mediile
romanesti, spre deosebire de cele rusesti, s-au inscris cu greu pe piata Republi-
cii Moldova. Revista Mass-Media a Centrului de Jurnalism Independent (1999,
iunie, p. 29), referindu-se la prezenta ei nesemnificativa, nota: ,Spre deosebire
de ziarele din Rusia, ele nu acordau, aproape deloc, spatiu evenimentelor din
R.M. si de aceea rareori sunt solicitate in chioscuri. Tn afara de aceasta, ele vin
cu intarziere, pe cand ziarele moscovite sunt tiparite la Chisinau si nu cunosc
dificultatile transportarii. Un oarecare progres se inregistreaza totusi. De exem-
plu, cotidienele Adevdrul si Roménia Liberd pe care le-a abonat Centrul Inde-
pendent de Jurnalism, sosesc cu o intarziere de ,,doar” doua zile, fata de o sap-
tdmana intarziere acum doi ani. International Herald Tribune, desi vine de mai
departe, ne este adus a doua zi dupa aparitie”. Totusi, unele editii romanesti
au intrat in topul celor mai abonate publicatii periodice zilnice straine (co-
tidianul Romdnia Liberd, de exemplu, in 1999 a avut in Republica Moldova
4211 abonati, depasind de unul singur trei cotidiene rusesti: Komcomornbckas
Mpaeda cu 1968 de abonati, Tpyd cu 708 abonati si M3secmus cu 84 abonati).
Presa romaneasca a fost insa lipsa Tn vanzarea cu amanuntul (Mass-media in
Moldova, 1999, iunie, p. 28-29).
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Spre finele anilor "90, o serie de publicatii periodice romanesti au manifes-
tatinteres pentru a crea la Chisinau subredactii. Jurnalul National (1994) in acest
sens a fost printre primii care a decis sa penetreze pe aceasta cale piata media
din Republica Moldova. Astfel, pe 6 martie 2000, in cadrul unui eveniment-spec-
tacol in aer liber s-a produs lansarea Jurnalului National — Editia de Chisindu.
Dupa acest eveniment au urmat si altele insa durabilitatea si impactul lor pe
piata media din Republica Moldova au fost restranse.

n perioada de referinta, o serie de publicatii locale, preponderent cele lite-
rar-culturale, au avut sprijinul Guvernului Romaniei. E cazul revistei Sud-Est Cul-
tural (1990), de exemplu, care in viziunea unui cronicar de la Romdnia Literard
(2000, nr. 47) a avut in primul deceniu de existenta o ,atitudine demna, lucida si
responsabild, repudiind orice forma de demagogie si refuzandu-si (poate cu prea
mare cruzime) dreptul la iluzii” si respingand, Tn acelasi timp, ,narcisismul etnic,
practicat din inertie” de moldovenii de pe malul stang al Prutului”. in anii *90, de
suport similar au beneficiat de asemenea revistele Contrafort (1994) editata la
Chisindu de Institutul Cultural Roman si Contrafort SRL, Limba Romdnd (1991),
Basarabia (1989), ziarul Literatura si Arta (1977) etc.

Radioteleviziunea romana a intrat pe piata audiovizualului de la noi la hota-
rul anilor “80 si "90. Astfel, in octombrie 1990, publicul autohton a obtinut posibi-
litatea sa urmareasca TVR difuzata in reteaua a doua de stat. Tot din acea vreme,
radioascultatorii au putut accesa serviciul radiofonic Romdnia Actualitdti. Catre
anul 2001, acesta a dispus Tn spatiul din Republica Moldova de 10 frecvente,
de 6,5 ori mai putine decat posturile rusesti [209]. Tn anul 1999 a fost lansat
studioul privat din Romania ProTV Chisindu. Anchetele efectuate de Institutul
de Marketing si Sondaje (IMAS) din Bucuresti in anii 1998 si 1999 au aratat ca
serviciile audiovizuale mentionate au avut priza puternica la publicul local. Ast-
fel, daca Tn 1998 TVR era urmarit zilnic de 14,8% dintre cei chestionati, la un
an distanta cota respectiva a crescut pana la 20%. ProTV Chisindu, despre care
ziarul Timpul (2009, 2 septembrie) va scrie mai tarziu ca este televiziunea care a
schimbat mentalitati din start, datorita credibilitatii si profesionalismului in for-
marea opiniei publice, a fost Tn topul preferintelor. Deja Tnh anul lansarii, publicul
activ al acestui post a constituit 14,9%. Ascensiunea posturilor romanesti s-a
produs pe fundalul descresterii audientei zilnice a postului rusesc OPT (numarul
telespectatorilor s-a redus de la 50,1% in 1998 la 35,2% in 1999) si a celui local,
TV Moldova (respectiv, de la 42,1 la 39,8%). O tendinta ascendenta a cunoscut
de asemenea Romdnia Actualitdti (de la 4,3% in 1998 la 9,4% in 1999) (Mass-
media in Moldova, 1999, decembrie, pp. 14-20).

Peisajul mediatic national din anii "90, asadar, a fost marcat diferentiat de
mediile strdine: presa scrisa si electronica din Federatia Rusa a influentat in cea
mai mare masura dimensiunile cantitative ale pietei locale n raport cu cele din
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Vest sau Romania. Ponderea lor a determinat direct proportional impactul asu-
pra opiniei publice, precum si proceselor social-politice din Republica Moldova.
Unele dintre consecintele remarcate le-am consemnat in articolul Mass-media
din Republica Moldova in an electoral (2000) [171] din care reproducem spicuiri
ce si-au pastrat valabilitatea si astazi.

,Practicile electorale din ultimul deceniu (...), notam in articolul de
referinta, denota implicatiile directe in campaniile de alegeri desfasurate ih Mol-
dova a mijloacelor de informare de origine straina, mai cu seama moscovite,
acestea, in virtutea unor traditii perimate, inca bucurandu-se de priza mare la
publicul local, vorbitor de limba rusa. Interventiile acestei categorii de mass-
media Tn desfasurarea scrutinelor din Moldova fie ca au fost solicitate de unii
reprezentanti ai clasei politice locale, fie ca au fost intreprinse din anumite moti-
ve oculte. Impactul lor a fost pe potriva cuantumului mijloacelor straine pe piata
informationald din Moldova. in acest context oferim doar unele date.

n anul 1998, intreprinderea de stat Posta Moldovei a inregistrat 2170 de
ziare si reviste, dintre care doar ceva mai mult de 170 au fost editate de agentii
locali. Restul de 2000 de editii periodice au constituit tipariturile de origine stra-
ina, preponderent din Rusia (Cf.: Mass-media in Republica Moldova, 1998, sep-
tembrie, p. 31). Tn anul 1999, tirajul a trei publicatii siptdmanale editate in Ru-
sia cu subredactii la Chisinau (Komcomonoeckas lMpasda, ApeymeHmesl u @akmel,
Tpy0) a fost aproape echivalent cu cel a 16 publicatii saptamanale autohtone de
informatie si opinie, inclusiv publicatii de partid, care atunci aveau cea mai larga
circulatie (Cf.: Mass-media in Republica Moldova, 1999, iunie, p. 28). Un tablou
similar se atesta si Tn domeniul audiovizualului in care circa o treime dintre cele
peste 100 de posturi de radio si tv sunt de origine straina. La congresul al XII-
lea al Uniunii Jurnalistilor (19 mai 2000) s-a mentionat ca pe parcursul ultimilor
patru ani au fost distribuite 30 de frecvente pentru retransmiterea pe aproape
intregul teritoriu al Republicii Moldova a posturilor de radio si tv straine, inclusiv
26 — de la Moscova”, ardatam in articolul de referinta.

»,La 23 martie curent, Parlamentul Republicii Moldova a operat unele amen-
damente in Codul Electoral. Ele, in parte, prevad, dupa cum relata presa locala,
ca ,posturile de televiziune si radio si ziarele strdine, retransmise sau retiparite
pe teritoriul Republicii Moldova, precum si posturile audiovizuale si suplimente-
le scrise, difuzate sau editate in calitate de satelit al acestor programe si ziare, nu
au dreptul sa faca reclama electorald”, remarcam in articolul citat. Concurentilor
electorali care vor incdlca aceasta prevedere li se va anula inregistrarea iar mij-
loacelor de informare Tnh masa li se va retrage licenta de emisie sau dreptul de
editare. Presedintele Petru Lucinschi, scria Jurnal National in numarul din 19
mai 2000, pe motiv ca legea respectiva ,ingradeste libertatea de exprimare”,
a refuzat s-o promulge si a trimis-o spre reexaminare Legislativului. La 18 mai,
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subiectul dat este readus in dezbaterile parlamentare si cu 80 de voturi legea
respectiva a fost confirmata. Promulgarea ei, astfel, devine iminenta”.

Comportamentul mediilor strdine relevat in citatul prezentat a fost propriu,
fara modificari esentiale, si practicii lor ulterioare. Subiectul dat a fost readus in
actualitate la aproape 20 de ani distanta.

B. Inserturi media de peste hotare in spatiul indigen, doua decenii
mai tdrziu

Prezentele mediilor strdine pe piata locald au obtinut in ultimele doua de-
cenii o ierarhizare si fructificare particulara. Astfel, in noua perioada, presa scrisa
straina a cedat intaietatea in favoarea celei electronice. Ultima, la randul ei, a
fost abordata diferentiat, de prioritate beneficiind televiziunea transportata in
primul deceniu preponderent prin cablu iar ulterior — online. Tn ultimul deceniu,
internetul a oferit mai multe platforme de comunicare care au inundat spatiul
mediatic local. Radioul acomodat la tehnologiile informationale a migrat si el
preponderent in spatiul virtual, oferind diverse podcasturi multimediale.

Presa scrisa din tarile vestice si din Romania, in linii mari, a trecut la
periferia spatiului public local. Ea practic a disparut din chioscuri, alta data
burdusite cu ziare si reviste. Una dintre ultimele tentative vizibile Tn acest sens
a fost facuta in 2010, cand, potrivit unei relatari a Radio France Internationale
din 4 februarie, in gheretele Moldpresa de la Chisindu urmau sa ajunga sase
ziare romanesti (Libertatea, Jurnalul National, Adevdrul, Academia Cataven-
cu, Gazeta Sporturilor si Pro Sport). ,Cea mai ieftina publicatie, se preciza in
relatare, este de patru lei moldovenesti, iar cea mai scumpa — 11 lei (peste 60
de centi). Pentru comparatie, cele mai citite ziare moldovenesti ajung sa coste
trei — patru lei. Astfel, cititorii ziarului Libertatea vor scoate din buzunare patru
lei, pentru Jurnal National — 5 lei si 75 de bani. Ziarul Adevdrul va fi disponibil
pentru cinci lei, Gazeta Sporturilor — 6 lei si 75 de bani, Pro Sport — sapte lei,
iar Academia Catavencu va costa 11 lei. De asemenea, vor fi distribuite si edi-
tiile de luni si marti ale publicatiilor cotidiene, iar pe viitor vor fi disponibile
si celelalte editii”. Costurile inalte au scurtat perioada de desfacere a presei
romanesti in chioscurile din Chisinau.

n declin continuu s-a aflat si abonarea presei strdine, in special a celei edi-
tate Tn tarile vestice si, Tn buna parte, in Romania. Declinul respectiv a condus
la faptul ca Catalogul ziarelor si revistelor al Postei Moldova a incetat sa mai
insereze ofertele de abonare a presei din aceasta parte a lumii. Totodata vom
remarca ca in perioada de referinta, cititorului local i s-au facut oferte generoa-
se din tarile estice. Catalogul din 2019, de exemplu, a propus, potrivit calculelor
noastre, abonarea la 67 de titluri de ziare si 71 — de reviste din Ucraina, la 13
ziare si 41 de reviste din Belarus, la 37 ziare si 689 de reviste din Rusia.
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Tentativele presei printate romanesti din ultimele decenii de a se inradaci-
na in spatiul Republicii Moldova au fost pe cat de remarcabile, pe atat de scurta
duratd. Tn context, ne referim la cateva incerciri notorii de a crea subredactii
locale pentru a se apropia de cititorul autohton. Astfel, pe 6 decembrie 2010
grupul de presa roman Adevdrul Holding (care detine cotidianul Adevdrul, sap-
tamanalul Dilema Veche, revista Foreign Policy Romdnia) a lansat cotidianul
printat Adevdrul Moldova intr-un tiraj de 7000 de exemplare, pretul sau de
atunci fiind de patru lei moldovenesti (un leu romanesc). Marian Voicu, direc-
torul Radio Chisindu, intr-un interviu acordat pe 15 decembrie 2011 ziarului
Adevdrul Moldova, comentand spusele jurnalistei precum ca presa de la Mos-
cova a vazut in lansarea Adevdrului ,,0 expansiune romaneasca”, mentiona:
,Intram Tn speculatii geopolitice care fac din Moldova un adevarat poligon,
pentru ca aici am impresia ca se experimenteaza tot — de la armele reale, ma
refer la cele din Transnistria, pana la cele psihologice, strategice, mediatice.
Asa imi explic de ce in 20 de ani nu exista decat doua initiative de presa roma-
nesti care au reusit Tn stanga Prutului si de ce in rest nimic nu a prins radacini.
(...) Federatia Rusa, cu experienta pe care o are — politica, diplomatica, media-
tica, a stiut intodeauna cat de important este acest spatiu. Rusii au stiut mereu
ce vor, in timp ce romanii au avut o oarecare sfiala inexplicabild. Cred ca acum
relatia aceea pragmatica pe care si-o dorea toata lumea, Tnlocuirea podurilor
de flori si a relatiilor romantice cu poduri si relatii pragmatice, incet-incet se
realizeaza. Sper doar ca pragmatismul sa nu duca la un alt soi de raceala intre
tarile noastre”. [271]

Ulterior, in vara lui 2014, ziarul a trecut in mediul online cauzat de insolventa
fondatorului. Prestanta lui a fost remarcata in repetate randuri in cadrul Galei pre-
miilor ,,10 jurnalisti ai anului”, editiile 2011-2014, organizata de Clubul de presa
din Chisinau — Centrul pentru Jurnalism Independent (CJ/) si Comitetul pentru Li-
bertatea Presei (CLP). Dupa suspendarea variantei printate, jurnalistii de la Adevad-
rul Moldova s-au disociat de ziar din cauza preluarii lui de o alta echipa.

Unitinerar similar I-au parcurs si alte cateva publicatii. Primul ziar privat din Ro-
mania, Evenimentul Zilei fondat in 1992, si-a lansat in iulie 2013 editia de Chisindu.
n acest scop a fost instituitd o subredactie alcituitd, in temei, din jurnalisti locali.
Ziarul a aparut in 16 pagini, intr-un tiraj de cinci mii de exemplare, distribuite n
mod gratis. Editia de Chisindu a Evenimentului Zilei a fost editata si in limba rusa.
La scurt timp Tnsa, in virtutea dificultatilor financiare a aparut riscul suspendarii
publicatiei bucurestene in editia de Chisindau. Despre aceasta anunta pe 7 noiem-
brie 2013 ziarul local Timpul. Pronosticul dat curand s-a adeverit.

Durabilitatea cea mai mare pe piata locald a Tnregistrat-o presa scrisa din
Federatia Rusa. Astfel, in ultimele doua decenii au continuat sa apara ziare-
le rusesti cu pagini locale, initiate inca Tn anii '90 (Komcomonoeckas lpaesda,
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ApaymeHmel u @akmei, Tpyd). In anii 2000 au mai fost intreprinse cateva tenta-
tive de a se pozitiona pe piata Republicii Moldova. Astfel, in 2003 a fost lansata
editia de Moldova a ziarului Mockoeckuli Komcomoney iar in 2006 — M3secmus
8 Mondose. Ambele publicatii curand insa au fost suprimate.

in ultimele doud decenii, prezentele presei printate strdine pe piata me-
dia locala au fost eclipsate vizibil de audiovizualul extern. Acest proces a fost
incurajat de mai multi factori. E vorba, intai de toate, de declinul atat la nivel
global, cat si la cel local al interesului fata de ziarele si revistele traditionale.
n al doilea rand, de transparentizarea hotarelor pentru audiovizual stimulats,
in special dupa 2003, de ratificarea de catre Republica Moldova a Conventiei
europene cu privire la televiziunea transfrontalierd (1989). in al treilea rand,
vom invoca repetat lipsa unei strategii nationale in domeniul audiovizualului
si implicatiile geopolitice care au marcat starea reala de pe piata interna, ca-
racterizata prin prezente importante ale televiziunilor mostenite din trecut si
mentinute in ultimele doua decenii. Factorii enumerati, fara a-i considera ex-
clusivi, explica, in buna parte, evolutiile si involutiile pe acest segment media.

Mediile audiovizuale rusesti si Tn noua perioada de referinta au ocupat
o pozitie dominanta pe piata locald de profil. Ele au fost prezente in reteaua
nationala nr. 3 (IMepsesili KaHan la inceput prin canalul local Prime iar din 2019 —
prin Primul in Moldova), sunt difuzate pe frecvente terestre prin posturi TV loca-
le, generaliste sau de nisa, cu denumiri similare si cu licente de emisie obtinute
in Moldova (NTV, Ren TV, RTR, CTC etc.). Unele dintre ele au intrat de asemenea
in primul multiplex digital (DVB-T2 — Digital Video Broadcasting — Second Gene-
ration Terrestrial) lansat in noiembrie 2016 (lTepssili KaHan prin Prime si Primul
in Moldova; CTC prin STS Mega etc.).

Unele servicii de televiziune din Romania in perioada de referinta de ase-
menea s-au mentinut Tn spatiul undelor electromagnetice. Astfel, serviciul pu-
blic roman de televiziune TVR a fost difuzat pana in 2007 prin reteaua nationala
nr. 2. Ulterior acesta, sub pretextul fals al unor neplati, a fost lipsit de autoritatile
comuniste, prin CCA de la acea vreme, de accesul la frecventa respectiva. TVR
a atacat in instanta decizia CCA, ajungand pana la CEDO. Conflictul s-a incheiat
pe 12 septembrie 2013 cand partile au semnat o intelegere prin care TVR urma
sa fie preluat de toti distribuitorii de programe audiovizuale prin cablu iar ser-
viciul roman de televiziune — s& reflecte realititile din Republica Moldova. n
consecinta, atunci a fost lansat TVR Moldova drept canal al Societatii Romane
de Televiziune pentru Republica Moldova. Din 2016, TVR Moldova a intrat pe
primul multiplex national iar trei ani mai tarziu, in decembrie 2019, a revenit
si pe reteaua nationala nr. 2. Prin decizia 2/3 a Consiliului Audiovizualului din
23 ianuarie 2020, TVR Moldova dar si Primul in Moldova au obtinut statutul de
furnizori de servicii media audiovizuali nationali.
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n anul 2009, Radio France Internationale, BBC, Europa Liberd, TV-5 Europe
au obtinut autorizarile din partea Consiliului Coordonator al Audiovizualului (de-
cizia nr. 35 din 1 aprilie 2009) pentru utilizarea frecventelor terestre inchiriate de
la I.S. Radiocomunicatii.

Cea mai extinsa si eficienta platforma pentru distribuirea serviciilor media
audiovizuale, in special a celor straine, s-a dovedit sa fie Tn ultimele doua decenii
emisia prin cablu. Initiatd in anii '90, aceasta a cunoscut o dezvoltare impresio-
nanta in urmatoarele decenii. Astfel, potrivit unor date [204], catre anul 2004,
numarul distribuitorilor prin cablu s-a dublat (55) fata de anul 1998, in 2006 —
acesta a atins cifra 147 iar in 2008 — 166. in ultimul deceniu s-a atestat declinul
numarului de distribuitori Tn urma concentrarii emisiei prin cablu, fara a se redu-
ce ariile de retransmitere a programelor televizuale. La inceputul anului 2020,
Consiliul Audiovizualului a inscris 55 de operatori in Registrul distribuitorilor de
servicii radio si tv cu emisia prin cablu, sistemul MMDS, GSM, IPTV. Tn primul tri-
mestru al anului 2021, numarul abonatilor la serviciile tv contra plata in Moldo-
va, potrivit datelor ANRCETI, a depasit 360 de mii, in crestere cu 0,6%, iar rata de
penetrare a acestor servicii raportata la 100 de gospodarii a constituit 41,2%.

Cei mai vizibili distribuitori de programe audiovizuale s-au profilat in ultimul
deceniu. intre ei, a constatat ANRCETI in primul trimestru al anului 2021, se nu-
mara SRL TV-Box (circa 125 de mii de utilizatori) cu o cotad de piata 34,3%; S.A.
Moldtelecom (circa 83 de mii), cota de piata — 22,8%, S.A. Orange (peste 63 de
mii de utilizatori), cota de piatda — 18%. Cota cumulativa a furnizorilor alternativi
in primul trimestru al anului 2021 s-a redus cu 24,9 la suta.

Registrul lor de programe includ atat lista ,,must carry” din Republica Mol-
dova, cat si televiziunile contractate bilateral. Prima, potrivit deciziei Consiliului
Audiovizualului nr. 11/59 din 14 mai 2020, cuprinde 14 servicii locale de televi-
ziune pe care toti cablistii sunt obligati sa le retransmita (Moldova 1, Moldova 2,
Jurnal TV, Prime, TV8, Primul in Moldova, TVR Moldova, NTV Moldova, Publika
TV, Accent TV, Tezaur Folc TV, Agro TV si canalul pentru copii Gurinel TV). Pe
aceasta lista figureaza de asemenea TV Gdgduzia, obligatorie pentru retransmi-
tere Tn UTA Gagauzia iar in celelalte regiuni ale tarii — in functie de posibilitatile
tehnice. Registrul respectiv include de asemenea un numar important de canale
ale operatorilor de televiziune locale si din strdinatate contractate bilateral. Ast-
fel, Sun TV, de exemplu, din peste cele 130 de canale retransmise (datele de pe
site-ul institutional din 2019) mai bine de 110 sunt straine sau reprezinta antene
locale ale televiziunilor respective. Circa 70 la suta sunt rusesti sau de limba rusa,
majoritatea lor fiind de agrement. Televiziunile rusesti generaliste, pe langa cele
cu subredactii locale la care ne-am referit anterior, mai cuprind RTVi, Mup 24,
Hacmosuwee spemsa. Sun TV retransmite de asemenea circa 30 de canale euro-
pene si americane, inclusiv cele generaliste si de stiri EuroNews, France 24, RAI
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1, TV5 Monde, precum si 10 canale romanesti (PRO 2, Digi TV prin MBC, Romd-
nia TV, AGRO TV Network Romdnia prin AgroTV Moldova, Trinitas TV etc.).

Un registru practic similar de canale retransmise, ca numar si titluri, in ul-
timii ani a fost promovat si de ceilalti distribuitori de programe televizuale cu
sediul la Chisindu. Totodata vom remarca si faptul ca unii dintre ei au preluat o
serie de televiziuni mondiale si internationale, ca CNN, BBC, DW etc. Distribu-
itorii din alte localitati ale republicii au promovat practic aceiasi radiodifuzori
straini. Drept exemplu vom cita registrul canalelor retransmise de studioul de
televiziune prin cablu Bubuieci-TV. Pe 17 octombrie 2019, acesta a fost autorizat
sa retransmita un pachet din 33 de posturi de televiziune, inclusiv sase rusesti
(Mepesvbiti kaHan, HTB, PeH TB, PTP MnaHema, JomawHul, CTC), doud romanesti
(ProTV Chisindu, TVR Moldova) si unul european (TV 5 Monde).

Prezentele radiodifuziunii straine Tn spatiul media autohton atat in diapa-
zonul undelor electromagnetice, cat si pe cablu, in ultimele doua decenii s-a re-
strans substantial. Totusi, si in aceasta perioada au fost atestate cateva initiative
relevante. Astfel, in 2002 la Chisindu a fost deschis biroul postului de radio Eu-
ropa Liberd/Libertatea (RFE/RL). Angajatii locali ai acestui radiodifuzor ofera o
abordare impartiala a realitatii social-politice din Republica Moldova timp de
aproape doua decenii. RFE/RL Moldova este prezent atat in eter, cat si in spatiul
virtual. Din 2004, director al biroului de la Chisindau e publicistul Vasile Botnaru.

Pe 21 iulie 2011, Societatea Romana de Radiodifuziune a lansat postul de
radio Arena FM. Marian Voicu, primul lui director, intr-un interviu acordat pe 15
decembrie 2011 ziarului Adevdrul Moldova, astfel comenta crearea acestui post
de radio: ,,Am plecat la drum cu Arena FM pentru ca aparitia Radio Romdnia din-
tr-odata ar fi fost destul de socanta pentru unii care inteleg competitia fireasca
pe orice piata intr-un sens total diferit”. Din 1 decembrie al aceluiasi an, Arena
FM a fost substituita de Radio Chisindu conceput drept mostenitorul traditiilor
Radio Basarabia (1939-1940).

Radio Chisindu, potrivit site-ului institutional, difuzeaza ,stiri si emisiuni
de actualitate, culturale si de divertisment productie proprie care pun in va-
loare atat personalitatile si evenimentele importante din actualitatea interna si
internationald, cat si pe cele care au marcat istoria — si va retransmite programe
ale posturilor Radio Romania”. Actualmente, Radio Chisindu emite pe 70% din
teritoriul Republicii Moldova in diapazonul de frecvente FM din Chisindu, Un-
gheni, Tighina, Cahul, Edinet si Briceni.

fn anul 2014, Federatia Rusd a lansat pe piata globald Agentia de stiri
CnymHuk. Curand, entitatea respectiva s-a pozitionat si pe piata mediatica din
Republica Moldova cu un site de stiri in limba ,,moldoveneasca” si postul de
radio CnymHuk Moldova ce emite pe frecvente FM la Chisindu, Balti, Comrat.
Ambele platforme au devenit instrumente rusesti de subminare a securitatii
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informationale a Republicii Moldova. Asociatia de Investigatii Media in Bal-
cani — BIRN Romdnia, intr-o analiza comparata a impactului activitatii agentiei
CnymHuk in Romania si Republica Moldova (2019), concluziona: ,Daca pentru
publicul roman, propaganda rusa, prin intermediul agentiei de presa CnymHuk,
promoveaza preponderent politicieni anti-sistem, mesaje anti-occidentale,
conspirationiste si/sau pro ruse, in Republica Moldova lucrurile sunt diferite.
Aici, narativul CnymHuk e axat pe acoperirea subiectelor de interes public, Tnsa
pe fundal impinge informatii pozitive despre Rusia, promoveaza beneficiile eco-
nomice si sociale ce le-ar aduce o cooperare mai stransa cu Moscova, promo-
veaza Uniunea Eurasiatica, apara regimul de la Kremlin fata de critici si ataca
Occidentul”. [20]

Densitatea televiziunilor si altor platforme mediatice rusesti, precum si
prezentele altor segmente de presa strdind pe piata de profil nationald, au mar-
cat diferentiat atat configurarea cantitativa a spatiului comunicational national,
cat si dimensionarea efectelor lor calitative asupra mentalitatilor, atitudinilor si
comportamentelor cetdtenilor Republicii Moldova. Concludente in acest sens
sunt rezultatele cercetarilor sociologice efectuate intre anii 2001-2019 de IMAS,
Centrul de Analiza si Investigatii Sociologice, Politologice si Psihologice Civis,
CAPTES, la comanda Institutului de Politici Publice (IPP), Centrului de Jurnalism
Independent, Organizatiei Internationale pentru Migratii (OIM) etc. [12; 13; 14;
15; 16 etc.]

Cercetarile mentionate au relevat faptul ca increderea consumatorilor de
informatie fata de mass-media strdina a fost conditionata, direct proportional,
de ponderea lor in tesutul general al spatiului mediatic national. Tn debutul
anilor 2000, astfel, cand accesul la presa straina de pe piata locala era nesem-
nificativ, aceasta nu era n topul increderii. Tn 2001, de exemplu, sondajul Civis
efectuat in randul adolescentelor si femeilor tinere a scos la iveala ca televizi-
unile strdine au beneficiat de Increderea a 17 la suta dintre respondenti fata
de televiziunile locale ce au adunat 42% din simpatizanti. in cazul posturilor de
radio straine, coraportul a constituit 6:15% iar al presei locale respectiv trei si
10%. [83]

n anii urmétori, odata cu sporirea densitatii presei straine in spatiul medi-
atic local, situatia s-a schimbat vizibil. Tn noiembrie 2015, conform Barometrului
Opiniei Publice, deja 45 la suta dintre respondentii chestionati au afirmat ca au
incredere Tn mass-media strdina (inclusiv 54% in cele din Rusia, 41 —n cele din
Romania si 40 — in mediile Uniunii Europene) (fatda de 63% care au exprimat
incredere mediilor autohtone) iar in noiembrie 2017 si decembrie 2019, datele
de referinta s-au departajat astfel: mediile strdine in ansamblu au beneficiat de
increderea a 35 si, respectiv, circa 48% din respondenti (inclusiv fata de cele ale
UE — in proportie de 36,7% si 49%, cele rusesti — 40,9% si 48% si cele din Ro-
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mania — 29,4% si 46%) (fata de 44,5 si 60 la suta incredere fata mass-media din
Republica Moldova).

Inserturile mediilor strdine pe piata nationala de profil au influentat asadar
ambivalent spatiul comunicdrii mediatice si beneficiarii produselor media. Tn
primul caz vorbim, pe de o parte, de vointa Republicii Moldova de a asigura
transparenta mediatica hotarelor de stat, inclusiv de a promova dezideratele
valorice ale televiziunii transfrontaliere; de diversificarea pietei mediatice inter-
ne; de implementarea de catre aceasta a modelelor de jurnalism democratic si
de calitate, practicat, in special, de institutiile de profil din Uniunea Europeana,
inclusiv din Romania; de extinderea reala a posibilitatii consumatorului de rand
de a alege produsul si platforma media solicitata etc. Pe de alta parte, deschide-
rea spatiului comunicarii mediatice in lipsa unei viziuni strategice de dezvoltare
a defavorizat edificarea mass-media nationale care au fost nevoite sa actioneze
in conditii vitrege si, deseori, sa cedeze in fata concurentei neloiale venita mai
ales din partea presei rusesti. intr-un studiu, CJI (2016) in aceasta ordine de idei
se mentiona: , Din exterior este atestata o avalansa de informatie pe masura
sa erodeze securitatea statului, iar aceasta avalansa este acceptata si sprijinita
chiar de institutii ale statului. (...) Deocamdata, in perioada de referinta, statul
nu a demonstrat ca intr-adevar doreste securizarea spatiului informational”. Es-
timarile prezentate, desi au fost formulate cu o anume ocazie, pot fi calificate ca
fiind valide pentru toti 20 de ani de la urma.

n cazul al doilea, presa striind a exercitat de asemenea o influentd am-
bivalenta. Pe de o parte, accesand mediile europene, inclusiv cele romanesti,
consumatorul local in linii mari a dispus de o informare coerentad, echidistanta si
impartiald atat despre evolutiile interne, cat si despre cele externe. Acest fapt a
generat curba ascendenta a increderii fata de aceste medii la care m-am referit
anterior.

Pe de alta parte, consumatorul local a devenit tinta unor atacuri
informationale din partea presei rusesti menite sa distorsioneze cursul real al
lucrurilor, sa trezeasca antipatii si predispozitii false in raport cu ideea integrarii
europene si, dimpotrivd, sda mentina sau sa cultive o atitudine avantajoasa fata
de spatiul si valorile estice. Asertiunile Tn cauza rezulta dintr-un sir de analize,
efectuate in special in ultimii ani in conditiile intensificarii razboiului hibrid. Cor-
nelia Cozonac, presedinta Centrului de Investigatii Jurnalistice, Tn articolul Presa
pro-moscovitd din Republica Moldova, publicat de Centrul Roman pentru Jurna-
lism de Investigatie pe 28 august 2018, evaluand impactul mediilor rusesti asu-
pra opiniei publice din Republica Moldova, a conchis: , Autoritatile moldovenesti
au manifestat o deschiderea totala, din anii 90 pana in prezent, fata de presa de
la Moscova pe care au admis-o pe piata informationala din Republica Moldova in
calitate de investitor dominant, mentinand, astfel, populatia in zona de influenta
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a politicilor promovate de Federatia Rusa. Presa finantatd din Rusia pe cai ne-
buloase promoveaza, prin programe vadit propagandistice si manipulatorii, o
retorica ostila fata de Uniunea Europeana si NATO si o optica trunchiata asupra
evenimentelor din Republica Moldova si Romania”. [80]

n cercetarea External propaganda in the Republic of Moldova: lessons for
the Moldovan Government and the International Community (Propaganda ex-
ternd in Republica Moldova: lectii pentru Guvernul Republicii Moldova si Comu-
nitatea Internationald) (2018), autorul ei, Vladislav Saran, directorul Centrului
Analitic Independent Spiritul Critic, a scos in vileag efectele nocive ale propa-
gandei ruse intemeiate pe nostalgia pentru trecutul sovietic, pe sprijinul unor
autoritati locale, cum ar fi cele din Gagauzia, Transnistria, Balti dar si pe faptul
ca ,, majoritatea moldovenilor utilizeaza limba rusa pentru a se informa”. [a se
vedea: 260; 261]

O alta cercetare, Russian Influence in the Media Sectors of the Black Sea
Countries. Tools, Narratives and Policy options for Building resilience (Influenta
ruseascd in sectorul media din tdrile riverane Mdrii Negre. Instrumente, naratiuni
si optiuni de politici pentru edificarea rezilientei), a fost efectuata in 2018 de
catre Center for the Study of Democracy (Centrul pentru Studii Democratice),
Sofia. Investigatia a developat consecintele de natura propagandistica din ultimii
ani ale prezentelor rusesti In campul mediatic din Bulgaria, Ucraina, Georgia,
Moldova si Armenia. Tn cazul Moldovei (autor — Simion Ciochina) au fost ana-
lizate tehnicile de dezinformare uzitate, in special, de agentia Sputnik si ziarul
Komcomonoeckaa Mpasda 8 Mondose in proiectarea distorsionata a unor eve-
nimente-cheie asupra evolutiilor politice de la noi (razboiul din Siria, alegerile
prezidentiale din SUA, tranzitul de gaze prin Ucraina) [246]. In context, autorul
preciza cu referire la razboiul din Siria: ,Jurnalistii speculeaza ca un asemenea
conflict ar putea izbucni Tn Moldova, daca autoritatile de la Chisindau continua
sa colaboreze cu statele si organizatiile occidentale. De asemenea, jurnalistii fo-
losesc drept sperietoare faptul ca Moldova ar putea fi invadata de refugiati si
teroristi islamici”. Tn acest sens este vehiculatd supozitia falsa ca daca liderul par-
tidului de opozitie Actiune si Solidaritate (PAS), Maia Sandu, ar accede la putere,
Moldova va fi invadati de 30 mii de sirieni. In context, autorul cercetarii a ficut
referinta la un articol din ziarul local Bedomocmu (24 octombrie 2016) intitulat
»Sandu le-a promis europenilor ca va accepta mai mult de 30000 de refugiati
sirieni In Moldova”.

Implicatiile partizane in viata social-politica interna a Republicii Moldova
din deceniul de la urma ale presei rusesti au determinat oportunitatea contra-
cardrii propagandei respective, fapt ce a adus Tn actualitate si a sporit acuitatea
securitatii informationale, inclusiv a celei din campul mediatic autohton.

167



C. Securitatea informationald mediatica

Securitatea informationalda in campul mass-media, desi a fost imperati-
va cel putin in ultimele doua decenii, a obtinut interpretare legislativa abia Tn
2017. Atunci, Parlamentul Republicii Moldova a operat prin Legea nr. 257 din
22 decembrie, cunoscuta si ca Legea anti-propaganda, un set de amendamen-
te la Codul audiovizualului (2006) in vigoare la acea vreme. E vorba, intai de
toate, de consacrarea notiunii de securitate informationala. Aceasta, potrivit
noilor prevederi (art. 2, litera z°), este tratata drept ,stare de protectie a resur-
selor informationale, a persoanei, a societatii si a statului, inclusiv un ansamblu
de masuri pentru asigurarea protectiei persoanelor, a societatii si a statului de
eventuale tentative de dezinformare si/sau de informare manipulatoare din ex-
terior si pentru neadmiterea provocarilor cu caracter mediatic indreptate impo-
triva Republicii Moldova”.

Tntru asigurarea securititii informationale, in special pe filiera audiovizualu-
lui, s-a stabilit (art. 9, alin. 2*) ca radiodifuzorii si distribuitorii de servicii au dreptul
sa transmita ,,programele de televiziune si radio cu continut informativ, informa-
tiv-analitic, militar si politic care sunt produse in statele membre ale Uniunii Eu-
ropene, SUA, Canada, precum si in statele care au ratificat Conventia europeana
cu privire la televiziunea transfrontaliera”. Prevederea in cauza a avut un caracter
restrictiv, interzicand, de facto, programele respective emise din tarile ce nu sunt
parte sau nu au ratificat conventia mentionata, printre care si cele din Federatia
Rusa. Opozitia parlamentara socialista de atunci nu a sustinut legea anti-propa-
ganda iar presedintele socialist, Igor Dodon, nu a promulgat-o, acest lucru fiind
executat in baza deciziei Curtii Constitutionale de seful legislativului de atunci.

Nerespectarea primara a prevederii citate, conform art. 38 completat, este
sanctionata cu amenda de la 40000 de lei la 70000 de lei. Radiodifuzorii si distri-
buitorii de servicii care au incalcat repetat aceasta prevedere vor fi sanctionati
cu o amenda de la 70000 de lei la 100000 de lei. Urmatoarea sanctiune graduala
prevede retragerea licentei de emisie.

Majoritatea distribuitorilor de programe s-au conformat in scurt timp la
prevederile legii antipropaganda intrata in vigoare pe 12 ianuarie 2018. Unul
dintre ei, StarNet, intr-o declaratie din 12 februarie al aceluiasi an, si-a infor-
mat beneficiarii ca ,in scopul asigurarii protectiei lor de eventuale tentative
de dezinformare sau de informare manipulatoare din exterior si excluderea
provocarilor cu caracter mediatic indreptate impotriva Republicii Moldova”,
oferta serviciilor de programe retransmise a fost modificata, excluzandu-se o
serie de posturi de televiziune, inclusiv Russia Today, benapyce 24, MUP TB,
MWP TB HD, MUP 24.

Unii distribuitori au dat dovada de exces de zel la acest capitol, omitand
televiziuni neimplicate in activitati propagandistice. La aceasta concluzie a ajuns
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asociatia WatchDog, care in raportul Influenta mediaticd a Federatiei Ruse asu-
pra optiunilor (geo)politice in Republica Moldova (2018), a facut referintd, de
exemplu, la asemenea posturi, cum ar fi ,RBK, TV Rain si chiar un post TV din
Coreea de Sud care erau in grilele unor cablisti”.

Legea anti-propaganda a generat reactii diferite. Unii actori politici au tra-
tat-o drept o conditie eminamente pozitiva pentru eliberarea opiniei publice lo-
cale de sub presiunile propagandistice externe, rusesti in primul rand. Altii au
insistat si mai insista inca pe anularea ei pentru faptul ca ar fi ingradit accesul la
informatie. Reactiile duale respective au fost cuprinse in analiza Care este viitorul
»legii anti-propagandd” din Republica Moldova?, realizata in 2020 pentru Global
Voices, o asociatie a bloggerilor si jurnalistilor cu sediul Tn Olanda [100]. Ast-
fel, presedintele Comisiei parlamentare pentru mass-media, legiuitorul socialist
Adrian Lebedinschi, a declarat ca PSRM este decis sa abroge ,legea anti-propa-
ganda”: ,Sa lasam oamenilor libertatea de gandire. Sunt suficient de destepti ca
sa inteleagd cand o informatie este obiectiva sau nu”. Reprezentantul retelei de
stiri TASS din Republica Moldova, de asemenea, a pledat pentru anularea legii
anti-propagandd. in decembrie 2020, el a declarat pentru portalul moldovenesc
de stiri eNews ca legea este in intregime ineficientd, avand in vedere ca ,in era
internetului, a promulga astfel de legi n-are niciun sens”.

Exponentii acestei optiuni au fost contrazisi, de exemplu, de Presedintele
Consiliului Audiovizualului de atunci care a declarat pentru Global Voices ca le-
gea anti-propaganda trebuie pastrata in vigoare: ,Daca dispozitiile legii se schim-
ba, atunci desigur ne vom conforma. Dar, in opinia mea este esential ca legea
sa fie pastratd, pe baza faptului cd nu primim cu drag propaganda straina, mai
ales transmisii de o natura politica sau militara. Cred ca aceasta lege si-a dovedit
eficienta si ar trebui mentinuta”.

Contradictoriu a fost de asemenea modul de implementare ulterioara si pri-
mele efecte ale legii antipropaganda. Mai multi reprezentanti ai societatii civile
au remarcat in acest sens diverse carente. Astfel, Centrul analitic independent
Spiritul critic in analiza Anul 2018: incd un an de succes pentru propaganda me-
diaticd in Moldova remarca: ,Televiziunile care nu au respectat legea au luat
amenzi si ... au continuat repetat sa transmita materiale propagandistice. lata
spre exemplu, RTR Moldova a fost amendata cu 55000 de lei pentru difuzarea
emisiunilor informative din Federatia Rusa iar PRIME TV — cu 70000 de lei pen-
tru transmisiunea paradei consacrata Zilei Victoriei de la Moscova. Credeti ca
aceste posturi TV s-au speriat de plata acestor amenzi ? Desigur ca nu, ele cu
siguranta le-au platit pentru a putea difuza si pe viitor noi materiale propagan-
distice. Aceste sume de bani nu sunt un factor de ingrijorare pentru televiziunile
mentionate, deoarece, cel mai probabil, au sustinerea financiara ruseasca care
le va acoperi aceste cheltuieli”. [259]
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Observatorii media locali au remarcat tentativele mai multor servicii media
audiovizuale de a ocoli Legea anti-propaganda. Europa Liberd Moldova in acest
sens, intr-o relatare din 18 februarie 2018, a relevat cum, de exemplu, RTR Moldo-
va a ocolit legea de referintd. Acest serviciu de televiziune, preluand stiri de la pos-
tul-partener Poccus 1, le-a modificat nesemnificativ si le-a inclus Tn propriul bule-
tin la rubrica stiri internationale. in pofida unor asemenea tentative, CBS-Axa in
studiul citat a conchis ca Legea anti-propaganda poate avea efecte benefice: ,Cei
care nu privesc sau privesc rar cele trei canale care retransmit stirile din Federatia
Rusa (referinta e la Prime, RTR Moldova si NTV Moldova —c.m.) au de doua, de trei
ori mai putina incredere in politicieni, precum Igor Dodon, Vladimir Putin, optiune
pro-est, decat cei care privesc foarte intens aceste trei canale. Acest lucru foarte
simplu si foarte transant se exprima in comportamentul electoral ulterior. Deci,
daca eu ma apropii de un cetatean si il intreb care sunt canalele lui TV preferate si
el mentioneaza doua sau trei canale ce retransmit stirile din Federatia Rusa, eu cu
o probabilitate foarte mare pot sa prezic cum acest cetatean va vota”.

Efectele propagandei externe au fost estimate si de o serie de alti observatori
locali. Deputatul Tn primul parlament, semnatar al Declaratiei de Independenta
a Republicii Moldova, Alecu Renita, citat de agentia /PN, considera ca electo-
ratul din Republica Moldova este format de catre televiziunile rusesti. Potrivit
lui, propaganda ruseasca ofera mesaje-cheie care penetreaza foarte adanc in
subconstientul oamenilor fara discernamant si ei merg la urnele de vot si vo-
teaza cam asa cum sunt orientati din anumite centre”. Scriitorul si producatorul
TVR, Marian Voicu, sustine ca exista studii care arata ca, desi 30% din statiile de
televiziune si de radio din Republica Moldova sunt transmise sau retransmise
din Federatia Rusa, in realitate vin din Rusia 80% din programe, pentru ca exista
si alte posturi care amesteca programele autohtone cu cele importate si aceasta
este o sursa de disonanta cognitiva. ,Telespectatorul de aici nu mai stie ce post
urmareste. lar faptul ca intr-un stat ca Republica Moldova 80% din continutul
media vine din Federatia Rusa este o mare problema”, a mentionat Marian Voi-
cu. Istoricul Anatol Petrenco considera ca Rusia aplica cateva metode de propa-
ganda in Republica Moldova. Potrivit lui, in primul rand este vorba despre ideea
pe care rusii o numesc ,,pycckuit mup” (n.r. lumea rusa) iar aceasta inseamna ca
toti vorbitorii de limba rusa, chiar daca sunt gagauzi sau ucraineni de origine, fac
parte din aceastd idee de ,,pycckuii mup”. Tn opinia istoricului, acesti oameni de-
vin obiect de politica externa a Federatiei Ruse si sunt ocrotiti de Rusia. , Limba
rusa a fost si este folosita in continuare ca un instrument de promovare a politicii
externe a Federatiei Ruse. Sunt indicatii date clare de catre Putin (n.r. Vladimir
Putin, presedintele rus) si exista un comitet de promovare a limbii ruse prin care
se promoveaza aceasta limba. Ei considera ca atentarea la limba rusa sau stram-
torarea limbii ruse este un atentat la securitatea de stat a Federatiei Ruse”.
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Legea anti-propaganda, desi cuprinde mai multe carente, per ansamblu, pe
termen lung a influentat vizibil preferintele mediatice ale oamenilor. Barometrul
de Opinii Publice in acest sens ne ofera date concludente. Daca pana la adop-
tarea Legii anti-propaganda in noiembrie 2017 din emisiunile radioteleviziunii
rusesti se informau 39,1 la suta din respondentii la sondaj, atunci la aproape doi
ani dupa intrarea in vigoare a actului legislativ mentionat, cota respondentilor
care se documenteaza din programele audiovizuale rusesti a scazut cu ceva mai
mult de 25 la suta si a constituit 12,6% in decembrie 2019. Totodata e de remar-
cat ca in topul listei de surse de informare in 2019 au revenit ziarele si revistele
rusesti (54,2%) fata de 2,7% in 2017.

Emisiunile audiovizuale romanesti/europene si-au mentinut pozitiile: 14%
in 2017 si 15% —in 2019. Noutatile de pe site-urile informationale au fost con-
sultate Tn 2019 de 29,1 la suta din respondenti fata de 22,1 la suta in 2017. Emi-
siunile radioteleviziunii moldovenesti au scazut in preferintele respondentilor
BOP de la 62,1% in 2017 la 26,1%, iar ziarele si revistele locale au crescut in top
dela 14 1a 19,6%.

Evolutiile contradictorii si partiale ce au marcat procesul de implementarea a
Legii anti-propaganda (2018) ne permit sa tragem cel putin cateva concluzii. Prima.
Legea anti-propaganda, desi a generat efecte imediate, nu poate si nici nu trebuie
sa fie tratatd drept remediul unic sau (si) determinant in securizarea informationala
mediatica a Republicii Moldova. A doua concluzie: actul legislativ respectiv nu
reglementeaza conduita antenelor locale ale posturilor straine, precum si a plat-
formelor informative din spatiul web, antrenate in actiuni propagandistice. Drept
urmare, legea dispune de un areal de actiune restrans. A treia concluzie: legea
mentionata nu vizeaza comportamentul propagandistic al mediilor de informare
autohtone. Din punctul nostru de vedere, legea respectiva ca sa produca efectele
scontate si sa excluda interpretarile contradictorii urma sa fie conceputa ca ele-
ment al strategiei de securizare a spatiului informational mediatic.

Strategia respectiva necesita o abordare aprofundata si multiaspectuala.
Ea urmeaza, pe de o parte, sa fie tratata in contextul comunicarii internationale
ce se desfasoara actualmente in conditiile globalizarii si in care este antrenata
si Republica Moldova. Astfel, strategia de referinta trebuie sa prezerveze fluxul
liber informational, sa-i asigure transparenta hotarelor. Ea trebuie totodata sa
delimiteze clar comunicarea internationala de implicatiile informationale de na-
turd propagandistica in afacerile interne ale tarii. Din acest considerent, secu-
rizarea spatiului informational mediatic national urmeaza sa cuprinda masurile
anti-propaganda (de restrictionare/contracarare/dezvaluire) aplicate, dupa caz,
in raport cu mediile interne si externe, traditionale si cele new media. Strategia
datd, pe de alta parte, trebuie sa se axeze pe politicile nationale de dezvoltare a
sistemului mediatic autohton in spiritul jurnalismului de calitate, a libertatii pre-
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sei si a dreptului cetateanului la informarea complexa, operativa, echidistanta
si proactiva pentru a-i conferi capacitatea de competitivitate si atractivitate in
raport cu mediile straine. Atare abordare a securitatii informationale Th campul
mediatic am aplicat-o in studiul national Securitatea informationald din perspec-
tiva mediaticd, realizat in anul 2016 de un grup de experti la comanda Fundatiei
Soros-Moldova [178]. Acest studiu a fost preluat ulterior si in cartea Comunicarea
internationald (2017) [165]. Revenim selectiv la argumentele formulate atunci,
data fiind relevanta lor si pentru prezenta lucrare.

,Vocatia sociald a spatiului mediatic ca parte integranta a celui
informational national, notam in studiul respectiv, rezida in articularea drep-
tului la informatie atat al cetateanului, cat si al societatii Tn ansamblu. Fructifi-
carea coerentd a acestei vocatii oferd multiple avantaje publice. Intre acestea
se numara, intai de toate, dotarea omului cu instrumentarul adecvat pentru
asigurarea libertatii de a cunoaste lumea inconjuratoare. Pe acest temei, in al
doilea rand, se inscrie dezvoltarea libertatii umane la opinie, de unde rezulta,
in final, libertatea omului de a adopta decizii fara imixtiuni de orice natura.
Totodata, spatiul mediatic, promovand circuitul public informational, contri-
buie la edificarea liantilor dintre actantii sociali, la sudarea coeziunii societale
si la fortificarea statelor nationale”. Pornind de la asertiunile prezentate, am
conchis ca ,spatiul mediatic, in virtutea vocatiei sociale remarcate, poate fi
catalogat ca indicator si conditie de calibru a securitatii nationale si, implicit, a
securitatii informationale”.

Tratand spatiul mediatic national ca ansamblu de platforme media, conten-
turi mediatizate si interconexiuni informationale, precizam ca acesta, la randul
lui, Tsi poate realiza vocatia sociala doar in conditii de siguranta, ceea ce reclama
crearea ambiantei profesionale, dar si a celei societale prielnice, pe de o parte,
iar pe de alta — eliminarea factorilor interni sau externi, intentionali sau involun-
tari, ce prejudiciaza sau pot afecta integritatea institutionala, functionala, struc-
turald, continutala, tehnologica sau de alta natura a spatiului de referinta”.

Securizarea spatiului mediatic indigen, am opinat atunci, este determinata
de aplicarea sinergetica a unui set de factori intrinseci si extrinseci. La prima ca-
tegorie am atribuit, in mod fundamental, dreptul omului la informatie ce cuprin-
de indispensabil libertatea presei si libertatea de exprimare. Aceste libertati, la
randul lor, implica indubitabil existenta diversitatii si a pluralismului mediatic. Un
alt factor intrinsec rezida in libera circulatie a informatiei, ceea ce Tnsemneaza
fluidizarea neingradita a fluxurilor de informatie atat la scara nationald, cat si la
cea internationala.

»Ansamblul factorilor mentionati formeaza osatura matricei in care spatiul
mediatic national, dimensionandu-si parametrii cantitativi si calitativi relevanti
si suficienti pentru acoperirea necesitatilor informationale sociale, dar si pen-
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tru asigurarea propriei integritati profesionale, sociale si morale, au constituit
si continua sa fie sursa sine qua non de securitate. Ignorarea sau aplicarea lor
incoerenta sau partiala comporta riscul de a pune in pericol atat existenta mass-
media ca entitate sociala libera si independenta, cat si siguranta ei”.

Factorii extrinseci ce au impact direct sau indirect, real sau potential, asu-
pra securitatii spatiului mediatic i-am divizat Tn doua categorii: intrasocietali si
extrasocietali. ,Din prima categorie fac parte cel putin caracterul deschis, plu-
ralist si divers al corpului social in care functioneaza spatiul mediatic; initiativa
antreprenoriala, inclusiv in domeniul media, fara efect sau cu efect redus de mo-
nopol; cadrul legislativ stimulativ de profil, inclusiv de reglementare judicioasa si
motivanta a mijloacelor de comunicare etc. Realitatea institutionala, construita
pe acesti piloni, constituie Tn societatile democratice ambianta sociald propice
pentru functionarea spatiului mediatic in conditii de securitate legala, politica,
economica, culturala etc.”.

Ambianta respectivd, comuna pentru tarile democratice, mentionam in stu-
diul de referinta, este lipsa, in intregime sau in partea ei definitorie, in tarile
totalitariste sau autoritariste, foste sau prezente. ,Din acest motiv, securizarea
spatiului mediatic in aceasta parte a lumii s-a produs si se produce altfel decat
in cele democratice. Tn aceste tari are loc substituirea factorilor mentionati prin
instaurarea monopolului ideologic in cdmpul mediatic si Tnregimentarea doc-
trinard, institutionala si functionald a acestuia. Construit pe principii adverse in
raport cu libertatea de exprimare, libertatea presei, spatiul mediatic din aceasta
categorie de tari a fost ,,securizat” de asemenea prin politica de izolare a statelor
respective. Unul dintre instrumentele uzitate frecvent in acest sens a fost si mai
este bruiajul (...), precum si accesul interzis sau maximal limitat la tehnologiile si
echipamentele ce asigura transportarea si receptarea fluxurilor informationale
externe (initial, in aceasta lista au fost incluse aparatele de radio in diapazonul
undelor scurte, ulterior — antenele parabolice, internetul etc.)”.

Spatiile mediatice din tarile posttotalitare s-au constituit in perioada de
tranzitie spre o guvernare democratica. Faptul consemnat a generat anume
consecinte: , Ele din start au intrunit deopotriva insemnele mostenite din trecu-
tul totalitar si elementele jurnalismului democratic. Spatiile mediatice respecti-
ve totodata s-au caracterizat prin un anume nivel rudimentar structural si eco-
nomic al institutiilor media locale, periclitarea libertatii presei si a libertatii de
exprimare pe seama mentinerii practicilor perimate jurnalistice (pluralism con-
fundat cu pluripartidismul, partizanat si mercenariat politic etc.). in aceste tari,
libera circulatie a informatiei a fost compromisa, in buna parte, prin accesul limi-
tat al cetatenilor la fluxurile informationale straine. Acesta a fost cauzat de lipsa
echipamentelor de receptie potrivite, necunoasterea limbilor strdine etc., dar si
de alimentarea inertiei de a rimane in aria resurselor mediatice de alt3 data. in
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cazul Republicii Moldova de exemplu, e vorba de tributul platit fostului spatiu
sovietic”. Tn context am ficut referinta la ex-directorul SIS, Gheorghe Mihai care
in acest sens mentiona Th 2010: ,Fiind un stat Tn proces de consolidare, riscurile
si amenintarile la adresa securitatii nationale decurg din mai multi factori interni
si externi, inclusiv din apartenenta sa la spatiul ex-sovietic. Influentele politice,
economice, energetice, mediatice si de alta naturd, derivate din aceasta apar-
tenentd, se fac resimtite pand in prezent”. in cazul Republicii Moldova, spatiul
mediatic national de asemenea a fost marcat de scindarea lui, drept urmare a
separatismului, in doud pé&rti, distincte ca organizare si functionare. In ansambilu,
circumstantele istorice invocate, cel putin Tn raport cu realitatile din Republica
Moldova, au viciat securitatea spatiului mediatic.

,Factorii intrinseci si cei extrinseci intrasocietali, proprii societatilor de-
mocratice, desi dezvolta si protejeaza securitatea spatiului mediatic, nu pot fi
interpretati ca suficienti pentru a-i asigura imunitatea deplind, mentionam in stu-
diul de referinta. Asta pe motiv ca spatiul mediatic dintr-o societate deschisa este
expus influentelor unui sir de factori extrasocietali”. in context am amintit c3 in
cazul tarilor in curs de dezvoltare, de exemplu, spatiile mediatice, create in rezul-
tatul destramarii sistemului colonial, au fost marcate in mod particular de afluxul
mediatic asimetric alogen. Tarile din Lumea a Treia, pentru a depadsi aceasta stare
si a asigura spatiilor mediatice o anume securitate, in anii '70 s-au pronuntat n
favoarea echilibrarii liberei circulatii a informatiei dinspre Nord si Vest spre Sud si
Est. Astfel, pe rol au fost pusi factorii extrasocietali de securizare a spatiilor medi-
atice. Desi evolutiile ulterioare au degenerat in esecul optiunii respective, totusi
o invocam pentru a pune in evidenta valoarea factorilor extrasocietali Th alimen-
tarea securitatii sau In provocarea insecuritatii spatiilor mediatice nationale. E de
notat ca sub incidenta acelorasi factori externi se afla si spatiile mediatice din tarile
n tranzitie si chiar, potrivit ultimelor evolutii, tarile cu democratii mature”.

n studiul mentionat, in vizor s-au aflat trei factori extrasocietali de fort3
majora sau de anvergura si anume globalizarea, societatea informationald si
razboiul hibrid.

Globalizarea, proiectata Tn cdampul comunicarii mediatice, este fructificata
intr-o multitudine de procese intercorelate care marcheaza (benefic sau male-
fic) securizarea spatiilor mediatice nationale. E vorba, intai de toate, de faptul
ca spatiile mediatice nationale constituite istoric, in prezent sunt interconectate
prin aplicarea tehnologiilor comune de transmitere a informatiilor, pornind de la
cablurile terestre si submarine de telegraf/telefon si terminand cu retelele cos-
mice. Securizarea acestora, la scara nationala si internationald, vizeaza implicit
si securitatea spatiilor mediatice.

O alta consecinta a globalizarii resimtita in spatiile mediatice nationale rezi-
da in universalizarea fluxului de stiri. Acest proces a fost catalizat, preponderent,
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de agentiile de presa mondiale iar ulterior — de mediile electronice care au afec-
tat identitatea spatiilor mediatice nationale prin omogenizarea lor institutional3,
functionala si continutald. Efecte ambivalente (suport continutal, tehnologic,
structural si profesional dar si concurenta neloiald, torente informationale asi-
metrice si influente politice externe) asupra spatiilor mediatice nationale le au
conglomeratele transnationale de comunicare, in care a fost articulata globa-
lizarea dupa cel de-Al Doilea Razboi Mondial. Acelasi impact le au si mediile
audiovizuale nationale straine ce sunt pozitionate in pietele altor tari fie prin re-
transmiterea lor integrald, fie sub forma unor antene printate sau audiovizuale,
executate Tn coordonatele glocalizdrii.

Examinandu-se impactul glocalizarii asupra securitatii informationale, stu-
diul in cauza specifica: ,Penetrarea in spatiile mediatice nationale a institutiilor
media glocalizate devine inofensiva in termeni de securitate in cazul cand
entitatile de referinta sunt asezate pe factorii intrinseci si extrinseci intrasoci-
etali proprii societatilor democratice. in cazurile adverse, precum si in situatiile
de interes ocult sau subversiv, securitatea spatiilor mediatice nationale devine
vulnerabila”.

Societatea informationald, un alt factor extrasocietal, a generat un sistem
media universal, interconectat si diversificat. El influenteaza cardinal caracteris-
ticile cantitative si calitative, platformele, structura, continuturile, tehnologiile si
functionalitatea spatiilor mediatice nationale, iar intr-un sens mailarg creeaza socie-
tateainretea [37, 38]. Aceasta, fixand esenta particulara a societatii informationale,
descrie mai multe mecanisme de conectare a spatiilor mediatice locale care, in era
internetului, devin omniprezente, multidirectionale, personalizate.

Spatiile mediatice nationale in societatea in retea sunt animate atat de
institutii oficiale si neguvernamentale, cat si de orice beneficiar al internetu-
lui. Mesajul local, pus in circuitul de pe net, poate capata rezonanta nationala/
transnationald/mondiala si invers — mesajul global obtine proiectie si reactie lo-
cala. Altfel spus, in era internetului spatiile mediatice nationale obtin parametrii
comunicarii internationale, iar securitatea spatiilor mediatice nationale, migrate
in universul virtual, devine parte a securitatii informationale cibernetice.

Mass-media, din momentul lansarii in spatiul informational national si glo-
bal, au fost antrenate in confruntarile bilaterale sau multilaterale ca instrumen-
te ale razboiului informational. Acesta, purtat de-a lungul anilor, a luat diferite
forme: psihologic sau imagologic, electronic sau web. Actualmente, el devine
parte a asa numitului rdzboi hibrid care, potrivit lui Frank G. Hoffman si James
N. Mattis, teoreticienii acestui concept (2005), se inscrie in lista amenintarilor
generatoare de razboaie. Fenomenul dat si-a gasit expresie si in conceptiile pri-
vind hard si soft power (Joseph Nye), tratate drept mecanisme in exercitarea
influentei unei entitati (tard, organizatie etc.) asupra altei entitati.
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Amenintarea hibrida sau hard si soft power, potrivit acestor si altor autori,
includ alaturi de alte resurse, violente si nonviolente (militare, economice), pe
cele cibernetice si mass-media atat din interiorul, cat si din exteriorul tarii supu-
se amenintarii hibride, precum si tehnologiile avansate (dronele, de exemplu)
iar n viitor chiar robotii. Gama tehnicilor utilizate in contextul razboiului hibrid
este extrem de variata. Unele dintre ele poarta caracter agresiv (de exemplu,
atacul cibernetic asupra TV5 Monde din 2015), altele, camuflandu-si intentiile
subversive, isi etaleaza caracterul pseudoechidistant si corespunderea anumitor
norme/practici valide de circulatie internationala a informatiei (...).

Pentru a influenta opinia publica, tarile-amenintatoare hibrid aplica intai
de toate arsenalul de resurse ale comunicarii interne care, in virtutea anumitor
circumstante, sunt consultate traditional sau istoric de cetatenii tarii agresate.
n al doilea rand, in scopuri subversive sunt puse pe rol mijloacele comunicérii
internationale (radio, tv, web-ul). Tn al treilea rand, in rézboiul hibrid sunt frec-
vent folosite resursele mediatice interne din tarile agresate: fie prin coruperea
lor, fie prin crearea unor antene locale sau infiltrarea oculta a institutiilor media
alogene in spatiile mediatice nationale. Cucerirea, totala sau cel putin partiala, a
spatiilor mediatice nationale, pe palierele ce se bucura de cea mai mare increde-
re sau popularitate, constituie unul dintre obiectivele razboiului hibrid. Acestea
si alte tehnici de agresiune hibrid converg in invazia culturala care, potrivit unor
estimari, apare ca un real element de risc pentru existenta unui stat sau a unei
natiuni, deoarece produce disfunctionalitati ale sistemului social.

Caracterul, plenitudinea si coerenta implementarii conditiilor de ordin in-
trinsec si extrinsec intrasocietali, precum si eliminarea sau, cel putin, reducerea
influentelor malefice invocate ale conditiilor de natura extrasocietala asigura se-
curitatea spatiului mediatic ca parte a celui informational general. Configurarea
rudimentara, partiala sau incoerenta a conditiilor intrasocietale de referinta,
precum si acceptarea, ignorarea sau tolerarea circumstantelor defavorizante ex-
trasocietale alimenteaza starea lui de insecuritate.

Tn studiul de referintd, starea de insecuritate a spatiului mediatic a fost exa-
minata pe diverse filiere: situatiile de risc, vulnerabilitate sau amenintare.

»Riscurile pentru spatiul mediatic, talmacite ca posibilitati reale si/sau
potentiale de a ajunge in primejdie, notam, sunt conditionate de vulnerabilitatile
acestuia, adica de partile lui slabe, defectuoase, criticabile, precum si de
amenintarile externe, articulate in intentiile premeditate de a submina integri-
tatea si functionalitatea spatiului mediatic.

Spatiul mediatic devine vulnerabil atunci cand i se aduce atingere respec-
tarii in totalitate a vocatiei sociale si, implicit, increderii de care acesta poate
beneficia sau beneficiaza. Astfel, putem asocia insecuritatea spatiului mediatic
cu cel putin urmatoarele surse de vulnerabilitate ale lui:
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1. este construit pe alte principii decat libertatea presei si libertatea expri-
marii;

2. este limitat Tn resurse de orice gen (economice, tehnologice, profesionale
etc.) pentru dezvoltare si adaptare la oportunitatile societatii informationale in
conditii de competitie loiala;

3. lipseste cadrul juridic si deontologic incurajator pentru dezvoltarea libera
a sectorului mediatic;

4. entitatile media probeaza dependenta de factorii politici, ideologici sau
economici inclusiv prin profesarea partizanatului si a mercenariatului politic,
prin concentrarea si monopolizarea excesiva a mediilor de informare si pietei
publicitare;

5. denota lipsa sau insuficienta de diversitate mediatica n functie de struc-
tura sociala si demografica, precum si de pluralismul politic;

6. se atesta nivelul redus al posibilitatilor tehnice de accesare a informatiei de
pe platforme diferite, inclusiv absenta sau prezentele nesemnificative ale jurnalis-
mului Tn retea ca expresie a societatii informationale si dezvoltarii new media;

7. acoperirea teritoriald media este incompleta sau selectiva, exista regiuni
cu o densitate mediatica redusa;

8. consumatorii de informatie duc lipsa de culturda media, inclusiv de
competente de a consuma informatia mediatizata (media literacy) etc.

Vulnerabilitatile enuntate provoaca riscul periclitarii credibilitatii entitatilor
ce formeaza spatiul mediatic respectiv si, prin urmare, il pot marginaliza in cali-
tate de sursa de incredere de informare. Consecintele in asemenea situatie pot
fi cel putin ambivalente: opinia publica lipsita de surse de informare credibile
intra fie in faza de deruta, fie este usor manipulata.

Spatiul mediatic, ingloband partile defectuoase invocate, devine un sol fer-
til pentru numeroase amenintari informationale externe, articulate cel putin in:

1. instituirea controlului neautorizat asupra segmentelor sau a sistemelor
informationale sau de comunicatii intregi si atacuri cibernetice, inclusiv ce afec-
teaza mediile de informare de pe platformele virtuale;

2. penetrarea in entitatile media nationale, preluarea controlului asupra
politicilor lor editoriale;

3. campaniile de presa la comanda/atacul informational pe subiectele sen-
sibile politice, economice sau sociale, altfel zis, desfasurarea propagandei prin
dezinformare, semiadevar sau stabilirea unei agende false sau pretins adevarate
pentru a canaliza opinia publica in albia obiectivelor subversive oculte;

4. terorismul cultural care, potrivit unor surse, are drept scop distrugerea
sistemului de valori al unui stat. Promovat prin mass-media, acesta poate, de
exemplu, lua forma mentinerii tensiunilor interetnice sau sociale in urma abor-
darii tendentioase a unor subiecte sensibile, sa zicem, de ordin lingvistic sau
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etnic, conservarea mentalitatilor perimate sau nostalgice pentru vremurile si
sistemele sociale apuse etc. ;

5. afluxul informational asimetric extern prin intensificarea torentelor sub-
versive de comunicare internationald a unei tari in raport cu alta tara, inclusiv
prin instituirea antenelor locale ale mediilor straine sau coruperea in scopuri
informationale manipulatorii a mediilor locale;

6. agresiunea informationala care, conform unor autori, se manifesta in
acapararea structurilor principale ale sistemului informational intern, crearea si
intretinerea unei imagini deformate asupra politicii si situatiei interne din statul
vizat prin intoxicarea informationala a opiniei publice interne;

7. practicile calificate de cercetatori drept manifestari ale imperialismului
media, colonialismului electronic, tehnoapartheidului mondial sau/si drept in-
strumente ale razboiului hibrid.

n studiul de referintd, in temeiul celor expuse, am tras concluzia c& ,an-
samblul riscurilor determinate de vulnerabilitatile si amenintarile invocate, pun
in pericol securitatea spatiului mediatic national si, Tn cele din urma, afectea-
za securitatea informationalda nationala. Statele lumii pun in aplicare diferite
actiuni menite sa minimalizeze riscurile respective ce afecteaza simtitor cur-
sul firesc al comunicarii internationale (stabilesc interdictii sau acces limitat la
unele medii de comunicare din afara tarii de referinta; pun in aplicare masuri
de contracarare a propagandei externe; elaboreaza si implementeaza strategii
nationale de securitate informationala etc.). Practicile europene sunt relevante
pentru ca sugereaza modele de securizare a spatiului mediatic fara compromi-
terea libertatii presei si a circulatiei libere a informatiei atat la nivel national, cat
si la nivel international”.
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Capitolul VI. NOI ORIZONTURI ALE JURNALISMULUI NATIONAL

Tn ultimele trei decenii, jurnalismul autohton si sectorul asociativ din do-
meniul mass-media au valorificat noi domenii mediatice, tehnici de colectare a
informatiei si forme de exprimare. in context, vorbim, intai de toate, de jurnalis-
mul de investigatie care, desi nu a reprezentat o noutate absoluta (in perioada
sovietica, practici de acest gen au fost atestate), totusi, s-a impus printr-o noua
substanta si abordare. Orizonturi inedite pentru spatiul mediatic indigen, in ran-
dul al doilea, le-au deschis de asemenea jurnalismul web si jurnalismul partici-
pativ, fenomene generate de noile tehnologii informationale. Ansamblul acestor
si altor forme si tehnici de jurnalism au addaugat dimensiuni suplimentare comu-
nicarii mediatice indigene, sporindu-i utilitatea si atractivitatea publica.

A. Jurnalismul de investigatie

Jurnalismul de investigatie, alaturi de jurnalismul ,clipei” (de informare) si
cel de relationare a faptelor (comentatitiv sau de opinie) a constituit o ramificare
fireasca si distincta a jurnalismului Tn general. ,,Jurnalismul, scriind istoria clipei,
notam in prolegomene la manualul Jurnalism de investigatie (2008), se avanta
prin labirinturile vietii politice, economice, sociale si culturale. Pe acest itinerar,
jurnalistul are revelatia descoperirii virtutii umane si sociale. Totodata el, uneori
sau deseori, este surprins de situatii incurcate, de tentativa omului sau a enti-
tatii de a umbri unele lucruri, de a dosi unele fapte, de a trece sub tacere unele
evenimente. In asemenea circumstante, pe rol este pusd, in special, calitatea de
,Caine de paza” a mediilor de informare, iar jurnalistului ii revine misiunea de a
developa cazurile oculte. Astfel, jurnalismul a descoperit si a valorificat un camp
nou — jurnalismul de investigatie”. [169]

Investigatiile mediologice stabilesc cu greu originile jurnalismului de
investigatie. Reputatul cercetator britanic al acestui fenomen, Hugo de Burgh,
sustine ca acest tip de jurnalism in stare germinald a aparut concomitent cu
lansarea primelor ziare, Gazzette de France (1631) a lui Théophraste Renaudot
fiind tiparitura de referinta [138]. O viziune similara a fost promovata in spatiul
indigen de cercetatorul Dumitru Coval care opina ca izvoarele jurnalismului de
investigatie autohton se trag de la Descrierea Moldovei a lui Dimitrie Cantemir
[77: 4, 80-85].

Interpretarea moderna a jurnalismului de investigatie incepe in a doua ju-
matate a sec. al XIX-lea si se cristalizeazd in veacul urmétor. In acest sens, Hugo
de Burgh scria: ,Se spune adesea ca presa este primul strat, brut, al istoriei,
dimpotriva, jurnalismul de investigatie ofera primul strat, brut, al legislatiei. Sio
face atragand atentie asupra esecurilor sistemelor de regularizare a societatii”.
[138:9]. David E Kaplan, directorul executiv al The Global Investigative Journa-
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lism Network (Reteaua Globald a Jurnalismului de Investigatie), in manualul
Story-Based Inquiry: A Manual for Investigative Journalists (Investigatia in baza
istoriei: Suport pentru jurnalismul de e) editat de UNESCO, a retinut urmatoa-
rea definitie: ,Jurnalismul de investigatie ocheste in developarea acelor fapte
si istorii care in mod premeditat au fost dosite de unii reprezentanti ai puterii
sau s-au ratdcit in noianul haotic de informatii si intamplari ce Tmpiedica re-
ceptarea lor corectd. Atare activitate revendica ut ilizarea unui numar impor-
tant de surse si documente atat secrete, cat si publice”. Asociatia jurnalistilor
de investigatie din Olanda si Flandria, Belgia (VVOJ) a calificat jurnalismul de
investigatie drept jurnalism ,critic si aprofundat”.

»-.. Atat cercetatorii acestui fenomen, cat si jurnalistii din domeniu, conclu-
zionam in prolegomenele la manualul citat Jurnalismul de investigatie (2008),
sunt cvasisolidari cand determina obiectul de considerare al jurnalismului de
investigatie: comportamentul imoral si ilegal al individului, al business-ului si
al agentilor guvernamentali. Atare comportament ce afecteaza interesul public
si buna functionare a corpului societal vizeaza coruptia politica, infractiunile
economice, abuzul de putere, crimele, fraudele si alte faradelegi. Jurnalismul
de investigatie, actionand Tn aceasta sfera subterana a societatii, are tocmai
misiunea de a minimaliza flagelurile de referinta prin forta transparentei si a
opiniei publice” [169]. Altfel spus, jurnalismul de investigatie din start poate fi
conceput ca un instrument de asanare sociald. Tn sprijinul acestei asertiuni am
facut referinta la spusele lui Mihai Eminescu din anul 1876 inserate in paginile
ziarului Timpul, chiar daca acestea aveau o alta tinta: ,De cate ori un crestin
s-apuca la noi sa scrie un rand, ca sa lumineze neamul — presa este lumina...”.

LJdurnalistul de investigatie, notam in continuare, in optiunea de a indu-
ce lumina Tn viata sociald, adica de a dezvalui afacerile ascunse, se produce
in multe cazuri pe post de ,anchetator”, , detectiv” sau (si) ,justitiar”. Spre
deosebire de acestia care lucreaza pentru a fundamenta, sa zicem, un dosar
penal, jurnalistul cautd informatia despre activitatea delincventa a actorilor
economici sau decizionali pentru a scrie o anchetd de investigatie. In ultimul
timp, jurnalismul de investigatie depaseste zonele obscure ale societatii, valo-
rificand noi segmente ale vietii umane. El reconstituie pagini ,albe” din istoria
tarii, recupereaza golurile din memoria sociala despre evenimentele istorice
neglijate sau distorsionate odinioara (foametea, deportarile, genocidul etc.).
Jurnalistul de investigatie isi indreapta atentia de asemenea asupra unor
fapte si evenimente de data recenta pentru a le cerceta cauzele si efectele
(miscarea de eliberare nationald, conflictele militare, ostilitatile interetnice,
fobiile sociale etc.). El cerceteaza fenomenele curente controversate (crize-
le economice si cele politice, actele teroriste, turbulentele politice si sociale
etc.)”. [169:7]
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Investigatiile jurnalistice autohtone din anii "90, potrivit lui Dumitru Coval,
au vizat preponderent problematica ecologica: tdierea nesanctionata a padu-
rilor, exploatarea hrapareatd a resurselor acvatice, protectia solului, utilizarea
chimicalelor n agricultura etc. Tot atunci, o serie de publicatii (Tara, Literatura si
Arta, Sfatul Tdrii, Glasul Natiunii) au inserat articole de investigatie ce au dezva-
luit nereguli in activitatea atat a administratiilor publice de atunci, cat si a unor
agenti economici. Tara, de exemplu, a scris despre compania moldoveneasca
Valeologia acuzata in Romania de contrabanda cu arme si substante radioacti-
ve. Dezvaluirile efectuate au condus la lichidarea entitatilor implicate in aceste
faradelegi. [77:28]

Articole de acest gen insa in perioada de referintd au fost putine. In urma
analizei scrierilor respective, Dumitru Coval a conchis: ,,Suntem alarmati de fap-
tul ca Tn prezent, numarul publicistilor profesionisti din Moldova care practica
permanent Tn activitatea lor de creatie metodele jurnalismului de investigatie,
este foarte mic. Avem zeci de colective de oameni de creatie in interiorul carora
ani de-a randul nu se infaptuiesc niciun fel de cercetari cu incercari de analiza a
situatiei ce s-a creat in societatea noastra”. [78:90]

in deceniile urmatoare, jurnalismul de investigatie a devenit domeniul de
valorificare de catre mai multi actanti media sau reprezentanti ai societatii civile
de profil. Tn acest rastimp, diferite publicatii periodice generaliste nationale, pre-
cum Timpul, Flux, Jurnal de Chisindu etc., o serie de ziare locale (Cuvdntul de la
Rezina, Observatorul de Nord din Soroca etc.), dar si servicii media audiovizuale
(ProTV Chisindu, Radio Vocea Basarabiei s. a. ) au inserat numeroase anchete
reportericesti despre diferite cazuri de deturnare de bani publici, evaziune fisca-
la etc., unele dintre cele mai rasunatoare fiind analizate Tn manualul Jurnalism
de investigatie (cazul proxenetului Salun, afacerea Scoda) [137:29-32]. Tn peri-
oada de referinta, mai multe tiparituri periodice au inaugurat pagini tematice
(drept exemplu poate servi Flux-Ancheta). Tot atunci au fost create o serie de
asociatii obstesti axate pe dezvoltarea jurnalismului de investigatie.

Jurnalismul de investigatie a fost proliferat, in buna parte, gratie suportu-
lui financiar din partea donatorilor externi. Astfel, deja in debutul anilor 2000,
Fundatia Soros-Moldova a sustinut un sir de anchete privind traficul de fiinte
umane, Ambasada Frantei de la Chisindu si Ministerul francez de externe a spriji-
nit activitatea Departamentului de investigatii al Asociatiei Presei Independente
care timp de un an (octombrie 2002-octombrie 2003) a investigat coruptia si cri-
ma organizatd. Beneficiarii acestor investigatii au fost 16 publicatii ce au inserat
in paginile lor anchetele reportericesti elaborate. [40:75]

Tn anii respectivi, in Republica Moldova au apérut si primele publicatii peri-
odice specializate in materie de investigatie jurnalistica. Parcursul lor de-a lungul
anilor a fost diferit. Unele tiparituri, fiind supuse presiunilor politice, au cedat
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curand, altele nsd au dainuit in timp. Tn acest context, relevante sunt publicatiile
saptamanale Accente si Ziarul de Garda.

Ziarul privat Accente a fost lansat pe 26 iunie 2001. Acesta a fost conceput
drept un saptdmanal de investigatie. Publicatia a dispus de o echipa de jurnalisti
ambitiosi care a realizat mai multe anchete de investigatie despre afacerile du-
bioase ale unor inalti demnitari, despre coruptia in justitie, educatie si sistemul
ocrotirii sanatatii. Anchetele, desi erau pe alocuri vulnerabile din cauza argu-
mentdrilor insuficiente sau a nerespectarii riguroase a normelor deontologice
(a se vedea analiza lui lon Enache Accente si incidente deontologice [93]), totusi,
au electrizat opinia publica. Drept urmare, Accente isi castigase curand , popu-
laritate prin articolele sale de investigatie”, potrivit estimarii din 2005 a Coalitiei
Civice pentru Alegeri Libere si Corecte.

E de mentionat totodata ca unele dintre articolele publicate au constitu-
it motivul mai multor presiuni exercitate asupra ziarului. Ele s-au declansat in
mod vizibil pe 9-10 octombrie 2002, cand organele de drept au interzis aparitia
unui numar al saptamanalului, au arestat toata tehnica, arhiva si materialele
redactiei. Atunci, portalul union.md relata ca omul legii vizat in investigatia de
referinta a procurat din chioscuri intregul tiraj al publicatiei in care trebuia sa
apara articolul, redactia fiind nevoita sa editeze a doua zi un nou tiraj. Apoi a
urmat actionarea directorului ziarului in judecata (pentru o pretinsa luare de
mitd). IDIS Viitorul in Cartea neagrd a mass-media moldovenesti (2011) astfel a
descris cazul: ,Angajatii Directiei anticoruptie din cadrul MAI au sechestrat toate
bunurile redactiei Accente motivand ca ar cduta ,niste documente care ar avea
legdtura cu unele articole publicate Tn numerele anterioare ale ziarului”. S-ar fi
pretins ca Sergiu Afanasiu, directorul publicatiei Accente, ar fi luat mita de la
un om de afaceri pentru a nu publica careva informatii in publicatie. Pe numele
acestuia a fost deschis un dosar penal. Ziaristii de la saptamanalul Accente sustin
ca ,flagrantul organizat directorului publicatiei, Sergiu Afanasiu, in care a fost
retinut pentru luare de mita, ar fi fost organizat in mod abuziv de persoane din
conducerea de varf a Republicii Moldova, interesate in lichidarea publicatiei”.
Avocatul lui Afanasiu, Roman Mihades, presedintele de atunci al Asociatiei avo-
catilor liberi profesionisti din Republica Moldova, a mentionat ca Tnh baza decla-
ratiilor lui Afanasiu, acesta ar fi ,victima unor intrigi iscate in jurul sau”, aducand
acuzatii la adresa directorului SIS, lon Ursu, a ministrului de Interne, Gheorghe
Papuc, precum si a ex-ministrului de Interne, Vladimir Turcanu, actualul amba-
sador al Republicii Moldova in Federatia Rusa. Ziaristii de la Accente au sesizat
autoritatile despre acest caz, inclusiv presedintele tarii dl V. Voronin, cerand ca
Sergiu Afanasiu si Valeriu Manea sa fie cercetati in stare de libertate, sa nu fa-
vorizeze abuzul fortelor de ordine, in caz contrar vor declansa o greva a foamei.
Un memoriu asupra acestui caz a fost inmanat Secretarului General al Consiliului
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Europei (CE), dl Walter Schwimmer, aflat intr-o vizita de lucru la Chisindu, care a
declarat ca , arestarea unui ziarist este intotdeauna un lucru deosebit de serios
si grav” si ca ,,CE va monitoriza cazul Accente”. [36:22]

Filmul privind situatia ziarului Accente a fost prezentat de asemenea in
investigatia Corneliei Cozonac Cazul ,,Accente” — o incercare de a cuminti presa
independentd din care citdam: ,,Nu vrem sa se creada ca tinem partea celor care
iau mita, vrem insa cu tot dinadinsul sa atentionam asupra unor tendinte grave
de persecutare a jurnalistilor de catre guvernarea comunista si de incercarea
de a reduce la tacere mediile de informare independente. Din surse sigure am
aflat ca actualmente in unele cabinete ale puterii se lucreaza asupra unui plan
de ,cumintire” a unul alt ziar — Jurnal de Chisindu, care a publicat in ultimul
timp mai multe materiale compromitatoare la adresa unor persoane influente
din conducerea tarii. lata ce fel de democratie ne ofera conducerea comunista.
Lupta cu coruptia pentru actuala putere s-a transformat in lupta cu jurnalistii si
persoanele care demasca coruptia n tara”. [79]

in decembrie 2003, directorul ziarului Accente a demisionat iar publicatia,
schimbandu-si proprietarii, a adoptat o altd politica editoriala, strdina de
investigatiile jurnalistice. Radio Europa Liberd, referindu-se la evolutiile ziarului
Accente, consemna pe 3 februarie 2004: ,,Echipa de jurnalisti a ziarului indepen-
dent Accente si-a anuntat demisia, Tn semn de protest fata de ceea ce au numit
instituirea de catre noua conducere a cenzurii in favoarea unor persoane afla-
te acum la putere la Chisindu. Intr-o declaratie difuzatd marti, ziaristele Aneta
Grosu, Natalia Costas, lleana Rusu si Aliona Avram il acuza pe noul director al
ziarului, Nicolae Rosca, ca ar fi admis publicarea unor articole la comanda re-
prezentantilor actualei guvernari. Unul dintre argumentele aduse de cele patru
ziariste este ca ziarul Accente a publicat recent un articol de omagiere a poetu-
lui Mihai Eminescu articol, care, potrivit lor, contine, ,date si idei eronate, cu
un profund caracter antinational, scrise de aceiasi autori care, ulterior, in presa
guvernamentala, publica ,comentarii ample”, menite sa deterioreze in continu-
are relatiile Republicii Moldova cu Romania” [87]. Ulterior, ziarista de la Accente
Aneta Grosu si angajata pe domeniul media al IDIS Viitorul Alina Radu au fondat
un nou saptamanal de investigatii — Ziarul de Garda (ZdG).

Primul numar al ZdG a aparut pe 29 iulie 2004. De-a lungul anilor, acesta a
ramas fidel sloganului (Spune adevdrul), viziunii (Demascdm coruptia, oriunde
ar fi) si misiunii sale (Promovdm transparenta si drepturile omului, servim inte-
resul public prin jurnalism de investigatie si informare echidistantd). Ziarul de
Gardd a adunat sute de investigatii jurnalistice. Tn anul 2018, potrivit raportului
anual, de exemplu, echipa ZdG a publicat peste 150 de anchete reportericesti in
format print, multimedia sau video, peste 200 de reportaje si istorii umane in
toate formatele si peste 3000 de stiri la minut despre evenimentele de maxim
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interes public. in anul de referintd, ZdG a scris despre averile judecétorilor si pro-
curorilor, despre privatizarea netransparenta a operatorului aerian national ,Air
Moldova”, despre constructia salii sportive polivalente ,,Chisindu Arena”, despre
sutele de familii ajunse victime ale companiilor de constructii dupa ce au investit
zeci de mii de euro dar au ramas si fara bani, si fara case etc. [286]

ZdG a devenit cel mai longeviv si ascendent demers al jurnalismului local de
investigatii (Tn 2019 a implinit 15 ani), avand sprijinul atat al cititorilor, cat si al
finantatorilor externi. in 2019, de exemplu, tirajul total al ZdG in limba romana
a constituit circa 374000 de exemplare sau cu 11% mai mult decat in anul 2018
(335650 de exemplare). Din 2015, Ziarul de Gardd a inceput sa fie editat si in
limba rusa. Tiparitura valorifica si domeniul audiovizual sub marca Reporter de
Garda, investigatiile respective fiind preluate de mai multe posturi nationale si
locale. Publicatia dispune de asemenea de pagina web www.zdg.md in romana,
rusa si engleza vizitata zilnic de peste 10 mii si anual (2019) de circa 1,9 milioane
de persoane din peste 50 de tari. Ziarul de Gardd este prezent pe retele sociale
(Facebook, Youtube, Twitter, Instagram, OdHoknaccHuKu,). in 2020, ZdG a creat
un canal de Telegram, un sir de podcasturi pe teme politice si sociale, saptama-
nal difuzeaza programul video Sinteza ZdG. Din anul 2018, ZdG a devenit mem-
bru al Retelei Globale a Jurnalistilor de Investigatie (GIJN) care include circa 200
de echipe de reporteri de investigatie din 75 de state ale lumii.

Directoarea ZdG, Alina Radu, Tntr-un articol din revista Mass-media in Mol-
dova (2015, iunie) astfel a comentat statutul, oportunitatea si efectele jurnalis-
mului de investigatie: ,Jurnalismul de investigatie din Moldova cred ca e cel mai
necesar, alaturi de cel de stiri. in timp, schimbarile produse de unele anchete
reportericesti au fost mai vizibile si mai eficiente decat multe activitati sau non-
activitati ale organelor de ancheta sau judiciare. Seria ,Judecatorul din iad” a
dus la un Tnceput al purificarii sistemului judiciar de judecatori care indeplinesc
comenzi politice; seria ,Palatele demnitarilor” a inceput cu atatea dificultati,
incat si noi nu credeam ca vom ajunge atat de departe. Primul articol de acest
gen care prezenta palatul sefului CNI a fost discutat in parlament, unde atat se-
ful legislativului, cat si liderii partidelor pro-europene au admonestat public re-
porterii ca ,fac carpa din om in cinci minute”. Apoi au urmat amenintari de la
judecatorii ale caror palate apareau pe prima pagind. Dar in doar cateva luni,
atat proprietarii de palate cu fotolii in justitie sau in guvern, cat si colegii lor po-
litici, dar mai ales consumatorii de presa, nu au mai pus la indoiald necesitatea
si importanta prezentarii averilor demnitarilor asa cum sunt ele. Acum nu cred
ca cineva pune la indoialad ca orice demnitar trebuie sa aiba CV-ul la vedere, cu
studiile indicate corect”. [231]

Pe durata aparitiei, ZdG a devenit publicatia incomoda pentru mai multi
politicieni si oameni de afaceri, certati cu legea. In consecinta a fost supus mai
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multor atacuri. Exemplificdim dupa Wikipedia si rapoartele anuale ale ZdG. in
luna aprilie 2011, redactia Ziarului de Gardd a fost supusa unui atac de imagine.
Atunci a fost tiparit si distribuit un ziar fals cu denumirea ZdC (G fiind inlocuit cu
C), acesta fiind folosit drept instrument de lupta politica. La 11 septembrie 2014,
pagina electronica a ZdG a fost blocata timp de cateva ore dupa publicarea arti-
colului ,,Mitropolitul de milioane: Casa de lux si femeia din spatele 1PS Vladimir”.
La data de 4 mai 2017, a doua zi dupa pichetarea Parlamentului cu ocazia Zilei
Mondiale a Libertatii Presei, reteaua Moldpresa, fara nicio avertizare prealabila,
nu a distribuit cititorilor si abonatilor numarul ordinar al ZdG ce cuprindea mai
multe articole de investigatie care dezvaluiau afacerile ascunse ale unui sef de
la Centrul National Anticoruptie (CNA).

n 2019, reporterii ZdG au monitorizat dificultitile si agresiunile pe care le su-
porta jurnalistii din cauza meseriei: acces limitat la informatii, acces la informatii
publice cu platd, agresiuni verbale de la tribune politice, agresiuni online, atacuri
si amenintadri in teren, la locul exercitarii meseriei de jurnalist. Cazul parlamen-
tarului care o bruscheaza si i rupe ghiozdanul reporterei ZdG la protestele din
iunie 2019 a fost pe larg mediatizat, se arata in raportul anual al publicatiei, iar
deputatul s-a vazut nevoit sa ceara scuze publice datorita presiunii comunitatii,
dar si materialului video filmat de reportera ZdG. Anul 2019 s-a incheiat cu ex-
cluderea reporterilor ZdG de la intrevederea Presedintelui cu presa. In pofida
acestor si altor intimidari, ziarul a supravietuit si continua pana in prezent sa
lupte cu actele de coruptie.

Pentru realizarea diverselor anchete si reportaje, ZdG a beneficiat de
sustinerea unui sir de organizatii internationale. Tn acest sens raportul anual
2020, de exemplu, face referinta la sprijinul Internews Moldova pentru dezvolta-
rea institutionala; Open Society Foundation — pentru mentinerea Departamen-
tului Investigatii al ziarului, Free Press Unlimited din Amsterdam si Ambasada
Olandei la Bucuresti — pentru aparitia editiei in limba rusa a ZdG, al Ambasadelor
Statelor Unite si Canadei de la Chisindu si Bucuresti — pentru monitorizarea re-
formelor in justitie si a alegerilor, al Departamentului pentru relatia cu R. Moldo-
va al Guvernului Romaniei — pentru editarea ZdG etc.

Jurnalismul de investigatie Tn ultimele doua decenii a devenit de asemenea
domeniul de preocupare pentru cateva asociatii obstesti autohtone ce activea-
za pe filiera media. E vorba, intai de toate, de Centrul de Investigatii Jurnalisti-
ce (ClJ), creat in aprilie 2003. Activitatea de baza a centrului, potrivit site-ului
institutional investigatii.md, este indreptata spre imbunatatirea calitatii jurnalis-
mului de investigatie in Republica Moldova, consolidarea capacitatii jurnalistilor
de investigatie, promovarea celor mai bune metode si tehnici pentru jurnalismul
de investigatie, precum si desfasurarea unor campanii de sensibilizare a opiniei
publice. ClJ este totodata un furnizor important de investigatii jurnalistice.
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n anii de activitate, echipa centrului a realizat sute de anchete jurnalistice
care au avut ca subiect fapte de coruptie si crima organizata, incalcarea drep-
turilor omului, protectia copiilor etc. Articolele de investigatie ale ClJ au fost
publicate si difuzate concomitent de un numar mare de ziare, posturi de radio
si TV nationale si locale. ClJ, conform rapoartelor anuale, a dezvoltat o retea a
jurnalistilor de investigatie pe intreg teritoriul R. Moldova si a stabilit colaborari
cu jurnalisti din Ucraina si Romania, cu care a realizat anchete transfrontaliere,
dar si cu jurnalisti din alte tari. Tn anul 2019, de exemplu, ClJ a efectuat 71 de
investigatii jurnalistice pe teme de coruptie, integritatea functionarilor publici
si candidatilor electorali, utilizarea frauduloasa si irationald a banilor publici,
inclusiv in cadrul achizitiilor publice, discriminarea si respectarea drepturilor
omului etc. ClJ a mentinut patru platforme web (www.investigatii.md, www.
anticoruptie.md, www.medialab.md si www.medisource.info). Pe portalul www.
anticoruptie.md, de exemplu, in anul de referinta au fost plasate circa 770 de
stiri, 400 de profiluri ale candidatilor la scrutinul parlamentar din 2019 etc.

ClJ a desfasurat multiple campanii media de sensibilizare a opiniei publice.
ntre acestea s-au numdrat ,,Promovarea jurnalismului de investigatie in Moldo-
va” sustinuta de National Endowment for Democracy (2008-2010); ,,Jurnalistii
pentru eliminarea torturii si protectia victimelor torturii si relelor tratamente”
desfasurata sub egida Programului Natiunilor Unite pentru Dezvoltare ih Mol-
dova (2009-2010); ,Jurnalistii pentru sanse egale si diversitate” sprijinita de
Programul Egalitate si Participare Civica al Fundatiei Soros-Moldova (2012-2013;
2013-2014); ,Toleranta zero coruptiei! Fii activ si pune coruptia la zid!” finantata
de Programul Buna Guvernare al Fundatiei Soros-Moldova; , Parteneriat intre
mass-media, societatea civila si institutiile publice Tn prevenirea si combaterea
traficulude fiinte umane” facilitata de Reprezentanta in Moldova a Organizatiei
Internationale pentru Migratie (2010-2013); ,,Banii Publici sunt si Banii Mei” in
parteneriat cu Asociatia pentru o Guvernare Eficienta si Responsabild (AGER), cu
suportul Uniunii Europene si NED (2015-2017), ,Mobilizarea societatii civile cu
scopul de a sustine integritatea in sectorul Justitiei in Republica Moldova”, ,,Pro-
movarea votului informat si constient la alegerile locale generale 2019” (2018-
2019) etc.

Asociatia Reporteri de Investigatie si Securitate Editoriald din Moldo-
va cunoscuta ca RISE Moldova a fost inregistrata la Ministerul Justitiei pe 17
martie 2014 (director — lurie Sanduta). Ea, potrivit propriei estimari, constitu-
ie 0 ,institutie media independenta, non-profit, fara patron”, o comunitate de
jurnalisti ce investigheaza crima organizata si face conexiuni din zone offshore,
dezvaluie scheme de spalare a banilor din Europa de Est si Asia Centrald, scheme
de coruptie, contrabanda, fraude fiscale, trafic de arme si scoate la lumina aface-
rile ascunse ale politicienilor. Conform site-ului institutional, RISE Moldova face
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parte din reteaua globala a jurnalistilor de investigatie Global Investigative Jour-
nalism Network (Reteaua globald a jurnalismului de investigatie) si este mem-
bru al organizatiei The Organized Crime and Corruption Reporting Project (OC-
CRP) (Proiectul de raportare a criminalitdtii organizate si a coruptiei). in 2015 si
2016, RISE a fost partenerul pentru Republica Moldova al proiectelor globale de
investigatie, coordonate de The International Consortium of Investigative Jour-
nalists (Consortiul International al Jurnalistilor de Investigatie).

Potrivit rapoartelor anuale, Rise Moldova a efectuat multiple anchete ce au
fost ,,zgomotoase si au creat reactii chiar si la Guvern”. Dintre cele mai relevante
articole de investigatii incluse in raportul 2019, de exemplu, la categoria Top 10
retinem doar cateva: Ministerul interceptdrilor (despre interceptarea si filarea
de catre procurori a opozantilor guvernarii), Nobilul lui Plahotniuc, sechestrat de
procurori (despre sechestrarea proprietatilor fostului lider al PDM), Noul bene-
ficiar din Cipru al aeroportului din Chisindu si conexiunile cu Plahotniuc (despre
privatizarea aeroportului respectiv) etc. Aceste si alte materiale de investigatie
au fost postate pe site-ul Rise Moldova (www.rise.md) (potrivit Google Analytics,
ele au beneficiat de peste jumatate de milion de vizitatori unici), precum si pe
retelele sociale Facebook si Twitter. Tn anul 2020, potrivit raportului de activitate,
Rise Moldova a efectuat sapte seturi de anchete, inclusiv Kremlinovici (despre
fostul presedinte al Republicii Moldova, Igor Dodon, si relatiile lui cu Moscova),
Metalleaks (protagonistul serialului — fostul lider PDM Vlad Plahotniuc), Covid
19 (despre fraudele Tn perioada pandemica), Fake News (despre creatorii stirilor
false) etc. Rise Moldova a continuat sa elaboreze profilurile, initiate in 2019, ale
celor mai controversate personaje politice si business etc.

Jurnalismul de investigatii de la noi, desi in ultimele doua decenii a cu-
noscut un anume reviriment, deocamdata nu a obtinut o prezenta constanta
in peisajul mediatic autohton. El ramane preponderent terenul de afirmare a
unor tiparituri izolate sau a unor echipe de jurnalisti curajosi. Politicile edito-
riale ale celor mai multe medii ocolesc discret jurnalismul de investigatie. Tn
cele mai frecvente cazuri, finantarea lui cade pe umerii donatorilor externi.
Redactiile nu au facut tentative convingatoare si efective de a antrena publicul
in sustinerea financiara a jurnalismului de investigatie. Situatia data este de-
terminata, in buna parte, de faptul ca factorii decizionali ignora sau nesocotesc
anchetele reportericesti fird a le acorda atentia cuvenitd. Tn acest sens, Alina
Radu Tn articolul citat afirma: ,consideram reactia autoritatilor la anchetele re-
portericesti drept cea mai slaba verigd”. Totodata, autorii investigatiilor dese-
ori nu beneficiaza de protectia ce se impune. Altfel spus, starea jurnalismului
autohton de investigatie nu ne permite sa constatam contributiile lui vizibile,
majore si constante, Tn asanarea vietii publice. Oricum, conteaza perseverenta
si discernamantul lui pe acest fagas.
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B. Jurnalismul web

Jurnalismul web sau online reprezinta o consecinta implicita a dezvoltarii
tehnologiilor informationale si a valorificarii acestora in campul mediatic. Gene-
za lui am abordat-o in studiul Comunicarea internationald (2017) [165] de unde
reproducem cateva spicuiri.

»Tehnologiile de comunicare de-a lungul istoriei (motorul cu aburi fiind cap
de listd) au contribuit la dezvoltarea lumii”, notam in studiul mentionat, facand
referinta la cercetatorul american al impactului social al tehnologiilor de co-
municare Ithiel de Sola Pool care a afirmat: ,Presa, cinematografia si, mai ales,
radioul, Tn moduri diferite au promovat dezvoltarea: prin transmiterea noilor
modalitati de lucru, prin generarea aspiratiilor, prin crearea tendintei de identi-
ficare la scara nationala si, in final, la cea internationala. Toate au permis crearea
unei piete mai ample pentru bunuri si un scenariu politic mai putin provincial”.
Drept consecinta, savantii au pus in circuit notiunea comunicarea pentru dez-
voltare. Denumita uzual C4D, aceasta a fost tratata din perspective diferite: a
modernizarii/occidentalizarii sociale (in anii "50-60), a dependentei de modelele
externe (anii “70), a evolutiilor societale radicale (anii '80-90 ai secolului trecut).
Cercetatorul nigerian Adiamoh Gbola in studiul Glocal Communication: Com-
municating Global Ideas with Local Audience (Comunicarea Glocald: Comunica-
rea ideilor globale cu publicul local) (2013), remarcand diversitatea de abordari
mentionata, a relevat oportunitatea dezvoltarii durabile, iar expertul american
Srinivas R. Melkote in studiul Communication for Development in the Third Wor-
Id (Comunicarea pentru dezvoltare in Lumea a Treia) (1991) a tratat comunica-
rea pentru dezvoltare ca un factor al avansarii socioeconomice.

Cercetatorul britanic Thomas H. McPhail intr-o serie de lucrari, inclusiv Glo-
bal Communication (Comunicarea globald) (2010), s-a referit la jurnalismul pen-
tru dezvoltare care este ,,axat pe nevoile, punctele forte si aspiratiile jurnalistice
din statele-natiuni in curs de dezvoltare din lumea a treia”. Sociologul chinez Xo
Xiaoge in articolul Development Journalism (Jurnalismul pentru dezvoltare) scria
ca acest concept a ajuns in Asia Tn anii '60, odata cu obtinerea independentei de
catre fostele colonii. Jurnalismul pentru dezvoltare, a opinat el, se bazeaza nu
pe stirile curente, ci pe procesul de dezvoltare pe termen lung. Tn sec. al XXI-lea,
comunicarea pentru dezvoltare este reconsiderata. Astfel, latinoamericanii Jan
Servaes&Patchanee Malikhao se pronunta in favoarea redimensionarii comuni-
carii pentru dezvoltare Tn comunicarea participativa. [165:26]

Acest tip de comunicare, urmand matricea generala de dezvoltare a comu-
nicarii in era internetului, a evoluat de la broadcasting la socialcasting. Autorul
acestei viziuni, italianul Davide Bennato, in studiul Sociologia dei media digitali
(Sociologia mediilor digitale) (2011) a opinat, poate intr-un fel exagerat, ca be-
neficiarii de informatii dedica tot mai mult timp nu radiodifuziunii, televiziunii, ci
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comunicarii pe internet. Astfel, a conchis el, comunicarea de masa migreaza din
sfera mijloacelor analogice si electrice (broadcasting) spre cele informationale.
Locul broadcasting-ului axat pe informare, pe coeziunea si controlul social, avand
o arhitectura precisa de transmitere, cedeaza locul unor altor posibilitati dema-
sificate, individualizate a difuzarii informatiei. Omul, observa Bennato, nu mai e
ca alta data expus, dintr-un centru anume, ,,bombardarii” premeditate cu fluxuri
informationale. Acesta sau comunitatea de oameni decid autonom caracterul
si cantitatea contenturilor consumate, iar natura participativa se regaseste in
blog, retelele sociale etc. Astfel se produce inlocuirea comunicarii unuia cu multi
(narrowcasting-ul in care broadcasting-ul interactioneaza cu sistemul social) prin
comunicarea multora cu unul (webcasting-ul care fixeaza relationarea surselor
de informatii de pe net cu utilizatorul de net). [165:30]

Remodelarea mediilor traditionale, am aratat in studiul de referinta, s-a pro-
dus, pe de o parte, prin lansarea versiunilor lor electronice adaptate la rigorile si
avantajele internetului, iar pe de alta — Tn conceperea unor medii noi (new me-
dia) care au integrat cuvantul scris, sunetul si imaginea in coordonatele , grama-
ticii digitale”. Reperele acestei gramatici sunt: 1) conectivitatea (acces potential
nelimitat la informatii gratie dezvoltarii sistemului); 2) hipertextul (acces ime-
diat, la nivel mondial, la toate componentele unui subiect in legatura cu cel co-
nex sau de referintd); 3) interactivitatea (retroactiunea la informatia furnizata).
Drept urmare apare socialcasting-ul care, dupa Bennato, reprezinta modalitatea
participativd de transmitere a informatiei proprii mediilor sociale de pe web. in
context, el noteaza: ,Procesul de comunicare web participativa poate fi inscris
pe o distanta lunga acoperita de media (prima electrica, apoi electronica) care,
in strategiile lor de distributie (casting), initial au apelat la publicul larg (broad),
apoi la public restrans (narrow), pana a ajunge la publicul de retea (web) si, in
cele din urma, la publicul obisnuit cu colaborarea sociala”. [165:249]

Transformarile din campul mediilor de informare dictate de noile tehnologii
au facut, in opinia sociologului american de origine spaniola Manuel Castells,
ca Galaxia Gutenberg s3 fie substituitd de Galaxia Internet. Tn contextul acestei
asertiuni, el nota: , Internetul e un mijloc ce permite pentru prima data comuni-
carea a multor cu multi, in timp discretionar, la scara globala. Asa cum difuzarea
presei in Occident a creat ceea ce McLuhan a definit Galaxia Gutenberg, noi azi
am intrat intr-o lume noua a comunicarii: Galaxia Internet”. [38]

Programatorul englez Tim Berners-Lee, coautorul web, in acest sens
mentiona ca internetul a fost proiectat sa fie ,un spatiu universal de infor-
mare” si cd ,universalitatea este esentiala pentru web”. Internetul catalogat
de Castells drept ,coloana vertebrala” a comunicarii globale mediate de com-
puter (global computer-mediated communication) a constituit reteaua care a
legat majoritatea retelelor de calculatoare in continua ascensiune cantitativa
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si calitativa. Aceasta constatare expusa de Castells in prefata pentru editia din
2010 a studiului sau The Rise of the Network Society (Edificarea societdtii in
retea) exprima intr-o maniera succinta evolutiile din ultimii 15 ani Tn campul
comunicarii. Extinderea retelelor internet, conectarea la ele a unui numar tot
mai mare de tari si oameni, migrarea in spatiul virtual a mediilor traditionale
de informare comporta multiple mutatii in cdmpul comunicarii. Societatea in
retea (Castells) iar intr-un sens mai larg, societatea informationalad, trece in
declin comunicarea de masa. Traditional, aceasta a fost asigurata de presa
scrisd, radiodifuziune si televiziune. Migrarea completa sau partiala pe inter-
net mentine caracterul lor de masa in etapa de producere si cea de livrare,
deoarece este adresat si ajunge la un public potential global prin intermediul
retelelor internet. Totodatd, modurile de accesare si de consum fsi pierd din
valentele comunicarii de masa, devenind individualizate si la cerere. Aceasta
evolutie, potrivit lui Castells, prefigureaza noua forma de comunicare sociala:
mass self-communication. Tn aceastd ordine de idei, el afirm& cd omul in cazul
mass self-communication este ,, auto-generat de continut, auto-dirijat in emi-
sie si auto-selectat Tn receptionarea de catre multi care comunica cu mult”
(to is self-generated in content, self-directed in emission, and self-selected in
reception by many who communicate with many).

La data de 22 august 2021, in lume, conform statisticilor internationale
la minut (https://www.internetlivestats.com/?fbclid=IwAR2WikHo2XjpSyKVA2F
CZtp-Efby_d7mulroZXsV6HM|_nAQeuHiZn15KZg. Accesat 22.08.2021), au fost
atestati peste cinci miliarde de utilizatori de internet iar traficul pe internet a
constituit 2541807841540 GB. La data respectiva au fost active circa 1,9 miliarde
de site-uri web si circa 1,9 miliarde de bloguri. De notat ca numarul acesta e in
ascensiune necontenita. Valorificarea Galaxiei Internet pe filiera jurnalismului in
lume a inceput in anii '90.

n Republica Moldova, acest proces a demarat in primul deceniu al secolului
in curs, odata ce s-au format premisele tehnologice de accesare a e-spatiului
informational si s-a extins numarul de utilizatori ai internetului. In acest sens
sunt relevante urmatoarele date ale Agentiei Nationale pentru Reglementare in
Comunicatii Electronice si Tehnologia Informatiei (ANRCETI): in perioada 2000-
2007, numarul de navigatori autohtoni pe internet s-a marit cu 2100%, in 2005,
contingentul lor triplandu-se in raport cu anul 2004, in anul 2006 dublandu-se
fata de anul precedent. Ca urmare, rata conexiunilor la internet fix calculata la
100 de locuitori a crescut de la 2% in anul 2004 si 6,6% in 2005 la 14,5% la ince-
putul anului 2015 si 27,5% Tn primul trimestru al anului 2021.

Datele statistice despre evolutia pietei serviciilor de acces la Internet fix in
banda larga in anul 2021 agregate de ANRCETI aratd ca numarul abonatilor la
serviciile respective care au optat pentru conexiunile prin fibra optica (FTTX) a
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inregistrat o crestere cu 3,7% fata de trimestrul IV al anului 2020, alcatuind circa
727,0 mii.

n octombrie 2019, potrivit datelor Biroului de Audit al Tirajelor si Interne-
tului (BATI), rata de penetrare a Internetului in Moldova a constituit 76% [9], iar
in primul trimestru al anului 2021 a atins cota de 90,4 la sutd, inclusiv penetrare
acces la internet mobil dedicat — 6,9%. Potrivit studiului efectuat de compania
Viavi Solutions, internetul in Republica Moldova cu capacitatea de un gigabit pe
secunda, in 2018 a fost disponibil pentru 90 la suta din populatia tarii. La acest
indicator, Moldova s-a situat pe locul trei in lume, dupa Singapore si Coreea de
Sud si urmata de Qatar cu 78% si Spania si Portugalia cu 65 la suta (https://www.
viavisolutions.com/ru-ru/node/60183. Accesat 16.08.21).

Premisele tehnologice remarcate au generat de-a lungul anilor "90 si, mai
ales, n anii 2000, odata cu lansarea web 2.0, remodelarea mediilor traditionale.
Initial, remodelarea de referinta s-a rezumat la transpunerea in format electro-
nic a informatiei scrise traditionale. Versiunile electronice ale presei scrise si ale
informatiilor audiovizuale, in esenta, au reprezentat modele de jurnalism online
rudimentar. Acest tip de jurnalism online mai este calificat de catre specialisti
drept shovelware (in engl. ,lopatd”). O mare parte din ziarele nationale, un nu-
mar considerabil de reviste generaliste si specializate, precum si unele tiparituri
locale au dispus de versiuni electronice.

Acest proces global la care au aderat si mediile autohtone a fost determinat
de preferintele consumatorilor de informatie. Actualmente, utilizatorii autoh-
toni de internet, in buna parte (pana la 75 la suta) citesc stirile in format online,
iar peste 60% au demonstrat predilectie pentru presa scrisa online. Tot mai mul-
te cercetari constata ca webul la scara globala devine ireversibil sursa principala
pentru consumatorii de stiri.

fn ultimul timp, o serie de publicatii locale fie ¢ au migrat definitiv in
spatiul virtual, fie ca dispun de versiuni atat printate traditional, cat si in for-
mat electronic, ultimele facand uz de diferite elemente ale ,,gramaticii digita-
le”. Astfel, Jurnal de Chisindu, pana la renuntarea definitiva la varianta tiparita
in versiunea sa de net, de exemplu, a aplicat link-urile la alte articole ale auto-
rului sau la alte articole din acelasi sir tematic. Ziarul Timpul a valorificat un sir
de instrumente interactive, inclusiv comentariul cititorilor. Ziarul de Gardd —
stirile online, hyperlink-ul, banda cu articole recomandate, motorul de cautare
a rubricii/tematicii preferate etc. Revista Florile dalbe — diverse elemente de
intertextualitate.

Domeniul national.md a inserat de asemenea o serie de publicatii ce nu
au avut un echivalent mediatic traditional. Potrivit studiului efectuat in 2005
de Centrul de analiza si investigatii sociologice, politologice si psihologice CIVIS,
ponderea acestora pe piata website-urilor din Republica Moldova a reprezentat
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21%. Majoritatea dintre ele au fost lansate in limba romana, altele, la numar
mic, sunt publicatii online bilingve (romana-engleza sau romana-rusa).

Una dintre primele publicatii concepute pe web de la noi a fost Yam (Yo-
uth Attitude Magazine) lansata in anul 2000. Initial aceasta, potrivit https://
ro.wikipedia.org/wiki/Yam, a avut un caracter de ziar de perete publicat online,
cu stiri zilnice si articole saptdmanale. in cadrul concursului Webtop 2001, revis-
ta YAM a fost obtinut premiul de gradul 1 la categoria ,Site-ul anului”. Tn 2004,
echipa YAM a creat YamNews, primul portal din Republica Moldova ce asigura
agregarea stirilor produse de cele mai populare publicatii moldovenesti. Acesta
functioneaza in timp real, sapte zile din sapte si 24 de ore din 24. in anii urma-
tori au fost concepute pe web si multe alte site-uri de stiri si comentarii, fiecare
avand propria identitate si o anume politica editoriala. Potrivit unor date din
2015, numarul site-urilor de stiri a depasit cifra de 400. [67;199]

Site-urile de stiri estimate de Asociatia obsteasca MediaGuard in functie de
calitatea jurnalismului profesat (producerea continutului propriu, preluarea co-
recta a continutului altor redactii, evitarea publicarii stirilor manipulatoare, se-
pararea faptelor de opinii, evitarea senzationalitatii titlurilor) si de transparenta
si integritatea redactionala (date cu privire la locatia redactiei, numele reporte-
rilor si editorilor, numele proprietarilor si ai beneficiarilor finali, afilierile politice,
datele despre finantari si finantatori), au obtinut o anume ierarhizare. Astfel,
potrivit evaluarii respective din anul 2021 a 15 site-uri de profil, s-a constatat ca
n totalitate au corespuns criteriilor de evaluare doar patru dintre ele, si anume:
TV8.md, newsmaker.md, anticoruptie.md si esp.md (Balti). Altele doua au inde-
plinit noua din 10 criterii. Astfel, agora.md nu evita senzationalizarea titlurilor
si a imaginilor iar diez.md nu face publice datele despre finantari si finantatori.
Pozitiile de mijloc le-au ocupat site-urile deschide.md si protv.md. La extrema
opusa s-au situat site-urile care nu respecta peste cinci dintre criteriile de ca-
litate si transparentd (sputnik.md, noi.md, point.md, kp.md, unimedia.info).
timpul.md, site-ul fostului ziar Timpul, al carui distributie a Tncetat in versiunea
tiparitd, nu indeplineste niciunul dintre criteriile formulate de evaluare (https://
mediaguard.ngo/alte-patru-site-uri-au-fost-evaluate-in-cadrul-proiectului-pre-
sscheck-al-asociatiei-media-guard/?fbclid=IwAR2m1tnwExWGy79tqjNqZj97Dr
GJypPyW7DUfplzaEO0I8jiyPIx8fz4u_Nc. Accesat 16.08.21).

n ultimul deceniu, registrul site-urilor de stiri a cuprins si un numar impor-
tant de publicatii web preocupate de propagarea stirilor false. Portalul stopfals,
in aceasta ordine de idei, a initiat chiar elaborarea unei liste de site-uri de stiri
false care demonstreaza caracterul lor efemer. Potrivit acestei liste, intre anii
2020-2021 au devenit inactive circa 50 de site-uri de acest gen.

n anii 2000, evolutii similare s-au produs si in cdmpul presei electroni-
ce. Un sir de servicii audiovizuale traditionale, printre care s-au numarat IPNA
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Compania Teleradio-Moldova, ProTV Chisindu, TV8, posturile de Radio Moldova
Actualitdati, Kiss FM, Noroc etc. au avut prezente nu doar in spatiul undelor elec-
tromagnetice ci si in cel virtual. Potrivit unor date, pe net atunci au fost prezente
47 de posturi de televiziune si 44 de posturi de radio locale sau in jurul de 80%
din serviciile audiovizuale media.

in decembrie 2011, cu suportul Programului Comun al Consiliului Europei
si Uniunii Europene ,Sustinerea Democratiei In Moldova”, a fost creat Depar-
tamentul Multimedia al IPNA Compania Teleradio-Moldova. Tot atunci a fost
lansat noul portal web al TRM ca mijloc de extindere a ariei de acoperire cu
produse media marca Teleradio-Moldova, cu misiunea de a promova, difuza si
arhiva produsele companiei in spatiul online pentru a fi accesate din orice colt al
lumii si la orice ora a zilei. n prezent, www.trm.md, intr-o versiune modernizata
recent (2019), ofera urmatoarele produse multimedia: stiri cu text, imagini, vi-
deo, audio; arhiva de emisiuni; streaming TV (Moldova 1)/Radio (Radio Moldova
Actualitdti, Radio Moldova Tineret, Radio Moldova Muzical); program emisiuni
Moldoval/Radio Moldova; promo pentru emisiunile ce urmeaza sa fie difuzate;
produse multimedia si disponibilitatea lor pe telefoane mobile, tablete sau alte
platforme; acte normative si decizionale din sectiunea TRM, care contribuie la
transparenta companiei. Materialele pe site-ul companiei sunt difuzate in trei
limbi (romana, engleza si rusa). Daca in primul an de activitate, 2012, pe site-ul
www.trm.md au fost afisate 4313 materiale video si 4161 de materiale audio,
atunci Tn 2020 au fost postate peste 9400 de stiri, 4900 de emisiuni radio si tv.
Site-ul institutional a asigurat transmisiunile online in retele sociale de la pes-
te 920 de evenimente, precum si 362 de emisiuni radio si tv. In 2020, site-ul,
conform datelor din raportul anual, a dispus de 898464 de utilizatori (de doua
ori mai mult decat in anul 2019), inclusiv din Republica Moldova (50,57%) si de
peste hotare (49,43%). Departamentul multimedia a asigurat prezenta Compa-
niei Teleradio-Moldova in cadrul mai multor retele sociale (Facebook, Twitter,
Google+, O0HoKdaccHuKu, Vkontakte).

Dezvoltarea jurnalismului web a mai Tnsemnat conceperea unor medii noi
(new media) care au integrat cuvantul scris, sunetul si imaginea in coordonate-
le gramaticii digitale. Jurnalismul autohton conceput pe net cuprinde astfel o
diversa gama de produse mediatice. Unul dintre primii actori mediatici care a
explorat acest domeniu nou pentru Republica Moldova a fost agentia privata de
stiri online reporter.md. Ea si-a inceput activitatea la 1 septembrie 2000.

Beneficiarii autohtoni potentiali ai produselor online, potrivit raportului din
februarie 2021 al Biroului de Audit al Tirajelor si Internetului din Moldova (BATI),
au constituit peste 1,8 milioane de oameni, dintre care 53 la sutd — femei si 47%
— barbati. 57% dintre ei sunt rezidenti urbani iar 43 la suta — rurali. Chisinaul
concentreaza cel mai mare numar de utilizatori de net (30%), urmati in ordine

193



succesiva de cei din centrul republicii (26%), nordul (22%) si sudul tarii (14%). Cei
mai putini utilizatori sunt din UTA Gagduzia (8%). Prezentele pe net ale utilizato-
rilor de site-uri MD variaza in functie de varsta acestora. Audienta cea mai activa
este reprezentata de tinerii intre 20 si 29 de ani —29%. Persoanele cu varsta intre
30 si 39 de ani, precum si cele 50+ ani au acumulat cate 22%. Tinerii intre 15 si
19 ani au intrunit 10%, iar persoanele cu varsta intre 40 si 49 de ani— 17 la suta.
Audienta online in functie de studiile detinute dispune de urmatorii parametri:
31% — studii universitare, 9 la suta — colegii, 25% — studii liceale, 20 la suta studii
specializate si 15 — studii medii. Potrivit aceluiasi raport BATI, in 2021 cel mai
solicitat de catre tineri site de stiri este diez.md (82 la suta dintre cei cu varsta
15-39 de ani). Pe segmentul de varsta 40-50+ ani, cele mai solicitate site-uri de
stiri si comentarii au fost kp.md (75%), europaliberd.org (64%), mold-street.com
(63%), anticoruptie.md (61%). [9]

Domeniul .md cuprinde, de asemenea, o serie de portaluri care, potrivit
caracteristicilor lor relevante, pot fi asimilate cu ziarele generaliste traditionale.
Acestea reflecta prompt prin stiri, interviuri, reportaje, comentarii, sondaje de
opinii, intrebari si raspunsuri, evenimentele curente care au loc in societate. Din
aceasta categorie a facut parte Moldova azi (www.azi.md) care poate fi catalo-
gat ca ziar online. Lansat la 28 mai 2001 in calitate de extensiune a portalului
Moldova-News (www.interlic.md), el a fost un proiect comun al Asociatiei DNT,
Centrului Independent de Jurnalism si Institutului de Politici Publice, realizat cu
suportul financiar al Fundatiei Soros-Moldova. Un statut similar poate fi atribuit
si publicatiilor online europa.md, PRESS-obozrenie.md etc.

Printre publicatiile web, un loc important il ocupa cele specializate. La ince-
putul anilor 2000, din aceasta categorie au facut parte eurojournal.org, turism.
md, agenda.md, lanternamagica.md, ladyclub.md etc. Prima a oferit informatii
despre evolutiile in domeniul integrarii europene a Republicii Moldova, cea de-a
doua a promovat itinerarele turistice nationale. Agenda.md a reprezentat un
ghid pentru jurnalisti despre evenimentele ce urmeaza sa se deruleze. Revista
online Lanterna Magicad a tratat problemele de arta si cultura iar ladyclub.md a
fost prima revista online din Moldova pentru femei. De remarcat ca unele dintre
ele intre timp si-au sistat activitatea.

Un fenomen particular |-au reprezentat platformele online specializate in
transmisiunile directe de la evenimentele publice sau cele corporative. Cel mai
mare proiect de transmisiuni live din Republica Moldova si Romania a devenit
www.privesc.eu (2009). Toate evenimentele video transmise in direct sunt arhi-
vate si stocate Tn biblioteca online a portalului. Acestea sunt disponibile la orice
ora si pot fi vizionate sau preluate. Pe chat-ul privesc.eu, vizitatorii pot lasa co-
mentarii, exprimandu-si opiniile despre ceea ce se difuzeaza. Potrivit datelor,
furnizate de www.privesc.eu, portalul este accesat lunar de circa doua milioa-
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ne de vizitatori unici. Din 2009 si pana in prezent, potrivit site-ului institutional,
el a transmis live peste 45 de mii de evenimente, durata lor cumulativa consti-
tuind circa 44 de mii de ore. Ulterior, pe piata mediatica web s-au lansat si alte
entitati preocupate de transmiterea online a evenimentelor publice de impor-
tanta majora (de ex.: ipn.md, rlive.md etc.).

Una dintre cele mai recente initiative private in domeniul jurnalismului web
a fost atestata Tn 2019 prin lansarea proiectului media CU SENS. Acesta este pri-
mul start-up jurnalistic din Moldova sustinut de consumatorii de informatie in
coordonatele membership. Acest model de finantare a presei libere a fost prelu-
at de catre fondatoarele CU SENS Liuba Sevciuc, Olga Ceaglei si Doina Ipatii din
practicile altor tari. Portalul are Tn vizor cazurile dosite sau netransparente si cele
spinoase ale vietii sociale pe care CU SENS le reflecta in investigatii jurnalistice si
reportaje (https://cusens.md/ro/despre-noi/ Accesat 27.08.21).

Tn ultimii ani au fost facute mai multe incerciri de a dezvolta in format on-
line audiovizualul autohton. Platforma video play.md (2007) a retransmis cele
mai populare servicii de televiziune, videoclipuri, spoturi distractive. in acelasi
an, ea a efectuat prima transmisiune in direct a unui meci de fotbal la telefoane-
le mobile si pe site-ul Companiei franceze ,Orange-Moldova”.

Primul post de televiziune online din Moldova a fost lansat Th anul 2008
de ziarul Jurnal de Chisindu — jurnaltv.md. El a propus atunci, in original, stiri si
reportaje din diverse domenii, talk-show-uri (,,Cabinetul din umbra”), materiale
de divertisment etc.

Desi jurnalismul web in republica face doar primii pasi, el a produs deja
multe efecte. Unul dintre acestea este jurnalismul participativ.

C. Jurnalismul participativ

Jurnalismul participativ, denumit de unii cercetatori media si jurnalism
cetatenesc, stiri deschise sau jurnalism ocazional [125], constituie, la fel ca si
jurnalismul web, un fenomen generat de noile tehnologii informationale.

Internetul, potrivit lui Bill Gates, ,va inlocui cele mai multe dintre formele
de comunicare”. Se va adeveri sau nu acest pronostic, evolutiile ulterioare ne vor
arata. Este cert Tnsa cd odata cu inradacinarea globala a internetului au aparut
premisele tehnologice ale jurnalismului participativ. Una dintre acestea a fost
social network (reteaua sociald). [101]

Notiunea social network, aratam in studiul Comunicarea Internationald din
care am preluat deja unele fragmente, a fost introdusa in circuitul stiintific de
sociologul englez John Adam Barnes care a definit-o drept structura sociala com-
pusa din ,noduri” (acestea fiind, in general, persoane sau organizatii), legate
intre ele prin unul sau mai multe tipuri specifice de interdependenta, cum ar
fi valorile, viziunile, ideile, schimbul financiar, prietenia, afinitatea, aversiunea,
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conflictul sau acordul. Sociologul Manuel Castells, autorul teoriei despre soci-
etatea in retea, a calificat social network drept proiectia comunitatii clasice n
lumea internetului caracterizata printr-o forma electronica si o comunicare in-
teractiva, legate de dobanzi sau obiective comune. [37; 38]

Retelele sociale si, implicit, jurnalismul participativ, au avut si au parte de
diferite aprecieri. Unii 1si exprima sprijinul, altii — detestarea. Astfel, scriitorul
italian Umberto Eco 1n discursul Comunicare si Cultura mass-media tinut in iu-
lie 2015 cu prilejul conferirii titlului de Doctor Honoris Causa a Universitatii din
Torino, a calificat retelele de tip Facebook drept ,invazia imbecililor”. El nota:
,Retelele de socializare dau drept la cuvant unor legiuni de imbecili care inainte
vorbeau numai la bar, dupa un pahar de vin, fara a dauna colectivitatii”. Atunci,
preciza Eco, ,acestia erau imediat pusi sub tacere, in timp ce acum au acelasi
drept la cuvant ca si un premiant Nobel”. Drama internetului, mai mentiona Eco,
constad in faptul cd acesta ,I-a promovat pe idiotul satului ca purtator de adevar”.
[apud: 165]

O viziune diametral opusa a fost enuntata de cercetatorul italian Davide
Bennato. Desi unii califica Facebook-ul ca loc pentru voyeurism si barfa, atare
abordare este una superficial3, nota acesta. in realitate, afirma el, retelele so-
ciale reprezinta locul de comunicare, schimb de idei, opinii, valori. Estimarile
extreme intotdeauna sugereaza ca adevarul e undeva la mijloc, scria el. Fireste,
retelele sociale reprezinta o oportunitate unica si fara precedent de comunicare
intre oameni”. [22]

Caracterul virtual si posibilitatea de a-ti pastra anonimatul in discutiile pur-
tate pe retele sociale alimenteaza insa, uneori sau frecvent, dialogul agresiv si
intolerant fata de opiniile adverse. Dialogul respectiv orchestrat din umbra este
uzitat, pe alocuri sau deseori, in confruntarile politice sau personale. Acesta a
degenerat in trolling (despre acest fenomen vom vorbi in paginile ulterioare).
n pofida acestor carente, consideram totusi c& retelele sociale aplicate cu bund
credintaiar prin extensie si jurnalismul participativ, sunt o platforma a cunoasterii
si intelegerii intre oameni la toate nivelele: local, national, international. Tn ul-
timul timp, retelele sociale devin spatiu de interes pentru entitatile economice,
politice, culturale care, avand in vedere dimensiunile utilizatorilor de retele so-
ciale, cauta sa-si promoveze institutia, produsele si imaginea. Web 2.0 a asigu-
rat, in viziunea multor cercetatori, trecerea de la un singur adevar la un adevar
construit si validat prin efortul comun si consensul colectiv. Or, anume aceste
caracteristici, opineaza mai multi analisti, reprezinta pivotul jurnalismului parti-
cipativ/cetatenesc.

Jurnalismul participativ, conditionat astfel de tehnologiile informationale,
a venit sa articuleze, in particular, deschiderea campului mediatic fata de alti
furnizori de informatii decat ziaristii profesionisti. Cercetatorii Shayne Bowman
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si Chris Willis de la Centrul Media al Institutului American de presd (The Media
Center of the American Press Institute), in studiul lor How Audiences are Shaping
the Future of News and Information (Cum publicul modeleaza viitorul stirilor si
informatiilor) (2003), pornind de la noua realitate mediatica, au definit jurna-
lismul participativ sau cetatenesc drept ,actul unui cetatean sau al unui grup
de cetateni care joaca un rol activ in procesul de colectare, raportare, analiza
si difuzare de stiri si informatii” [29]. Bogdan Gheorghe, fondatorul proiectului
ghidjurnalism.ro, in articolul Care-i treaba cu jurnalismul cetdtenesc (2009) a ca-
lificat acest tip de jurnalism drept unul de amatori, iar animatorii lui — jurnalisti
de ocazie. Stuart Allan, profesor de jurnalism si comunicare la Universitatea din
Cardiff, Marea Britanie, in cartea Citizen Witnessing: Revisioning Journalism in
Times of Crisis (Mdrturia cetdtenilor: revizuind jurnalismul in vremuri de crizd)
(2013), sustine ca majoritatea exponentilor jurnalismului cetatenesc sunt efectiv
cetateni martori — persoane care se gasesc la locul unui eveniment prin intam-
plare si spontan inregistreaza, fotografiaza si scriu despre el, postand direct pu-
blicului prin intermediul mass-media sociala. Madalina Cocea, cercetatoarea de
la Universitatea , Alexandru loan Cuza” din lasi, in studiul Jurnalismul cetdtenesc.
Informatia la persoana intdia releva ca jurnalismul cetdtenesc este practicat
de persoane fara o pregatire speciald care colecteaza si transmit informatii prin
intermediul noilor tehnologii si ai Internetului. Autoarea mai afirma ca ,,jurnalis-
mul cetatenesc mai are la baza si ideea ca jurnalistii de profesie nu sunt singurii
detinatori ai adevarului”. [64]

Cercetatorii Victor Moraru si lonel Pintilie, calificand jurnalismul cetatenesc
drept o reflectie a inovatiilor actuale in sfera mediatica, au evidentiat ,, doua tra-
saturi esentiale” ale acestuia si anume: ,,a) jurnalismul cetatenesc imbogateste
si totodata amplifica fenomenul mediatic; b) jurnalismul cetatenesc contribuie
la dezvoltarea spiritului participativ in societate, determina consecventa proce-
selor de democratizare”. Bart Childs, trainer in noi tipuri de media, aflandu-se la
Chisindu Tntr-o misiune de instruire, a opinat ca jurnalismul civic poate fi numit
a cincea putere n stat. Radio Europa Liberd Moldova, in relatarea Jurnalismul
civic sau puterea oamenilor de rdnd din 28 februarie 2013, a citat din spusele lui:
»EXista puterea judecdtoreasca, cea executiva si legislativa. Presa este conside-
rata a patra putere si iata ca a aparut si cea de-a cincea putere in stat — jurnalis-
mul civic, care, de fapt, reprezinta puterea oamenilor de rand. Este modul prin
care cetatenii isi pot exprima liber opinia mai ales pe internet”.

Rezumand cele expuse, definim jurnalismul participativ drept domeniul de
colectare a datelor, redactare si distribuire a textului jurnalistic pe platforma web
2.0 de neprofesionistii media.

Fundatia Nieman pentru Jurnalism de la Universitatea Harvard in calitatea
sa statutara de promotor al standardelor Thalte Tn domeniul jurnalismului a fost
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printre primele entitati media care au relevat aparitia jurnalismului participa-
tiv. In acest sens, raportul The future is here, but does New Media Companies
see it? (Viitorul este deja aici, dar il vad oare noile companii media?) (2005)
consemna: ,,Mass-media cetateana nu reprezinta sfarsitul jurnalismului sau al
companiilor de presa, ci o schimbare in care se creeazd valoarea. in modelul
traditional de difuzare, valoarea a fost creata doar de ziar sau post de televizi-
une. In viitor, o mare parte din valoare va veni din crearea unei infrastructuri
pentru participarea cetatenilor si din alimentarea comunitatilor de incredere”.
[apud: 125]

Tnceputurile jurnalismului participativ, potrivit mai multor cercetari, au fost
puse la sfarsitul anilor 90 de The Independent Media Center (Centrul Indepen-
dent Media) (cunoscuta ca Indymedia sau IMC) care a favorizat reflectarea pe
internet de catre neprofesionistii media a protestului antiglobalist The Carni-
val Against Capital (Carnavalul impotriva capitalului) din 18 iunie 1999, prile-
juit de summit-ul al XXV-lea al G8 din Cologne, Germania la care au participat
reprezentanti din peste 40 de tari. Atunci a fost testat potentialul internetului de
a oglindi un eveniment de alte platforme decat cele media traditionale. Ulterior,
experienta respectiva a fost utilizata in reflectarea reuniunii Organizatiei Mondi-
ale a Comertului (noiembrie 1999) care a demonstrat repetat vivacitatea impli-
carii cetatenilor in reflectarea extramediatica si libera de presiunile companiilor
media a unor evenimente de rezonanta sociala.

Cu referire la aceste experiente, Agentia de comunicare si relatii publice din
Timisoara in studiul Jurnalismul cetdtenesc — o practicd incetdtenitd (2011) nota
ca daca peste ocean, jurnalismul cetatenesc a fost fortificat in urma atentate-
lor din 11 septembrie 2001, atunci in Romania, prima manifestare de jurnalism
cetatenesc a avut loc Tn 2007 in cazul exploziei din blocul E24 in urma careia doi
tineri au murit iar 19 familii au ramas fara case. Conform unui articol din ziarul
Cotidianul citat de agentia de referinta, la nici doua ore dupa explozie, mai mul-
te persoane au trimis posturilor TV zeci de fotografii, mesaje si secvente video.
Din simpli martori ai evenimentului, a concluzionat agentia din Timisoara, ei au
devenit reporteri-cheie.

Antenarea neprofesionistilor media in campul jurnalistic din spatiul indigen
s-a atestatin perioada sovietica sub forma miscarii corespondentilor muncitoresti
si satesti (asa numitii ,pabcenbkopbl”). Miscarea de referinta, ideologizata pro-
fund de partidul comunistilor, a fost chemata, dupa cum rezulta din mesajul CC
al PCUS, adresat revistei Paboye-kpecmosHcKuli koppecrioHdeHm (Corespon-
dentul muncitoresc-tdrdnesc) cu ocazia implinirii a 50 de ani de la lansarea in
1924 a acestei publicatii, ,sa propage realizarile eroilor cincinalelor, sa arate pe
larg experienta fruntasa a intrecerii socialiste pentru indeplinirea si depasirea
sarcinilor proiectate, sa critice aspru deficientele si sa insiste pe inlaturarea lor,
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sa lupte insistent pentru valorificarea rezervelor economiei poporului”. [https://
www.booksite.ru/fulltext/1/001/008/094/726.htm]

Miscarea de referinta ar putea fi calificata, cu rezervele ce se impun, drept
o predecesoare rudimentara si indirecta a jurnalismului participativ actual. Im-
plementarea acestuia Tn coordonatele lui moderne s-a prefigurat in Moldova
spre finele primului deceniu al secolului in curs concomitent cu incetatenirea
retelelor de socializare si a blogosferei in calitate de platforme deschise de co-
municare Tn spatiul virtual pentru orice cetatean, indiferent de simpatiile politi-
ce sau preocupadrile lui profesionale. Drept reper cronologic al proliferarii la noi
a acestui tip de jurnalism ar putea servi evenimentele din 7 aprilie 2009, cand
in Republica Moldova s-au produs actiunile de protest in masa indreptate impo-
triva guverndrii comuniste de atunci. Un factor important al acelui eveniment,
ramas in istorie drept ,revolutia Twitter”, I-a avut jurnalismul participativ expri-
mat Th numeroase postari pe retele de socializare ale participantilor si martorilor
evenimentului din Piata Marii Adunari Nationale.

Modelele de jurnalism participativ din timpul ,revolutiei Twitter” de la
Chisindu s-au regasit, direct sau indirect, sau au constituit surse de referinta pen-
tru autorii de carti din strainatate sau Republica Moldova. Astfel, Henry E. Hale
de la George Washington University, in cartea Explaining Moldova’s , Twitter Re-
volution that Wasn’t” (2013), a relevat valoarea emblematica a retelelor sociale
in ceea ce s-a produs la Chisindu Tn aprilie 2009. lar cartea Aceasta e prima mea
revolutie. Furati-mi-o (2012) semnata de Maria-Paula Erizanu si aparuta in ro-
mana, engleza, franceza, germana si ceha, ar putea fi calificata dept un demers
major de jurnalism cetatenesc al autoarei de la Chisinau, martora a ,revolutiei
Twitter”. Asertiunea noastra are in temei si spusele ei intr-un interviu acordat
pe 7 aprilie 2017 portalului stiripozitive.md, in care a precizat: ,Cu ,,Revolutia...”
m-am simtit un pic depasita de situatie la un moment dat, pentru ca mi se pu-
neau intrebari de analiza politica in presa, or eu scrisesem un jurnal din perspec-
tiva unui tanar, nu a unui analist politic”.

Jurnalismul participativ, in virtutea implicarii directe si prompte in reflec-
tarea evenimentelor, dupa o perioada scurta de tratare reticenta si frustrari din
partea presei traditionale, s-a bucurat si se bucura de sprijinul acesteia. Mediile
clasice, alimentandu-se informational din jurnalismul participativ, au creat o se-
rie de platforme specializate. Cercetatorii media Tn aceast sens invoca practicile
CBSEyeMobile (CBS), uReport (Fox News), Your news (BBC), iReport (CNN), Sha-
rek (Al Jazeera), Gardian Witness (The Gardian), Reporters (France 24) etc.

iReport, de exemplu, a constituit platforma prin care CNN a incurajat
initiativele jurnalistice ale cetatenilor de pe mapamond. ,Programul, consemna
Wikipedia, a fost lansat pe 2 august 2006 pentru a profita de capacitatile de
informare ale cetatenilor la locul evenimentelor notabile. iReport a luat nastere
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dintr-un alt program conex: Fan Zone de la CNN care le-a permis spectatorilor sa
contribuie cu imagini si videoclipuri de la Cupa Mondiala FIFA din Germania din
2006". Potrivit datelor Wikipedia, in ianuarie 2012, iReport a dispus de peste un
milion de membri inregistrati. Datorita contributiei lor de-a lungul anilor, CNN
si-a Tmbogatit spectrul evenimentelor reflectate. Mai mult, producatorii CNN
formuleaza ,,misiuni” adresate jurnalistilor-amatori.

BBC, valorificand potentialul jurnalistic al telespectatirolor sdi, a creat progra-
mul Your news (Stirile tale), constituit exclusiv din materialul firnizat de exponentii
jurnalismului participativ ce reflecta povestile si problemele unice care au atras
atentia publicului. Platforma Guardian Witness (Martorul Guardian) al ziarului bri-
tanic The Guardian a jucat un rol ,vital in camera de stiri”. Intr-un articol postat
pe site-ul publicatiei se mentiona calitatea extraordinar de ridicata a stirilor tele-
spectatorilor: ,,85% din contributii au fost aprobate de echipa de evaluare... Multe
contributii ale cititorilor au fost publicate online si in Guardian and Observer din
Marea Britanie” (pe 30 septembrie 2018, platforma a fost sistata).

Practicile CNN, BBC, precum si ale altor entitati media in promovarea jur-
nalismului participativ au fost preluate de numeroase servicii audiovizuale din
lume. Pe aceleasi principii, constata unii observatori media, au fost create si
platformele independente, fara raportare la grupurile media traditionale. Aces-
tea asigura ,jurnalistilor amatori” posibilitatea de a-si publica continutul infor-
mational (Citizen News — YouTube, NowPublic, Helium, Bleacher Report, Cell
Journalist, OhMyNews, AllVoices, Demotix etc.). De exemplu, intre 2005-2013
a functionat site-ul de stiri NowPublic generat de utilizatorii canadieni. Acesta
partaja continutul sau cu agentia americana de stiri Associated Press. Revista
Time a numit NowPublic.com unul dintre primele 50 de site-uri web din 2007. in
2009, site-ul a fost nominalizat pentru un Emmy la categoria Tehnologie avansa-
td, mentiona Wikipedia.

Bunele practici de promovare a jurnalismului participativ se regasesc inte-
gral sau partial si Tn activitatea curenta a mediilor autohtone. ProTV Chisindu, de
exemplu, in programul sau de stiri de seard incurajeaza telespectatorii, daca au
fost martorii unui eveniment important sa informeze redactia sau sa expedieze
imagini de la fata locului. Site-ul institutional al serviciului de televiziune dispune
de rubrica Trimite stirea ta. La fel procedeaza si programul informativ Mesager
de la Moldova 1 iar Publika TV acorda spatiul jurnalismului participativ la rubrica
Stirea ta pe paginile web Publika.md si PublikaTV.md.

Potrivit cercetatorilor, jurnalismul participativ incorporeaza o gama larga de
mesaje textuale si audiovizuale: o Tnsemnare de actualitate de pe un blog, o co-
rectura adusa unei stiri, filmarea unui mic eveniment si postarea lui pe YouTube,
o fotografie cu caracter informativ, relatarea de la o intalnire de interes pentru
comunitate etc.
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Jurnalismul participativ autohton in ultimii ani s-a incetatenit pe cateva plat-
forme web. Unul dintre acestea, forumul, reprezinta dezbaterea pe net a celor
mai stringente probleme ale omului si ale societatii. Cel mai cunoscut a devenit
forum.md creat in anul 2001 de Compania Simpals. Acesta a fost accesat de
circa 240000 utilizatori unici lunar. Din momentul crearii si pana la ora actuala,
cu efortul comun al utilizatorilor au fost create circa 40000 de discutii si scrise
aproape 10 min de comentarii. Potrivit datelor oferite de animatorii forumului,
daca fiecare dintre comentarii ar fi fost imprimat separat si ar fi fost aranjat unul
peste altul, ele ar atinge indltimea unei case cu 11 etaje.

Forum.md a fost initiatorul unui sir de proiecte sociale, inclusiv Chisinau Is
Me (proiectul urban non-comercial care fi indeamna pe toti locuitorii capitalei sa
transforme imaginea orasului natal), StopHam Moldova (miscare obsteasca care
se pronunta impotriva incalcarii regulilor de circulatie de catre soferi, precum
si a regulilor de parcare), Fetelor si bdietilor se dedicd (proiect de colectare de
donatii pentru o casa de copii) etc.

Bloggingul reprezinta o alta platforma de comunicare virtuala. El, dupa cum
mentiona un blogger, poate fi considerat , fratele mai mic al jurnalismului onli-
ne” [67]. Termenul de ,weblog” (jurnal pe internet) a aparut in anul 1997, cand,
potrivit Wikipedia, John Berger si-a denumit astfel propriul site. Blogul si vlo-
gul, ca doua strategii de comunicare personalizata pe net, se disting prin natura
mesajelor valorificate: in primul caz, e vorba de cel textual iar in al doilea — de
cel video. Ambele tipuri sunt raspandite masiv atat in lume, cat si in Republica
Moldova. Astfel, potrivit datelor furnizate de Wiki, daca in august 2005 erau opt
milioane de blog-uri iar in februarie 2006 — peste 27 de milioane, atunci in iulie
2011 — 164 milioane. Trendul ascendent de dezvoltare s-a mentinut si Tn ultimul
deceniu. Daca in 2012, de exemplu, Tn Romania existau circa 12 mii de bloguri
active, atunci in februarie 2019 — peste 96 de mii.

Blogosfera din Republica Moldova a fost institutionalizata in 2007. Ea cu-
prinde blogurile/vlogurile uzitate atat ca instrumente in comunicarea politica si
cea comerciald, cat si, preponderent, de animatorii jurnalismului participativ. n
calitate de autori de blog/vlog in Republica Moldova se produc jurnalisti, politici-
eni, oameni de afaceri, cetateni de rand care doresc sa comunice ceva publicului
larg. Blogosfera autohtona actualmente, potrivit site-ul comunitatii blogerilor
autohtoni, se caracterizeaza prin urmatorii parametri cantitativi: 1524 de bloguri
active cu peste 360 de mii de posturi publicate.

Primele bloguri ale activistilor civici autohtoni au fost lansate de Asociatia
Hyde Park. Entitatea respectiva, potrivit site-ului institutional, a fost fondata in
2003 de ,,88 de cetateni liberi, vorbitori si ascultatori ai unei emisiuni radiofonice
interactive interzise de autoritati”. Comitetul decizional este alcatuit din 12 per-
soane. Liderii organizatiei sunt Oleg si Ghenadie Brega. Unul dintre obiectivele

201



sale majore a fost promovarea ,,conceptiei si principiilor liberei exprimari si a ac-
cesului liber la informatie”. Tn acest scop, in anul 2004 a fost lansat3 pagina web
www.curaj.net conceputa drept o platforma de libera exprimare, intretinuta
din donatii si autofinantare. Dupa radierea din registrele Ministerului Justitiei
(2008), asociatia de referintd a continuat s3 activeze pe cont propriu. in 2009 a
fost initiata platforma de libera exprimare prin imagini video — www.curaj.tv.

Platforma de referinta, conceputa ca un vlog, este ,creata de toti care au
a spune ceva”. In viziunea ei programaticd se mentioneaza: ,Aici, oamenii ac-
tiveaza voluntar, ocazional. Nu avem pretentii de presa dar vrem sa fim media
alternativa, de la firul ierbii, la care contribuie oameni de rand si de unde se
informeaza lumea din prima sau a doua sursa. Mai degraba suntem o tribuna
pentru exprimarea celor care nu au acces la presa de stat si de partid, iar me-
dia comerciald ne ignora”. Blogul curaj.tv dispune de peste 600 de mii de hits
(2019).

Comunitatea bloggerilor din Moldova a realizat pe parcursul anilor diverse
proiecte, inclusiv Blogovadt, festivalul Blogului Moldovenesc, Forumul Bloggerilor
din Moldova etc. Cel mai longeviv s-a dovedit a fi proiectul social Blogtop.md
lansat de cdtre organizatia cehd Transition Online (Tranzitie online) cu suportul
Ministerului Afacerilor Externe al Republicii Cehe si al Fundatiei National Endow-
ment for Democracy (Dotarea nationald pentru democratie), pentru a sustine
si promova creatorii de continut online independent. Blogtop.md, potrivit con-
ceptului exprimat pe pagina web, este dedicat bloggerilor, vloggerilor si jurna-
listilor independenti indiferent de etapele la care se afla in cariera lor si vine sa-i
conecteze pe acestia intr-o comunitate online activa. Site-ul constituie agregator
de continut care afiseaza date de pe cel putin 1000 de bloguri si 70+ de vloguri.
El stabileste topul zilnic al articolelor bloggerilor si al videourilor de pe vlogurile
moldovenesti cu canale pe youtube.com. Blogtop.md realizeaza clasamentul lu-
nar al celor mai buni bloggeri si vioggeri din tara, elaboreaza catalogul si profilul
tuturor bloggerilor si vioggerilor din Moldova.

n ultima vreme, dupd cum mentiona intr-un articol unul dintre bloggeri,
,fenomenul bloggingului trece si el prin drama site-urilor de stiri”. ,,Daca la in-
ceputuri, bloggerii erau niste tineri temerari carora nu le era frica de politicieni,
care 1si spuneau verde in fata parerea, astazi avem o blogosfera moldoveneas-
ca faramitata, profund partizana. Bloggerii buni s-au lasat de ,,meserie” sau au
fost... cumparati. Astazi au ramas in mare parte bloggerii de curte sau bloggerii
platiti de politicieni. Lucrul acesta a distrus practic blogosfera si CREDIBILITATEA
ei”, concluziona el. [67]

Viitorul blogosferei autohtone ca expresie a jurnalismului participativ este
determinat in egala masura, pe de o parte, de posibilitatea de realizare a dreptu-
lui cetateanului la libera exprimare iar pe de alta — de capacitatile lui de a pune
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in aplicare tehnologia blog/vlog. in context vom mentiona c& jurnalismul partici-
pativ, de altfel ca si cel traditional, dincolo de avantajele pe care le ofera pentru
fortificarea democratiei, comporta de asemenea riscuri importante de furnizare
a informatiei tendentioase, partiale, distorsionate sau false. Din acest conside-
rent, Tn ultimii ani se constata interesul sporit al mai multor asociatii obstesti fata
de instruirea speciala a cetatenilor de rand.

Initiatorul acestui tip de instruire a fost Centrul Tandrului Jurnalist din Mol-
dova care Tn 2010 a organizat Tn Moldova primul training ,Jurnalism civic pen-
tru ONG-uri”. Tn 2011, manageri, jurnalisti si operatori de la 26 statii de radio si
televiziune locale au participat la un training privind dezvoltarea jurnalismului
cetatenesc, organizat de catre Programul Mass-Media al Fundatiei Soros-Mol-
dova. Tn 2013, Centrul Independent de Jurnalism a organizat cursul Citizen Re-
porter Moldova, pe finalul caruia au fost desemnati cei mai incisivi exponenti ai
jurnalismului cetitenesc. Tn 2017, la Chisindu a fost lansata aplicatia DIY News
menitad sa dezvolte jurnalismul cetatenesc. DIY News a fost creata Tn urma unui
Hackathon Media organizat de Centrul pentru Jurnalism Independent si Acade-
mia germana Deutsche Welle. Aplicatia poate fi accesata de catre orice utilizator
de Android sau iPhone. intre anii 2018-2020 a fost realizat proiectul Academia
de Jurnalism Participativ (Citizen Journalist Academy), implementat de Asociatia
pentru Sustinerea Initiativelor Studentilor si Tinerilor (ASIST) in parteneriat
cu agora.md, cu suportul financiar al Ambasadei SUA in Moldova.

n 2010 a fost lansatd AntiMedia — Reteaua independenta de Jurnalism civic
in Republica Moldova. Acest proiect, desi nu a ddinuit Tn timp, poate fi estimat ca
un reper important in promovarea viziunii alternative asupra diverselor proble-
me cu care se confrunta cetdtenii in viata de zi cu zi dar ignorate sau intentionat
diminuate de catre mass-media. AntiMedia a reprezentat astfel vocea celor care
au avut ce spune dar nu au fost auziti. Echipa AntiMedia, potrivit misiunii formu-
late, si-a propus ,,sa separe graul de neghina, adevarul de minciuna si valoarea
adevarata de non-valoare. Oricine sustine intentiile noastre, este liber sa contri-
buie la acest proiect. Suntem deschisi spre colaborare”. Proiectul de referinta la
scurt timp dupa lansare a intrat in declin.

Retelele sociale constituie de asemenea platforma prioritara a jurnalismu-
lui participativ. Prima si, se pare, unica retea sociala din Moldova, Colegi, a fost
fondata Tn 2007. La ziua de azi, ea a adunat peste 32 de mii de utilizatori. Jude-
cand dupa datele site-ului institutional, ultima afiliere s-a produs in noiembrie
2014. [165: 255]

Totodata e de mentionat faptul ca cetatenii Republicii Moldova, in raport cu
tarile din Parteneriatul Estic (Armenia, Azerbaidjan, Belarus, Georgia, Ucraina),
sunt lideri la utilizarea retelelor de socializare mondiale (rata — 53%). Potrivit
datelor furnizate la inceputul lui 2019 de Gramatic Social Media Report, cea mai
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populara retea sociald Tn Moldova a fost Facebook cu 1,1 milion de utilizatori.
Aceasta este urmata de OdHoknaccHuku (0,8 milioane de utilizatori), Instagram
(0,6 min), VKontakte (0,2 min) si Linkedin (0,17 min). Statisticile realizate nu sunt
focusate pe actantii jurnalismului participativ. Ei sunt contabilizati in numarul
general de administratori autohtoni de pagini, care pe Facebook sunt in numar
de 150 de mii. Oricum, cert ramane faptul ca retelele sociale gazduiesc generos
materialul textual si audiovizual cules, redactat si distribuit de cetatenii-martori
ai evenimentelor curente.

n conditiile in care mediile de informare practicd un jurnalism din ce in ce
mai uniformizat, ca agenda si interpretare a evenimentelor reflectate, cel parti-
cipativ reprezinta un demers temerar ce induce in spatiul comunicational de pe
web un plus de diversitate tematica, oglindire fara intarziere a intamplarilor de
zi cu zi si reactiile In retur al consumatorilor de informatie. Din aceasta perspec-
tiva, jurnalismul participativ e in plina devenire.

D. Jurnalismul de drona si jurnalismul mobil

Tn ultimii cinci-sapte ani, jurnalismul in lume a fost marcat de o serie de alte
inovatii tehnologice care, direct sau indirect, intr-o masura mai mare sau mai
mica, i-au deschis noi orizonturi de dezvoltare. in aceastd ordine de idei facem
referinta, de exemplu, la jurnalismul de drond si la jurnalismul mobil (Mobile
Journalism), calificate de unii observatori media drept noi genuri de jurnalism.
Altii, intre care subsemnatul, considera ca e vorba mai curand de o practica in
care sunt folosite unele tehnici inovative de colectare a informatiei — drona, iar
in cazul jurnalismului mobil — de o noua platforma de difuzare a informatiei. Vor
evolua aceste practici in fenomene mediatice sau nu, evolutiile ulterioare vor
arata. Oricum, actualmente, aria de raspandire a jurnalismului de drond si a celui
mobil dispune de un trend ascendent, cucerind noi teritorii. Aceste traiecte de
evolutie a jurnalismului se prefigureaza si la noi, fie ca sunt in faza incipienta, fie
in stare potentiald. Chiar si asa, constatam ca ele totusi nu sunt straine jurnalis-
mului autohton.

Jurnalism de drond. , Actualitatea privita de sus”, astfel sugestiv a definit
jurnalismul dronelor redutabilul jurnalist si lector universitar, Petru Bogatu. , De
sus, scria el, lumea se vede mai bine si presa nu va rata sansa de a-si perfectiona
instrumentele de lucru. Asta e clar. Jurnalismul este, implicit, un efect al moder-
nitatii dar in acelasi timp, un producator de modernitate. Cu alte cuvinte, dupa
cum scrie profesorul Constantin Schifernet, mass-media a devenit cauza si efect
al societatii moderne” [26 :126-127].

Interesat de acest mod de a reflecta realitatea, Petru Bogatu a efectuat in
2016 prima cercetare Tn Republica Moldova pe care asa si a intitulat-o Actuali-
tatea privitd de sus — jurnalismul dronelor. Potrivit lui, originea notiunii de dro-
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na trebuie cautata Tn terminologia militara. Dictionarele academice inca nu l-au
definit, cele online 1l catalogheaza ca fiind un ,,aparat de zbor fara pilot uman la
bord, ghidat de la distanta sau cu pilot automat”. Denumirea oficiald a drone-
lor este UAV-uri (unmanned aerial vehicles). Datorita dezvoltarii sistemului GPS
(Global Positioning System) care asigura navigarea cu acuratete oriunde pe glob,
vehiculele aeriene fara pilot sunt folosite deja pe toata planeta. Initial, ele au
fost utilizate de operatorii aflati in bazele militare de pe teritoriul SUA. Curand,
dronele au Tnceput sa fie utilizate in sfera civila din intreaga lume, inclusiv in
domeniul media. Potrivit profesorului Matt Waite, fondatorul Drone Journalism
Lab din cadrul Universitatii din Nebraska, pentru prima oara UAV-urile au fost
aplicate de mass-media in anul 2011 in Polonia in timpul unui protest cand jur-
nalistii au folosit un mini-elicopter controlat de la distanta pentru a filma eveni-
mentul. [26:128-131]

Mediile de informare autohtone au apelat la drone la scurt timp. La finele
lunii noiembrie 2015, Centrul pentru Jurnalism Independent si Internews au or-
ganizat la Chisinau un atelier de inovatii media numit Jurnalismul dronelor care
a urmaérit promovarea unor noi metode si instrumente de productie in presd. in
timpul imediat urmator, aparatele de zbor pilotate de la distanta (dronele) cu
destinatie civila au fost utilizate de mai multi jurnalisti locali, antrenati in investi-
garea cazurilor de imbogitire ilicita. ,in prezent, suntem incantati aproape zilnic
de materialele jurnalistice create la inaltimea zborului de pasare”, nota Andrei
Bivol, alt cercet&tor local al acestui fenomen [24]. Tn aceastd ordine de idei, pe
30 august 2018, Radio Europa Liberd Moldova a invocat cazul activistului civic
Anatol Matasaru, cunoscut pentru protestele sale anticoruptie, care in 2016 a
filmat cu o drona casele luxoase de pe strada Ciocarliei din Chisinau. Postul dat
a facut referinta de asemenea si la Centrul de Investigatii Jurnalistice care a pu-
blicat un video cu o presupusa vila a unui ex-deputat democrat care ar fi fost
construita in perioada in care acesta a declarat oficial venituri de doar o suta de
mii de lei.

Jurnalismul de drona, asociat preponderent cu transparentizarea vilelor de
lux, a devenit curand tinta unor atacuri pe motiv ca ar admite imixtiuni (presu-
puse sau reale) n viata privata. Din acest considerent, autoritdtile si-au propus
sd reglementeze activitatea dronelor. Astfel, Codul aerian al Republicii Moldova
(2017) in vigoare din 23 martie 2019, consacrand juridic notiunea de aeronava
fara pilot (drona), a stabilit ca zborul acesteia poate avea loc doar cu permisi-
unea Autoritatii Aeronautice Civile (AAC) (art. 33). Conditionarea de referinta
a fost dezvoltatad si in Legea privind controlul spatiului aerian (2019). Potrivit
ei, aerofotografierea si filmarea pot fi efectuate cu permisiunea scrisa a AAC si
avizele obligatorii ale Ministrului Apararii si Serviciului de Informatii si Securita-
te. Restrictiile enuntate au fost interpretate de jurnalistii de investigatie drept o
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tentativa de limitare a filmdrilor cu drona la care au apelat pentru a ilustra vilele
demnitarilor, functionarilor sau magistratilor asupra cdrora planeazd suspiciuni
de coruptie. In context, utilizarea dronelor in scopuri jurnalistice, potrivit juristei
Tatiana Puiu, coordonatoare de proiecte la organizatia Freedom House, intr-un
interviu din 10 aprilie 2017 acordat postului de radio Europa Liberd Moldova,
este estimat ,,drept instrument pentru realizarea drepturilor mass-media de a
informa publicul”. Dupa 2019, jurnalismul de drona in Republica Moldova a in-
trat usor in declin.

Jurnalism mobil cunoscut si ca MoJo are in temei valorizarea in sectorul
mediatic a capacitatii telefoanelor mobile moderne de a filma, edita si transmite
de pe un singur dispozitiv. Wolfgang Blau, cercetator la Reuters Institute for the
Study of Journalism at Oxford University, intr-o postare pe site-ul European Jo-
urnalism Observatory (ro.ejo-online.eu) nota ca jurnalismul mobil nu e cel creat
prin intermediul uneltelor de productie mobil3, ci acel care este consumat, adi-
ca citit/vazut pe dispozitive mobile. Definindu-I drept un nou gen de jurnalism,
Wolfgang Blau a mai precizat ca jurnalismul mobil e optimizat si consumat pe
dispozitive mobile ca acel printat care este optimizat si distribuit pe hartie.

Din aceasta perspectiva, Ghidul Al Jazeera Media Training&Development
Center Mobile Journalism (2017), bundoara, a calificat acest tip de jurnalism ca
fiind ,procesul de culegere si livrare de stiri folosind un smartphone sau o table-
ta”. O definitie similara a oferit MAP Academy din Cairo, institutie de formare
profesionald th domeniul mass-media si artd, si anume: ,,Jurnalismul mobil este
o forma emergenta de noi povestiri media in care reporterii folosesc dispozitive
electronice portabile cu conexiune la retea pentru a aduna, edita si distribui
stiri din comunitatea sa” [251]. Noua platforma tehnologica, modificand astfel
dimensiunile jurnalismului de informare, a fost estimata drept ,,cea mai mare
revolutie” in industria stirilor din ultimele decenii. [267]

Primii care au aplicat MoJo au fost jurnalistii britanici de la BBC care au
revolutionalizat ciclul tehnologic de producere a stirilor, renuntand la practicile
vechi ca fiind falimentare, cand la un eveniment se deplasa o echipa din sase
persoane. Noua politica editoriala adoptata de BBC spunea ca subiectul si istoria
sunt cheia unui reportaj video de succes si nu marimea echipei de filmare. Oda-
ta cu evolutia telefoanelor mobile, la BBC a aparut ideea ca un reporter poate
sa produca si singur un breaking news video daca stie cum sa foloseasca corect
capacitatile acestor telefoane. [251]

n ultimii ani, jurnalismul mobil devine domeniul de atractie si pentru me-
diile de informare de la noi. Acest proces este incurajat in special de dezvol-
tarea Tn spatiul Republicii Moldova a internetului mobil. Potrivit datelor ANR-
CETI, Tn anul 2019, numarul total al utilizatorilor care au accesat internetul
mobil in baza tehnologiei 4G a inregistrat o crestere semnificativd, de 51,6%,
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in comparatie cu anul 2018, si a Tnsumat 1 mil. 546,3 de mii de persoane. Din
ei, circa 1 mil. 450 de mii au accesat Internetul prin intermediul smartphone-
urilor iar circa 97 de mii au utilizat Internetul mobil dedicat (prin modemuri/
carduri). Rata de penetrare a serviciilor de acces la Internet mobil in banda lar-
ga, raportata la 100 de locuitori, a crescut cu 9,4 puncte procentuale si a Thsu-
mat 88,8%. Potrivit statisticilor, traficul generat de utilizatorii de internet mobil
prin intermediul smartphone-urilor a crescut cu 47,2% si a alcatuit circa 52,5
mil. GB din totalul de peste 105 mil. GB inregistrati in perioada de referinta
care a crescut cu 24%. Traficul generat de cei care au utilizat accesul dedicat la
Internet a sporit cu 7,2% si a totalizat 52 mil.GB. Tn anul 2019, un utilizator care
a accesat internetul mobil de pe telefon a generat Tn medie un trafic lunar de
2,1 GBiar un utilizator care a folosit accesul dedicat la Internet — un trafic lunar
de 18,4 GB. [135]. In primul trimestru al anului 2021, numérul utilizatorilor de
internet mobil in banda larga (in baza tehnologiilor 3G, 4G, prin modemuri/
carduri/USB — acces dedicat) a crescut fata de finalul anului 2020 cu 0,6% si a
depasit cifra de 2386 de mii iar rata de penetrare a acestor servicii, raportata
la 100 de locuitori ai republicii, a ajuns la 90,4%, arata atele statistice privind
evolutia pietei serviciilor respective in perioada ianuarie-martie 2021 proce-
sate de ANRCETI.

Primele experiente locale de jurnalism mobil au fost atestate in 2016.
Atunci, jurnalistii RISE Moldova si-au propus sa monitorizeze desfasurarea in
diaspord a alegerilor prezidentiale. Tn acest scop au fost implicati jurnalisti din
sapte tari: Romania, Rusia, Italia, Marea Britanie, Germania, Franta si Suedia.
Scopul acelei monitorizari a fost notificarea in timp real, printr-un chat online
in format multimedia (text, foto, grafica si video), cum se voteaza la sectiile de
peste hotare. Jurnalistii, nefiind asistati de cameramani, au recurs la telefonul
mobil. Stirea MoJo despre cetatenii moldoveni care au luat cu asalt Ambasada
Republicii Moldova in Suedia a devenit viral3, fiind preluata de televiziunile de
la Chisinau. [256]

n septembrie 2018, speakerul de atunci, Andrian Candu, a sustinut un bri-
efing de presa. Reporterii RISE Moldova au mers la Parlament pentru a lua o
reactie de la el privind implicarea sa in mai multe tranzactii imobiliare, benefici-
arul carora a fost Vladimir Plahotniuc, liderul Partidului Democrat. Pentru ca in
acea situatie reporterii nu au avut un cameraman alaturi, raspunsurile speake-
rului au fost filmate cu telefonul. Si acel filmulet la fel a devenit viral. Continutul
din nou ,a nvins” forma.

Exemplele citate, precum si altele de acest gen, se dau cu greu contabili-
zarii. Din acest considerent nu dispunem de date agregate privind dimensiuni-
le jurnalismului mobil autohton. Oricum, conteaza ca actualmente, acest fagas
este parcurs nu doar de jurnalistii profesionisti in special de la agentiile de presa
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online, dotati cu telefoane mobile performante, ci si de multi actanti ai jurnalis-
mului participativ.

Interesul crescand fata de jurnalismul mobil a alimentat necesitatea instru-
irii speciale a animatorilor acestui tip de comunicare mediatica. Primul program
de formare MoJo a fost lansat in decembrie 2019 de Asociatia pentru Sustinerea
Initiativelor Tinerilor si Studentilor din Moldova (ASIST) in cadrul proiectului de
traininguri Academia de Jurnalism Participativ. Acesta a cuprins trei etape de
instruire: training Tn Mobile Storytelling (Molo) oferit de formatori din US Agen-
cy for Global Media; instruire practica in teren oferita de catre membrii echipei
AGORA; asistenta Tn productia contentului media personal cu folosirea tuturor
resurselor tehnice si profesionale.

k k%

Asadar, jurnalismul autohton in ultimele trei decenii, urmand parcursul lui
traditional ca platforme, contenturi, tehnici si forme, a asimilat totodata si do-
menii sau filiere putin valorificate anterior sau nevalorificate in totalitate: jur-
nalismul de investigatie, jurnalismul web, jurnalismul participativ, jurnalismul
de droni si jurnalismul mobil. in ansamblu, fenomenul mediatic contemporan
autohton in aceasta perioada a devenit, din aceasta perspectiva, unul multiform
si divers. Fireste, asertiunea data trebuie perceputa in limitele parametrilor can-
titativi si calitativi prezentati in paginile precedente.

208



Capitolul VII. SPATIUL MEDIATIC NATIONAL IN OPINIA
PUBLICA S| PROFESIONALA

Spatiul mediatic contemporan national pe durata ultimelor trei decenii s-a
aflat in vizorul opiniei publice si al celei profesionale. Multiplele sondaje efec-
tuate in randul consumatorilor de informatie au scos in vileag preferintele, ati-
tudinile si comportamentele diferitor categorii de public de pe piata de profil in
functie de tendintele de dezvoltare a presei scrise, radiodifuziunii, televiziunii si
new media. Totodatd, numeroasele monitorizari realizate de expertii In materie
de jurnalism la nivel national si international au oferit o radiografie complexa a
starii si a statutului mass-media nationale, a libertatii de exprimare si accesului
la informatie, a instrumentelor de reflectare a evenimentelor curente etc. Re-
zultatele ambelor tipuri de cercetari luate in ansamblu permit sa configuram
judecata publica si cea profesionala despre evolutiile si involutiile mass-media
de-a lungul timpului.

A. Media in interpretarea cetdtenilor si a monitorilor la hotarul ani-
lor "90-2000

»Timpurile pe care le traim, marcate de trecerea de la un sistem social la
altul, de la unele valori la altele, de la un comportament la altul, de la o men-
talitate la alta constituie, metaforic vorbind, si ele un drum. Daca am pornit pe
acest fagas fara a dispune de busol3a, riscam sa ne ratacim. Necunoscutul ne pe
ricliteaza existenta, ne inhiba, de aceea cautam cu infrigurare niste repere care
sa ne faciliteze viata si mersul pe acest itinerar... Jaloanele la care ne referim
constituie, in opinia mea, buna informare. Or, un om bine informat, mai lesne
trece prin labirinturile societatii actuale iar actiunile lui sunt mai sigure si mai
constiente”, scriam 1n articolul Informarea politicd audiovizuala: intre sondajul
de opinie si monitorizare (2004). [167]

Atunci, din aceasta perspectiva am analizat proaspetele rezultate ale Baro-
metrului de Opinie Publicd (BOP) realizat in perioada 26 octombrie-10 noiembrie
2004 de Institutul de Marketing si Sondaje MAS-Inc. Chisindu la comanda Insti-
tutului de Politici Publice (IPP). Ele, in special, au aratat ca partea covarsitoare
a populatiei din Republica Moldova se informeaza despre lumea inconjuratoare
din mass-media: ,Televiziunea este cea mai importanta sursa de informare poli-
tica a oamenilor, aceasta fiind preferata de 81 la suta dintre respondenti (68,2%
dintre ei au indicat-o in primul rand iar 12,8% — in randul al doilea). Radioul
beneficiaza de 47 la suta din optiuni (14,8% dintre cei chestionati I-au numit in
primul rand iar 32,2% — in randul secund). Aceste mijloace de informare sunt
urmate, la mare distanta, de ziare, familie, prieteni, vecini, colegi de serviciu,
zvonuri, sondaje de opinie si altele”. lerarhizarea respectiva a fost tipica pentru

209



ultimii ani: , Astfel, intre noiembrie 2001 si noiembrie 2004, relevam in articolul
de referinta, in medie 71 la suta dintre respondenti au urmarit zilnic programele
tv, aproximativ 54% — programele de radio si doar circa 12 la suta au consultat in
aceeasi masura ziarele”.

Sondajele de la sfarsitul anilor "90-inceputul 2000 au permis sa tragem ur-
matoarea concluzie : ,,Majoritatea respondentilor, in special cei asezati cu traiul
in regiunile rurale, au acces limitat la mijloacele de comunicare in general sau
dispun de un registru mediatic restrans lipsit de relevanta diversitatii. Cea mai
accesibila sursa autohtona de informare politica ramane Compania Teleradio-
Moldova care, din 8 august 2004, este declaratd institutie publici. Tn consecints,
oamenilor nu le rdmane decat sa consume ceea ce le este servit sau sa se refugi-
eze in segmentul recreativ-distractiv al audiovizualului disponibil”.

Mijloacele electronice, desi atunci s-au bucurat de preferinta vadita din par-
tea publicului telespectator si radioascultator, au fost investite cu diferit grad de
incredere. Tn articolul mentionat, revenind la rezultatele BOP din 2004, am con-
statat ca televiziunii ii acorda cea mai mare incredere 58% dintre cei chestionati,
iar radioului — 13,2 la suta: ,Tratarea audiovizualului national este si mai circum-
spectd, in particular, din perspectiva stirilor prezentate. Televiziunea Nationala
a Republicii Moldova a intrunit, astfel, 14,3 la suta din optiunile respondentilor
care au deplind incredere si 48,3 la sutda — ale celor care au oarecare incredere
iar Radio Moldova — respectiv, 12,7 si 44,1 procente. Caracterul gradual al in-
crederii acordate presei electronice locale poate fi explicat prin raspunsul celor
chestionati la urmatoarea intrebare a BOP: ,,Credeti ca azi in Republica Moldova
mass-media sunt libere sa prezinte stiri si comentarii fara cenzura (fara controlul
continutului) din partea statului?”. 48,2% dintre respondenti au raspuns negativ
si doar 26,6% — afirmativ, restul nestiind ce sa raspunda (24%) sau nedorind s-o
faca (1,2%)".

Discrepanta dintre preferintele mediatice si gradul de incredere a oameni-
lor in sursele de informare pe care le consulta ne-a indemnat atunci sa facem ur-
matoarea remarcd: ,increderea substantiald pe care deocamdats o mai nutreste
publicul consumator fata de informatia politica audiovizuala, reprezentand, in
fond, o consecinta a perceptiei traditionaliste cultivate pe parcursul multor de-
cenii, potrivit careia mesajul televizat si cel radiofonic oferit exprima intotdeau-
na adevarul poate seca, daca ea va fi alimentata in maniera partizana. Acest
sentiment, constituind, Tn fapt, un autentic patrimoniu al oricarui serviciu audi-
ovizual, urmeaza a fi ocrotit prin informarea politica corecta, impartiala si dezin-
teresata. Altminteri, exploatarea lui nemiloasa si neonesta risca sa degenereze
la un moment dat in atitudinea refractara a publicului fata de presa, in general, si
cea electronica, in particular. Un atare comportament este absolut contraindicat
si contraproductiv pentru o institutie publica in devenire care, in opinia mea,
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urmeaza sa-si asume angajamentul social de a servi cetdteanul si de a-i proteja
dreptul de a fi informat echidistant si de a se informa nestingherit de nimeni si
de nimic. Audiovizualul public trebuie sa fie alaturi de omul de rand, ingrijorat,
dupa cum arata BOP de referinta, de saracie, preturile crescande, somaj, crimi-
nalitate, coruptie si alte intemperii. Omul asteapta sprijin in depasirea acestor
flageluri sociale”.

n context, atunci m& intrebam, daci audiovizualul public autohton fi ofe-
ra asemenea informatie. Datele monitorizarilor efectuate in perioada iunie-no-
iembrie 2004, desi au relevat unele transformari pozitive ce consuna cu valori-
le audiovizualului public, totusi, nu au fost Tn masura sa probeze atasamentul
Companiei Teleradio-Moldova la valorile institutiei audiovizuale publice. Tn acest
sens au fost formulate mai multe concluzii. 1ata unele dintre ele: ,Agenda pro-
gramelor de stiri denota ca TV Moldova 1 si Radio Moldova continua sa reflecte
viata cotidiang, inclusiv evenimentul social prezentat masiv prin optica puterii,
in detrimentul interesului public. Reducerea potentialului de stiri al emisiei soci-
al-politice a institutiei de referintd, implicit, a condus la proliferarea penuriei in-
formative la care a fost expus publicul companiei. Programele de stiri, focalizand
atentia publicului asupra unor domenii anume, marginalizand multiple proble-
me de interes social, scot cetateanul din terenul preocuparilor sale primordiale.
Faptul consemnat ne sugereaza tentativa companiei de a ocoli problemele spi-
noase pentru a transpune publicul intr-o presupusa realitate lipsita de conflicte,
ceea ce, in opinia noastra, este egal cu distorsionarea ei”.

»Mediatizarea prioritara a agentilor si actorilor puterii, pe de o parte, iar
pe de alta — reflectarea simbolica a altor agenti si actori politici, precum si a
agentilor si actorilor sociali vadeste o politica editoriala care reduce simtitor din
credibilitatea companiei publice si nu confera programelor de stiri un pluralism
politic autentic, concluzionam in articolul in cauza. Abordarea neutrd, in fond
salutara, totusi nu asigura impartialitatea programelor de stiri de la Compania
Teleradio-Moldova, dat fiind faptul ca, in temei, aceasta abordeaza realitatea
aplicand preponderent o singura optica si o singura sursa de documentare. Di-
versificarea surselor, prezentarea punctelor de vedere adverse sau diferite con-
tinua sa fie o conditie neindeplinita pentru transformarea companiei in institutie
publica”.

Concluziile prezentate au avut in temei mai multe date factologice. , Audi-
ovizualul national in coordonatele actuale de emisie (in anul 2004 — c.m.) ofera
telespectatorilor si radioascultatorilor programe lunare cu durata de 859 ore, in-
clusiv TV Moldova 1 — 319 ore iar Radio Moldova — 540 de ore. Blocul de emisie
social-politica (programele de stiri si emisiunile tematice) constituie 218 ore sau
25,39 la suta. Acesta, potrivit datelor monitorizarii efectuata Centrul de Analiza
si Investigatii Sociologice CIVIS in iunie-noiembrie 2004, a cunoscut o crestere
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substantiald de indata ce Compania Teleradio-Moldova a fost declarata institutie
publica. Astfel, daca in iunie 2004, cand compania mai era formal o structura
de stat, durata programelor social-politice la TV Moldova 1 a intrunit 40,14 ore,
atunci in noiembrie — 65,46 de ore iar la Radio Moldova — respectiv 112,18 si
152,13 ore. Datele monitorizarii mai releva interesul institutiei publice Telera-
dio-Moldova fata de emisiunea social-politica de opinie din contul restrangerii
programelor de stiri. Daca in iunie 2004, ultimele au reprezentat 74,7% din emi-
sia social-politica tv si 87,46% din cea radiofonica, atunci in noiembrie, indicato-
rii respectivi au constituit 62,9 si 78,2 la sutd”.

»Serviciul public al audiovizualului prin registrul tipologic adoptat isi foca-
lizeaza atentia asupra stirii social-politice interne care, potrivit datelor statisti-
ce de monitorizare CIVIS, in noiembrie 2004, bunaoard, a acumulat 63,2%, ca
frecventa, si 76,8%, ca durata, la TV Moldova 1 si, respectiv, 60 si 75,5 la Radio
Moldova. Aceasta categorie de stiri Tnglobeaza informarea sociala, politica si
economica. Prezentele lor in programele audiovizualului national sunt ierarhi-
zate. Astfel, stirile sociale la TV Moldova 1 in noiembrie au intrunit 39,5%, ca
frecventa, si 43,6%, ca durata, iar la Radio Moldova — respectiv, 30,9 si 37,4 la
suta din totalul de stiri social-politice interne. Ele sunt urmate de stirile care tra-
teaza evenimentul politic intern (intre 20 si 23 la suta, ca frecventa si durata) si
fenomenele/faptele economice (in proportie medie de 10 la suta la TV Moldova
15si 13 —la Radio Moldova). Despre celelalte evenimente interne se relateaza in-
tre 1,2 si 0,3 la suta ca frecventa si durata. Compania Teleradio-Moldova propu-
ne beneficiarilor sai un volum important de stiri despre relatiile externe si eveni-
mentele internationale. Acestea cuprind in medie circa 30 la suta ca frecventa si
durata din totalul de stiri social-politice”.

Audiovizualul national, remarcam in articolul mentionat, din perspecti-
va tematicii abordate acorda prioritate urmatoarelor probleme: Transnistria;
educatia; cultura; ceremoniile; aniversarile; colaborarile socio-economice ex-
terne; activitatile guvernamentale si parlamentare; actiunile diplomatice; agri-
cultura; sportul; sanatatea; asigurarile medicale. Aceste 10 domenii, cu unele
variatiuni, au fost prezente in medie in jurul la 40-50% din stirile difuzate lunar la
TV Moldova 1 si Radio Moldova. Altor 50-60 de probleme inscrise in agenda pro-
gramelor de stiri de la serviciile respective le-a revenit restul timpilor de antena.
TV Moldova 1 si Radio Moldova au relatat cel mai rar despre investitiile locale,
societatea civila, datoriile interne si externe, ordinea publica, salarii, problemele
producatorilor agricoli, export, problemele vamale, calitatea produselor, spatiul
locativ si altele (datele din lunile octombrie-noiembrie 2004).

Publicul Companiei Teleradio-Moldova a fost cel mai bine informat des-
pre activitatea agentilor si actorilor puterii si a exponentilor acesteia. Astfel, de
exemplu, in noiembrie 2004, TV Moldova 1 a mediatizat institutiile puterii cen-
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trale si ale celei locale (presedintele, cadrele prezidentiale, guvernul, primul mi-
nistru, parlamentul, presedintele parlamentului, justitia, Curtea Constitutionala,
politia, securitatea, garda financiara, politia economica, armata, administratia
publica locald) in proportie de 46,8 la suta iar Radio Moldova — 50,8 la suta. Me-
diatizarea consemnata a facut ca acesti agenti politici sa dispuna in noiembrie de
975 aparitii la TV Moldova 1 sau de o medie zilnica de 32 de aparitii si de 3287 de
prezente la Radio Moldova sau de o medie zilnicd de 109 de prezente. in fiece zi
din luna noiembrie, telespectatorii si radioascultatorii au putut sa se intalneasca
prin stirile difuzate in medie de 52,5 ori cu actorii politici ce reprezinta puterea.

Ceilalti agenti politici (opozitia parlamentara si partidele neparlamentare) au
avut 22 de aparitii la TV Moldova 1 si 56 de aparitii la Radio Moldova sau cate o
medie zilnica de 0,7 aparitii la TV Moldova 1 si de 1,8 aparitii — la Radio Moldova.
Ceva mai frecvent — de 2,5 ori pe zi, consumatorii de informatie au fost relationati
cu actorii politici dinafara puterii. Telespectatorii postului TV Moldova 1 au avut
in medie 10,9 ocazii zilnice sa auda stiri despre patronat, sindicate, biserica, soci-
etatea civila, agentii economici, mass-media, institutiile educativ-stiintifice si cele
medicale, iar ascultatorii Radio Moldova — 41,9 prilejuri similare.

La sfarsitul anilor "90-inceputul anilor 2000, Compania Teleradio-Moldova
a preferat sa faca referinta la evenimentele uzuale sau ceremoniale. Cuantumul
lor in programele de stiri a crescut de la aproximativ 70 la suta Tn august 2004
pana la 85 la suta in noiembrie (in octombrie —94%). Evenimentele conflictuale,
controversate au nimerit in vizorul TV Moldova 1 si Radio Moldova in cea mai
mica masura. Cota lor a scazut de la 30% in august pana la 15% in noiembrie (in
octombrie — 6%).

»Atat TV Moldova 1, cat si Radio Moldova, de regula, au reflectat evenimen-
tele din perspectiva unei singure surse de documentare. Asa a procedat serviciul
public tv in 91 la suta de cazuri, iar Radio Moldova —in 81% (datele din noiem-
brie 2004)".

Analiza starii mass-media audiovizuale autohtone de la finele anilor "90-
inceputul 2000, in care locul central i-a revenit Teleradio-Moldova pe filiera
opiniei publice si a celei profesionale, ne-a permis la acea vreme sa tragem ur-
matoarele concluzii: ,Informarea politica audiovizuald implica doi actori: pro-
ducatorul de stiri si publicul. Interactiunea lor benefica presupune asumarea de
responsabilitati reciproce. Primul se va angaja sa ofere o informatie exhaustiva,
echidistanta si polivalenta. Cel de-al doilea o va recepta punand in aplicare spiri-
tul sdu critic. Producatorul de stiri se va stradui sa fixeze ,clipa istoriei” asa pre-
cum este ea, evitand tentatia lustruielii sau a distorsionarii. Publicul va perseve-
ra in dorinta de a fi informat complet si onest. Primul va constientiza ca vocatia
sa sociald consta in a servi cetateanul. Secundul va realiza ca doar ,,cel informat
este Tharmat” impotriva neadevarului”.

213



B. Media in obiectivul cetdatenilor, doua decenii mai tdrziu

Anii ce-au urmat au indus modificari esentiale in opinia publica si cea
profesionald despre mass-media autohtone. Acestea, pe de o parte, au vizat
perceptiile, reprezentarile, atitudinile si comportamentele consumatorilor de
informatie determinate de evolutiile/involutiile produse in campul mediatic. Pe
de alta parte, transformarile de referinta au fixat impactul inovatiilor tehnolo-
gice si noua ierarhizare in preferintele mass-media din partea beneficiarilor de
informatie.

Evolutiile invocate au fost developate de mai multe entitati sociologice. Cel
mai relevant, consecvent si complex studiu in materie de media din ultimele
decenii a devenit Barometrul Opiniei Publice (BOP) realizat initial (1998) sub
auspiciul Fundatiei Soros-Moldova iar ulterior (2000) — al Institutului de Politici
Publice, de diferiti operatori de specialitate (IMAS, CIVIS etc.). In rAndurile de
mai jos vom face referinta la BOP din noiembrie/decembrie 2000, 2005, 2010,
2015 si 2020 [12-16]. Date importante despre consumatorii de stiri si evolutia
si preferintele mass-media din Republica Moldova au fost extrase de asemenea
din sondajele nationale realizate de IMAS in 2015 si 2018. [17-18]

Mass-media, potrivit sondajelor mentionate, in ultimele doua decenii au fot
tratate de opinia publica drept una dintre cele mai de incredere institutii sociale.
Din aceasta perspectiva, mijloacele de informare au ocupat de regula pozitia a
doua (dupa bisericd), devansand asemenea entitati ca presedintia, parlamentul,
guvernul, partidele politice etc. E de mentionat la fel faptul ca increderea acor-
data a cunoscut atat afluxuri, cat si refluxuri. Astfel, potrivit BOP, daca in 2000
institutiile media au fost tratate cu foarte multa si oarecare incredere de 50 la
suta dintre respondenti iar in 2005 — de 65% si Tn 2010 — de circa 57%, atunci in
2014 — de 60 la sutd, in 2015 — de 49% si in 2020 — de circa 45%. Curba respecti-
va, Tn viziunea noastra, a fost determinata de reducerea capacitatii mass-media
de a fi libera sa prezinte stiri si comentarii fara cenzura: de la 34,4% in 2005 la
20,7% n 2008 (variabila respectiva a fost ulterior abandonata). Tn pofida aces-
tui fapt, sectorul mediatic pe durata ultimelor decenii, in linii generale, nu a
trezit nemultumirea opiniei publice, acesta nefiind catalogat drept domeniu ce
trezeste ingrijorare sau drept unul prioritar in dezvoltarea sociala.

Participantii la sondaje au calificat televiziunea drept cea mai importanta
sursa de informare politica pe durata ultimelor decenii. Aceasta optiune a fost
exprimata, in temei, de peste 80 la suta dintre respondentii BOP cu o usoara
scadere Tn octombrie 2020 (84,7% in 2005, 88% in 2010, 84% in 2015 si 74,6%
in 2020). Acest fapt s-a datorat, Tn buna parte, accesului la captarea moderna
a canalelor de televiziune. In anul 2018, de exemplu, potrivit IMAS, 61% dintre
respondentii sondajului au afirmat ca dispun de acces la televiziune prin cablu,
38% prin IPTV, 18% au instalatie de receptie prin satelit/antena parabolica etc.
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n anul de referintd, conform aceleiasi surse, durata zilnicd medie alocats consu-
mului TV a fost de 189 de minute intr-o zi de lucru si de 263 minute intr-o zi de
weekend.

Celelalte platforme traditionale (presa scrisa si radiodifuziunea) s-au aflat in
cadere ca importanta pentru informarea politica a publicului. Astfel, exponentii
ziarelor ca sursa de documentare politica s-au redus de la 35 la suta in 2005, la
16 —1n 2010, 12 —in 2015, 6,1% in octombrie 2020. Scaderea respectiva a fost
recuperata partial odata cu migrarea ziarelor si a revistelor in spatiul virtual.
Sondajul IMAS din 2018, de exemplu, in acest sens a constatat ca 23% dintre
respondenti acceseaza site-urile ziarelor pentru a citi stirile.

Radiodifuziunea a pierdut si ea din valentele de sursa de informare politica
pentru un numar important de respondenti: de la 44% in 2005, la 35 —1n 2010,
25 —n 2015 si 20% in octombrie 2020. in pofida acestui declin, doud treimi din
respondentii sondajului IMAS din 2018 au spus ca dispun in gospodariile lor de
un aparat de radio iar alte 3% au afirmat ca obisnuiesc sa asculte radioul prin
intermediul internetului. Durata zilnica medie alocata consumului radio, potrivit
datelor din acelasi an, a fost de 166 de minute intr-o zi de lucru si de 147 de mi-
nute intr-o zi de weekend.

Internetul in Republica Moldova, potrivit sondajelor, a intrat in registrul
preferintelor drept sursa de informare politica importanta in 2007 (7,6% de
respondenti). Ulterior, numarul utilizatorilor a crescut vertiginos (20% —in 2010,
41% — n 2015 si 61,4% — in octombrie 2020). Ascensiunea consemnata a fost
determinata de dotarea gospodariilor cu echipamentul necesar. Potrivit IMAS, in
2018, mai bine de doua treimi (68%) au detinut in gospodarie un computer, iar
29% — o tableta. 73% din totalul participantilor la sondaj au avut acces la inter-
net. Cei care utilizeaza internetul au alocat pentru aceasta activitate intr-o zi de
lucru in medie doua ore si 55 de minute, iar in timpul unei zile de weekend — trei
ore si 30 de minute.

Sondajele de referintd au constatat de asemenea ca o parte dintre
respondenti pe durata ultimelor treiluni nu au consultat nicio sursa de informatie.
Astfel, in 2010, potrivit BOP, cei mai multi (55,9%) nu au navigat pe internet, ca-
uza fiind accesul limitat, penetrarea redusa a acestuia pe teritoriul tarii si lipsa
echipamentelor necesare, 38,7% nu au citit ziare, 20,8 la suta nu au ascultat
nicio emisiune radiofonica si doar 4,2% nu au vizionat nicio emisiune televizuala.
Tn ultimele trei luni Tnainte de sondajul din octombrie 2020, 9,2% din populatie
nu a privit deloc TV-ul (fata de 4% in 2015). Ponderea celor care in anul 2020
n-au citit niciun ziar a constituit peste 57 la suta (fata de 40% in 2015) iar a celor
care nu au ascultat programe radiofonice — 37,5 (fata de 24% in 2015). Cei mai
putini dintre respondenti (in 2015 — 28% si in 2020 — 20,5%) nu au navigat defel
pe internet.
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Daca e sa raportam cele mai populare platforme mediatice la increderea pe
care acestea le inspird, vom constata ca opinia publica la subiectul respectiv nu
este direct proportionala. Astfel, televiziunea, desi intre anii 2005-2020 a avut
cel mai mare rating ca audienta (intre 88-74 la sutd), s-a bucurat de o incredere
mult mai mica. Tn 2005, aceasta a constituit 50,03%, in 2010 — 54,9%, in 2015
— 40 la suta iar Tn octombrie 2020 — 22,8%. O tendinta similara s-a atestat si in
cazul internetului, a doua platforma in topul preferintelor. Daca in 2015 acesta
s-a bucurat de increderea a 23 la suta dintre respondenti, in 2020 — de 20,8%.

Canalele de televiziune ca principala platforma de documentare sunt trata-
te diferentiat. Solicitati sa le specifice pe cele de la care se informeaza mai des,
respondentii BOP din 2010, de exemplu, au ierarhizat serviciile de televiziune in
felul urmator. Primul loc i s-a acordat TV Moldova 1 (acest serviciu a fost con-
sultat in primul rand de 28,7 la suta din respondenti iar de 19,6% — in al doilea
rand). Postul public de televiziune a fost urmat de canalul Prime apropiat de Par-
tidul Democrat (respectiv, cu 24,9 si 21,7%) apoi de canalul controlat de PCRM
NIT (16,2 si 12 la suta).

Potrivit sondajului IMAS (2015), cele mai urmarite canale TV pentru stiri pe
tema socio-politica au fost TV Moldova 1 (53%), Prime TV (53%), Jurnal TV (50%),
Publika TV (42%), ProTV Chisindu (35%) (celelalte canale au avut o audienta de
sub 20%). Pentru fiecare dintre canalele TV de top au existat segmente particu-
lare de populatie. Astfel, Moldova 1 este preferata mai degraba de persoanele
de genul feminin de peste 45 de ani, cu nivel de educatie mediu sau scazut, de
persoanele care nu lucreaza si care locuiesc Tn mediul rural sau orasele mici si
medii. Prime TV atrage intr-o pondere semnificativ mai mare persoanele ce se
identifica cu minoritatile etnice; in rest, un public relativ uniform pe celelalte
segmente socio-demografice. Jurnal TV se diferentiaza printr-o pondere mai ri-
dicata de telespectatori din mediul rural.

n anul 2019, conform datelor BOP, primele trei pozitii au revenit Prime, TV
Moldova 1 si postului Jurnal TV. Serviciile mentionate au fost accesate n primul,
in al doilea si al treilea rand, respectiv de 48 la suta, 44% si 34 la suta.

Consumatorii locali de servicii media, dupa cum ne sugereaza sondajele
de referinta, dispun de perceptii, reprezentari si atitudini suficient de incoe-
rente, ezitante, difuze si contradictorii. in sprijinul acestei asertiuni vom invoca
unele date oferite de BOP din 2019. intrebati catd incredere au in mass-media,
respondentii in proportie de 55 la suta le-au numit pe cele din Moldova urmate
de mijloacele de informare din Uniunea Europeana (50%), Rusia (48%) si Roma-
nia (46%). Totodata, solicitati sa indice sursele din care primesc informatii des-
pre evenimentele din tara si lume, respondentii au neglijat optiunile anterioare,
acordand intaietate ziarelor si revistelor rusesti (54,2%), mediile locale rama-
nand cu mult in urma (televiziunile cu 26,1% din optiuni iar ziarele si revistele
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—cu 19,6%), la fel ca si cele romanesti (europene) — 15 la sutd. Luand in calcul
aceste date contradictorii, este destul de dificil sa dimensionezi tabloul general
al opiniei publice pe filiera mass-media. Oricum, o tentativa temerara in acest
sens a intreprins IMAS.

Nivelul de satisfactie a consumatorilor moldoveni fata de mass-media, a
constatat /IMAS in 2018, nu este la cote nalte, 3% declarandu-se foarte multu-
miti iar alti 37% — destul de multumiti de mass-media. Tot 3% este ponderea
celor care sustin ca presa este ,,complet independentd”, alti 12% crezand cd ea
este ,mai degraba independenta”. Totodata, 59% au calificat-o ,,complet sau mai
degraba dependenta”. IMAS a mai remarcat ca 1% dintre respondenti considera
ca ceea ce prezinta mass-media din Republica Moldova corespunde in ,foarte
mare” masura realitatii iar alti 21% au afirmat ca relatarile din mass-media co-
respund in ,mare” masura realitatii. Cei mai multi (75%) insa au opinat ca mass-
media a distorsionat realitatea. Anterior, n 2015, sondajul IMAS a scos in vileag
perceptia a circa trei sferturi dintre respondenti care au considerat ca mass-me-
dia a facut uz de propaganda sau a manipulat.

in aceastd ordine de idei, IMAS in 2018 a relevat c3 50% dintre respon-
denti considera ca mass-media actioneaza in interesul politicienilor dar nu al
cetatenilor sau al societatii in ansamblu, alti 15% au spus ca mass-media acti-
oneaza in functie de interesele patronului, 9% au afirmat ca prioritate ar avea
interesele oamenilor de afaceri iar 3% cred ca mass-media din tara noastra sunt
preocupate mai mult de interesele tarilor strdine. Informatia livrata consuma-
torilor este, in viziunea respondentilor respectivului sondaj, fie falsa (35%), fie
distribuita la comanda altor tari sau organizatii internationale (44%).

Drept urmare, conchide IMAS, imaginea publica generalad este una defavo-
rizanta pentru mass-media, aceasta fiind perceputa ca institutie care este con-
trolata de politic si care avantajeaza sau dezavantajeaza un actor politic si chiar
de instrument de rafuiala cu anumiti politicieni. Datele sondajului au aratat ca
majoritatea respondentilor percep mass-media ca o institutie partizana aservita
politic. 61 la suta dintre respondenti considera ca situatia data poate fi depasita
prin efortul jurnalistilor liberi, neangrenati doctrinar.

n concluzie generald putem constata c3 opinia publicd in ultimele trei dece-
nii a oscilat intre tratamentul loial, inofensiv al mediilor de informare si aborda-
rea critica, uneori reticenta fata de comportamentul institutiilor media. Evolutia
semnalata poate sa Tnsemne maturizarea cetatenilor care treptat, dar se pare si-
gur, refuza optica mostenita din trecutul lor sovietic si comunist, cand orice me-
saj al presei era perceput ca adevar absolut si adopta un tratament diferentiat
a conduitei mass-media, in functie de contributiile acestora la realizarea drep-
tului sau la informare. O linie de demarcare a acestei evolutii s-a prefigurat in
2010, cand, potrivit datelor BOP, parerile respondentilor s-au divizat in doua.
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Intrebati daca consideré ci stirile politice de la televiziune sunt suficiente pentru
aintelege ceea ce se intampla pe scena politica a Republicii Moldova, au raspuns
afirmativ 33,4 la suta dintre cei chestionati, 36,5% si-au exprimat dezacordul,
8,3% au spus ca nu urmaresc stirile politice, iar 21,8% nu au raspuns sau nu au
stiut ce sa raspunda.

C. Media in optica expertilor nationali, doud decenii mai térziu

Opinia profesionala asupra mass-media din Republica Moldova, spre deose-
bire de cea publica, dintotdeauna a fost expresia abordarii critice a actiunii medi-
atice nationale Tn general si a activitatii unor anume entitati media, in particular.
n ultimele trei decenii, expertii locali au efectuat sute de investigatii privind res-
pectarea libertatii presei, libertatii de exprimare, a dreptului la informatie. Ele au
avut Tn obiectiv de asemenea dezvoltarea institutionala a mass-media, a cadru-
lui legal, politic, economic si profesional de functionare a mediilor traditionale si
celor digitale. Investigatiile respective au oferit radiografia evolutiilor cantitative
si calitative Tn sectorul mediatic, in special pe parcursul campaniilor electorale
prezidentiale, parlamentare si locale, ele dimensionand comportamentul statu-
lui, al partidelor politice, businessului si societatii civile Tn acest domeniu.

Evolutiile produse pe aceste si alte paliere si-au gasit sintetizare in ultimii
cinci ani in Indicele privind situatia presei din Republica Moldova (ISPM) [129-
133]. Lansat Tn 2016 de Centrul de Jurnalism Independent, studiul de referinta
prezintd radiografia evolutiilor media, efectuata prin contributia a cate 14 experti
locali (doi juristi, trei manageri media, noua experti media — cate unul din re-
giunea transnistreana si UTAG, unul din partea Consiliului de Presa, cate unul
din cadrul audiovizualului, al presei scrise si al celei online, trei reprezentanti
ai ONG-urilor de profil), pe sapte dimensiuni/indicatori: (1) cadrul juridic; (2)
contextul politic; (3) mediul economic; (4) ambianta profesionalad; (5) calitatea
jurnalismului; (6) securitatea informationala din perspectiva mediatica si (7) se-
curitatea jurnalistilor. Conform metodologiei adoptate, indicatorii mentionati au
cuprins 15 afirmatii cu cinci variante de raspuns. Fiecarui raspuns ii corespunde
un anumit punctaj pe o scala de la patru la zero, patru insemnand ,,cel mai bine”
iar zero — ,,cel mai rau”. Astfel, valoarea ISRM a reprezentat media punctajului
total intrunit de optiunile expertilor-evaluatori pentru 15 afirmatii continute in
cei sapte indicatori. Valoarea respectiva indica, de fapt, situatia mass-media din
anul evaluat: buna (60-50 de puncte), relativ buna (49-39 de puncte), marcata
de probleme grave (38-28 de puncte), grava (27-17 puncte) sau extrem de grava
(16-0 puncte).

ntre anii 2016-2020, cadrul juridic de reglementare a activitatii mass-me-
dia a fost completat cu un set de acte legislative noi sau amendamente la legile
existente cu impact vital pentru destinele mass-media autohtone. Astfel, in 2016
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a fost stabilit un nou cadru juridic antimonopol in sectorul media (Legea nr. 39
a redus numarul de licente de emisie pe care putea sa le detina un proprietar
de servicii audiovizuale: de la patru la doud). Tn 2017, intru protejarea spatiului
informational autohton si combaterea propagandei strdine, au fost stabilite
restrictii legale pentru retransmiterea programelor informative, informativ-ana-
litice, cu caracter politic si militar din statele care nu au ratificat Conventia eu-
ropeana cu privire la televiziunea transfrontaliera (asa-numita Lege anti-propa-
ganda). Tn 2018, in premierd a fost adoptatd Conceptia nationald de dezvoltare
a mass-media iar in 2019 — Codul serviciilor media audiovizuale. Expertii locali
au calificat aceste si alte demersuri legislative ca fiind, grosso modo, suficiente
si conforme standardelor internationale. Totodata, ei au constatat mari restante
la capitolul implementarea legislatiei in vigoare, precum si o serie de goluri/
insuficiente legislative (de exemplu, in reglementarea jurnalismului online sau
a publicitatii), dar si multiple derapaje de la prevederile legale. Referindu-se la
calitatea cadrului juridic national in vigoare Tn 2020, evaluatorii au constatat o
indepartare de standardele internationale, in special odata cu operarea unor
modificari la Codul serviciilor media audiovizuale privind, in principal, anularea
interdictiei de a retransmite programe audiovizuale cu continut propagandistic
provenite din tarile care nu au ratificat Conventia europeana cu privire la te-
leviziunea transfrontaliera si excluderea cotei obligatorii de opere europene in
serviciile media audiovizuale. Tn consecint3, indicatorul privind cadrul juridic de
reglementare a activitatii mass-media a constituit 28,66 puncte in 2016, 27,33
—1n 2017, 27,66 —in 2018, 28 —Tn 2019 si 26,66 — in anul 2020. Astfel, starea
mass-media pe aceasta filiera a corespuns unei situatii grave sau marcate de
probleme grave.

n anii de referinta, contextul politic a fost unul dintre indicatorii ce au deza-
vantajat Tnh cea mai mare masura dezvoltarea mass-media autohtone. Anul 2016,
in aceasta ordine de idei, a fost cel mai complicat. Pozitiile dominante pe piata
detinute de politicieni (persoane afiliate), in opinia expertilor, au creat conditii
prielnice pentru divizarea mass-media si a jurnalistilor, antrenarea lor in razboa-
ie informationale politice, utilizarea pietei de publicitate in calitate de parghie
de influenta. Implicarea politicului Tn mass-media si dependenta presei de banii
politici au favorizat, direct sau indirect, media ,,de partid” sau pe cele ,,angajate
politic”. Din acest considerent, in acel an, contextul politic a beneficiat de 14
puncte acordate de experti iar situatia media a fost catalogata drept , extrem de
gravad”.

Tn urmétorii trei ani, desi s-au inregistrat mici progrese in contextul politic
de functionare a mass-media, situatia, oricum, a rdmas ,gravd”. in 2017, expertii
au estimat contextul politic cu 19, in anul 2018 — cu 20, in 2019 — cu 17 si In
2020 —cu 11 puncte. ,, Aparent, contextul politic din RM ar trebui sa fie favorabil
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activitatii mass-media, deoarece regimul politic se declara democratic, cenzura
este in afara legii, nu exista interdictii pentru crearea mediilor de informare cu
politica editoriala de orice orientare ideologica etc., au opinat expertii in 2017.
Tnsd, concentrarea mediaticd excesivd a proprietatii in mainile unor politicieni
sau persoane interpuse care actioneaza in interesul acestora, utilizarea masiva a
institutiilor media pe post de instrumente de manipulare politica si discreditare
a oponentilor politici are drept consecinta deteriorarea climatului de functiona-
re a institutiilor media si decredibilizarea acestora”. Nota acordata atunci a fost,
practic, reiterata si in rapoartele din anii urmatori. Totodata, in anul 2018, de
exemplu, expertii au remarcat si alte aspecte defavorabile ale contextului poli-
tic: limitarea accesului la unele evenimente; atacuri verbale asupra jurnalistilor;
refuzul de a raspunde la intrebarile jurnalistilor etc. Atare practici au fost pro-
movate atat de partidele de la guvernare sau parlamentare, cat si de cele extra-
parlamentare.

fn 2019, in opinia expertilor, s-au atestat unele tentative ale Guvernului
Maia Sandu de a schimba in bine climatul politic de functionare a mass-media
mai ales prin intentia de a demite componenta CA suspectat de partizanat po-
litic, precum si de a redresa situatia la institutia radiodifuzorului public. Aces-
te tentative Tnsa au ,esuat”, din care motiv expertii locali au conchis: ,Situatia
mass-media in contextul politic al anului 2019 a fost similara celei din anii elec-
torali precedenti. Factorul politic, prin diverse modalitati, a reusit sa-si subordo-
neze o mare parte din cele mai influente organe de presa in scopuri electorale.
Trenarea implementarii reale a legislatiei in vigoare a perpetuat si a stimulat un
mediu politic defavorabil activitatii si dezvoltdrii presei independente”. In 2020,
situatia mass-media a continuat sa degenereze, aceasta fiind marcata de insta-
bilitatea politicd si consecintele nefaste ale perioadei pandemice (Covid-19). in
context, expertii au amintit ca numarul cazurilor de discurs de ura in alegerile
prezidentiale din anul 2020, potrivit estimarilor Asociatiei PromoLEX, a crescut
cu peste 40 la suta fata de cel din alegerile parlamentare din anul precedent,
2019. Situatia a devenit alarmanta odata ce parte a mesajelor de incitare la ura
a fost promovata pe persoane de prim rang in stat.

Mediul economic, de rand cu cel politic, a constituit un alt factor defavo-
rizant al independentei si libertatii editoriale a mass-media. Pe durata anilor
2016-2020, situatia mediilor de informare din perspectiva acestui indicator a
fost estimata de expertii locali drept una ,,gravd” si ,extrem de grava” (in 2016,
mediul economic a fost evaluat cu 18,5 puncte, in 2017 — cu 18, in 2018 — cu
17, in 2019 — cu 18 si in 2020 — cu 15,5 puncte). in sprijinul asertiunii date,
expertii au invocat un sir de factori, inclusiv lipsa unor prevederi legale stimu-
lative privind activitatea economica a entitatilor media; concentrarea masiva in
anii 2016-2020 a proprietatii in domeniul mass-media de catre cateva entitati
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economice (Exclusiv media SRL controlata de Partidul Socialistilor, Media Resur-
se SRL, un holding media fondat de Klassika Media SRL, brand asociat cu liderul
partidului politic llan Sor, General Media Group Corp SRL al fostului lider al Par-
tidului Democrat Vlad Plahotniuc, aflat in declin relativ in ultimul timp). in 2020,
expertii au mai relevat tentativa de a sabota activitatea economica a institutiilor
media fondate de ONG-uri (Legea nr. 86 cu privire la organizatiile necomerciale
adoptata in luna iunie).

Reducerea pietei de publicitate, directionarea intentionata a publicitatii
spre anumite medii, precum si intelegerile de cartel in acest domeniu, au con-
stituit alti factori ce au afectat puternic mijloacele de informare ramase in afara
monopolurilor de presa. La temelia acestei concluzii, expertii au asezat mai mul-
te fapte. Astfel, in anul 2016, potrivit unor cercetari, s-a inregistrat o descrestere
cu 1,8 milioane de euro a pietei de publicitate comparativ cu 2015 si cu patru
milioane de euro — fatd de 2014. In consecintd, vanzarile de publicitate TV au
coborat sub nivelul de 11 milioane de euro, acesta fiind cel mai slab rezultat din
2010 incoace. in acel an, cei mai mari beneficiari de publicitate au fost postul
Prime TV urmat de RTR Moldova si de TNT Bravo. La 17 octombrie 2016, cu
mai putin de doua saptamani inaintea alegerilor prezidentiale, notau expertii,
principalii beneficiari ai banilor de la candidatii electorali, potrivit presei, sunt
posturile TV si prestatorii de servicii outdoor (panouri publicitare). Cu contracte
de 8,9 milioane de lei, lider incontestabil a fost General Media Group Corp SRL
al lui Vlad Plahotniuc. Pe locul doi, dar la mare distanta, cu publicitate electora-
Ia de 1,36 milioane de lei s-a aflat TV Comunicatii SRL care detinea postul RTR
Moldova urmat de ProTV Chisindu si NTV cu cate aproximativ 1,1 milioane de lei.
Trendul dat s-a mentinut pe intreaga perioada de monitorizare.

Consecinte nocive pentru afacerile media, neafiliate la structurile mono-
poliste, au avut impartirea tacita a pietei publicitare. Expertii, in aceasta ordi-
ne de idei, au facut referinta la presupusul acord din ianuarie 2018 intre doua
case de vanzari — Casa Media controlata de liderul PDM si Exclusive Sales Ho-
use controlata de socialisti, ce ar fi prevazut ca 80 la suta din bugetele pentru
publicitate sa revina Casa Media iar 20 — Exclusive Sales House. Reprezentantii
celor doua case de vanzari au negat orice fel de intelegeri. Lucrurile nu au fost
limpezite de Consiliul concurentei, desi in aceeasi luna iar apoi si Tn mai 2018,
patru posturi TV — ProTV Chisindu, RTR-Moldova, Jurnal TV si TV8, au depus o
plangere comund privind presupusa intelegere de cartel. in 2020 expertii, desi
au remarcat ca la finele anului a aparut Casa de vanzari Independent Media
House cu intentia de a vinde publicitate doar in presa independenta, s-au ara-
tat sceptici fata de reusita unei asemenea afaceri, invocand legitatile economi-
ei de piata unde, pentru furnizorul de publicitate, conteaza nu independenta
institutiei media ci audienta ei.
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Mediul economic conturat pe aceste temeiuri a redus vizibil sansele dezvol-
tarii jurnalismului liber. in raportul din 2019, expertii, bundoar3, precizau: ,Lipsa
independentei economice face presa vulnerabila Tn fata mai multor tentatii, in-
clusiv a ofertelor politice, pretul acestora fiind adesea libertatea agendei edito-
riale. Observand in ultimele luni ale anului de referinta o migrare a jurnalistilor
de la unii patroni politici la altii, expertii sunt de parere ca independenta edi-
toriala mai depinde si de echipa fiecarei redactii, de pregatirea si de integrita-
tea profesionala a managerilor media, de capacitatea lor de a se impune in fata
finantatorilor”.

Mediul profesional a constituit cel de-al patrulea indicator aplicat de expertii
locali pentru a dimensiona situatia mass-media autohtona. El a vizat, pe de o
parte, suficienta iar pe de alta, eficienta, procesului de profesionalizare. n pri-
mul caz, expertii au constatat ca Tn Republica Moldova, profesionalizarea a intru-
nit elementele-cheie (citam dupa raportul din 2019): ,institutii formative care
ofera studii de licenta, de masterat si doctorale; cursuri de instruire Tn tara sau
peste hotare pe durate diferite; un centru de instruire continua la Teleradio-Mol-
dova; Codul deontologic al jurnalistului completat cu prevederi noi pe parcursul
anului de referinta si adus Tn corespundere cu realitatile in continua schimbare;
asociatii profesionale care apara libertatea de exprimare si presa independen-
ta”. La acest capitol, starea de lucruri intr-un singur an, 2016, a fost caracterizata
,relativ buna”, acordandu-i-se cel mai mare punctaj (40) in raport cu toate varia-
bilele pe durata intregii monitorizari. In rest, situatia mediului profesional a fost
calificata in general drept una ,,grava” (cate 27 de puncte in 2017, 2018 si 2020
si 28,5 —1n anul 2019).

n context, expertii au constatat cele mai mari carente la capitolul eficienta
procesului de profesionalizare. Ele, in opinia lor, au fost cauzate de un set de fac-
tori (citdm dupa raportul din 2019): discrepanta dintre cele studiate la facultate
si practica jurnalismului angajat; diferenta dintre salariile pe care le pot oferi
jurnalistilor organele de presa afiliate politic si cele independente; implicarea
insuficienta a institutiilor de presa independente in procesul de profesionaliza-
re; personalul redus ca numar al organelor de presa independente, ceea ce face
aproape imposibila detasarea jurnalistilor pentru a participa la instruiri de dura-
ta; atragerea, prin salarii mai mari, a profesionistilor formati in organe de presa
independente de catre institutii media cu politica editoriala dubioasa. La fel, s-a
constatat lipsa de institutii formative care ar pregati manageri media, precum si
incapacitatea facultatilor de profil de a-si ajusta operativ programul de instruire
la necesitatile pietei, inclusiv |la cererea in crestere a competentelor de utilizare
a noilor tehnologii. inca in 2016, expertii au atras atentia cd nu a fost constituit
un sindicat al jurnalistilor, desi despre necesitatea acestei structuri se vorbeste
de multi ani. Nu a fost fructificata nici ideea constituirii unei structuri de auto-
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reglementare Tn domeniul publicitatii. Concluzia trasa in 2016 a ramas valabila
si in anii urmatori: ,Partizanatul politic, raspandit masiv in presa, vorbeste eloc-
vent despre (in)eficienta procesului de profesionalizare a mass-media”. in 2020,
expertii au venit cu o precizare noua: ,,...Chiar si absolventii cu o pregatire foar-
te buna teoretica, ajungand sa lucreze in institutii media afiliate politic, destul
de repede se conformeaza standardelor redactionale care sunt in dezacord cu
normele deontologiei profesionale universal acceptate. O prima incercare de a
redresa situatia semnalata a fost initiativa ca absolventii facultatilor de profil sa-
si asume Codul deontologic al jurnalistului in viitoarea activitate de munca”.

Calitatea jurnalismului, al cincilea indicator, a fost evaluata de expertii locali
pe cateva filiere: pluralism extern, pluralism intern si calitatea mass-media. Per
ansamblu, estimarea variabilelor de referinta au determinat plasarea intre anii
2016-2020 a situatiei mass-media in zona ,,grava” sau ,,cu probleme grave”.

Pluralismul extern al mass-media a adunat in raport cu cel intern si calitatea
mass-media numarul cel mai mare de puncte ale expertilor (cate 37 puncte —in
2016 si 2018, cate 36 —n 2017 si 2020 si 34 —in 2019). Intru confirmare, monito-
rii pentru fiecare an au adus multiple exemple. lata ce au consemnat ei in 2016:
,In ultimii doi-trei ani, pluralismul extern s-a dezvoltat, astfel c3 exist3 institutii
media pentru diferite categorii de public, in functie de varsta, interese, dome-
nii profesionale etc. Exemple: bizlow.md — juridicd/avocaturd; anticoruptie.md,
moldovacurata.md, zdg.md — anticoruptie/integritate in sectorul public; e-sa-
natate — medicind; agro TV si agrobiznes.md — agricultura; Moldova Sport TV
— sport; diez.md si zugo.md — tineret etc.” In pofida acestui fapt salutar, expertii
s-au ardtat sceptici referitor la progresele pluralismului extern. Tn 2017, ei con-
statau: ,,Avem peste 470 de institutii media in diferite domenii. Cea mai multa
media este totusi privatd, fiind concentrata in Chisinau. Drept rezultat, mass-
media reflecta in proportie de 70% evenimentele care se intampla in munici-
piul Chisindu”. Tn anii urmatori, progrese la acest capitol nu au fost inregistrate.
,In Republica Moldova, aparent, existd pluralism mediatic extern dar, totodats,
atestam zone geografice intregi in care lipsesc institutiile de presa, se mentiona
in raportul monitorilor din 2019. Pluralismul extern continua sa fie afectat grav
in special de concentrarea proprietatii in domeniul mediatic pe principii politice.
Statul nu demonstreaza interes si preocupare pentru asigurarea unui pluralism
mediatic real in beneficiul cetatenilor”.

Pluralismul mediatic intern din tara de asemenea a fost compromis, in mare
parte, de aceiasi factori de influenta: afilierea politica a multor organe de presa
si starea precara a economiei. Drept urmare, acesta a fost estimat in 2016 si
2018 cu cate 28 de puncte, in 2017 — cu 27, 2019 — cu 26 de puncte si in 2020
— cu 25 de puncte (situatia a fost astfel caracterizata fie ,,grava”, fie cu ,proble-
me grave”). Pe parcursul anilor, expertii, intr-o maniera sau alta, au remarcat o
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anumita diversificare a produselor mediatice pe criterii cum ar fi genurile jurna-
listice, tematica abordata, geografia, protagonistii si autorii materialelor etc., dar
au avut mari rezerve fata de capacitatea si posibilitatea presei afiliate politic de a
asigura ,prezenta vocilor alternative”. in 2016, de exemplu, ei si-au argumentat
asertiunea respectiva cu datele din raportul de monitorizare al Consiliului Coor-
donator al Audiovizualului realizat in perioada 18 ianuarie-18 februarie in care
se arata: ,,In cadrul emisiunii ,,Replica” de la Prime TV, invitatii (subiecti politici)
cu cea mai mare pondere au fost reprezentantii PDM, cu un volum procentual
de 57,14% (patru aparitii), fiind urmati de PL cu 28,57% (douad aparitii) si PAD
cu 14,29% (o aparitie). O situatie similara avem la Publika TV unde in cadrul
emisiunii ,,Fabrica”, PDM a avut o prezentd de 40% (cinci aparitii), PL—20% (trei
aparitii), PPRM si PPUCM — 13,33% (cate doua aparitii fiecare). O tendinta ase-
manatoare s-a inregistrat si la capitolul subiecti-comentatori politici. In aceeasi
perioada, in cadrul serviciilor de programe ale posturilor TV monitorizate, la ca-
pitolul gender au dominat barbatii. Spre exemplu, la Publika TV, raportul a fost
de 90,24% barbati fata de 9,76% femei”.

Pluralismul intern, au constatat expertii in 2019, exista doar la doua pos-
turi TV — ProTV Chisindu si TV8 neafiliate unor partide politice si care reflecta
diverse puncte de vedere, precum si la cateva posturi radio/tv locale/regionale
dar care au totusi o audientd redusa. in anul 2020, pluralismul intern, bun3oa-
ra, a fost viciat de o serie de factori, inclusiv: ,Nu este sesizatd o preocupare
pentru diversificarea produselor mediatice prin diversitate de teme, de genuri
si formate jurnalistice, de adrese, de protagonisti. De reguld, presa urmeaza, in
mod neindreptatit, agenda politica si nu cea publica. Numeroase teme de inte-
res pentru cetateni sunt ignorate si abandonate. Anumite teme sunt abordate si
mediatizate doar daca efortul este sprijinit pecuniar de eventuali donatori”.

n ceea ce priveste calitatea presei, evaluatorii au semnalat un paradox: in-
registram degradare in pofida existentei unei diversitati de institutii formative si
de cursuri de profesionalizare. Calitatea mass-media a fost afectata pe parcursul
anilor 2016-2020 de fenomene nocive, precum propaganda, manipularea, dez-
informarea si stirile false. Actiunile iar, mai des, inactiunile factorilor decidenti nu
au reusit sa descurajeze aceste fenomene, au notat expertii. Breasla jurnalistica
nu a avut suficiente capacitati ca sa asigure un nivel acceptabil al calitatii mass-
media estimata drept ,grava”. Astfel la acest indicator mass-media a beneficiat
de 19 puncte in 2016, de cate 18 —1n 2017, 2019 si 2020, si de 17 —in 2018.

Securitatea spatiului informational national din perspectivd mediaticd, al
saselea indicator al situatiei media autohtone, a vizat contributiile la aceasta
lucrare atat ale institutiilor autohtone, cat si ale celor strdine. Tn primul caz,
expertii locali au evaluat si au constatat carente importante in repartizarea si
gestionarea de catre radiodifuzorii aflati sub jurisdictia RM a frecventelor au-
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dio/tv; in distribuirea de catre acestia a programelor care raspund rigorilor de
pluralism si calitate si care sunt produse autohtone difuzate in prima auditie, in
retransmisiunile audiovizuale straine ce pot submina securitatea informationala
a tarii etc. Expertii totodata au evaluat, daca majoritatea presei scrise, ca numar
de titluri si tiraj, majoritatea presei online, ca numar de titluri si de utilizatori ofe-
ra continuturi care raspund rigorilor de pluralism si calitate iar continuturile, in
proportie de cel putin 50 la suta, sunt autohtone; daca filmele pentru TV-uri sunt
achizitionate luand in calcul asigurarea securitatii informationale; daca exista
un sistem adecvat de media literacy si un nivel potrivit de imunitate sociala la
propaganda. Din aceasta perspectiva, expertii locali au caracterizat securitatea
spatiului informational national ca fiind intr-o stare ,grava”, acordand si puncta-
jul corespunzator (23 de puncte —in anul 2016, 19 —in 2017, cate 21 —in 2018
si 2020, 20 —n anul 2019).

n cazul al doilea, expertii, evaludnd impactul mass-media strdine asupra
securitatii spatiului informational national (daca mass-media straind, ca numar
si/sau influenta (audientad), ca prezenta pe cont propriu sau ca prezenta prin in-
termediul mass-media aflata sub jurisdictia RM, este masiva; daca mass-media
strdina difuzeaza mesaje improprii care afecteaza grav securitatea informationala
si pericliteazd/neutralizeaza mesajele mass-media autohtone, pluraliste si de ca-
litate; daca produsele mediatice straine promoveaza mesaje ce contravin intere-
selor nationale; daca limba de difuzare a mesajelor este alta decat cea de stat)
au constatat caracterul lui ,,extrem de grav” in doua randuri (2017 si 2018) si
»grav” in ceilalti trei ani de monitorizare (2016, 2019, 2020).

Calificativele respective au vizat preponderent mediile de informare din
Federatia Rusa. Potrivit datelor CCA din 2016, citate de expertii locali, 70% din
posturile TV transmise n spatiul informational al RM au fost din Federatia Rusa,
care au promovat politici axate deseori pe mesaje anti-europene, anti-nationale,
utilizand instrumente de propagandd, manipulare si dezinformare. La trei ani
distanta, in 2019, expertii, evaluand comportamentul mediilor strdine pe piata
indigena, notau: ,,...Mass-mediile strdine care activeaza in RM au politici editori-
ale diferite. Organele de presa din Occident, bundoara, Radio Europa Liberd, TVR
Moldova sau Radio Romdnia Chisindu sunt, in cea mai mare parte, corecte. Or-
ganele de presa din Federatia Rusa, precum Agentia CnymHuk, Komcomonbckas
lpasda 8 Mondose, ApeymeHmesl u @akmel, Mepsoili KaHan etc. sunt pline de
dezinformari, manipulari, instigare la ura etc.”.

Spatiul mediatic autohton din acest punct de vedere a fost considerat ca
fiind nesecurizat si deci vulnerabil la actiunile informationale si hibride exter-
ne. Lucrurile au evoluat neinsemnat si dupa adoptarea la sfarsitul lui 2017 a
Conceptiei securitatii informationale nationale si a Legii anti-propaganda. ,Re-
zultatele unei monitorizari la tema efectuate de CA, au notat expertii in 2019,
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a demonstrat ca RTR Moldova, de exemplu, nu respecta prevederile legale.
Mai mult, asistam la incercari ale presedintelui Igor Dodon si ale socialistilor,
cunoscuti pentru simpatiile lor pro ruse, de a anula aceasta lege”. Acest lucru s-a
intdmplat in perioada imediat urmatoare.

Securitatea jurnalistilor, ultimul indicator de monitorizare a situatiei mediilor
de informare autohtone in anii 2016-2020, in general, a fost respectata. Expertii
totodata au remarcat ca pe parcursul perioadei de referinta, unii reprezentanti
ai presei au fost atacati verbal, li s-au creat dificultati artificiale in exercitarea
muncii profesionale, limitandu-se, in particular, accesul la anumite evenimente.
Situatia pe domeniul securitatii jurnalistilor, in viziunea expertilor, a fost mar-
cata de ,probleme grave”, cunoscand, conform punctajului acordat, un anume
regres: 36 de puncte Tn 2016, 30 — in 2017 si cate 29,5 Tn urmatorii trei ani.
Acestia, totusi, au notat ca indiferent de institutia media si modul de onorare a
misiunilor profesionale, jurnalistii, cu exceptia unor penalizari contraventionale
sau prejudicii de ordin moral, nu au suportat consecinte grave. Ei au mentionat
ca Tn mass-media din Republica Moldova ,pluteste o atmosfera de autocenzura
»pentru a nu da de bucluc”, respectiv, pentru ca jurnalistii sa-si poata continua
cumva activitatea”.

Opinia profesionala asadar, spre deosebire de cea publica, s-a aratat a fi
preponderent sau suficient de critica fata de furnizorii locali de informatie, tra-
tandu-i pertinent, pe potriva contributiilor acestora in saturarea cu contenturi
impartiale a spatiului informational mediatic din Republica Moldova. Indicele
privind situatia presei din Republica Moldova, stabilit de expertii locali, a reflec-
tat astfel situatia generala grava a mass-media nationale. Acest fapt este indicat
in punctajul mediu anual la toti indicatorii invocati acordat de opinia profesiona-
I3 si anume: 26,66 puncte —in 2016, 23,69 —in 2017, 23,78 —in 2018, 24,24 —in
2019 si 23,66 de puncte —in 2020. Trendul descendent respectiv este unul alar-
mant si inspira putin optimism Tn destinele viitoare ale mass-media autohtone.

D. Media in estimarea institutiilor internationale

Mass-media din Republica Moldova in ultimele doua decenii s-a aflat in vi-
zorul mai multor institutii internationale, preocupate de promovarea valorilor
democratice, inclusiv a respectarii art. 19 din Declaratia Universala a Drepturi-
lor Omului privind dreptul la libertatea opiniilor si exprimérii. intre acestea s-au
numarat Freedom House (Casa Libertdtii), International Research & Exchanges
Board Consiliul international de cercetare si schimburi (IREX), Reporters sans
Frontieres (Reporteri fdrd Frontiere) etc.

Freedom House fondata in 1941 a fost prima organizatie americana antre-
nata in promovarea libertatilor la scara globala. Liderii ei fondatori au fost prima
doamna de atunci a SUA, Eleanor Roosevelt, dar si Wendell Willkie, contracandi-
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datul republican Tn alegerile prezidentiale din 1940. Din acest considerent, Fre-
edom House din start a avut o orientare partinica ambivalenta sau, am spune,
neangajata politic. Potrivit viziunilor sale programatice, Freedom House dintot-
deauna s-a ghidat de convingerea ca , libertatea infloreste Tn natiunile demo-
cratice Tn care guvernele sunt responsabile pentru oamenii lor”. De aici putem
lesne deduce motivarea preocuparii ei fundamentale — raportul anual Libertatea
in lume (1973) ce a devenit o lucrare de referinta in cercetarea respectarii drep-
turilor politice si a libertatilor civile in lume.

Pe parcursul anilor, Freedom House a lansat in coordonatele anuarului Li-
bertatea in lume un set de rapoarte sectoriale, in special, Tn domeniul mass-
media. ,Sectorul media liber si independent ce informeaza populatia si trage
la raspundere liderii este la fel de important pentru o democratie stabila si pu-
ternica ca si alegerile libere si corecte, nota Sarah Repucci, Senior Director pen-
tru Cercetare si Analiza de la Freedom House, referindu-se la impactul mediilor
de informare asupra vietii sociale. Fara acest sector, cetatenii nu pot sa adopte
decizii constiente privind modul in care sunt dirijati, iar abuzurile puterii, care
practic sunt inevitabile in orice societate, nu pot fi identificate si corectate”. Ast-
fel, rapoartele Freedom and the Media (Libertatea si Media), Nations in Transit
(Natiunile in tranzitie), Freedom on the Net (Libertatea pe Internet) au repre-
zentat barometre recunoscute la scarda mondiala ce fixeaza pulsul mediilor de
informare de pe mapamond.

Raportul anual Freedom and the Media, initiat Tn 1980, a evaluat timp de
peste patru decenii gradul de libertate a presei din 195 de tari si 14 teritorii ale
lumii (datele din 2019). El a furnizat analize ale starii/statutului mediilor de in-
formare din tarile monitorizate, in temei, prin prisma a trei indicatori: (A) legal
(legile si actele normative ce afecteaza continuturile media); (B) politic (presiu-
nile politice si controlul asupra continuturilor media) si (C) economic (influentele
economicului asupra continuturilor media) (intre 1994-2001, in vigoare a fost
si al patrulea indicator, D — actiunile represive in raport cu jurnalistii (omoruri,
violente, cenzura, autocenzura etc.). Fiecare indicator, la randul lui, a cuprins
un set de subiecte metodologice de cercetare. Numarul acestora a atins cifra
de 23 la toate categoriile de indicatori mentionate. lata unele dintre subiectele
abordate:

e Exista medii de informare libere si independente?

e Mass-media sunt supuse cenzurii directe sau indirecte?

e Jurnalistii recurg la autocenzura?

e Jurnalistii sunt supusi presiunilor pentru a identifica sursele lor de infor-
mare?

e Sunt aplicate legile privind defdimarea si altele de acest fel pentru pena-
lizarea jurnalistilor?
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e Mass-mediadepind de finantarea din partea statului? Statul influenteaza
continutul lor, aplicand diferite instrumente (licentierea angajata politic, contro-
lul asupra retelelor de producere si distribuire etc.)?

e Mass-media fac partizanat politic?

Per ansamblu, subiectele/indicatorii mentionati au insumat o anume valoa-
re numerica (punctaj). Scala de acordare a punctajului a variat pe parcursul ani-
lor. De exemplu, intre 1994-1996, punctajul a fost acordat separat pentru presa
scrisa si audiovizual (indicatorii A, B si C fiind cotati in limita 0-10 puncte iar D
—0-20 puncte). intre 1997-2001, primii trei indicatori au fost estimati de la zero
pana la 15 puncte iar ultimul indicator, D — de la 0-5. Dupa 2002, indicatorul A a
dispus de 30 puncte, B —de 40 si C —de 30 de puncte. In consecints, mass-media
din tarile lumii au putut acumula intre zero puncte (cel mai bun rezultat) si 100
de puncte (rezultatul cel mai rau): cu cat punctajul acumulat a fost mai mic, cu
atat starea libertitii media a fost mai avansat3. in functie de impactul factorilor
mentionati si de punctajul acordat, mediile de informare au fost divizate in trei
categorii cu un anume scor numeric: mass-media libere (L) (0-30 de puncte);
partial libere (PL) (31-60 de puncte) si nelibere (NL) (61-100 de puncte). [96]

Freedom House a evaluat libertatea media, antrenand o echipa de analisti
interni si externi, precum si experti din comunitatile academice, think tank-urile
pentru drepturile omului etc. Editia din 2019, de exemplu, a implicat peste 100
de analisti si peste 30 de consilieri. Analistii au utilizat o gama larga de surse,
inclusiv articole de stiri, analize academice, rapoarte de la organizatiile neguver-
namentale, contactele profesionale individuale si cercetarile pe teren. Scorurile
propuse au fost discutate si argumentate la o serie de intalniri regionale cu parti-
ciparea personalului Freedom House si grupului de consilieri experti. Scorurile fi-
nale au reprezentat consensul analistilor, consilierilor si al personalului. Actiunile
date au fost intreprinse pentru a exclude la maximum abordarile subiectiviste.
Freedom House a optat Tn acest sens pentru consistenta metodologica, rigoare
intelectuala si judecati echilibrate si impartiale [96]. Analizele efectuate si sco-
rurile acordate au reflectat starea presei din anul ce a precedat editia ordinara
a raportului.

Republica Moldova a intrat in registrul de monitorizare al Freedom House
la inceputul anilor "90. Prima referinta la tara noastra o atestam in editia 1993
a raportului respectiv, in care starea libertatii presei locale din anul precedent,
1992, a fost calificata drept ,partial liberd”. Tn anii *90, Freedom House a estimat
evolutiile libertatii presei in lume, inclusiv in Republica Moldova, pe patru filiere
(legislativ, politic, economic si respectarea drepturilor jurnalistilor), separat in
presa scrisa si cea audiovizuala (a se vedea Anexele 20 si 21). Cel mai bun scor al
libertatii presei Republica Moldova I-a obtinut in 1993, cand cumulativ a obtinut
41 de puncte din 100. O asemenea performanta, generata de liberalizarea si
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deideologizarea accentuata de atunci a pietei mediatice autohtone, Republica
Moldova nu a mai atins nici Tn anii "90, nici in urmatoarea perioada de monito-
rizare Freedom House (2000-2020). Tn 1995, odats cu etatizarea multor medii
de informare, libertatea sectorului mediatic de la noi intrunind 62 de puncte, a
intrat pentru prima data in categoria , presei nelibere”.

in primele doud decenii ale secolului in curs, mass-media din Republica
Moldova, potrivit estimarilor Freedom House, a fost, in raport cu anul de glorie,
1993, intr-un declin necontenit. Astfel, intre anii 2003-2009, mediile de informa-
re autohtone au fost plasate pe lista presei nelibere. Tn restul timpului (2000-
2002, 2010-2019), desi au fost declarate , partial libere”, acestea, in frecvente
cazuri, datorita punctajului acumulat s-au apropiat suficient de mult de catego-
ria presei nelibere (Anexa 20). Datele raportului Freedom and the Media consu-
na Tn multe privinte cu cele cuprinse in alte monitorizari ale Freedom House, in
special, in Nations in Transition.

Nations in Transition (Natiunile in tranzitie) reprezinta un alt proiect de
monitorizare initiat de Freedom House in 1993. El a avut Tn vizor 29 de state
ex-sovietice si postsocialiste, aflate in perioada de tranzitie spre democratie si
economia de piata. Rapoartele elaborate in cadrul acestui proiect prezinta o di-
mensionare complexa a situatiei din tarile respective pe sapte filiere: guvernare
democraticd (in special, independenta, eficienta si controlul puterilor legislative
si executive); procesul electoral (caracterul legislatiei electorale, pluripartidis-
mul, gradul de participare a populatiei in procesul electoral); societatea civild
(potentialul organizational si financiar al sectorului asociativ, ambianta politica si
sociald, grupurile de interese, inclusiv cele antidemocratice etc.); administratia
publicd locald (descentralizarea, transparenta decizionala etc.); sistemul judici-
ar (independenta justitiei, apararea drepturilor constitutionale ale omului etc.);
coruptia (perceptia opiniei publice, legislatia anticoruptie, eficienta initiativelor
anticoruptie). O variabilda importanta in evaluarea tarilor de referinta a vizat me-
diile independente. La acest capitol, proiectul Nations in Transition a examinat
starea curenta a libertatii mass-media, inclusiv legislatia despre defaimare, cazu-
rile de urmarire a jurnalistilor si a redactiilor independente, functionarea finan-
ciara a presei independente, activitatea mediilor de stat. [201]

Rapoartele narative au fost insotite de evaluari numerice ce asigura deter-
minarea ratingului de tard. Pana in anul 2020, Freedom House a aplicat pentru
cercetarea datd o scald de la 1 la 7 (1 — cel mai mic rezultat, 7 — cel mai mare),
tarile fiind clasificate Tn urmatoarele categorii: 1. Consolidated Democracy
(Democratie consolidatd) (CD) (scor al democratiei: intre 5.01-7.00); 2. Semicon-
solidated Democracy (Democratie semiconsolidata) (SCD) (scor: 4.01-5.00);

3. Transitional/Hybrid Regime (Regim hibrid in tranzitie (T/H) (scor: 3.01-
4.00);
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4. Semiconsolidated Authoritarian Regime (Regim autoritar semiconsolidat)
(SCA) (scor: 2.01-3.00);

5. Consolidated Authoritarian Regime (Regim autoritar consolidat) (CA)
(scor: 1.00-2.00).

Din 2020, scorul democratiei a fost convertit in procentajul democratiei,
pentru a asigura o coerentd cu alte rapoarte Freedom House care este respec-
tiv: 100 — 66,68; 66,67 — 50,01; 50,00 — 33,34; 33,33 — 16,68 si 16,67 — 0,00. in
coordonatele respective au fost inscrise analizele si valorile numerice ale mass-
media. Astfel, pentru a corespunde democratiei consolidate, mijloacele de in-
formare trebuie sa fie independente, diverse si stabile, libertatea de exprimare
trebuie sa fie protejata iar jurnalistii — absolviti de ingerintele excesive din partea
factorilor politici si economici influenti. [201]

Republica Moldova intre anii 2005-2020 a fost atribuita categoriei de tari
T/H, adica celor cu regim hibrid in tranzitie. Ea a dispus de un procentaj al
democratieiintre 33,93 si 35,71, adica s-a aflat aproape de hotarul cu urmatoa-
rea categorie descendenta de democratie — regimul autoritar semiconsolidat
(SCA). Aceasta a denotat ca tara a intrunit conditiile minimale ale democratiei.
Astfel au fost remarcate fragilitatea institutiilor democratice, dificultatile ma-
jore privind respectarea drepturilor politice si civile, procesul electoral, desi
regulat si competitiv, totusi defectuos la capitolul libere si corecte, o societate
civila in crestere insa afectata de probleme financiare si entitati putin suste-
nabile, o administratie publica locala lipsita de independenta de catre pute-
rea centrald, o justitie desi antrenata in lupta pentru independenta, totusi de-
pendenta de factorul politic si selectiva in aplicare, un inalt nivel de coruptie.
Situatia data s-a agravat in anii 2005, 2008-2010, cand Republica Moldova s-a
aflat, potrivit Freedom House, in categoria tarilor cu regim autoritar semicon-
solidat (SCA).

Potrivit Nations in Transition, mass-media din Republica Moldova in peri-
oada 2005-2020 s-a inscris in coordonatele tarilor cu regim hibrid in tranzitie si
autoritar semiconsolidat. Ele au beneficiat din partea Freedom House, respectiv,
n anii de T/H —intre 3.01 si 4.00 puncte si intre 2.01 si 3.00 — n anii SCA (a se
vedea Anexa 22). Astfel, mijloacele de informare de la noi intre anii 2005-2020,
de reguld, au fost independente si diverse. Totusi, suportul lor legislativ existent
nu a corespuns practicilor curente. Reportajele si independenta editoriala au
fost prejudiciate de interesele politice si economice ce au incurajat autocenzura,
precum si presiunea asupra jurnalistilor. In acest sens, raportul Nations in Tran-
sition 2020 constata ca ,situatia privind libertatea mass-media a continuat sa se
deterioreze” iar schimbarea puterii executive din 2019 nu a condus la ,depoliti-
zarea institutiilor de reglementare”. Potrivit raportului, mass-media din Republi-
ca Moldova a ramas in coordonatele unui regim hibrid in tranzitie.
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International Research & Exchanges Board (IREX) fondat Tn anul 1968 in
SUA cu statut de organizatie neguvernamentald non-profit este specializat in
dezvoltarea globala si educatie. IREX dispune de parteneriate in peste 100 de
tari, inclusiv in Republica Moldova.

Mass-media reprezinta pentru /REX unul dintre directiile strategice de ac-
tivitate. Tn mesajul adresat presei independente din Moldova cu prilejul Zilei
Mondiale a Libertatii Presei din 2020, antena locala a IREX specifica: ,De peste
20 de ani, organizatia IREX promoveaza si contribuie la crearea unor sisteme
informationale si media vibrante in intreaga lume, lucrand cu consumatorii si
producatorii de content media, astfel incat cetatenii sa poata interactiona efi-
cient cu content media de calitate Tnalta. La moment, /IREX are in curs de im-
plementare 28 de proiecte in domeniul media, inclusiv proiectul ,Diversificarea
Contentului de Divertisment in Moldova”.

n 2000, IREX a lansat proiectul global Media Sustainability Index (MSI) (In-
dicele de sustenabilitate media) [184]. Proiectul dat a radiografiat conditiile de
functionare a mass-media independente din 80 de tari din intreaga lume (in anul
2021, acesta va fi substituit de Vibrant Information Barometer (VIBE) — Barome-
trul de Informatii Vibrante). Pe parcurs, MS/ a devenit un studiu de referinta in
evaluarea modului in care sistemele media din strainatate se schimba in timp.

Sustenabilitatea mediilor de informare, in viziunea IREX, este determinata
de cinci factori-cheie, acestia constituind totodata si obiectivele cercetarii MSI.
Primul obiectiv —gradul de promovare a normelor legale si sociale de protejare a
liberei exprimari si a accesului la informatiile publice — a fost masurat, aplicandu-
se mai multi indicatori, inclusiv corectitudinea, competitivitatea si tratamentul
apolitic al acordarii licentierii sau Tnregistrarii institutiei mass-media; compara-
bilitatea intrarii ei pe piata in raport cu alte industrii. Acelasi obiectiv identifica
de asemenea daca legea garanteaza independenta editoriala, daca accesul la
informatie este nediscriminatoriu pentru toate mass-media si jurnalisti, daca ac-
cesul si utilizarea stirilor locale si internationale nu sunt restrictionate de lege
etc.

Cel de-al doilea obiectiv — respectarea standardelor profesionale de cali-
tate ale jurnalismului — a vizat, In special, asemenea indicatori ca posibilitatea
profesionistilor de a reflecta evenimentele si problemele-cheie, lipsa autocen-
zurii, nivelul de remunerare a muncii descurajant pentru coruperea jurnalistilor,
echiparea moderna si eficienta a acestora pentru colectarea, producerea si dis-
tribuirea stirilor, neeclipsarea programelor de stiri de cele de divertisment etc.

Obiectivul al treilea — existenta surselor de stiri multiple ce ofera cetatenilor
stiri fiabile si obiective — a fost axat si el pe un set de indicatori printre care di-
versitatea surselor si a platformelor de stiri, lipsa reflectarii partizane a spectru-
lui politic, transparenta proprietatii media ce permite consumatorilor sa judece
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despre obiectivitatea stirilor, gradul de acoperire prin stiri a unui spectru larg de
interese sociale etc.

Cercetarea /REX a determinat si gradul de independenta editoriald a
institutiilor media in functie daca acestea sunt concepute drept intreprinderi
bine gestionate. Tn contextul acestui obiectiv, al patrulea la numdr, au fost
formulati urmatorii indicatori: multitudinea surselor de venit ale institutiei me-
dia, respectarea standardelor acceptate pentru cota de venit provenita din pu-
blicitate. Acelasi obiectiv a evaluat modul (echitabil/nonechitabil fara a compro-
mite independenta editoriald) de accesare a subventiilor guvernamentale si a
publicitatii etc.

Ultimul obiectiv — ocrotirea interesului profesional al mass-media indepen-
dente de institutiile de sprijin functionale din societatea civila — a avut drept
indicatori contributiile sectorului neguvernamental in dezvoltarea mass-media
independente, inclusiv prin profesionalizarea lor; aportul asociatiilor profesio-
nale Tn sustinerea drepturilor jurnalistilor si al celor comerciale — in reprezen-
tarea intereselor proprietarilor media. Cercetarea pe aceasta filiera a mai con-
tabilizat caracterul (politic/apolitic) al canalelor de distributie media (chioscuri,
emitatoare, cablu, internet, telefoane mobile), gradul de monopolizare si de
restrictionare in acest domeniu etc.

Metodologia IREX de evaluare a mass-media a cuprins acordarea la fiecare
obiectiv intre 0-4 puncte, in functie de atingerea indicatorilor mentionati. Astfel,
zero puncte s-a acordat presei din tarile ce nu corespunde indicatorilor si obiec-
tivelor de referinta; de un punct a beneficiat tara cu mass-media ce indeplinesc
indicatorii la cota minimal3d; de doua — tara ce a inceput sa fie conforma mai
multor indicatori, progresele insa fiind de data recentd, nu probeaza sustenabi-
litatea certa a mediilor de informare. Tarii ce a dispus de mass-media conforme
indicatorilor de rigoare de-a lungul mai multor ani i se acorda trei puncte. in
sfarsit, patru puncte au fost alocate tarii iIn care mass-media corespund indi-
catorilor de sustenabilitate timp indelungat, indiferent de succesiunea guver-
nelor, fluctuatiile economice, modificarile opiniei publice si/sau schimbarilor
conventiilor sociale.

Conform MSI descris, mass-media au fost clasificate in patru categorii. Prima
categorie consemna tara cu o presd nesustenabild (0-1) (guvernul si legile Tmpie-
dica activ dezvoltarea libera a mass-media, profesionalismul este scazut iar acti-
vitatea industriei media este minimad). Cea de-a doua categorie — sustenabilitate
instabild (mixt) (1-2). in acest caz, tara indeplineste un numéar minimal de obiec-
tive iar progresele presei libere, profesionalismul in crestere si afacerile libere in
domeniul media sunt de data recenta. Per ansamblu, aceste progrese nu certifica
sustenabilitatea. Categoria a treia — aproape de sustenabilitate (2-3) marcheaza ca
tara a progresat in indeplinirea mai multor obiective iar normele legale, profesio-
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nalismul si mediul de afaceri faciliteaza mass-media independente. Progresele au
supravietuit modificarilor guvernamentale si au fost codificate in lege si practici.
Cu toate acestea, se cere mai mult timp pentru a se certifica durabilitatea schim-
barilor atestate. Ultima, cea mai avansata categorie, este media sustenabile (3-4).
n cazul de referintd, mediile de informare sunt considerate, in general, profesio-
niste ce au atins sau sunt Tn stare sa atinga obiectivele de sustenabilitate iar mass-
media independente au supravietuit mai multor guverne, fluctuatiilor economice
si modificarilor opiniei publice sau conventiilor sociale.

fn 2001, la un an dup3 lansare, parte a proiectului global IREX Media Sus-
tainability Index a devenit si Republica Moldova [184]. Din start si timp de 10
ani (2001-2010), mijloacele de informare autohtone au fost atribuite celei de-a
doua categorii de sustenabilitate media — instabild (mixt). in acest rastimp, MSI
pentru Moldova a oscilat de la 1,48 puncte (2006-2007) si pana la 1,81 puncte
(2009). Tn anul 2011, mass-media nationale pentru prima datd au avansat in a
treia categorie de sustenabilitate, acumuland 2,1 puncte in 2011, 2,26 —1n 2012
si 2,42 —1n 2013. Indicele din anul 2013 a fost varful MSI atins de mass-media
din Republica Moldova. incepand cu anul urmator, 2014, indicele MSI, desi a ra-
mas in perimetrul categoriei ,aproape de sustenabilitate”, a inregistrat un usor
declin — de la 2,38 Tn anii 2014-2016 si 2018 spre 2,37 —1n 2017 si 2,31 —1n 2019
(Anexa 23).

O alta institutie internationala ce a inscris mass-media din Republica Mol-
dova n registrul sdu de monitorizare a fost Reporters sans Frontieres (RSF). Din
data fondarii (1985), aceasta entitate a avut statut consultativ pe langa ONU,
UNESCO, Consiliul Europei si Organizatia Internationald a Francofoniei. in anul
2002, RSF a lansat in premierd Clasamentul mondial al libertdtii presei. in frun-
tea lui s-au aflat atunci patru tari europene (Finlanda, Islanda, Norvegia si Olan-
da). Clasamentul a fost elaborat Tnh baza unui chestionar difuzat in peste 20 de
limbi, cuprinzand un spectru larg de subiecte in materie de media devenite, ul-
terior, criterii de evaluare. Intre acestea, din start s-au numarat pluralismul si
independenta media, cadrul juridic de reglementare a presei, comportamentul
statului in raport cu mediile publice si presa internationald, actiunile indreptate
impotriva jurnalistilor (asasinate, agresiuni etc.) si media (cenzurd, perchezitii,
presiuni etc.), atentatele la libertatea circulatiei informatiei pe internet, infra-
structura pentru producerea informatiilor s. a. Subiectele abordate nu au vizat
politicile editoriale, continuturile media sau devierile etice/deontologice, s-a
specificat In partea narativa a primului raport. Chestionarul dat este comple-
tat anual de jurnalisti, cercetatori, juristi si alti experti din tara vizata care sunt
preocupati de starea mass-media locale. Ei acorda puncte pentru fiecare criteriu
de evaluare. Ratingul tarii este invers proportional cu punctele acumulate: nu-
marul redus de puncte marcheaza un rating inalt si viceversa.
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Primul clasament mondial al libertatii presei a cuprins 139 de tari [237], cel
de-al doilea — 166 [238]. Ulterior, numarul de tari participante a oscilat intre 167
(2004) si 179 (2011/2012). Din anul 2014 pana in prezent (2020), clasamentul a
vizat mass-media din 180 de tari. Republica Moldova a intrat in registrul clasa-
mentului de referinta in 2003, adica in primul an dupa lansarea acestuia. Atunci,
ea a ocupat pozitia a 94-a cu un scor de 27 de puncte (din 100). [237]

n anii 2011/2012, Republica Moldova a obtinut cea mai inalt3 performant3
pe durata primului deceniu de participare la acest clasament. Atunci, ea a ocu-
pat pozitia 53 pe lista de 179 de tari cu un scor de 16 puncte. Ascendenta din
sectorul media a fost cauzata de schimbarile democratice majore si promovarea
vectorului european de dezvoltare atestate in perioada respectiva. Cel mai rau
rezultat a fost in 2009: locul 114 din 175 de tari cu un scor de 33,75 de puncte
(sfarsitul guvernarii comuniste).

Din anul 2013, libertatea mass-media autohtone a intrat Tn declin ce con-
tinua si astazi. Faptul consemnat a fost certificat de rezultatele clasamentelor
mondiale RSF. Daca in 2013 Republica Moldova a detinut locul 55 din 179 cu sco-
rul 26,01, Tn 2014 — 56 (din acest an, numarul de tari a fost unul constant — 180),
scor — 25,35, atunci Tn 2015, ratingul ei a coborat brusc pana pe locul 72, scor —
27,85. RSF, comentand starea libertatii presei din lume, mentiona: ,Doua treimi
din cele 180 de tari din Clasamentul mondial pentru libertatea presei din 2015
auinregistrat rezultate mai slabe, in termeni absoluti, decat in editia precedenta.
Indicele anual care exprima intensitatea atacurilor asupra libertatii informatiei la
nivel mondial a atins 3719 puncte, o crestere cu 8% fata de 2013 si de aproape
10% din 2012”. Mediile de informare din Republica Moldova in ultimii cinci ani
de monitorizare s-au inscris in tendinta globald descendenta respectiva. Astfel,
in 2016, ele s-au pozitionat pe locul 76 (scor 28 puncte), in 2017 — pe locul 80
(scor 30,01),1n 2018 — pe locul 81 (scor 30,41), in 2019 — pe locul 91 (scor 31,21).
n 2020, Republica Moldova s-a mentinut pe pozitia 91 cu un scor in descrestere
usoara (31,16) (a se vedea Anexa 24).

in felul acesta, in ultimii opt ani, mediile de informare autohtone au pierdut
in clasamentul mondial 36 de pozitii. In comunicatul de presa difuzat pe 21 apri-
lie cu ocazia lansarii Clasamentului 2020, RSF remarca cu referinta la Moldova:
»Problemele legate de independenta mass-media, a carei linie editoriala reflecta
interesele proprietarului siu, persista in majoritatea tarilor din zona. Tn Moldova
(91), imperiul mass-media construit de fostul miliardar si liderul Partidului De-
mocrat, Vladimir Plahotniuc, si-a pierdut influenta pentru a fi repede inlocuit de
un nou holding afiliat concurentului sdu pro-rus, Partidului Socialistilor. Aceasta
povara sufocanta a oligarhilor pro-guvernamentali sau pro-opozitie, precum si
campaniile de dezinformare care o insotesc, incita statele sa produca legi care
sunt din ce in ce mai periculoase pentru libertatea presei”. [62,63]
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fn 2021, Republica Moldova a urcat in clasamentul anual intocmit de Re-
porteri fdard Frontiere cu doua pozitii, ocupand locul 89 din 180 de tari, alaturi
de Macedonia de Nord (90) si Regatul Lesotho din sudul Africii (88). Aceasta
ascendentad a fost prima in ultimii trei ani.

O estimare indirecta si, poate, particulara, a situatiei din sectorul media-
tic autohton vine si de la Curtea Europeana pentru Drepturile Omului (CtEDO).
Astfel, intre anii 1997-2020, potrivit expertilor de la Centrul de Resurse Juridice
din Moldova, CtEDO a constatat 19 cazuri de incdlcare a libertatii de exprimare
in Republica Moldova sau 3% din numarul total de dosare examinate de aceasta
institutie europeana.

%k %k %k

Opinia publica din Republica Moldova in primul deceniu de istorie post-
sovietica a tratat mass-media autohtone cu suficienta loialitate, plasandu-le
printre institutiile sociale acreditate cu cea mai mare incredere. Tratamentul re-
spectiv, relevat de numeroase sondaje sociologice, a fost determinat, in viziunea
noastra, de cel putin doi factori fundamentali. Primul I-a constituit revirimentul
democratic al sectorului mediatic produs in anii *90. Cel de-al doilea a constat in
traditia mai veche, cultivata ani in sir, cu privire la probitatea mijloacelor de co-
municare. In ultima vreme ns3, insatisfactiile consumatorilor de informatie fata
de mass-media sunt in ascensiune, subrezindu-le acest statut. Nemultumirile
sunt cauzate de calitatea jurnalismului, informarea partiala si distorsionata, mo-
tiv care pericliteaza capacitatea cetateanului de a adopta decizii pertinente si co-
erente. Treptat, noua optica devine proprie unei parti tot mai mari si constiente
a consumatorilor de informatie ce formeaza opinia publica.

Carentele mentionate, precum si un set de alte deficiente au fost developate
pe durata ultimilor trei decenii de expertii In materie nationali si internationali.
Spre deosebire de opinia publica, ei, reprezentand opinia profesionistilor, au de-
monstrat o evaluare critica si exigenta a spatiului mediatic national. Opinia lor in
frecvente cazuri insa nu a ajuns in vizorul consumatorului de rand de informatie,
avand in acest sens un impact minimal. Analizele critice si recomandarile elabo-
rate de reprezentantii mediului profesional si ai celui academic totodata au fost
trecute cu vederea sau ignorate discret atat de factorii decizionali, proprietarii
media, cat si de jurnalistii certati cu normele sau straini rigorilor deontologice
ale jurnalismului liber.

Redresarea situatiei Tn spatiul mediatic autohton poate fi produsa, in buna
parte, in urma promovarii congruentei opiniei publice si a celei profesionale,
nationale si internationale privind destinele jurnalismului national.
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Partea lll
PSEUDO-JURNALISMUL LOCAL

Jurnalismul local, pe fundalul evolutiilor si, mai ales, al involutiilor con-
semnate in compartimentele precedente, a fost sub incidenta asa-numitului
pseudo-jurnalism. Acesta, constituind prin substanta, forma si finalitatea sa
o excrescentd, macina si distruge din interior comunicarea mediatica locala.
Pseudo-jurnalismul, grosso modo, este o mostenire sovieticd. Acesta, in pri-
mele trei decenii de postcomunism insa, a obtinut noi valente si dimensiuni.
Esentialmente, pseudo-jurnalismul este un jurnalism fals, un non-jurnalism sau
anti-jurnalism. Este fals, deoarece sacrifica informarea complexa, echidistan-
ta si impartiala a consumatorilor media in favoarea raspandirii unor idei care
prezinta si sustin o doctrina, un lider sau o formatiune politica, o autoritate de
stat etc. Este non-jurnalism, deoarece deriva din faptul ca mass-media, fiind
inregimentate si ideologizate pe criteriul de loialitate politica, devin actanti
comunicationali de naturd propagandistici. in virtutea acestor circumstante,
pseudo-jurnalismul devine eminamente anti-jurnalism, adica partea adversa a
acestui tip de activitate de comunicare publica.

Pseudo-jurnalismul este marele anonim pe piata mediatica autohtona. El
se deghizeaza in practici pretins ajustate jurnalismului liber sau de calitate.
Pseudo-jurnalismul este sensibil la noile tehnologii mediatice, fortificandu-si
prezentele atat in spatiile mediatice traditionale, cat si, mai ales, in cele web
2.0.In pofida tentativelor respective, acesta se developeazd expres atat in scri-
iturile jurnalistice, cat si in noile tehnici/platforme utilizate.

Prezentul compartiment, avand in vizor pseudo-jurnalismul, il discerne
atat la scara mesajului jurnalistic, cat si la cea de instrumentar/stratageme
mediatice.
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Capitolul I. MESAJUL PSEUDO-JURNALISMULUI
DIN ANII 2000: ANALIZE DE CONTINUT

Pseudo-jurnalismul se developeaza pregnant in timpul campaniilor electo-
rale. Tn aceste perioade de turbulente sociale maximale, mass-media pot si-si
confirme atasamentul fata de abordarea echidistanta, impartiala si pluralista a
fenomenelor si proceselor politice sau pot sa demonstreze derapaje spectacu-
loase de la aceste valori in favoarea partizanatului sau a mercenariatului politic.
Aceste tendinte sunt articulate Tn mod plenar in textul mediatic.

Analizele de continut din prezentul compartiment au avut in vizor tehnicile
vizibile si transante de implicare a mass-media Tn procesul electoral dar si cele
camuflate si rafinate la nivel de text jurnalistic. Aceste instrumente functioneaza
fara termen de valabilitate si indiferent de tipul sau statutul mijlocului de infor-
mare. Drept urmare, miza randurilor de mai jos rezida mai putin in evaluarea
comportamentului electoral al unui anume serviciu media (asta si din motivul
ca unele dintre posturile de televiziune la care ne referim au disparut intre timp
de pe piata media), in acest caz mai mult contand depistarea tehnicilor de dez-
informare si manipulare pe care le uziteaza pseudo-jurnalismul. Constientizarea
acestora, pe de o parte, poate descuraja mediile de informare sa promoveze
stratageme propagandistice iar pe de alta parte, va cultiva imunitatea consu-
matorului de pres3 fatd de informatia falsa, semiadevar sau minciuna. in opinia
noastra, analizele propuse pot fi utile in educatia media si in efortul de profesio-
nalizare a mediilor de informare si de instruire a noii pleiade de jurnalisti.

Tn aceastd ordine de idei, inserdm 13 analize ale mesajelor jurnalistice efec-
tuate de autorul acestei carti in cadrul Videomonitor-ului, proiect gestionat de
Asociatia Presei Electronice (APEL) in cadrul programului ,Monitorizarea prezen-
tei actorilor politici/electorali la principalele canale de televiziune in perioada
campaniei electorale pentru alegerile parlamentare anticipate din 2009 si spo-
rirea impactului monitorizarilor prin vizualizarea cazurilor de incalcare flagranta
a prevederilor legale si a deontologiei profesionale”. La timpul respectiv, studiile
de caz au fost afisate pe site-ul APEL (www.apel.md). Preluandu-le, acestea au
fost intitulate in procesul redactarii lucrarii de fata. Pentru a facilita perceperea
si a spori credibilitatea analizelor efectuate, cititorul poate consulta textele me-
diatice comentate in anexele la prezenta carte.

Studiu de caz 1. Electorala 2009 (postul de televiziune NIT, programul Curi-

er, 4 iulie 2009, ora 21:30) (Textul relatdrii: Anexa 1)

»Materialul de referinta ar putea pretinde sa fie catalogat drept o stire elec-
torala. Asta din motivul ca Tn temeiul ei se afla o informatie despre un candidat
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in alegerile parlamentare anticipate din 29 iulie — PCRM. Autorul lui dintre tipuri-
le cunoscute de stiri electorale (informativa, descriptivd, evaluativa) a valorificat
formatul ei estimativ. Pentru a-i developa substanta, caracterul si impactul, vom
aplica cunoscutele intrebari euristice ale lui Lasswell ce formeaza orice lant co-
municational, inclusiv cel proiectat de stirea jurnalistica: Cine spune? Ce? Cum?
Cui? Cu ce efecte?

Protagonistul stirii date (cine?) este redactorul care, in acest caz, se erijeaza
in calitate de portavoce a tuturor locuitorilor raionului Taraclia (autorul in acest
scop utilizeaza notiunea generica ,,oamenii”, prezentandu-i ca o comunitate mo-
nolitica, cu o vointa colectiva, aderenta la valorile PCRM, chiar daca recunoaste
ca la alegerile din 5 aprilie, acest partid a fost votat in proprotie de 70 la suta).
Actorii implicati nemijlocit in evenimentul tratat (candidatul din partea PCRM
— Ilgor Dodon, participantii la adunare — Valentina Berechelea si Fiodor Sabii) in
material se afla pe post de secundanti. Ludrile de cuvant ale acestora, inserate
discretionar in corpusul stirii electorale, au valoare de complementare a aser-
tiunilor autorului de stire. Adunarea locuitorilor din raionul Taraclia, convocata
cu ocazia intalnirii cu Igor Dodon, candidat PCRM, reprezinta evenimentul (ce?)
aflat in vizorul stirii electorale. Cu exceptia faptului ca intrunirea respectiva a
adoptat o rezolutie (lucru amintit in treacat), stirea de referinta nu ofera alte
detalii despre acest eveniment (numarul de participanti, reprezentativitatea lor
sociala, etnica etc.). Drept urmare, evenimentul ca atare este diluat in tesutul
valoric al stirii. Vom remarca totodata ca in timp ce in textul rezolutiei surprins
de camera de luat vederi intrunirea este calificata drept ,,adunare a locuitorilor”,
autorul ii confera statut de adunare generala.

Substanta factologica, traditionald pentru asemenea tip de mesaj jurnalis-
tic, in cazul materialului analizat, este substituita de judecatile de valoare ale
autorului. Acestea sunt construite in coordonatele catorva sofisme. Este vorba,
in primul rdnd, de invocarea unor argumente, lipsite de dovezi plauzibile de al-
tfel, pentru a crea certitudinea unei presupuse vointe colective comune (,,Pentru
patriotism si mentinerea independentei tarii — pentru asta isi vor da votul la
29 iulie locuitorii raionului Taraclia”, ,La scrutinul din 5 aprilie, circa 70 la suta
din populatia acestei regiuni au votat pentru Partidul Comunist. Oamenii spun
ca vor proceda la fel si la alegerile parlamentare anticipate care vor avea loc la
sfarsitul acestei luni”).

Autorul, in al doilea rand, a recurs la eroarea falsei dileme sau a falsei diho-
tomii cand se prezinta douad variante ca fiind singurele posibile (,0amenii spun
ca in cadrul actualei campanii electorale, lupta acerba se duce nu pentru victoria
PCRM, nu pentru partid dar pentru existenta Moldovei ca stat”). Tehnica respec-
tiva este aplicata si atunci cand se sugereaza ca ori se voteaza PCRM si se doban-
deste stabilitatea politica, integritatea tarii, confortul etnic ori se voteaza liberal-
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democratii si atunci se va instaura haosul, limitarea tn drepturi a minoritatilor
nationale etc. (,Potrivit rezultatelor scrutinului din 5 aprilie, in raionul Taraclia,
partidele de opozitie au acumulat doar patru la suta din sufragii, fapt ce denota
neincrederea populatiei fata de politica si valorile promovate de liberali”) (re-
ferirea la presupusa strategie de stat a PLDM privind integrarea miinoritatilor
nationale Tn societate), precum si pe prezentarea unui singur punct de vedere
asupra problemei in cauza. Vom remarca de asemenea discrepanta dintre aser-
tiunea autorului si insertul aplicat. Astfel, autorul afirma: ,,0amenii din Taraclia
de la simpli sateni pana la intreprinzatori sunt impotriva celor care imping tara
spre instabilitate si dezbinare. Ei pledeaza pentru mentinerea integritatii Moldo-
vei”. Aceasta optiune, in insertul care vine imediat, este sustinuta Thsa nu de un
locuitor al raionului, ci de Igor Dodon.

in concluzie vom mentiona c3 stirea electorald analizatd mizeaza (cui?),
in primul rand, pe publicul putin informat sau care in virtutea unor anumitor
circumstante are acces limitat la o diversitate de resurse mediatice. Finalitatea
acestui material (ce efecte?) este de natura propagandistica. Ea deriva din struc-
tura, registrul argumentativ invocat si patosul textului. Stirea nu are n obiectiv
informarea ci recrutarea adeptilor in favoarea unui partid politic. Argumentele
aplicate denota atitudinea favorizanta a autorului fata de PCRM si atu-urile lui
electorale si, dimpotriva, tratamentul defavorizant al altor actori electorali. Sti-
rea electorala de referinta astfel nu se inscrie in rigorile profesionale si cerintele
din art. 4 al Regulamentului privind reflectarea campaniei electorale in alegerile
in noul parlament din 29 iulie in mijloacele de informare in masa din Republica
Moldova (,reflectarea echitabild, echilibrata si impartiala a alegerilor parlamen-
tare de catre institutiile mass-media”).

Studiu de caz 2. Conferinta de presa a PCRM (Postul de televiziune TV Moldo-

va 1, programul Mesager, 6 iulie 2009, ora 21:00) (Textul relatdrii: Anexa 2)

,Comentariul Videomonitorului de astdzi vizeaza relatarea inseratd la ru-
brica ,, Alegeri 2009” in cadrul programului informativ Mesager din 6 iulie, ora
21:00, de la Moldova 1, despre o conferintd de presd organizatd de PCRM. Pro-
tagonistul ei, Igor Dodon, candidat pe listele PCRM la alegerile parlamentare
anticipate din 29 iulie, a abordat diverse probleme de ordin economic. El s-a re-
ferit la programul anticrizd, la preturile la motorind si gazele naturale, la creditul
rusesc de 500 de milioane de dolari acordat Republicii Moldova”.

Relatarea de la acest eveniment a fost realizata Tn coordonatele stirii electo-
rale descriptive. Acest tip de stire solicita de la autor reproducerea fidela, directa
prin inserturi, sau indirecta a discursurilor participantilor la evenimentul elec-
toral respectiv. La prima vedere, autorul materialului in cauza s-a conformat
acestei rigori, el a enuntat spusele lui I. Dodon. Examinarea atenta a relatarii
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date Tnsa releva o serie de detalii ce comporta derogari importante de la norme-
le profesionale si de la reglementarile interne cu privire la reflectarea de catre
IPNA Teleradio-Moldova a campaniei electorale pentru alegerile parlamentare
anticipate din 29 iulie 2009.

Relatarea examinatd cuprinde, intr-o manierd camuflatd, aprecierea si
opinia autorului asupra evenimentului reflectat. Autorul a efectuat selectarea
si ierarhizarea subiectelor abordate de Igor Dodon. Astfel, dintre toate subiec-
tele tratate de protagonistul conferintei de presa, autorul a acordat prioritate
acuzelor aduse de Dodon concurentilor electorali care, potrivit opiniei reprezen-
tantului PCRM, nu dispun de un program anticriza. Prioritizarea acestei opinii in
relatare a fost relevata discretionar, practic, de trei ori:

e prima data, declaratia respectiva a fost fixata in lead-ul stirii electorale
citit de prezentatorul programului (,,Reprezentantii partidelor liberale speculea-
za pe marginea situatiei economice din tara fara sa propuna solutii realizabile.
Declaratia apartine candidatului la functia de deputat din partea PCRM Igor Do-
don. Potrivit lui, PCRM este unica formatiune care a propus masuri anticriza spre
deosebire de oponentii politici”);

e adoua oara—ininsertul spuselor lui I. Dodon (,,Mihai Eminescu spunea:
e usor a scrie versuri cand nimic nu ai a spune. O parte din oponentii nostri po-
litici vin doar cu declaratii: vom asigura asta insa cum?.. de ce nu explica tuturor
sa intelegem si noi... cum? Foarte simplu de ce nu explica — deoarece nu stiu
cum. Este foarte simplu sa declari ca vor fi 700-800-900 de euro sau vom tripla
bugetul si asa mai departe, Tnsa cum? Nimeni dintre acesti colegi nu vine cu
aceste detalii”);

e a treia oara — in spusele autorului (,Potrivit lui Igor Dodon, Partidul
Comunistilor din Republica Moldova este unica formatiune care a propus masuri
anticriza spre deosebire de oponentii sdi politici care lanseaza doar mesaje po-
litice si nu au propuneri concrete de relansare a economiei nationale Tn conditii
de crizad).

Procedeul dat cunoscut si ca argumentul repetitiei (argumentum ad nau-
seam), utilizat in retorica politicienilor si in propaganda, in cazul nostru poate fi
interpretat ca o modalitate camuflata de exprimare a atitudinii jurnalistului fata
de asertiunea lui I. Dodon. Atare practica insa contravine art. 3, litera b din Re-
glementarile interne ale IPNA Compania Teleradio-Moldova in care se spune:
»Autorii reportajelor cu tematica electorala nu vor da aprecieri, nu vor emite
opinii proprii si judecati de valoare asupra evenimentului”.

Continutul relatdrii este dezechilibrat. Relatarea analizata cuprinde acuze
in adresa unui concurent electoral. Normele profesionale referitoare la ase-
menea situatii revendica prezentarea echilibrata a opiniilor . John Hartley,
autorul cunoscutului studiu Discursul stirilor explica: ,Echilibru inseamna o
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abordare de genul: ,,mai intai conservatorii au declarat, iar laburistii au re-
plicat...”. Autorul a ignorat aceasta norma, stipulata de altfel, si in art. 3, lit.
C din Reglementarile interne ale IPNA Compania Teleradio-Moldova in care se
spune: ,Continutul reportajelor cu tematica electorala va fi echilibrat, obiectiv
si echidistant”.

fn context, vom nota ci Moldova 1 aplicd selectiv aceastd norma. Faptul
consemnat este probat chiar de programul de stiri in care a fost inserata relata-
rea de referinta: acuzele unui alt concurent electoral (AMN) Tn adresa Ministe-
rului Educatiei si Tineretului ca acesta ar fi organizat ineficient examenele de ba-
calaureat au fost echilibrate, in mod firesc si profesional, de punctul de vedere
al colaboratorilor acestui minister. Acest mod de abordare insa nu a fost aplicat
si Tn cazul relatdrii examinate, in consecinta constatam continutul dezechilibrat
al relatarii.

Concluzie. Relatarea de referinta a fost executata in afara coordonatelor
profesionale ale jurnalismului de calitate. Modul in care a fost realizata contra-
vine prevederilor art. 7 din Codul audiovizualului despre echilibrul si pluralis-
mul politico-social si stipularilor citate din Reglementarile interne cu privire la
reflectarea de catre IPNA Compania Teleradio-Moldova a campaniei electorale
pentru alegerile parlamentare anticipate din 29 iulie 2009. Tn virtutea acestui
fapt conchidem ca relatarea de referinta prejudiciaza statutul de institutie publi-
ca al Companiei Teleradio-Moldova.

Studiu de caz 3. Cetatenii straini si evenimentele din 7 aprilie 2009 (Postul
de televiziune Moldova 1, programul Mesager, 11 iulie, ora 21:00) (Textul
relatdrii: Anexa 3)

,Pe 10 iulie curent, site-ul Consiliului Europei (CE) a inserat un comunicat
de presd, in care Terry Davis, Secretar General al acestei institutii europene, si-a
exprimat atitudinea fatd de afirmatiile difuzate de Moldova 1 privind implicarea
unor angajati ai CE in turbulentele din 7 aprilie de la Chisindu. Declaratia respec-
tivd a constituit laitmotivul unui comentariu, cuprins in programul informativ
Mesager din 11 iulie de la ora 21:00.

Terry Davis sustine ca acuzatiile aduse de Moldova 1 sunt foarte serioase si
au fost facute fara sa fie prezentata nicio dovada concreta si fara ca organizatiei
europene sau persoanelor respective sa le fi dat oportunitatea de a raspunde.
,Daca cei de la televiziunea moldoveana de stat ar fi contactat Consiliul Europei
inainte de a face aceste afirmatii, li s-ar fi spus ca s-au facut sapte saptamani de
cand am scris guvernului moldovean si i-am cerut sa explice de ce unul dintre
expertii nostri nu a fost lasat sa se Tntoarca in Moldova, in pofida faptului ca are
o viza valabila. Daca ar fi intrebat, televiziunea de stat moldoveana ar fi aflat ca
incd mai astept raspuns la scrisoarea mea”, afirma Terry Dauvis.
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Din spusele Secretarului General al Consiliului Europei putem deduce ca
Moldova 1 se confrunta cu doua probleme conexe. Prima este de ordin parti-
cular si vizeaza oportunitatea documentarii si a aplicarii in stirile cu subiecte
controversate a doua surse independente pentru a pastra echilibrul si impar-
tialitatea in redarea evenimentelor sau fenomenelor. Cea de-a doua proble-
ma, de ordin general, se refera la statutul postului de televiziune Moldova
1. Comentariul din programul informativ Mesager pe marginea declaratiilor
citate ale lui Terry Davis, desi ia in dezbatere ambele probleme, in fond denota
incapacitatea sau nedorinta de a le sesiza si de a le aborda cu responsabilitate
si temeinicie.

n primul caz, autorul a sugerat ci afirmatiile privind implicarea unor anga-
jati ai CE in turbulentele din 7 aprilie nu-i apartin postului de televiziune Mol-
dova 1 ci altui mijloc de informare — ziarului Moldova Suverand de unde a citat
articolul ,,Un sofer sarb devenit peste noapte expert european, importator de
revolutii”. Practica jurnalistica, evident, recunoaste preluarea unor materiale
din alte mijloace de informare. Ea insa nu anuleaza ci dimpotriva presupune,
mai ales, daca institutia media este partasul jurnalismului de calitate, valorifi-
carea responsabild a surselor de informare si diversificarea lor pentru a exclude
interpretdrile partizane sau unilaterale. Prin urmare, argumentarea aplicata in
comentariul analizat poate fi tratata ca o eschivare de a recunoaste ca regula
celor doua surse independente este utilizata insuficient sau selectiv in stirile de
la Moldova 1 iar drept consecintd, programele informative de la acest post tv
sufera de partialitate si partizanat politic.

Referitor la cea de-a doua problema — statutul postului de televiziune Mol-
dova 1, autorul comentariului si-a exprimat dezacordul cu calificativul de ,tele-
viziune moldoveana de stat”, utilizat In comunicatul de presa al Secretarului Ge-
neral al CE, amintindu-le telespectatorilor din tara ca Moldova 1 este o institutie
publica. Autorul totodata a dat o lectie europenilor, enuntand sentinta: ,Stirile
difuzate nu sunt realizate pentru a placea demnitarilor de orice rang. Datoria
noastra este de a informa”. Jurnalistul de la Moldova 1 in acelasi timp trece cu
vederea sugestia relevanta din comunicatul de presa al CE: ,,in mod clar, televizi-
unea moldoveana de stat are multe de invatat despre jurnalismul responsabil”.

Sugestia in cauza, precum si comunicatul de presa in intregime, in opinia
noastra sunt semnificative, deoarece intr-o maniera, desi laconica, dimensio-
neaza ceea ce este si trebuie sa devina Moldova 1. Jurnalismul responsabil pre-
supune in mod implicit pluralism politico-social, diversitate a surselor, echilibru
de opinii, impartialitate Tn tratarea evenimentelor etc. Profesand un asemenea
tip de jurnalism, Moldova 1, cu certitudine, poate deveni o institutie de vocatie
publica”.
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Studiu de caz 4. Sedinta Consiliului municipal (Postul de televiziune N4, pro-

gramul Obiectiv, 14 iulie, ora 19:30) (Anexa 4)

,Videomonitorul de astdzi are in vizor relatarea despre sedinta ordinard a
Consiliului municipal Chisindu inseratd in programul de stiri Obiectiv din 14 iu-
lie, ora 19: 30, de la postul de televiziune N4. Evenimentul in cauzd, desi prin
actorii si substanta sa nu se inscrie direct in campania alegerilor parlamentare
anticipate din 29 iulie, a fost utilizat de N4 in calitate de prilej pentru agitatie in
defavoarea unor concurenti electorali din apropiatul scrutin.

Activitatea institutiilor reprezentative, inclusiv de talie local3, trezeste in-
teresul justificat al cetatenilor. Prin urmare, mass-media reflectand-o, vine, pe
de o parte, sa asigure informarea oamenilor asupra treburilor publice iar pe de
altd parte, realizeazd transparenta activitatii administratiilor publice. Tn context,
consideram motivata relatarea N4 de la sedinta din 14 aprilie a Consiliului mu-
nicipal Chisindu.

Substanta informativd a relatdrii examinate este inconsistentd. Telespecta-
torului i s-a servit o stire inconsistenta din punct de vedere informativ. Astfel,
din relatarea analizata, el a aflat urmatoarele amanunte despre evenimentul re-
flectat:

e Consiliul municipal Chisinau a aprobat componenta birourilor electorale;

o sedinta vizata a fost sistata la initiativa presedintelui fractiunii Partidului
Liberal care a propus trimiterea spre reexaminare a tuturor documentelor;

o forul reprezentativ municipal nu reuseste a opta oara sa delibereze tre-
burile publice.

Firesc era ca N4 sa comunice cetatenilor si alte lucruri pentru ca ei sa-si cre-
eze propria judecata despre activitatea Consiliului municipal, inclusiv:

e agenda de lucru a sedintei respective;

o date despre prezenta consilierilor;

e subiectele nesolutionate (in afara de cele mentionate — problema caini-
lor maidanezi, a transportului public);

o diverse puncte de vedere asupra cauzelor contramandarii sedintei etc.

Relatarea examinata a evitat insa sa ofere aceste si alte detalii relevante,
substanta ei informativa fiind substituita copios de judecati de valoare.

Relatarea jurnalisticG evolueazd in mesaj propagandistic. Sedinta ordinara
a Consiliului municipal, eveniment in fond lipsit de implicatii directe in campania
pentru alegerile parlamentare anticipate, in relatarea de referinta a obtinut in
mod discretionar conotatii electorale evidente. Acest fapt deriva din chiar le-
ad-ul stirii: ,,Show-ul politic din Consiliul municipal Chisindu va fi organizat si in
viitorul parlament de catre liberali, sustin consilierii municipali”.

Lead-ul a determinat in intregime continutul relatarii. in acest sens, vom
remarca aplicarea unor argumente, inadecvate pentru un text jurnalistic, dar
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frecvente Tn agitatia electorala a actorilor politici. Astfel, autorul stirii a recurs la
argumentul majoritatii, invocat in lead-ul stirii — ,sustin consilierii municipali”,
desi in stire s-a facut referinta la un singur consilier.

Relatarea este axata de asemenea pe contrapunerea fractiunilor PCRM
(aceasta este avantajata, relevandu-se ca la insistenta ei a fost aprobata compo-
nenta birourilor electorale, 14 iulie fiind termenul limitd) si cele ale PL, PLDM,
AMN care boicoteaza sedintele consiliului din care motiv ele au fost catalogate
drept iresponsabile fata de alegatori (,,problemele capitalei din nou raman in
voia sortii, mai ales ca si primarul municipiului Dorin Chirtoaca este degrevat din
functie pentru a se ocupa de campania electorald”).

Opiniile partii acuzate sunt lipsa (stirea nu cuprinde motivarea pledoariei
liberale de a suspenda sedinta consiliului, precum si replica primarului general
si a directorului Regiei Transport Electric carora li s-au adus anumite acuze), din
care motiv relatarea sufera de dezechilibru si partialitate.

Duelul verbal prezentat copios Tn corpusul relatarii intre un grup de munci-
tori de la Regia Transport Electric si consilierul AMN, Oleg Cernei, contine acuze
clare in adresa acestuia de implicare in evenimentele din 7 aprilie. Faptul dat
este consemnat in discursul corespondentului (,Muncitorii i-au spus lui Cernei
ca liberalii se ocupa doar de politica, amintindu-i despre prezenta acestuia la
protestele din 7 aprilie unde incita tinerii sa dea foc”), in insertul spuselor mun-
citorilor, precum si in secventele video din arhiva redactiei. Partea acuzata si in
acest caz a fost [asata fara replica. Segmentul dat din relatarea analizata denota
totodata intentia necamuflata a N4 de a submina autoritatea unor actori politici
antrenati Tn campania alegerilor parlamentare anticipate. De aici deducem co-
notatiile certe electorale ale acestei relatarii.

E de remarcat in mod deosebit faptul ca relatarea, inserand duelul verbal de
referintd, a conferit dimensiuni publice apelului unuia dintre muncitori de a da
foc primériei. In felul acesta, N4 se face responsabil pentru asemenea apeluri.

Mesajul relatarii a cdpatat conotatii propagandistice vadite gratie discur-
sului unuia dintre consilieri, Oleg Oniscenco, care a indemnat alegatorii sa nu
voteze formatiunile politice liberale Tn ziua de 29 iulie, precum si datorita atasarii
unui clip cu tenta electorala clara. Acesta contine imaginile liderilor PL urmate
de cele ale sobolanilor si maidanezilor. Contextualizarea data Tnsotita de cuvin-
tele cantate — ,Suntem cu totii....” releva scopul neafisat al relatarii examinate
— subminarea autoritatii concurentilor electorali neagreati de N4 si mobilizarea
electoratului in favoarea actorului politic preferat.

n concluzie vom nota: materialul analizat in virtutea factorilor invocati a pier-
dut din calitatile sale jurnalistice, devenind un instrument al agitatiei electorale.
Asemenea contributii ale unei institutii media contravine prevederilor art. 47 al
Codului electoral precum si art. 4 al Regulamentului privind reflectarea campani-
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ei electorale la alegerile in noul Parlament din 29 iulie in mijloacele de informare
in masa din Republica Moldova aprobat prin decizia Comisiei Electorale Centrale
nr. 2641 din 23 iunie 2009. Constatam de asemenea ca relatarea de referinta a fot
difuzata de N4 la cateva zile dupa emiterea comunicatului de presa al Consiliului
Coordonator al Audiovizualului in care aceasta autoritate publicd a recomandat
institutiilor audiovizuale ,,sa asigure in programele de stiri impartialitatea, echili-
brul si favorizarea liberei formari a opiniilor prin prezentarea principalelor puncte
de vedere ale concurentilor iar in cazul subiectelor ce vizeaza situatii de conflict,
sa respecte principiul de informare din mai multe surse”.

Studiu de caz 5. Spot electoral al PCRM (Postul de televiziune NIT, progra-

mul Curier, 13 iulie, ora 21:30) (Textul relatdrii: Anexa 5)

,Videomonitorul curent analizeazd stirea electorald inseratd in programul
informativ Curier din 13 julie al postului de televiziune NIT despre decizia CEC de
a interzice derularea unui spot publicitar al PCRM.

Potrivit stirii analizate, Partidul Democrat din Moldova a sesizat Comisia
Electoralda Centrala sa examineze oportunitatea deruladrii unui spot publicitar
al PCRM. Protagonistul acestuia, dar si tinta lui directa, s-a dovedit a fi Marian
Lupu. Spotul cu pricina a reluat, dar intr-un context advers, discursul tinut de
actualul lider al PDM pe timpurile cand acesta era membru al PCRM si pleda, in
alt spot publicitar din campania pentru alegerile parlamentare din 5 aprilie, in
favoarea comunistilor. CEC, analizand demersul PDM, a interzis utilizarea spo-
tului de referinta. Decizia in cauza a trezit dezacordul PCRM care, la randul lui,
intentioneaza s-o conteste in instanta de judecata.

NIT nesocoteste normele requlamentare de amplasare a publicitdtii elec-
torale. NIT, abordand subiectul dat intr-o stire difuzata in cadrul programului
informativ Curier, in debutul materialului a reprodus integral spotul publicitar
de referinta. Astfel, postul de televiziune a comis concomitent cel putin doua
nereguli:

e A admis o derogare de la art. 22 al Regulamentului privind reflectarea
campaniei electorale in noul Parlament din 29 iulie 2009 in mijloacele de infor-
mare Tn masa din Republica Moldova aprobat prin hotararea CEC nr. 2641 din 23
iunie 2009, in care se spun in mod expres urmétoarele: ,in buletinele de stiri,
programele informative, sportive, emisiuni pentru copii, emisiunile cu tematica
religioasa si/sau cultural-artistica nu poate fi inclusa publicitate electorala”.

e A ignorat decizia CEC de a sista difuzarea spotului publicitar in cauza,
decizie la care se face referinta in materialul propriu-zis.

n felul acesta, NIT s-a aritat a fi exponentul indubitabil al PCRM.

Stirea electorald poartd un caracter dezechilibrat. Subiectul abordat in
stirea electorald de rigoare este unul de natura conflictuala. Din aceasta per-
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spectiva, apelarea la punctele de vedere ale tuturor partilor ar fi corespuns in
totalitate normelor profesionale si ar fi permis consumatorului de informatie
sa-si formeze liber propria viziune asupra subiectului abordat. N/ITinsa a preferat
sa ofere argumentarea unei singure parti (Sergiu Sarbu, reprezentant PCRM la
CEC), ignorandu-le pe celelalte doud (PDM si CEC). in rezultat, abordarea situ-
atiei conflictuale s-a dovedit a fi unilaterala si partinitoare. Vom releva si faptul
ca aceste trasaturi ale stirii analizate au fost consolidate si de informatia, pre-
luata de la Moldpres de pe banda rulanta ce a insotit difuzarea materialului de
referinta (,Liderii UTC din Moldova: Partidele liberale promoveaza o politica de
discriminare fata de tineri iar singura formatiune care cu siguranta va avea re-
prezentanti ai noii generatii in viitorul parlament este PCRM”).

n concluzie vom remarca: amplasarea in tesutul stirii a spotului publicitar
cu un mesaj clar anti-PDM conjugata cu tratarea partiald a subiectului contro-
versat confera stirii electorale de referinta substanta proprie agitatiei electorale.
Atare practica contravine normelor profesionale si bunei informari a cetatenilor.
Tn context vom aminti c3 stirea de referintd a fost pusd pe post in ziua cand
Consiliul Coordonator al Audiovizualului, intr-un comunicat de presa, recoman-
da institutiilor audiovizuale ,sa asigure in programele de stiri impartialitatea,
echilibrul si favorizarea liberei formari a opiniilor prin prezentarea principalelor
puncte de vedere ale concurentilor iar in cazul subiectelor ce vizeaza situatii de
conflict, sa respecte principiile de informare din mai multe surse”.

Studiu de caz 6. PLDM reclama nereguli in campania electorala (Postul de

televiziune N4, programul Obiectiv, 17 iulie, 19:30; Postul de televiziune NIT,

programul Curier, 21 iulie, ora 21:30) (Textul relatdrii: Anexa 6)

,Videomonitorul de astdzi face referintd la doud materiale electorale: unul a
fost difuzat in programul de stiri Obiectiv de la postul de televiziune N4, celdlalt
—in programul de stiri Curier de la postul de televiziune NIT. Materialele date re-
prezintd mostre de construire discretionard a agendei zilei pentru opinia publicd
si de abordare selectivd si atitudinald a evenimentelor electorale.

Materialele de referinta au fost prilejuite de conferintele de presa organi-
zate, in primul caz, de PLDM iar in al doilea — de PL, AMN si PLDM. Subiectele
tematice abordate in relatdrile televizuale analizate insa au fost, dupa cum vom
arata mai jos, diferite de laitmotivurile evenimentelor electorale respective. Dis-
crepanta datd, Tn opinia noastra, a fost conditionata de intentia posturilor tv N4
si NIT de a pune pe rol agenda setting (conceptul respectiv este cunoscut din
anul 1922 si fi apartine lui Walter Lippmann), adica capacitatea mass-media de
a stabili, prin selectarea, reluarea si evidentierea unor evenimente sau teme,
prioritatile opiniei publice. Acestea, determinand, la randul lor, coordonatele
valorice de percepere si de evaluare a lumii Tnconjuratoare, marcheaza men-
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talitatile si comportamentele oamenilor. Altfel spus, mass-media prin agenda
setting manipuleaza opinia publica, indicandu-i consumatorului de informatie
cum sa gandeasca si cum sa actioneze.

N4 si NIT stabilesc propriile prioritati pentru opinia publica. Partidul Libe-
ral Democrat din Moldova, organizand in ziua de 17 iulie o conferinta de presa, a
staruit, judecand dupa informatia de pe site-ul oficial al partidului si stirile agen-
tiilor de presa, asupra implicarii institutiilor statului in campania electorala. Vlad
Filat, citdm din comunicatul de presa difuzat in cadrul conferintei respective, a
adus mai multe exemple de hartuire si intimidare a candidatilor pe lista partidu-
lui dar si a alegatorilor, cu implicarea directa a structurilor de forta.

N4, in relatarea de la acest eveniment, a deplasat accentul de pe subiectul
central al conferintei pe derivata lui tematica, cuprinsa in intrebarea jurnalistu-
lui de la acest serviciu tv: Cand PLDM si celelalte forte liberale vor face publice
datele despre fraudarea alegerilor din 5 aprilie? Fireste, subiectul abordat de
jurnalist este unul de interes public si tratarea lui Tn mass-media este indicata
(depasind cadrul acestei analize, vom nota ca PLDM a dat raspuns la aceasta
intrebare in ziua de 24 iulie in cadrul unei intruniri din Piata Marii Adunari Nati-
onale). Totusi, semnificatia lui de moment ceda in fata acuitatii temei centrale
dezb&tute in cadrul conferintei de presa. in consecintd, abordarea subiectului
dat in locul sau in detrimentul evenimentului electoral de referinta pare sa fi fost
premeditata, de natura sa sustraga atentia publicului de la tema conferintei de
presa si s-o concentreze asupra subiectului solicitat de N4.

NIT, cu alta ocazie, a recurs la o tactica similara. Astfel, evenimentul electo-
ral care a prilejuit materialul analizat de la acest post de televiziune a fost o con-
ferinta de presa, al carei laitmotiv a fost adresarea liderilor formatiunilor politice
de orientare liberal3 citre societatea civild din Republica Moldova. in ea, citdim
dupa site-ul AMN, se contine Indemnul Partidului Liberal, Partidului Liberal De-
mocrat din Moldova, Aliantei ,,Moldova Noastrd” catre simpatizantii sai de a se
implica mai activ in mobilizarea electoratului cu viziuni democratice la alegerile
din 29 iulie. Mesajul dat a fost reflectat in stirile mai multor mass-media. NIT
insd a procedat altfel. Acest post de televiziune a preferat sa puna accentul pe un
subiect abordat colateral in cadrul conferintei. El a fost initiat chiar de jurnalistul
de la NIT care s-a interesat de ce AMN, Tn actuala electoral3, a abandonat lozinca
Urechean — presedinte utilizata in campania anterioara. Acest subiect, negresit,
prezinta interes public. Totusi, el, pe scara valorica, este inferior temei centrale
a conferintei. Tn plus, subiectul dat nu mai este de actualitate din moment ce
insasi AMN a renuntat la lozinca respectiva (de altfel, mai multe formatiuni po-
litice in anticipatele din 29 iulie si-au schimbat prioritatile). Readucerea acestui
subiect in atentia publicului a fost dictata in cea mai mica masura de grija NIT-
ului fata de destinul politic al lui S. Urechean. Postul de televiziune a urmarit
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scopuri neafisate, inclusiv de a sustrage atentia publicului de la tema conferintei
si de a o indrepta pe o pista defavorizanta AMN.

Atat N4, cat si NIT, asadar, in materialele analizate au aplicat agenda
setting in scopuri electorale: a redirectiona opinia publica a alegatorilor de la
problemele abordate de actorii electorali vizati spre domenii ce le sunt mai pu-
tin reprezentative Tn actuala campanie sau care 1i dezavantajeaza si le stirbesc
autoritatea lor publica.

Relatdrile de la N4 si NIT poartd un caracter atitudinal si se bazeazd pe ele-
mente de spectacularizare a materialului documentar. Subiectele inscrise pe
agenda zilei de catre N4 si NIT au fost tratate intr-o maniera selectiva si atitudi-
nald. Selectiva, pentru ca posturile tv respective au ignorat problematica de baza
a conferintelor de presa de referinta iar din multitudinea de subiecte derivate
sau colaterale le-au ales pe cele care, in opinia lor, defavorizeaza cel mai mult
protagonistii evenimentelor electorale date.

Abordarea atitudinald se regdseste in stilistica acuzatoare a mesajului jur-
nalistic si, mai ales, in aplicarea limbajului estimativ:

e la N4: ,PLDM din nou refuza sa faca publice fraudele care potrivit lor au
avut loc la alegerile parlamentare din 5 aprilie. Azi, in cadrul unei conferinte de
presa, liderul PLDM, Vladimir Filat, din nou a fost rugat...”; , Au trecut deja mai
mult de trei luni de la alegerile parlamentare din 5 aprilie dar pana in prezent
Filat nu si-a onorat promisiunile ficute jurnalistilor..”, ,,in pofida declaratiilor si
promisiunilor, niciuna din cele trei formatiuni liberale nu a prezentat cel putin o
dovada Tn acest sens”;

e |a NIT: ,Serafim Urechean, liderul AMN, a facut astazi o dezvaluire isto-
rica: el a recunoscut in fata presei ca niciodata nu s-a cerut in functia de sef al
statului”.

Declaratia lui Urechean vine a doua zi dupa ce a aflat ca rezultatele Baro-
metrului de Opinie Publicd 1l acrediteaza cu 2,6 la suta la alegerile anticipate.
Probabil, derutat de acest rezultat, Serafim Urechean renunta la dorinta sa de
a ajunge presedinte. Optiune stranie, deoarece Urechean a pretins sa conduca
tara inca din alegerile trecute”.

Abordarea atitudinala a fost articulata de asemenea in spectacularizarea
unor afirmatii ale actorilor electorali. in cazul N4 este vorba despre reluarea prin
repetitie, in finalul relatarii, a unei expresii de-a lui V. Filat, inseratd in debutul
materialului: ,Zaelo, zaelo, zaelo”. Aplicarea acestui procedeu a avut drept tinta,
in cel mai bun caz, amuzarea telespectatorului iar in cel mai rau — trezirea unei
repulsii fata de persoana respectiva.

NIT de asemenea a recurs la argumentul repetitiei pentru a-si exprima ati-
tudinea negativa fata de protagonistul materialului. Fraza rostita de S. Urechean
(,DI Urechean nu se cere la aceasta functie. Absolut. Cred ca Dvs. incurcati
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ceva”) a fost utilizata de doua ori, la Tnceputul si in finalul materialului. Acest
post, pentru a fortifica efectele negative ale materialului, a aplicat repetitia si
in montarea unei afirmatii a lui Urechean, astfel incat ea sa para cat mai biza-
ra si prin urmare, sa dezavantajeze autorul ei (,,Eu vreu, eu vreu, eu vreu si o
sa fiu presedinte”). Caracterul atitudinal al prezentarii faptelor si judecatilor de
valoare, precum si spectacularizarea materialului documentar denota ca mate-
rialele analizate de la N4 si NIT au fost concepute Tn mod intentionat ca atacuri
in adresa concurentilor electorali vizati. Prin urmare, N4 si NIT au dat dovada de
partialitate in tratarea evenimentelor electorale.

n concluzie vom nota: interesul public fatd de concurentii electorali cres-
te pe masura ce campania pentru alegerile parlamentare se apropie de sfarsit.
Datoria presei scrise si a celei electronice rezida n a oferi informatie completa
si echidistanta despre platformele si activitatea acestora pentru ca alegatorii sa
poata sa-si formeze liber viziunea si, in ultima instanta, sa-si determine optiunea
de vot in ziua scrutinului. Codul audiovizualului Tn acest sens, stabileste in art.
7, p. 3 ca ,pentru incurajarea si facilitarea exprimarii pluraliste a curentelor de
opinie, radiodifuzorii au obligatia de a reflecta campaniile electorale Th mod veri-
dic, echilibrat si impartial” iar in p. 4 al aceluiasi articol se arata: , pentru a asigu-
ra in cadrul emisiunilor informative ale radiodifuzorilor respectarea principiilor
echilibrului social-politic, echidistantei si obiectivitatii, acestia vor plasa fiecare
stire astfel incat: a) informatia care compune stirea sa fie veridica; b) sa nu fie
deformat sensul realitatii prin tertipuri de montaj, comentarii, mod de formula-
re sau titluri; c) Tn cazul subiectelor ce vizeaza situatii de conflict sa se respecte
principiul de informare din mai multe surse”.

Materialele analizate de la N4 si NIT reprezinta derogari de la aceste preve-
deri legale”.

Studiu de caz 7. Partidele liberale in electorala (Postul de televiziune N4,

programul Obiectiv, 27 iulie, 19:30) (Textul relatdrii: Anexa 7)

,Videomonitorul de astdzi are in vizor o stire difuzatd in programul infor-
mativ Obiectiv din 27 iulie, ora 19:30 de la postul de televiziune N4. Materia-
lul televizual respectiv abordeazd distorsionat si partial evenimentul electoral
— conferinta de totalizare a campaniei pentru alegerile parlamentare anticipate
organizatd de PL, PLDM si AMN, in cadrul cdreia protagonistii ei au chemat ale-
gdtorii sd le acorde sprijin in scrutinul din 29 iulie.

In ce a constat esenta mesajului promovat de evenimentul electoral vizat?
Trei formatiuni politice liberale, PL, PLDM si AMN, pe 27 iulie, ultima zi de agi-
tatie electorala In campania pentru alegerile parlamentare anticipate, au decis
sa organizeze o conferintd de presa, in cadrul careia sa faca bilantul electoralei
si sa adreseze un mesaj comun alegatorilor inainte de ziua scrutinului. lata ce
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a relatat despre acest eveniment, bundoara, site-ul www.stireazilei.md: , Liderii
Partidului Liberal Democrat din Moldova, Partidului Liberal si ai Aliantei ,,Mol-
dova Noastrd”, insotiti de ceilalti 38 de deputati, s-au adunat dis-de-dimineatd
in scuarul Europei de la intrarea in Grddina Publicd , Stefan Cel Mare”. in boxe
rdsunau cdntecele regretatilor lon si Doina Aldea-Teodorovici iar deputatii si-au
dat mdna si s-au Imbrdtisat ca niste adevdrati prieteni ce luptd pentru o cauzd
comund — viitorul european al Republicii Moldova.

,Suntem in fata dumneavoastrd, cele trei partide de opozitie, care am re-
fuzat la mandatul de deputat in numele viitorului european. Noi ne asumdm sd
scoatem tara din impas, sd ne integrdm treptat in Uniunea Europeand ca fiecare
cetdtean, indiferent de nationalitate, sd simtd ca e cetdtean al unui stat cu vii-
tor”, a declarat de la tribuna amplasatd in scuar liderul PL, Mihai Ghimpu”, se
arata in materialul difuzat de www.stireazilei.md.

Presedintele PLDM, Vladimir Filat, in cadrul evenimentului de referinta a
declarat (citdam din comunicatul plasat pe site-ul partidului): ,Asa cum ne-am
angajat plenar in fata societdtii, Partidul Liberal Democrat din Moldova a avut o
campanie constructivd, am propus solutii pentru problemele cu care ne confrun-
tdm. PLDM nu s-a dedat atacurilor la persoand, nu a calomniat concurentii elec-
torali si a facut eforturi sustinute pentru a oferi posibilitate cetdtenilor sd voteze
liber la 29 iulie si sa facd o alegere constientd. Republica Moldova are nevoie de
o noud guvernare legal constituitd si reprezentativd, rezultatd in urma unui vot
constient si nu a unei manipuldri sau dezinformdri”.

,29 iulie poate cd este ultima sansd. Noi trebuie sd alegem intre intuneric si
viitor, intre sdrdcie si bundstare, sd alegem viitorul european al Republicii Mol-
dova. Opozitia va fi unitd pdnd cdnd nu vom solutiona toate problemele tdrii
noastre”, a declarat la randul sau liderul AMN, Serafim Urechean.

»Chemdm cetdtenii sd respingd hotdrdt frica, sdrdcia si dictatura si la 29
iulie s voteze pentru viitorul european al tarii noastre. SG facem asa incét dupad
alegeri sa privim in ochii copiilor nostri cu simtul datoriei implinite. Dumnezeu
sd binecuvdnteze tara noastrd, Republica Moldova!”, a spus vicepresedintele
PLDM, Alexandru Tanase.

in finalul conferintei a fost prezentat, in roman3 si in rus&, apelul comun al
PL, PLDM si AMN catre cetatenii Republicii Moldova. , Alegerile parlamentare din
29 iulie sunt un test de maturitate politicd a societdtii noastre, se arata in apelul
adresat. Avem sansa istoricd sd ne despdrtim, pentru totdeauna, de trecutul co-
munist; sd alegem o guvernare democraticd si responsabild, prin care sd punem
bazele statului de drept, in care fiecare cetdtean sd aibd posibilitatea sd-si mani-
feste liber si nestingherit capacitdtile sale creatoare; s asigurdm un trai decent
in Republica Moldova. Dacd vom actiona impreund, dacd vom fi intr-un gdnd si
vom exprima o vrere, schimbarea in bine a Republicii Moldova se va produce cu
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sigurantd si vom deveni stdpdni la noi acasd. Opozitia Unitd — Partidul Liberal,
Partidul Liberal Democrat din Moldova si Alianta ,,Moldova Noastrd” — face apel
cdtre toti adeptii si simpatizantii sdi, cdtre toti cetdtenii tdrii noastre, locuitori
ai satelor si oraselor, reprezentanti ai grupurilor etnice, cdtre cei plecati peste
hotare, dar care mereu sunt cu gdndul la copiii si pdrintii rdmasi la bastind, sd
participe la alegerile parlamentare din 29 iulie 2009, sG respingd hotdrdt frica,
sdrdcia si dictatura, sd voteze pentru libertate, democratie si viitorul european
al Republicii Moldova!”

Mesajul evenimentului, axat in coordonatele valorice ale platformelor elec-
torale ale formatiunilor politice liberale respective, probeaza aspiratia lor de a
fortifica Republica Moldova ca stat democratic si de drept.

Ce a relatat N4 de la evenimentul electoral de referintd? N4 a comunicat
telespectatorilor trei fapte documentare: primul — conferinta a fost organizata
de PL si PLDM; al doilea — la conferinta a fost prezenta ,,si AMN”, al treilea — con-
ferinta a fost consacrata totalurilor electoralei. Materialul televizual analizat de
N4 a cuprins de asemenea o secventa audio de fundal ce in opinia acestui post tv
reda atat atmosfera in care s-a desfasurat conferinta, cat si esenta ei. Este vorba
de anumite franturi din cantecul ,Trei culori” interpretat de regretatii Doina si
lon Aldea-Teodorovici.

N4 a distorsionat mesajul actorilor electorali. Faptele documentare cuprin-
se in stire au fost supuse interpretarii subiective in frecvente cazuri, recurgandu-
se la falsuri directe sau camuflate, acestea substituind registrul argumentativ de
rigoare. Vom exemplifica.

1. N4 a reprodus Tn doua randuri secventa audio de fundal (franturi din
cantecul ,Trei culori” in interpretarea Doinei si a lui lon Aldea-Teodorovici). Re-
petarea ei a fost utilizata de N4 drept argument pentru a-i conferi, Tn mod dis-
cretionar, evenimentului electoral vizat o anume conotatie — unionista, in fapt,
improprie (argumentele pot fi extrase din compartimentul precedent al acestei
analize) ca ulterior, in acest temei (fals) sa se pretinda justificarea unui set de
asertiuni, in special acele din debutul materialului: ,Pe aceasta nota unionista a
luat sfarsit campania electorala pentru partidele liberale. Cu melodii ce cheama
la distrugerea Moldovei ca stat si unirea lui cu o tarad vecina, PL si PLD au organi-
zat astazi o conferinta de presa privind totalurile electoralei”.

2. N4 afirma nefondat ca organizatori ai evenimentului vizat au fost doua
partide (PL si PLDM), in fapt — au fost trei (PL, PLDM si AMN).

3. N4 denatureaza faptele cand afirma ca AMN a acumulat ,,doar 2,6 pro-
cente din votul alegatorilor”. in realitate este vorba de rezultatele unui sondaj
— Barometrul Opiniei Publice organizat de Institutul de Politici Publice.

4. N4 in mod subiectiv afirma: ,in intreaga activitate a liberalilor de la con-
stituire a acestor partide s-a pus accentul pe mesajele de unire a tarii noastre

251



cu Romania”. Consultarea programelor de partid si a platformelor lor electorale
infirma acest lucru. Citam din Programul PL, compartimentul XI ,Politica exter-
na”: ,Directiile principale ale politicii externe a Republicii Moldova deriva din
politica interna, din interesele nationale vitale pentru: a) consolidarea indepen-
dentei, suveranitatii si integritatii teritoriale a Republicii Moldova prin intensifi-
carea eforturilor pe plan extern in vederea reglementarii conflictului transnis-
trean”. Platforma electoral3 ,impreund pentru Moldova” in anticipatele din 29
iulie 2009 a PLDM descrie clar raporturile dintre Republica Moldova si Romania
(comp. 5.2).

5. N4 face afirmatii gratuite (,,Si anul trecut, cu exact sapte luni Thainte de
7 aprilie, liderul PL, Dorin Chirtoacd, chema lumea in Piata Marii Adunari Na-
tionale la distrugerea statalitatii moldovenesti si alipirea tarii noastre la un alt
stat”), deoarece ele, preluate fragmentar din discursul din 31 august 2008, in
mod decontextualizat nu confirma spusele respective.

6. N4 in mod tendentios releva presupusele legaturi dintre cantecele Doi-
nei si lon Aldea-Teodorovici de la conferinta vizata, discursul lui D. Chirtoaca din
31 august 2008 si sloganele scandate in timpul evenimentelor din 7 aprilie 2009.
n consecintd, postul tv forteazs telespectatorul s3 trateze PL, PLDM si AMN ca
forte ce cheama ,la distrugerea statalitatii moldovenesti si alipirea tarii noastre
la un alt stat”.

n alt3 ordine de idei vom mentiona c3 N4 a prezentat un singur punct de
vedere asupra problemelor abordate. Actorii politici de referinta au fost lipsiti
de dreptul de a-si expune viziunile. Faptele consemnate au fost abordate fugitiv,
fara a se oferi detalii despre mesajul conferintei de presa abordate. Din acest
considerent calificdm stirea ca fiind inconsistenta din perspectiva substantei ei
informative.

n concluzie constatdm ca materialul televizual analizat a denaturat mesa-
jul evenimentului electoral, conferindu-i conotatii improprii, si a avut un impact
manipulatoriu Tn raport cu opinia publica. Atare abordare contravine normelor
profesionale si principiilor mediatizarii echitabile, echilibrate si impartiale a ale-
gerilor parlamentare, stipulate in Regulamentul privind reflectarea campaniei
electorale la alegerile in noul Parlament din 29 iulie 2009 in mijloacele de infor-
mare Tn masa din Republica Moldova (aprobat prin hotararea CEC nr. 2641 din
23 iunie 2009)".

Studiu de caz 8. Negocierile coalitiei (Postul de televiziune NIT, programul

Obiectiv, 6 august, 21:30) (Textul relatdrii: Anexa 8)

,Materialul televizual analizat are Tn obiectiv transparenta negocierilor po-
litice in vederea credrii unei coalitii de guvernare, purtate de PLDM, PL, PDM si
AMN — partide ce-au obtinut mandate in parlament in rezultatul scrutinului din
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29 iulie. Subiectul dat este tratat intr-o manierd partiald iar interpretarea fap-
telor poartd un caracter arbitrar. In consecintd, scriitura mediaticd de referintd
reprezintd o divagatie de la standardele si normele profesionale, stipulate, in
special, in Codul audiovizualului.

Transparenta actiunii politice, fireste, consuna totalmente cu interesul pu-
blic iar efortul mass-media de a-i conferi o vizibilitate maximalad este salutara.
Prin urmare, intentia postului tv NIT de a aborda subiectul dat in raport cu par-
tidele antrenate in dialogul politic Tn vederea constituirii unei coalitii postelecto-
rale este motivata si oportuna. Valorificarea temei insa poate fi efectiva, credi-
bila si utila pentru consumatorii de informatie in cazul in care va fi demonstrata
o tratare echilibrata, impartiala si chiar discreta. Oricare alt tip de abordare se
dovedeste a fi strdin jurnalismului de calitate. NIT a ales tocmai cea mai dezo-
noranta pista. Materialul abunda in etichetari si pseudoargumente. El denota
disonanta dintre asertiunile autorului (postului?) si materialul documentar utili-
zat, acesta din urma fiind selectat la propria latitudine. Ansamblul valentelor in-
vocate releva atitudinea partinitoare a autorului (postului?) fata de protagonistii
materialului respectiv.

Etichetare si pseudoargumentare. ,Cele mai secrete negocieri de la for-
marea Republicii Moldova”. Astfel este formulata prima etichetare aplicata in
chiar textul prezentatorului de stiri. in felul acesta, telespectatorul este pre-
dispus (invitat, convins, impus) sa adopte o atitudine cel putin circumspecta,
daca nu si refractara, fata de actantii negocierilor politice respective. Continu-
tul afirmatiei , cele mai secrete negocieri politice” este corelat ulterior pe par-
cursul textului si Tn repetate randuri de sintagma ,,a pune la cale” (, Atat presa,
cat si Intreaga societate nu sunt informate ce pun la cale cele patru partide”;
»partenerii liberali se straduie sa nu dezvaluie cu orice pret ceea ce pun la
cale”). Aceste asertiuni au conotatia contextuald de a urzi, a unelti, a complo-
ta. Atitudinea negativa fata de partidele implicate in negocieri este sustinuta
si de afirmatia gratuita ,Liberalii Tmpart fotoliile si se implica in soarta tarii
prin restaurante, prin periferiile Chisindului, ascunsi de ochii lumii si ignorand
opinia publica”.

Urmatoarele doua etichetari au rasunat in prima propozitie rostita de auto-
rul materialului: ,,Pornind de la propria lor convingere ca au obtinut victorie in
alegeri, liderii celor patru mici partide au decis sa lanseze negocieri de formare
a unei coalitii”. Prin afirmatia ,pornind de la propria lor convingere ca au obti-
nut victorie in alegeri”, telespectatorului i se sugereaza ca are de a face cu niste
impostori care cu de la sine putere isi asuma ceva ce nu le apartine. Calificativul
,mici” in sintagma ,,patru mici partide”, voind sa insemne insignifianta forma-
tiunilor politice respective, vine astfel in sustinerea ideii cuprinse in afirmatia
anterioara. Reluat cu alta ocazie (,Nu se stie inca cine va guverna: cele patru
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mici partide sau partidul sustinut de jumatate din populatia tarii”), calificativul
respectiv seamana neincredere fata de formatiunile vizate si revendica atasa-
mentul fata de PCRM ca mare forta politica.

Alta etichetare este facuta prin aplicarea procedeului de analogie si vizeaza
presupusa coalitie a liberalilor si democratilor. Aceasta, desi la momentul difu-
zarii materialului nici nu era anuntata oficial, a fost asociata de NIT cu Alianta
pentru Democratie si Reforme din 1998 care, mentioneaza autorul (postul tv),
»a trdit doar noua luni murind pe masa de nastere, cum iubesc sa se exprime
unii publicisti”). Tn felul acesta, NIT vrea s sugereze caracterul efemer al aliantei
din 2009 si, prin urmare, pledeaza pentru coalitii mai trainice (probabil, de tipul
celei din anii 2005-2008).

Etichetarile din materialul analizat sunt Tnsotite de un sir de pseudoargu-
mente. Primele doua sunt cuprinse in sintagma , partidul sustinut de jumatate
din populatia tarii”. Autorul pe semne s-a referit la rezultatele scrutinului din 29
iulie. Prin urmare, este vorba de rezultatele alegerilor la care nu participa popu-
latia, ci electorii. Primul fals. Al doilea vizeaza numarul de sustinatori ai PCRM.
Potrivit datelor preluate de pe site-ul www.alegeri.md, acest partid a fost votat
de 44,69 la suta, adica mai putin de jumatate din numarul total de electori care
au participat la vot, acestia reprezentand nu 100%, ci 58,5% din totalul popula-
tiei cu drept de vot.

Relatarea analizata cuprinde de asemenea pseudoargumente calificate in
literatura de specialitate ca apel la majoritate (argumentum ad populum): ,,Pro-
cesul a inceput iar dupa doua zile de discutii dialogul a fost marcat de o secre-
tomanie condamnata de toti jurnalistii”; ,Jurnalistii considera ca acestea sunt
cele mai secrete negocieri de la formarea Republicii Moldova”. Prin aceste argu-
mente (,toti jurnalistii”, , jurnalistii”) se pretinde ca afirmatiile facute (discutiile
sunt marcate de secretomanie, negocierile sunt cele mai secrete de la formarea
Republicii Moldova) sunt adevarate din motivul ca sunt impartasite, fara a aduce
probe concrete, de un numar mare de sustinatori.

Disonanta dintre asertiunile autorului (postului?) si materialul documentar
utilizat. Autorul (postul tv) a utilizat Tn doua randuri contextualizarea proprii-
lor afirmatii Tn tesutul unor asertiuni de alta substanta facute in circumstante
particulare. Tn primul caz, autorul (postul tv) afirma: ,Pentru a mima transpa-
renta la negocieri au acces doar reporterii alesi, restul presei nu are ce cauta
la dialog”. Din lipsa de probe care ar sprijini afirmatia data, pentru a crea iluzia
(cel putin!) a autenticitatii, ei s-a recurs la inserarea unei afirmatii trunchiate a
presedintelui PL facuta in cu totul alt context si care (prima propozitie) rasuna
ca aprobare a asertiunii autorului (postului tv): ,Vreau sa spun ca nu trebuie sa
va suparati In privinta aceasta. Eu sunt de acord ca ar fi corect sa va anuntam;
sa va spunem ca la ora cutare sa ne asteptati in locul cutare sa va spunem. Dar,
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informatia pe care dumneavoastra trebuie s-o cunoasteti inca nu exista. Cand
are sa fie o sa va anuntam”.

n realitate, lucrurile stau altfel. Cei interesati pot consulta spusele inte-
grale, netrunchiate ale lui M. Ghimpu pentru a se convinge (http://unimedia.
md/?mod=news&id=12400). Fard a intra in mari detalii vom mentiona ca in-
trebat daca nu cumva liberalii vor aplica metodele comunistilor in relatiilor lor
cu presa, caci nu raspund la telefoane etc. si referindu-se la accesul presei la
dialogul purtat de liberali si democrati, M. Ghimpu a rostit, cu adevarat, pro-
pozitiile citate. Ele insa au fost prilejuite de circumstantele aratate, nu de cele
invocate de autor (post). in plus, afirmatiile lui Ghimpu au fost mai extinse,
cuprinzand si alte idei omise de NIT. Printre acestea se numara cea despre
faptul ca dialogul e la inceput de cale si ca e ,normal sa discutam intre noi” ca
mai apoi, in etapa a doua, sa vina si randul presei. Ghimpu a mai spus ca nu
exista nimic care ar fi fost ascuns de presa caci ,altfel pornim cu stangul. Cum
noi sa nu stimam presa? Doamne fereste, asta cum ai refuza sa bei apa...”. El a
mai afirmat: ,,Moldova 1 trebuie sa fie cu adevarat publica. Toate televiziunile
sa aiba un singur scop — informarea corecta a cetatenilor. Asta e democratie”.
NIT, omitand aceste detalii Tn mod voit, a lipsit publicul de informatia coeren-
ta si exhaustiva pentru ca acesta sa-si formeze liber judecata despre viziunile
liberalilor asupra starii si perspectivelor conlucrarii lor cu mass-media.

Autorul (postul tv) a procedat la contextualizarea improprie si in alt caz.
Referindu-se la faptul ca rezultatele negocierilor formatiunilor politice invo-
cate sunt asteptate de Partidul Comunistilor si misiunile diplomatice, acesta a
afirmat: ,Ambasadorul Federatiei Ruse spune ca ecuatiile de forte in viitoarea
guvernare sunt neclare. Nu se stie inca cine va guverna: cele patru mici partide
sau partidul sustinut de jumatate din populatia tarii”. in fraza citatd, autorul re-
produce in prima propozitie (,Ambasadorul Federatiei Ruse spune ca ecuatiile
de forte in viitoarea guvernare sunt neclare”) o spusa autentica a diplomatului
rus (a se vedea http://www.infotag.md/news/580086), ca apoi sa adauge una
personala (,,Nu se stie Tnca cine va guverna: cele patru mici partide sau parti-
dul sustinut de jumétate din populatia tarii”). In final, in calitate de argument
pentru ambele rationamente enuntate mai sus este aplicat insertul documen-
tar al vorbelor ambasadorului Kuzmin. Contextualizarea respectiva, improprie
creeaza ambiguitati Tn receptarea si evaluarea informatiei furnizate.

Tn acest caz, autorul (postul tv) a utilizat un argument cunoscut ca argumen-
tum ad verecundiam care invoca o autoritate pentru a intemeia sau a respinge
o asertiune. Tn cazul nostru, afirmatia gratuitd a autorului de la NIT (,Nu se stie
fnca cine va guverna: cele patru mici partide sau partidul sustinut de jumatate
din populatia tarii”) se Tncearca a fi validata pe contul autoritatii ambasadorului
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Federatiei Ruse, spusele jurnalistului fiind strecurate abuziv intre textul repro-
dus de autor si vorbele documentare ale diplomatului rus.

n concluzie constatdm c3 abordarea unei teme importante, cum ar fi cea
referitoare la transparenta actiunii politice, a fost compromisa de catre postul
de televiziune NIT prin aplicarea unor procedee ce depasesc standardele profe-
sionale ale jurnalismului de calitate si normele stipulate in Codul Audiovizualului
(etichetarea, falsul, prezentarea trunchiata a informatiei, decontextualizarea si
contextualizarea improprie etc.). P. 4 din art. 7 al Codului audiovizualului sta-
bileste: ,pentru a asigura in cadrul emisiunilor informative ale radiodifuzorilor
respectarea principiilor echilibrului social-politic, echidistantei si obiectivitdtii,
acestia vor plasa fiecare stire astfel incét: a) informatia care compune stirea sd
fie veridicd; b) sd nu fie deformat sensul realitdtii prin tertipuri de montaj, co-
mentarii, mod de formulare sau titluri; c) in cazul subiectelor ce vizeazd situatii
de conflict, sd se respecte principiul de informare din mai multe surse”. Materi-
alul analizat ilustreaza de asemenea ca NIT continua sa emita in coordonatele
politicilor editoriale utilizate in campania electorala, chiar daca aceasta pare sa
fi devenit apanaj al istoriei”.

Studiu de caz 9. Alianta pentru integrare europeana (Postul de televiziune

TV Moldova 1, Mesager, 8 august, ora 21:00) (Textul relatdrii: Anexa 9)

,Materialul televizual analizat, desi este axat pe declaratia de constituire a
coalitiei de guvernare , Alianta pentru Integrare Europeand” (AIE), semnatd pe
8 august 2009 de PLDM, PL, PDM si AMN, oferd telespectatorului o informatie
superficiald si haoticd, prezentatd de autor pe alocuri in manierd trunchiatd si
selectiv-subiectiva.

Mesajul politic cuprins in manifestul liberalilor si al democratilor a fost as-
teptat atat de electorii care au votat formatiunile respective, cat si de cei care au
avut alte optiuni politice sau nu au participat la scrutinul din 29 iulie. Supozitia
datd, pe care suntem tentati s-o calificdm ca una intemeiata, urma sa fie arti-
culata Tn mesaje mediatice coerente si consistente, astfel Tncat sa asigure buna
informare a cetatenilor asupra obiectivelor de guvernare pe care si le propun
PLDM, PL, PDM si AMN.

Ce a relatat Moldova 1? Materialul de referintd, dupa ce prezinta in propria
interpretare background-ul acestui eveniment, constata ca ,liberalii si PD s-au
tinut de cuvant si au constituit coalitia parlamentara” si ca aceasta are la baza
cinci principii (in textul declaratiei, acestea sunt calificate drept , obiective majo-
re”). Ulterior, in relatare se afirma ca , liderii celor patru partide s-au angajat in
fata societatii sa realizeze mai multe obiective” dintre care Moldova 1 le numes-
te pe doua integral (,Reintegrarea teritoriala a tarii”, ,Integrarea europeana a
Republicii Moldova si promovarea unei politici externe, echilibrate, consecvente

256



si responsabile”) iar din al treilea (,,Depasirea crizei economice si asigurarea
cresterii economice”) reproduce prima parte, cea de-a doua omitand-o.

Relatarea examinata mai comunica spectatorului ca dupa semnarea decla-
ratiei de referinta ,trebuie initiat un dialog cu Partidul Comunistilor pentru ale-
gerea sefului statului”. In ea se mai precizeazi atitudinea coalitiei fatd de NATO
si se mai afirma ca , negocierile propriu-zise in cadrul coalitiei vor demara abia
acum”, ca liderii celor patru partide nu au discutat partajarea functiilor in stat, ca
alianta nu dispune de un program de guvernare. In final este aritats atitudinea
(negativd) a PCRM fata de coalitia nou creata.

Ce au relatat alte medii de informare? ,Declaratia comuna semnatd sam-
bata de cei patru lideri in prezenta presei contine cinci obiective majore pe care
Alianta pentru Integrare Europeana promite sa le realizeze”, informa agentia In-
terlic pe 8 august 2009. Primul este restabilirea statului de drept, garantarea res-
pectarii drepturilor omului, asigurarea libertatii mass-media si reformarea audi-
ovizualului public, eliminarea rapida a consecintelor uzurparii puterii in stat prin
asigurarea separarii efective a puterilor legislativa, executiva si judecatoreasca,
garantarea independentei sistemului judecatoresc, reformarea structurilor de
forta Tn conformitate cu standardele europene. Prioritara de asemenea este si
investigarea completa si obiectiva a evenimentelor din aprilie 2009 prin institu-
irea unei comisii de ancheta, credibila si depolitizata, cu participarea expertilor
independenti si a reprezentantilor institutiilor internationale.

Cel de-al doilea obiectiv, relata in continuare Interlic, este depasirea crizei
social-economice si asigurarea cresterii economice, gestionarea corecta, one-
sta si transparenta a banului public, liberalizarea economiei si eliminarea mo-
nopolurilor si a birocratiei excesive, eliminarea implicarii abuzive a statului in
activitatea de antreprenoriat, restabilirea si consolidarea relatiilor cu institutiile
financiare internationale.

Coalitia si propune de asemenea descentralizarea puterii si asigurarea au-
tonomiei locale, demontarea ,verticalei puterii” si eliminarea discriminarii pe
criterii politice Tn procesul bugetar si cel de alocare a investitiilor catre autorita-
tile publice locale.

Reintegrarea teritoriala a Republicii Moldova este cea de-a patra prioritate,
arata Interlic. Partidele democratice promit asigurarea transparentei in procesul
de solutionare si identificarea unui mecanism viabil pentru reglementarea com-
plexa a problemei transnistrene.

Cel de al cincilea obiectiv anuntat de noua alianta este integrarea euro-
peana a Republicii Moldova si promovarea unei politici externe echilibrate, con-
secvente si responsabile, semnarea unui acord de asociere cu UE, promovarea
parteneriatelor strategice cu SUA si Rusia, restabilirea si consolidarea relatiilor
de buna vecinatate cu Romania si Ucraina, reliefa Interlic.
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Site-ul politik.md, referindu-se pe 8 august 2009 la declaratia semnats,
reproducea spusele lui Vladimir Filat, liderul PLDM: ,,Cel mai important pas
care trebuia facut a fost realizat astazi”. Marian Lupu, citat de site-ul amintit,
a mentionat: , Noi, astazi, am pus temelia primei etape, celei mai importante”.
Potrivit politik.md, V. Filat a mai afirmat: ,,Noi am declarat de la bun inceput ca
ne asumam responsabilitatea pentru acest proces foarte complicat nu pentru a
da satisfactii unora sau altora, dar pentru a asigura functionalitatea ulterioara a
coalitiei. Urmeaza sa implementam pas cu pas fiecare obiectiv din acest docu-
ment in interesul cetatenilor”.

Agentia de presa Infotag remarca: ,Desi coalitia va avea doar 53 de man-
date, liderii aliantei sunt convinsi ca vor gasi voturile necesare pentru a alege
presedintele si pentru a depasi criza politica (61 de voturi). ,,Suntem convinsi
cd Partidul Comunistilor va vota pentru alegerea presedintelui, deoarece acest
lucru corespunde intereselor tarii si promisiunilor electorale ale comunistilor.
Ei au promis sa apere interesele Patriei si sa nu provoace alegeri noi. Aceasta
inseamna ca pentru alegerea presedintelui vor vota nu opt comunisti, ci toti
48. Ei singuri trebuie sa decida”, a spus presedintele Partidului Liberal, Mihai
Ghimpu.

Presedintele Partidului Democrat, Marian Lupu, a fost mai putin categoric,
preciza Infotag. ,Vom purta un dialog cu Partidul Comunistilor. Va fi un dialog
civilizat, linistit, care va corespunde principiilor europene. In tara s-a creat o situ-
atie economica si politica prea complicata si nu avem dreptul sa gresim”, a spus
Lupu. Presedintele Aliantei ,Moldova Noastra”, Serafim Urechean, a declarat ca
»dialogul nu va avea careva conditii preliminare si nu vor fi discutate cu comu-
nistii candidaturile la functiile cheie din tara”.

in domeniul politicii externe, comunica Infotag, AIE pledeazé pentru ,pro-
movarea parteneriatelor strategice cu SUA si Federatia Rusa, restabilirea si con-
solidarea relatiilor de buna vecinatate cu Romania si Ucraina, refacerea imagi-
nii Republicii Moldova in lume si restabilirea increderii in plan intern si extern”.
Liderii AIE au declarat ca vor respecta Constitutia si legile Republicii Moldova,
inclusiv cea legata de principiul de neutralitate. Printre masurile principale, AIE
numeste eliminarea regimului de vize pentru cetatenii romani impus de autori-
tatile comuniste ale Moldovei dupa dezordinile de la 7 aprilie din Chisinau.

»Ne-am asumat responsabilitatea pentru aceasta situatie, ne-am luat an-
gajamente pe care le vom respecta cu toata responsabilitatea, pentru a asigura
functionalitatea coalitiei”, a declarat Filat citat de Infotag.

Liderii AIE au anuntat ca au avut consultari si vor fi sustinuti de alte state si
de organizatiile financiare internationale. ,Stim ca situatia din tara este de plans.
Comunistii au provocat criza, deficitul bugetar creste, banii nu ajung. Cu toate
acestea, noi nu putem sa le incredintam comunistilor sa rezolve problemele pe
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care le-au provocat. Ei nu sunt capabili sa o faca, ei pot doar sa provoace crize si
saracie”, a declarat Ghimpu, citat de Infotag.

Relatarea de la Moldova 1 este marcatd de schematism iar informatia este
prezentatd pe alocuri selectiv-subiectiv si trunchiat. Raportand mesajul transmis
de Moldova 1 la substanta relatarilor altor medii de informare citate In compar-
timentul anterior constatam urmatoarele:

e Moldova 1 a trecut cu vederea doua din cele cinci obiective cuprinse Tn
declaratie (,,Restabilirea statului de drept”, ,,Descentralizarea puterii si asigura-
rea autonomiei locale”);

e Postul tv de referinta nu a oferit niciun detaliu despre fiecare dintre
obiectivele inscrise pe agenda de guvernare a coalitiei formate, fapt ce nu asigu-
ra asimilarea adecvata a continutului fiecarui obiectiv;

« Inrelatarea de la Moldova 1 nu se comunicd nimic despre viziunile coali-
tiei referitoare la politica economica;

e Moldova 1 nu a dat detalii referitoare la reperele politicii externe pe care
coalitia doreste s-o promoveze, inclusiv nu a spus nimic despre parteneriatul
strategic cu SUA si Rusia, despre raporturile cu UE, Romania si Ucraina — domenii
de interes sporit pentru cetatenii tarii;

e Elnu arelevat motivatiile coalitiei de a purta un dialog politic, nu si nego-
cieri, cu Partidul Comunistilor in vederea alegerii presedintelui tarii etc.

Pornind de la argumentele invocate, putem trage concluzia: Moldova 1
(Mesagerul) a prezentat superficial manifestul politic al AIE. Prin urmare, acest
program informativ a promovat, voit sau nevoit, ambiguitatea in perceperea
declaratiei de referinta, defavorizand astfel populatia care are acces limitat la
mass-media sau pentru care radiodifuzorul public Moldova 1 este unica sursa de
informare accesibila sa-si creeze liber si constient judecata despre coalitia creata
de liberali si democrati.

Relatarea analizata sufera de asemenea de presiunea abordarii subiective si
selective a materialului documentar. Subiectivismul transpare din:

o Utilizarea cuvantului ,,abia”, acesta avand conotatii multiple estimative
— ,anevoie”, ,cu greu” sau ,tocmai” (,Acestia mai declara ca negocierile pro-
priu-zise Tn cadrul coalitiei vor demara abia acum, dupa semnarea declaratiei
comune de creare a aliantei”);

e Aplicarea conjunctiei adversative ,insa” si a superlativului ,cu mult mai
repede” care in fraza ce urmeaza articuleaza satisfactia (insatisfactia) autorului
(,,Liberalii si PDM s-au tinut de cuvant si au constituit coalitia parlamentara insa
acest eveniment s-a produs cu mult mai repede decat anuntau anterior liderii
AMN si PL”);

e Folosirea altui superlativ (,cele mai importante”) denota selectarea
discretionara a datelor citate (,Liderii celor patru partide s-au angajat in fata
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societatii sa realizeze mai multe obiective, cele mai importante fiind depasirea
crizei social-economice, reintegrarea teritoriald a tarii, integrarea europeana a
Republicii Moldova si promovarea unei politici externe echilibrate, consecvente
si responsabile”) etc.

Abordarea selectivd a materialului documentar releva prezentarea partiala
a faptelor in cel putin doua cazuri.

Primul vizeaza modul de exercitare a guvernarii de catre coalitie cu sau fara
participarea Partidului Comunist. Moldova 1, citandu-l pe Ghimpu, insereaza
doar o singura propozitie (,,Toate probleme ce tin de guvernarea RM le hotaram
noi, Tn patru”) dintr-o fraza extinsa (,Toate probleme ce tin de R. Moldova le
vom hotari noi, in patru. Ne asumam responsabilitatea de a avea o guvernare
democratica, de a simti omul ce Tnseamna libertate, presa libera, economie libe-
ra. lar lor, comunistilor, le revine sa realizeze doar ceea ce spuneau in campania
electorala: ca-si iubesc patria, ca pledeaza pentru stabilitate politica si nu sunt
pentru alegeri anticipate” (a se vedea inregistrarea pe http://politik. md/?view=
articlefull&viewarticle=1444).

Decontextualizarea primei propozitii deci trunchiaza ideea expusa de M.
Ghimpu, prezentandu-| pe aceasta ca avid de putere.

Cel de-al doilea caz are in vizor intrebarea jurnalistilor referitoare ,,la pro-
gramul de guvernare”. Mesager a recurs, prin trucare, la prezentarea prin con-
trapunere a doua puncte de vedere: de pe o parte, a liderului PL (,99,9% este
gata”) iar pe de alta, cea a liderului PDM care, potrivit autorului relatarii, ,,nu
impartaseste optimismul colegului sdu de coalitie” (,Este o intrebare importan-
ta. Noi nu putem afirma acum ca exista deja un program al guvernului, avand in
vedere ca executivul inca nu a fost creat”). Trucarea a fost infaptuita aplicandu-
se doua procedee. Primul a constat in echivalarea a doua notiuni desi apropiate
dar neidentice totusi: program de guvernare (la el se refera autorul relatarii si M.
Ghimpu) si programul guvernului (despre care vorbeste M. Lupu). Al doilea pro-
cedeu rezida in extragerea subiectiva din raspunsul lui M. Lupu doar a unei pro-
pozitii citate deja. Inregistrarea documentar a rispunsului la aceasta intrebare
arata ca dupa propozitia de referinta urmeaza un ,dar” insotit de urmatoarea
precizare a lui Lupu: ,dar avem toate componentele principale ale acestui pro-
gram tinand cont ca in linii generale, principiile si obiectivele formulate deriva
din multiple documente elaborate pana in prezent”. Fraza omisa de Moldova 1
pune la indoialad afirmatia autorului relatarii precum ca Lupu ,,nu Tmpartaseste
optimismul colegului sau de coalitie”.

in concluzie constatdm cd materialul televizual analizat prin continutul si
procedeele de abordare subiectiva si selectiva a materialului documentar pre-
zintd intr-o manierd superficiald substanta evenimentului vizat. Tn ansamblu,
aceste dimensiuni ale relatarii converg predilect spre inocularea ideii ei de fi-

260



nal (,,aceasta coalitie de guvernare este de fapt reeditarea vechii aliante pentru
democratie si reforme care a incercat sa guverneze tara fara succes, fiind con-
stituita in anul 1998 si care a durat numai noua luni. Alianta s-a destramat din
cauza neintelegerilor si a antagonismului dintre componentele acesteia”.

Studiu de caz 10. Demersul PPCD (Postul de televiziune EuTV, programul
Monitor, 11 august, ora 21:00) (Textul relatdrii: Anexa 10)

,Stirea consacratd deciziei Curtii Constitutionale de a admite spre examina-
re demersul PPCD prin care acest partid politic solicitd renumdrarea voturilor de
la alegerile parlamentare anticipate din 29 iulie vadeste abordarea pasionald si
unilaterald a subiectului de referintd.

Radiodifuzorii in ultimul timp, mai ales in perioadele electorale si cele pos-
telectorale, trateaza multiple subiecte ce trezesc controverse din partea actorilor
politici. In context, normele profesionale si actele legislative in vigoare revendica
din partea institutiilor audiovizuale o abordare impartiala si echilibrata. Amintim
in aceasta ordine de idei ca p. 4, lit. C din art. 7 al Codului audiovizualului stipu-
leaza ca pentru respectarea echilibrului politico-social, echidistantei si obiecti-
vitatii, radiodifuzorii vor plasa fiecare stire astfel incat ,in cazul subiectelor ce
vizeaza situatii de conflict sa se respecte principiul de informare din mai multe
surse”.

EuTV a tratat demersul PPCD in temeiul unei surse de documentare. Mate-
rialul televizual analizat cade direct sub incidenta acestei prevederi din cel putin
doua considerente. Primul rezida in faptul ca stirea face referinta la un subiect,
estimat in mod diferit de concurentii electorali (e vorba de rezultatele alegerilor
parlamentare anticipate din 29 iulie). Dovada in acest sens serveste bunaoa-
ra demersul PPCD care cere renumararea voturilor. ,Pana in prezent, la Curtea
Constitutionala nu au fost inregistrate sesizari de acest gen si de la alte partide
politice”, constata EuTV. Prin urmare putem admite ca formatiunile respective
au alte puncte de vedere sau nu au obiectii suficiente pentru a se solidariza cu
PPCD. Circumstantele date pot provoca daca nu o situatie de conflict, atunci cel
putin una marcata de disensiuni cu siguranta. lata de ce, faptul consemnat impli-
ca, negresit, prezentarea viziunilor altor partide asupra subiectului abordat.

Oportunitatea consultarii surselor multiple este dictata si de acuzele de du-
plicitate si amoralitate aduse, fie si indirect, unor formatiuni politice: ,,Pe noi
ne mira aceasta politica duplicitara si, de fapt, amoralad a celor care au sesizat
incdlcarile din alegerile din 5 aprilie si iata din alegerile din 29 iulie in care sunt
la fel constatate foarte multe incalcari ale legislatiei electorale aduse argumente
foarte clare si ei tac”. Teza reprodusa citatd de EuTV din discursul lui Radu Busil3,
reprezentant al PPCD la CEC, provoaca, Tn opinia noastra, o situatie de conflict.
Desi normele profesionale si prevederile legale amintite revendica echilibrarea
opiniilor in asemenea situatii, EuTV a lasat fara replica afirmatia aluziva a repre-
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zentantului PPCD la CEC. Puncte de vedere diverse sau adverse puteau sa vina si
din partea CEC-ului, a observatorilor locali si internationali acreditati la scrutinul
din 29 iulie.

EuTV, tratand demersul PPCD in temeiul unei singure surse, se arata angajat
in promovarea lui si prin urmare probeaza tratarea dezechilibrata a subiectului
dat.

EuTV a abordat pasional subiectul stirii. Caracterul disproportionat al stirii
de la EuTV este consolidat de partialitatea fatisa afisata de acest post tv. Aceasta
valenta este articulata in chiar mesajul prezentatorului programului de stiri: ,,Cur-
tea Constitutionald a acceptat demersul Partidului Popular Crestin Democrat
care cere renumararea voturilor de la alegerile din 29 iulie. PPCD vine cu pro-
be concludente care releva ca alegerile anticipate s-au desfasurat cu incalcari se-
rioase ale legislatiei in vigoare. Una dintre ele este ca la scrutinul din 29 iulie au
disparut misterios peste trei mii de buletine de vot. Chestiunea urmeaza sa fie
discutata vineri intr-o sedinta publica la Curtea Constitutionala (subl. ne apartin
—c.m.). Atitudinea estimativa este reluata si in textul corespondentului (,,Nere-
gulile si incalcarile semnalate de PPCD n cadrul scrutinului din 29 iulie sunt cele
mai grave Tnregistrate vreodatd, sustin crestin-democratii. PPCD vine cu probe
in acest sens si a depus un demers la 6 august la Curtea Constitutionala” (subl.
ne apartin — c.m.). Ansamblul calificativelor utilizate denotad, in opinia noastra,
straduinta postului EuTV de a se solidariza cu demersul formatiunii politice de
referinta.

n concluzie constatdm c3 stirea difuzatd de EuTV furnizeazs suficiente pro-
be ce atesta abordarea atitudinal-partiala in detrimentul celei echidistante a
unui subiect de interes public iar aplicarea unei singure surse de documentare
intr-o situatie de conflict diminueaza valoarea lui si denota devierea postului tv
de la prevederile Codului audiovizualului. Se pare ca EuTV in felul acesta conti-
nua practica din perioada electorala pentru alegerile parlamentare anticipate
din 29 iulie. Atunci, actorii politici personalizati si cei institutionalizati, repre-
zentand PPCD-ul, au fost mediatizati Tn contexte exclusiv pozitive, iar in 146 de
cazuri din totalul de 305 de stiri cu caracter conflictual, EuTV a recurs la o sursa
de informatie (a se vedea: http://apel.md/public/upload/md_13_Raport_Moni-
tor_FINAL_rom.pdf).

Studiu de caz 11. Noua guvernare (Postul de televiziune NIT, programul Cu-

rier, 14 si 17 august, ora 21:30) (Textul relatdrii: Anexa 11)

,In campania electorald pentru alegerile parlamentare anticipate din 29 iu-
lie, postul de televiziune NIT a probat predilectia de a scrie stiri pe teme cu carac-
ter conflictual in temeiul unei singure surse de informatie. Astfel el a procedat in
220 de cazuri din cele 305 de stiri cu caracter conflictual puse pe post in perioada
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de referintd (a se vedea datele monitorizdrii respective efectuate de Asociatia
Presei Electronice http://apel.md/public/upload/md_13_Raport_Monitor_FI-
NAL_rom.pdf). Handicapul relevat este mentinut si in perioada postelectorald.
Stirile analizate confirmd asertiunea datd.

Materialele televizuale examinate au fost prilejuite de evenimente diferite.
n cel difuzat pe 14 august este vorba despre demisia lui lon Sturza din functia
de vicedirector al grupului Rompetrol iar in cel pus pe post in ziua de 17 august
— despre obtinerea mandatului de deputat de catre lon Butmalai, candidat pe
listele electorale PLDM. Evenimentele de referinta au fost utilizate de catre NIT
in calitate de pretexte in intentia lui de a fisura Alianta pentru Integrare Euro-
peana prin contrapunerea componentelor acestei coalitii postelectorale si de a
discredita in fata cetatenilor PLDM si AMN. Dobandirea finalitatilor respective,
de altfel afisate fatis, in materialele analizate este pusa pe seama prezentarii
dezechilibrate a opiniilor.

Tn materialul din 14 august NIT, lansand (preluand) supozitia potrivit cireia
lon Sturza, demisionarul din functia de vicedirector al grupului ,Rompetrol”, ar
putea candida la functia de presedinte al Republicii Moldova, face o incursiune
in anul 1999 cand acesta a fost prim-ministru al Republicii Moldova (,,Presa scrie
deja ca Filat si Sturza incearcd s reanimeze vechea lor prietenie. Tn martie 1999,
Filat a devenit ministru de stat Tn guvernul Sturza, perioada marcata de un sir
de scandaluri economice”). Faptele invocate de NIT cu acest prilej reprezinta
esentialmente acuze aduse atat lui lon Sturza, cat si lui Vladimir Filat (,,Numele
actualului lider al liberal-democratilor a figurat in tranzactia de vanzare a unui
imobil Tn centrul capitalei, in alta vanzare, la fel de dubioasa, la un pret redus a
sase avioane TU 154 dar si in legatura cu vanzarea fabricii de ciment de la Rezi-
na la un pret de 200 mii de dolari, desi pentru ea se propuneau 15 milioane de
dolari. Presa a scris ca toate aceste cazuri au fost musamalizate gratie numirii
lui Filat ministru de stat in guvernul Sturza. Tot Tn acea perioada, sub umbrela
monopolista a SA ICON au fost grupate majoritatea fabricilor de conserve — fun-
damentul industriei prelucratoare din republica. Firma se afla sub conducerea lui
lon Sturza pané la numirea lui in functia de prim-ministru. intreprinderile subor-
donate de acesta au primit numeroase credite din partea institutiilor financiare
internationale. Odata cu incheierea privatizarii, cea mai mare parte a acestor in-
treprinderi au parasit, se pare, concernul impotmolit in datorii dar deja ca struc-
turi comerciale libere si scutite de datorii”).

Estimarea in cauza constituie un punct de vedere. Presa cuprinde si viziuni
adverse asupra subiectului abordat de NIT. lata una dintre ele: ,lon Sturza a
devenit o persoana publica importanta pe la mijlocul anilor ’90, cand s-a impus
in ipostaza de lider al companiei ,Incon” S.A., sub umbrela careia se adunasera
20 din cele mai mari fabrici de conserve din R. Moldova. Era managerul optimist
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care punea mari sperante in relansarea agrobusinessului basarabean cu ajutorul
investitorilor din Occident (...) Dupa debarcarea lui Ciubuc, presedintele Lucin-
schi i-a incredintat misiunea sa formeze noul cabinet de ministri. Astfel a aparut
faimosul executiv format in baza algoritmului de constituire a Aliantei pentru
Democratie si Reforme (ADR). Acea echipa care respecta mai mult sau mai putin
simetric ponderea componentelor politice in cadrul legislativului s-a ales ulteri-
or cu reputatia celui mai emancipat si mai progresist guvern din istoria Moldovei
independente. Guvernul Sturza a realizat cele mai radicale reforme, infruntand
huiduielile opozitiei parlamentare si paraparlamentare comuniste” (a se ve-
dea: http://www.vipmagazin.md/index.php?mod=article&id=22&type=8).

Stirea analizata asadar, in virtutea interpretarii neunivoce a subiectului tra-
tat, este de natura conflictuala. Prin urmare ea, potrivit principiilor jurnalismului
de calitate, urma sa cuprinda fie interpretarile adverse, fie punctele de vedere
ale protagonistilor stirii analizate — Sturza si Filat. NIT, limitandu-se la prezenta-
rea unei viziuni, a facut dovada abordarii partiale si disproportionate a subiec-
tului dat.

NIT a procedat aproape simetric si in stirea difuzatd pe 17 august. In acest
caz, acuzele aduse lui lon Butmalai (NIT, in baza unui filmulet preluat de pe in-
ternet, a afirmat ca proaspatul deputat PLDM in campania electorala a colaborat
cu reprezentantii lumii interlope — ,in imaginile plasate inainte de alegeri pe
internet liderul organizatiei teritoriale PLDM Cahul si candidatul cu nr. 18 al for-
matiunii aparea la o intrunire a interlopilor de la sudul tarii. Din discutiile purtate
de Butmalai cu autoritatile criminale se intelege ca ultimii au fost instruiti de
liberal-democrat sa lupte contra comunistilor, asigurandu-i ca daca PLDM vine
la putere, le va acorda tot sprijinul”) nu au fost echilibrate cu punctul de vedere
al persoanei vizate. Referinta NIT la spusele lui Vladimir Filat (,,Cei care nu stau
la puscarie sunt oameni ai Moldovei”), desi corespunde principiului echilibrului,
este totusi insuficienta pentru a-i conferi proportionalitatea solicitata, deoarece
ea, ca durata a mesajului, cedeaza in fata punctului advers de vedere.

n concluzie vom mentiona: materialele televizuale analizate, desi sunt axate
pe situatii de conflict, ignora normele profesionale si prevederile legale de a aplica
»principiul de informare din mai multe surse” (Codul audiovizualului, art. 7, p. 4,
litera C). Tn consecint3, ele articuleaza abordarea atitudinald a evenimentelor de
referinta in detrimentul informarii echilibrate si impartiale a cetatenilor”.

Studiu de caz 12. Despre coalitia PCRM (Postul de televiziune TV Moldova 1,

programul Mesager, 22 august, ora 21:00) (Textul relatdrii: Anexa 12)

,Materialul televizual analizat, prilejuit de plenara CC al PCRM din 22 au-
gust, este marcat de multiple devieri de la normele profesionale stipulate, in spe-
cial, in Codul de principii, standarde si recomanddri al producdtorilor Companiei
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Publice ,,Teleradio-Moldova” aprobat prin Hotdrdrea Consiliului de Observatori
nr. 1/35(3) din 07.11.2007.

Moldova 1 a mediatizat evenimentul de referinta in patru materiale difuzate
succesiv in cadrul editiei din 22 august a programului informativ Mesager. Primul
a relatat despre plenara PCRM, al doilea a reflectat declaratia PCRM adoptata
la forul comunistilor, al treilea a vizat atitudinea Aliantei pentru Integrare Euro-
peana (AIE) fata de hotararea PCRM de a forma o coalitie de centru-stanga si ul-
timul a Tnglobat opiniile cetatenilor pe marginea deciziei in cauza. Avand acelasi
laitmotiv, materialele respective au format, in mod firesc, un corp comun. Din
acest considerent, prezenta analiza trateaza ansamblul acestor materiale ca un
tot intreg (In continuare — material televizual extins).

Durata cumulativd a materialului analizat tradeazd politicile editoriale par-
tizane ale radiodifuzorului public Moldova 1. Evenimentul de referinta fireste
este de interes social indubitabil si, prin urmare, mediatizarea lui consuna total-
mente cu misiunea radiodifuzorului public. Totusi, acesta, potrivit documentului
normativ institutional invocat, urmeaza sa abordeze evenimentele de interes
public In mod echilibrat, inclusiv sub aspectul timpilor de antena alocati in acest
sens. ,,Durata maximad pentru aproape orice material dintr-un buletin de stiri la
Radioteleviziune este de doud minute; durata normald este de 30-50 secunde”,
se precizeaza in p. 11.4 al acestui document, intitulat Reguli ce trebuie respecta-
te la selectarea informatiilor.

Moldova 1, in cazul analizat, nu a respectat aceasta exigenta. Durata cumu-
lativa a materialului televizual extins a constituit mai mult de 10 minute. Plafo-
nul temporal maximal este depdsit, in cea mai mare parte, si la scara componen-
telor materialului televizual extins. Astfel, durata relatarii de la plenara PCRM a
constituit circa patru minute, prezentarea declaratiei PCRM a durat trei minute,
ceva mai mult de doua minute a avut sondajul de opinie realizat de reporterul
Moldova 1 pe marginea deciziei PCRM de a fonda o coalitie de centru-stanga.
Exceptie din acest sir a facut segmentul materialului analizat ce a cuprins viziu-
nea AIE (durata lui a constituit ceva mai mult de un minut).

Datele prezentate denota, Tn mod explicit, ca Moldova 1, la capitolul timpi
de antena, a tratat cu generozitate evenimentul vizat (plenara CC al PCRM), ex-
primandu-si prin intinderea materialului analizat atitudinea favorizant-preferen-
tiald fatd de formatiunea politicd respectiva. in context se cere amintit cd Mol-
dova 1 pe durata campaniei electorale pentru alegerile parlamentare anticipate
din 29 iulie, in mod constant a avantajat actorii personalizati si cei institutiona-
lizati — reprezentanti ai PCRM (a se vedea datele monitorizarii — http://apel.md/
public/upload/md_13_Raport_Monitor_FINAL_rom.pdf).

Citatele utilizate in materialul de referintd au valoare atitudinald implicitd.
in materialul analizat, operarea cu citatele folosite a fost marcatad de comporta-
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mentul partizan al Moldova 1. Acest lucru poate fi constatat atat la scara intro-
urilor la liniile de subiect, cat si la cea a textelor de autor.

Intro-ul, de regula intr-o maniera concentrata, sugereaza platforma valorica
promovata de postul tv respectiv. Prin urmare, citatele utilizate pe acest seg-
ment de material televizual urmeaza a fi alese cu multa prudenta pentru a fi in
consens cu politicile editoriale. Tn aceastd ordine de idei, Codul productorilor
Companiei publice Teleradio-Moldova, dezvaluind procedeele utile ce asigura o
relatare obiectiva, face referinta la ,ghilimele salvatoare”: , Citirea altor pareri
poate fi folosita pentru sprijinirea logicii argumentarii. Si in acest caz, faptele
trebuie sa vorbeasca pentru sine, jurnalistul putand pastra distanta fata de tema
tratata prin folosirea ghilimelelor”. Moldova 1 in materialul analizat nu a tinut
cont de avertizarea in cauza.

Pentru exemplificare vom face referinta la textul prezentatorului ce anti-
cipeaza expunerea declaratiei PCRM. Acesta, informand publicul telespectator
despre intentia PCRM de a initia ,negocieri concentrate in parte cu formatiuni-
le politice care au intrat in parlament”, citeaza urmatorul pasaj din manifestul
PCRM: ,,in declaratie se mentioneazd cd doar Partidul Comunistilor, in actuala
componenta a Parlamentului, detine adevarata fractiune majoritara care a fost
formata conform vointei alegatorilor si nu in urma intrigilor tesute in culise de
anumiti lideri politici care au injghebat din formatiuni liliputane o oarecare coa-
litie provizorie si instabila”. Citatul respectiv, lipsit de comentariile redactionale
de rigoare, poate fi interpretat ca o expresie a ralierii neconditionate a postului
de televiziune la mesajul cuprins in el.

Inserturile audiovizuale documentare au constituit o alta forma de aplica-
re a citatelor in corpul fiecirui segment al materialului analizat. in majoritatea
cazurilor, ele au fost distinse de restul textului de imaginea si vocea persoanei
citate, acestea reprezentand ,ghilimele salvatoare” amintite mai sus. in cazul
relatarii despre plenara CC al PCRM finsa3, inserturile au avut un caracter parti-
cular. Ele au cuprins fragmente documentare extrase din discursul presedintelui
PCRM, Vladimir Voronin, rostit la forul comunistilor in limba rusa. Drept urmare,
citarea lui in relatarea din Mesagerul de limba romana a fost insotita de tradu-
cerea de rigoare. Sonorizarea traducerii in cauza, contrar practicii generale de
a fi efectuata de o voce distincta de cea a jurnalistului (,,ghilimele salvatoare”),
a fost realizata Tn cazul examinat de insusi autorul. Faptul consemnat, anuland
»ghilimele salvatoare”, a generat contopirea, la nivel auditiv, a citatelor cu textul
de autor. Tn consecint s-a produs o confuzie ce a prejudiciat atat capacitatea
telespectatorului de a discerne informatia furnizata, cat si prestanta Moldova 1
ca post de televiziune neangajat politic.

Modul de utilizare a citatelor, directe si indirecte, atestat in materialul ana-
lizat asadar contravine prevederii incluse in p. 5.1 (Impartialitatea in programele
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de stiri) al Codului producatorilor Companiei publice Teleradio-Moldova in care
se arata: , Din perspectiva respectdrii impartialitatii, programele de stiri trebuie
sa ofere telespectatorilor si ascultatorilor relatari care sa-i indemne pe acestea
sa-si formeze pareri si opinii proprii. Reporterul nu poate sa-si exprime opinia sa
personald. Audienta nu trebuie sa afle din programele TRM parerile personale
ale prezentatorilor si reporterilor”.

Maniera de mediatizare a declaratiei PCRM suspecteazd Moldova 1 in afi-
liere politicd. Materialul analizat cuprinde, intr-un segment distinct pe durata a
trei minute, prezentarea cvasiintegrald a declaratiei PCRM privind intentia de
a constitui o coalitie de centru-stdnga adoptata la plenara CC din 22 august.
Moldova 1 a trecut cu vederea practic doar pasajul despre avansarea in ultimii
opt ani a Republicii Moldova din ,Evul Mediu” spre ,,0 societate democratica
modernad”.

Din aceasta perspectiva, radiodifuzorul public a adoptat fata de PCRM un
alt tratament decat cel aplicat in raport cu PLDM, PL, PDM si AMN care, cu
ceva timp in urma, lansasera un manifest despre crearea Aliantei pentru Inte-
grare Europeana. Atunci, declaratia liberal-democratilor a fost expusa extrem
de lapidar (detaliile de rigoare pot fi consultate pe http://apel.md/libview.
php?l=ro&idc=159&id=371).

Mediatizarea deosebitd a documentelor diferitor partide provoaca supozitia
ca Moldova 1 ar putea avea anumite angajamente politice si ca ar fi antrenata,
din acest considerent, in manipularea opiniei publice. Atare comportament de
asemenea constituie o derogare de la normele cuprinse in Codul producatorilor
Companiei publice Teleradio-Moldova. P. 5.14 prescrie: , Personalul care prega-
teste emisiunile Companiei TRM nu trebuie sa incite telespectatorii si ascultato-
rii la exercitarea unor presiuni asupra organelor publice, institutiilor, intreprin-
derilor comerciale sau indivizilor pentru a fi schimbata vreo lege sau pentru a
sprijini pozitii partizane, puncte de vedere particulare, fie ca aceasta incitare are
loc prin intermediul emisiunilor sau prin participarea la adunari publice, actiuni
de masa sau manifestari. Acest impact negativ poate implica societatea civila
intr-o controversa si a veni in contradictie cu principiul conform caruia compania
nu are opozitie editoriald in cadrul emisiunilor sale, este impartiala si promovea-
za toleranta si echilibrul social”.

Punctul de vedere advers este prezentat in mod dezechilibrat. Componenta
a treia a materialului analizat este consacrata punctelor de vedere ale Alian-
tei pentru Integrare Europeana asupra declaratiei PCRM privind intentia de a
constitui o coalitie de centru-stanga. Pe acest segment, Moldova 1 s-a aratat
promotor al abordarii dezechilibrate a viziunii adverse. Disproportionalitatea
a fost exprimata, in primul rand, in decalajul dintre timpii de antena acordati
PCRM pe parcursul intregului material televizual extins (circa opt minute) si du-
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rata aparitiilor formatiunilor politice liberal-democrate (ceva mai mult de un mi-
nut). Dezechilibrul, in al doilea rand, a fost promovat si prin inserarea opiniilor
reprezentantilor a doua dintre cele patru parti constituante ale AIE (A. Tanase,
vice-presedinte al PLDM, si M. Ghimpu, presedinte al PL). ,Liderii Partidului De-
mocrat si Aliantei ,Moldova Noastra” nu au fost de gasit astazi pentru a comenta
initiativa PCRM”, se justifica autorul in finalul materialului.

Asertiunea n cauza se afla in disonanta cu prevederea din Codul producato-
rilor Companiei publice Teleradio-Moldova: ,,Atunci cand este imposibil de obti-
nut o versiune a faptelor sau opinia unei persoane importante, responsabilii de
emisiuni trebuie sa gaseasca pe altcineva care ar reprezenta punctul de vedere
sau opinia persoanei in cauza. Daca nu se reuseste acest lucru, jurnalistii vor ex-
pune singuri pozitia respectiva intr-un mod mai obiectiv, bazandu-se pe declara-
tiile, parerile celui lipsa facute anterior la radio, TV sau in presa”. Recomandarea
data putea fi lesne respectata dat fiind faptul ca reprezentantii PDM si AMN au
fost contactati de alte medii de informare. Marian Lupu, de exemplu, a spus ca in
ziua de 22 august facuse circa 50 de comentarii pentru presa (a se vedea http://
voceabasarabiei.net/index.php/stiri/politica/4301-audio-ediie-special-la-radio-
vocea-basarabiei-ceva-se-coace-in-interiorul-pcrm-)

Sondajul de opinie denotd partialitatea Moldova 1. Sondajul inserat in fi-
nalul materialului analizat cuprinde opiniile a sapte persoane, patru dintre care
si-au exprimat adeziunea fata de declaratia PCRM, doi s-au aratat a fi neutri si
unul a presupus ca AIE nu va face alianta cu PCRM. Opiniile enuntate poarta un
caracter aleatoriu, nu sunt reprezentative si sunt insuficiente pentru ca, in teme-
iul lor, s3 fie trase concluzii generalizatoare. In pofida acestui fapt, atat prezen-
tatorul, cat si autorul de sondaj au afirmat, in mod partinitor, aproape la unison
urmatoarele: ,Locuitorii capitalei sustin initiativa PCRM de a crea o coalitie de
centru-stanga si de a negocia in parte cu formatiunile politice care au intrat in
parlament. Tn opinia lor, Partidul Comunistilor este unica formatiune capabild s&
puna capat crizei politice din tara”.

Asemenea generalizari false ar fi fost evitate, daca reporterul care a realizat
sondajul in cauza s-ar fi calduzit de prevederile Codului producatorilor Compani-
ei publice Teleradio-Moldova. Tn p. 15.1 al acestui document, intre altele, se pre-
cizeaza: ,Sondajele de opinie trebuie realizate cu multa iscusinta si acuratete.
Uneori, sondajele de opinie efectuate pot fi derutante pentru ca: a) sondajele
ofera date spre interpretare; b) sondajele nu releva ,fapte” obiective; c) limbajul
prognozarii in cazul sondajelor niciodata nu este oportun in raportarea rezul-
tatelor; d) sondajele pot anticipa niste lucruri, in cel mai bun caz indica sau su-
gereaza dar nu stabilesc”. Din aceste considerente, codul respectiv constata pe
buna dreptate: ,Sondajele efectuate de diferiti reporteri care adreseaza aceleasi
intrebari pot da rezultate diferite. De aceea a interpreta ceva pe baza sondajelor,
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facand deductii si concluzii, e incorect”. Suntem de acord cu autorii codului de
referinta cand afirma: , Daca sondajul nu are prestanta credibilitatii, e mai bine
sa nu fie pus pe post. In probele de politic3, relatii internationale, litigii sociale,
sondajele pot deruta si incita opinia publica, influentand negativimaginea Com-
paniei Teleradio-Moldova. Tocmai asemenea efect nefast a si fost dobandit prin
sondajul Tncorporat in materialul analizat.

Vom atentiona si asupra utilizarii improprii (partizane) a cuvantului ,,a sus-
tine” (,locuitorii capitalei sustin initiativa PCRM”). Si in acest caz i dam dreptate
Codului producatorilor Companiei publice Teleradio-Moldova care in p. 5.9 men-
tioneaza: ,Principiul impartialitatii poate fi afectat si de limbajul folosit in repor-
tajele politice. De aceea trebuie sa fim constienti de faptul ca anumite cuvinte
sau fraze poartd in sine anumite nuante, semnificatii, aluzii etc. Spre exemplu,
folosirea cuvantului ,,a sustine” necesita o atentie deosebita. (...). Pentru a pas-
tra impartialitatea, prezentatorii trebuie sa foloseasca un limbaj neutru, lipsit de
calificative”.

n concluzie vom mentiona cd materialul televizual extins analizat prin con-
ceptul, structura si substanta lui a periclitat, Tn buna parte, realizarea onorabila
de catre Compania Teleradio-Moldova, inclusiv de catre Moldova 1, a misiuni-
lor editoriale. Acestea, Tn redactia Codului de principii, standarde si recomandari
al producatorilor Companiei Publice Teleradio-Moldova aprobat prin Hotdrarea
Consiliului de Observatori nr. 1/35(3) din 07.11.2007, presupun ca radiodifuzo-
rul public trebuie ,sa ofere o oglindire completa, larga, echilibrata si obiectiva a
evenimentelor din domeniul politic, economic, social si cultural al Republicii Mol-
dova; sa ofere o imagine comprehensiva a situatiei reale din tara; sa incurajeze
telespectatorii/ascultatorii ca sa-si formeze opinii personale intr-un mod liber”.

Studiu de caz 13. Presedintele parlamentului (Postul de televiziune Moldo-

va 1, programul Mesager, 28 august, ora 21:00) (Textul relatdrii: Anexa 13)

,Moldova 1, mediatizénd prima sedintd a Parlamentului Republicii Moldova
nou ales, a prejudiciat dreptul cetdteanului la informarea corectd si echidistantd
asupra treburilor publice.

Sedinta de constituire a legislativului ales Tn urma scrutinului din 29 iulie
curent a fost reflectata de Moldova 1 in patru materiale inserate consecutiv in
cadrul programului informativ Mesager din 28 august. Primul a reprezentat o
relatare de la sedinta de constituire a noului parlament, al doilea a vizat alegerea
presedintelui legislativului, al treilea a oferit creionari la portretul noului speaker
si ultimul a avut in obiectiv viziunea lui Marian Lupu asupra unor chestiuni de
ordin procedural. Tn toate cazurile, Moldova 1 a comis derogéri de la normele
profesionale. Cele mai pronuntate devieri sunt atestate in materialul despre ale-
gerea presedintelui parlamentului. Mai jos oferim examinarea lui detaliata.
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Dreptul cetdteanului la informarea corecta si echidistantd a fost prejudiciat
prin prezentarea estimativd a subiectului tratat. Maniera estimativa de prezen-
tare a faptelor in materialul de referinta este aplicata din prima fraza — ,, Dupa
iesirea din sala de sedinte a Partidului Comunistilor, liberal-democratii au purces
la alegerea presedintelui parlamentului, pe alocuri dénd dovadd de necunoas-
terea temeinicd a procedurii respective” (evaluarea este evidentiata prin cursiv
-n.a.).

Alte doua estimari rezulta din urmatoarea afirmatie a autorului: ,Reamin-
tim ca presedintele sedintei de astazi a legislativului, deputatul PCRM, Ivan Ca-
lin, a anuntat o pauza pana la 4 septembrie, termen prevdzut de legislatie insd
ignorat de liberali-democrati”. Prima consta in faptul ca data de 4 septembrie
este calificata Tn mod discretionar de autor drept ,,termen prevdzut de legislatie”
iar cea de-a doua este cuprinsa in cuvintele ,ignorat de liberali-democrati”. Nici
in primul, nici in cel de-al doilea caz, autorul nu a fost in drept, potrivit normelor
profesionale, sa faca evaluarile citate.

Conotatia evaluativa este cuprinsa de asemenea in expresia ,,de fapt” care,
prin vrerea autorului, pune la indoiala legitimitatea continuarii sedintei parla-
mentului (,,Continuarea sedintei de astazi care, de fapt, a fost amanata de catre
presedintele acesteia este considerata de catre liberali-democrati ca fiind legala,
in timp ce PCRM este de parere ca deciziile adoptate in cadrul acesteia nu au su-
port juridic, deoarece sedinta s-a petrecut cu incalcarea flagranta a legislatiei”).

Abordarea estimativa se resimte de asemenea si in amintirea repetata (in
formule diferite) ca sedinta parlamentului a fost amanata de presedintele sedin-
tei, decanul de varsta, deputatul PCRM, Ivan Calin, pentru 4 septembrie:

»Reamintim ca presedintele sedintei de astazi a legislativului, deputatul
PCRM lvan Calin, a anuntat o pauza pana la 4 septembrie (...)".

»,Continuarea sedintei de astazi care, de fapt, a fost amanata de catre pre-
sedintele acesteia (...)".

,Partidul Comunistilor va ataca la Curtea Constitutionala decizia partidelor
parlamentare PL, PLDM, PD si AMN de a continua sedinta parlamentului si ale-
gerea conducerii organului legislativ, dupa ce aceasta a fost amanata de prese-
dintele sedintei pentru 4 septembrie (...)".

Autorul, asumandu-si misiunea de a da note celor intamplate n sedinta de
parlament, actioneaza contrar prevederilor prevazute in Codul de principii, stan-
darde si recomandari al producatorilor Companiei Publice Teleradio-Moldova
aprobat prin Hotararea Consiliului de Observatori nr. 1/35(3) din 07.11.2007, in-
clusiv celei cuprinse in p. 5.1:,,Reporterul nu poate sd-si exprime opinia sa perso-
nald”. Aceasta rigoare, precum si imediat urmatoarea (,Audienta nu trebuie sd
afle din programele TRM pdrerile personale ale prezentatorilor si reporterilor”)
sunt interpretate in cod, cu tot temeiul, drept conditii de dobandire a impartia-
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lit4tii in programele de stiri. in aceastd ordine de idei ni se pare semnificativa si
urmatoarea remarca din cod: ,Cdnd in stiri apar notiuni si formuldri axiologice
clare, cadrul traditional al stirii dispare”.

Dreptul cetdteanului la informarea corectd si echidistantd a fost afectat prin
confundarea faptelor documentare cu opiniile de autor. Materialul analizat nu
face distinctia dintre faptele invocate si comentariile autorului, in unele cazuri
ultimelor conferindu-li-se, nejustificat, statutul de fapt. Un exemplu de prezen-
tare a opiniei autorului in calitate de fapt poate fi extras din urmatoare aser-
tiune: ,,Reamintim ca presedintele sedintei de astazi a legislativului, deputatul
PCRM, Ivan Calin, a anuntat o pauza pana la 4 septembrie, termen prevazut de
legislatie nsa ignorat de liberali-democrati”. Afirmatia, potrivit careia 4 septem-
brie ar fi termen ,prevazut de legislatie”, desi este o simpla opinie a autorului
(nici o lege nu califica data respectiva ca termen pentru o pauza parlamentara),
este prezentata ca fapt ce nu poate fi tagaduit.

Ceva similar atestam si Tn materialul difuzat de Moldova 1 despre prima
sedinta a parlamentului. Astfel, in fraza (,,Reprezentantul Partidului Comunistilor
Maria Postoico a declarat ca pentru formarea fractiunii parlamentare PCRM soli-
cita o pauza pana pe 4 septembrie. Astfel, potrivit procedurii parlamentare, lvan
Calin a anuntat o pauza in activitatea legislativului pana pe 4 septembrie”) pro-
pria interpretare a autorului este prezentata ca fapt — ,potrivit procedurii parla-
mentare”.

Asemenea practica contravine normelor profesionale. in context vom amin-
ti ca In p. 8 al Codului producatorilor Companiei Teleradio-Moldova se arata ca
obiectivitatea , este o caracteristica a cercetarii si relatarii profesionale care in-
cearca sa desparta in mod obiectiv, nepartinic si nemanipulativ informatia de
comentariu”.

Dreptul cetdteanului la informarea corectd si echidistantd a fost limitat prin
prezentarea unui punct de vedere asupra situatiei controversate. Optiunile ad-
verse ale diferitor fractiuni parlamentare (deputatii din partea PCRM au pledat
pentru o pauza pana la data de 4 septembrie iar cei din partea PLDM, PL, PDM
si AMN — pentru continuarea lucrarilor legislativului) au conferit evenimentu-
lui mediatizat de Moldova 1 un caracter controversat. Din aceasta perspectiva
urma sa se tina cont de prevederile Codului producatorilor Companiei Telera-
dio-Moldova care in repetate randuri releva oportunitatea folosirii surselor (vi-
ziunilor) multiple, diferite si independente una de alta. Astfel, in p. 11 se arata:
,Programele informative trebuie sa fie in ansamblu o reflectare echilibrata atat
a realitatii, cat si a subiectelor controversate, evitand sa favorizeze ideile parti-
culare ale cuiva sau sa fie o simpla reprezentare fotografica a evenimentelor. Re-
porterii, editorii coordonatori si directorii departamentelor trebuie sa tina cont
de importanta asigurarii echilibrului si impartialitatii in prezentarea subiectelor
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controversate (...). Coordonatorii trebuie sa faca tot posibilul ca obligatiunea Te-
leradio-Moldova de a promova pluralismul, de a prezenta o varietate posibila de
idei s3 fie respectatd”. In p. 11.6, consacrat corectitudinii stirilor, in mod expres,
se cere: ,Daca problema este contradictorie — este necesara examinarea tuturor
parerilor relevante”.

Norma datd este ignoratd de doud ori in materialul analizat. Tn primul caz
este prezentata viziunea PCRM (insertul spuselor lui V. Turcan: ,,Evenimentele de
astazi care s-au desfasurat in Parlamentul Republicii Moldova sunt apreciate din
partea grupului de deputati din partea Partidului Comunistilor, cei 48 de depu-
tati, ca un eveniment, in primul rand, nu pur si simplu iesit din comun, un eveni-
ment fara precedente in sensul incalcarii fragrante, vadite a Constitutiei Republi-
cii Moldova. Si in cazul dat au fost lezate nu numai drepturile fiecarui din 48 de
deputati. Prin aceasta metoda au fost ignorate inclusiv drepturile celor mai mult
de 700 de mii alegatori pe care noi le prezentam, cei 48 de deputati”), fiind negli-
jatd opinia partii adverse pe marginea acestui subiect controversat. in rezultat,
consumatorul de programe nu are posibilitatea sa evalueze liber si constient
cele intamplate in legislativul tarii si sa faca propria judecata.

n cel de-al doilea caz, controversa vizeazd solicitarea liberal-democratilor
ca radiodifuzorul public sa transmita in direct sedintele parlamentului. Cu acest
prilej a fost redat punctul de vedere al PCRM prin spusele deputatului V. Mi-
sin (,,Transmisiunea n direct a sedintelor parlamentului si, in special, la televiziu-
ne va reduce din eficienta activitatii legislativului. in prim plan vor fi puse calitati-
le artistice ale fiecarui deputat. Fiecare va incerca sa-si demonstreze aptitudinile
de om de arta”). Viziunea data Tnsa nu a fost echilibratd, in mod neconditionat,
cu motivatia celor care au optat pentru transmisiunile in direct de la sedintele
plenare ale parlamentului.

n acest context vom face doua precizari. Prima se refera la faptul c3 autorul
si-a depdsit competentele afirmand (,potrivit Codului audiovizualului, nimeni
nu are dreptul sa schimbe grila de emisie a posturilor publice tv si radio”), asta
pe motiv ca, dupa cum se arata in p. 10.2 al codului de referinta, ,,Compania Te-
leradio-Moldova si nu angajatii sdi poate sa-si exprime propriile sale consideratii
privind problemele de emisie”. A doua precizare se refera la inexactitatea citarii
Codului audiovizualului. Autorul a distorsionat codul afirmand ca ,,nimeni” nu
poate schimba grila de emisie. Tn art. 51 al acestui act legislativ se arata c3 orga-
nele de conducere ale companiei, promovand independenta editoriala si de cre-
atie, sunt in drept sa adopte decizii cu privire la ,elaborarea politicii editoriale,
adoptarea si modificarea grilei de emisie a companiei” (Nu abordam cadrul nor-
mativ al transmisiunilor in direct de la sedintele parlamentului, deoarece pro-
blema Tn cauza depaseste cadrul prezentei analize. Vom aminti doar prevederea
art. 99 (2) al Legii despre adoptarea Regulamentului Parlamentului din 02.04.96
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in care se spune: ,Sedintele in plen ale parlamentului, cu exceptia celor inchise
prevazute la alin. (1), pot fi transmise in direct la posturile publice nationale de
radio si televiziune Tn conformitate cu prevederile Codului audiovizualului al Re-
publicii Moldova, precum si la initiativa parlamentului, prin decizie adoptata cu
votul majoritatii deputatilor prezenti”.

Revenind la prezentarea unilaterald a evenimentelor cu un caracter contro-
versat, vom nota ca aceasta maniera (partizana, in opinia noastra) este atestata
si Intr-o serie de cazuri din celelalte materiale. Astfel, in relatarea despre prima
sedinta a parlamentului executata in linii mari intr-o tonalitate potrivita, a fost
inserata viziunea deputatului din partea PCRM, V. Turcan, referitoare la continu-
area lucrdrilor parlamentului contrar solicitarii unei pauze de catre PCRM, par-
tea adversa fiind lipsita de acest drept. , Difuzarea doar a unui punct de vedere
in orice problema de interes comun, se mentioneaza in codul citat, este doar o
exceptie pusa pe post doar dupa ce va fi coordonata cu conducerea companiei”.
Se pare ca ceea ce codul califica drept exceptie, la Moldova 1 a devenit norma.

Moldova 1 a omis pdrtinitor violenta verbald aplicatd de liderul PCRM in
raport cu liderul PLDM. ,Folosirea scenelor de scandal din parlament, ,,razboiul”
replicilor dintre fractiunile si partidele parlamentare TRM nu le va difuza in alte
programe decat in cele informative daca motivul litigiului este unul de rezonanta
larga, socialmente adecvat”. Aceasta prevedere din Codul producatorilor Com-
paniei Teleradio-Moldova, probabil I-a indemnat pe radiodifuzorul public, spre
deosebire de alte medii de informare in masa, sa treaca sub tacere agresarea
verbal3 a liderului PLDM din partea liderului PCRM. Tn context, ni se pare plau-
zibila si alta supozitie: omisiunea respectiva releva nu atat pudoarea postului tv
Moldova 1, cat selectarea partiala de catre acesta a faptelor.

in concluzie constatdim: Moldova 1 prin difuzarea materialului analizat a
prejudiciat dreptul cetateanului la informarea corecta si impartiald. Radiodifu-
zorul public a comis derogari multiple de la Codul audiovizualului si Codul de
principii, standarde si recomandari al producatorilor Companiei Publice Telera-
dio-Moldova care, in ultima instantd, au redus posibilitatea consumatorului de
programe de a-si forma liber opinia asupra primei sedinte a Parlamentului Repu-
blicii Moldova — eveniment de importanta publica majora.

% %k %k

Studiile de caz prezentate, desi au avut in vizor activitatea doar a patru
institutii de televiziune (Moldova 1, NIT, N4, EuTV) intr-o perioada restransa de
timp (iulie-august 2009), totusi, au pus in evidenta un set intreg de tehnici co-
mune pentru toate mediile de informare angrenate politic (presa tiparita, au-
diovizual si Tn ultimul timp — new media) care au activat pana si dupa perioada
analizat. Intre acestea s-au numdrat interpretarea trunchiata a unor idei sau
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fapte; substituirea faptelor prin judecati de valoare; exprimarea opiniei auto-
rului; uzitarea falsei dihotomii cand se prezinta doua variante ca fiind singurele
posibile; pseudoargumentarea prin apelul la majoritate (argumentum ad popu-
lum) si argumentul repetitiei (argumentum ad nauseam); prezentarea dezechili-
brata a faptelor, opiniilor Tn cazul stirilor conflictuale; ignorarea cu buna stiinta a
regulii a cel putin doua surse independente si/sau divergente; punerea pe rol a
agendei setting; transferul de autoritate; omisiunea; semiadevarul; distorsiunea
faptelor prin deplasarea accentului de pe esente pe detaliile auxiliare; etiche-
tarea; trucarea faptelor; spectacularizarea stirii etc. Ansamblul acestor si altor
tehnici manipulatorii au deturnat esentialmente vocatia sociala a jurnalismului,
transformandu-| in pseudo-jurnalism.

Valabilitatea curenta a acestei asertiuni este confirmata de mesajul mediatic
al exponentilor pseudo-jurnalismului din ultima vreme. Astfel, studiul Elemente
de propagandd, manipulare informationald si incdlcare a normelor deontologiei
jurnalistice in spatiul mediatic autohton realizat la distanta de 10 ani de analizele
noastre (ianuarie-martie 2019) de CJI si Internews, de exemplu, a constatat ca
institutiile media monitorizate au continuat sa produca stiri cu devieri de la
normele jurnalismului de buna calitate. Autorii studiului, Tn aceastad ordine deidei,
au relevat urmatoarele tehnici: etichetarea; prezentarea trunchiata si selectiva
a faptelor, opiniilor si declaratiilor; nerespectarea dreptului la replicd; amestecul
faptelor si a opiniilor; uzitarea omisiunii si a estomparii etc. Analizele efectuate
au relevat de asemenea aplicarea mai multor tehnici caracteristice practicilor de
propaganda si manipulare informationald, inclusiv tehnica dusmanului (intern
si/sau extern); cea privind informatia prioritara sau mitul salvatorului national
(Mesia) etc.
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Capitolul Il. TEHNICI ALE PSEUDO-JURNALISMULUI
AUTOHTON DIN ULTIMUL DECENIU

Prezentarea distorsionata sau tendentioasa a faptelor, proprie in frecvente
cazuri mesajelor jurnalistice din primele doua decenii de istorie postsovietica
atat in presa traditionald, cat si online, in urmatorii 10 ani a fost secundata sau
substituita de stirile false (fake news) si cele postadevdr. Totodata, in perioa-
da de referinta campul mediatic virtual local a fost marcat de un fenomen nou
— trolling-ul. Ansamblul acestor si altor practici, de regula comune pseudo-jur-
nalismului din lume, a prejudiciat esential comunicarea mediatica autohtona,
conferindu-i valente pronuntate propagandistice de dezinformare si manipulare
a opiniei publice.

Stirile false (Fake News). Fenomenul dat nu este o inventie locald si nici
o practica de ultima ora. Ele au o istorie de secole si o geografie extinsa. Unii
cercetatori inclina sa creada ca acest tip de stiri a aparut concomitent cu lansa-
rea mediilor de informare. ,Injectia subtila de fapte inexacte sau partial exacte,
amplificate selectiv, slab verificate sau bazate pe surse anonime, banuieli, zvo-
nuri, predictii, opinii si toate celelalte informari gresite si interpretari denaturate
bine inabusite Tn sucul otravitor al ideologiilor, religiilor si al celorlalte certitudini
culturale sunt tehnici mai vechi decat Matusalem”, nota in aceasta ordine de
idei cercetatorul american Peter Gross, director al Scolii de Jurnalism si Media
Electronice de la Universitatea din Tennessee. [122]

Fake News in definitia The Ethical Journalism Network (Reteaua jurnalis-
mului etic), retea ce reuneste peste 70 de grupuri de ziaristi, redactori si editori
de pe mapamond, reprezinta , informatii fabricate in mod deliberat si publica-
te cu intentia de a insela si de a induce in eroare alte persoane, facandu-le sa
creada Tn minciuna sau sa se indoiasca de veridicitatea faptelor” [apud: 124].
Desi atare interpretare este impartasita, cu mici variatiuni, de majoritatea cer-
cetatorilor acestui fenomen, totusi, remarcam precizarile lui Cherilyn Ireton si
Julie Posetti. Acesti cercetatori americani au notat in studiul Journalism, ,,Fake
News”&Disinformation (Stiri false si dezinformare), [2018] ca prezenta notiunii
news in sintagma fake news este intr-un fel improprie. News, potrivit lor, pre-
supune implicit si esentialmente posibilitatea verificarii autencitatii faptelor
enuntate n stire, ceea ce este anulat, insa, de cealalta notiune — fake. Din acest
considerent, ei au opinat, pe buna dreptate, ca fake news reprezinta un ,,0xi-
moron” [290:11], adica o modalitate de asociere paradoxala a doi termeni con-
tradictorii. Legatura dintre fake news si adevar este remarcata si de cercetato-
rul Vintila Mihailescu de la Scoala Nationala de Studii Politice si Administrative
(Bucuresti) care in articolul Autenticitate, post-adevdr si populism (2017) opi-
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neaza ca fake news ca fenomen social urmeaza sa fie corelat cu sistemul din care
face parte, acestea venind , la pachet cu ceea ce Charles Taylor a numit cultura
(etica) autenticitatii”. [187]

Stirile false, in functie de finalitatile scontate, sunt clasificate in mai multe
categorii. Unii cercetatori, dar si acte emise Tn acest sens de diferite institutii
internationale, de exemplu, Consiliul Europei, raporteaza tipologia stirilor false
la trei notiuni legate de dezordinea informationala: mis-information, dis-infor-
mation si mal-information. in primul caz e vorba de stirile incorecte. Acestea,
desi false, nu sunt concepute in scop manipulatoriu. in cazul al doilea, de dis-
information, pe rol sunt informatiile false create in mod deliberat pentru a
ddauna unei persoane, unui grup social, unei organizatii sau unei tari. Cel de-al
treilea tip de stiri false, mal-information, desi au un substrat veridic, prezinta
faptele distorsionat/trunchiat pentru a dauna unei persoane, organizatii sau
tari. [124]

Tn ultimul timp, stirile false au cipétat si dimensiunea deepfake, aceasta
insemnand ,continut falsificat cu ajutorul inteligentei artificiale, adica inregis-
trari video sau audio care arata si suna ca si cum ar fi reale insa de fapt nu
au existat”. Spre deosebire de stirile false care pot fi daramate cu efort mi-
nim, afirma specialistii, un clip deepfake poate avea un puternic impact vizual
si emotional, poate influenta opinia publica si poate fi folosit pentru razbunare
sau pentru a defdima persoane publice”. Tot ei afirma ca, daca pana de curand
aceasta tehnologie era folosita Tn cercuri restranse din comunitatea stiintifica,
in prezent exista unelte de creat astfel de continut la liber, ,, permitand oricui
cu acces la un computer sa creeze continut deepfake”. [90].

Pentru a ilustra aceasta varietate de stiri false, vom invoca un deepfa-
ke de sorginte locala devenit, la vremea respectiva, viral. El a reprezentat un
filmulet in care, potrivit ziarulnational.md din 4 august 2021 (https://www.
ziarulnational.md/ultima-ora-video-adevaratul-motiv-pentru-care-a-fugit-pla-
ton-acesta-dorea-s-o-distruga-pe-maia-sandu-cu-un-fake-video-in-care-sor-
i-ar-da-sefului-statului-un-plic-cu-bani-sis-a-prevenit-planul-de-deturnare-
a-alegerilor-parlamentare/ Accesat 23.08.21), liderul unui partid politic, n
prezenta asistentei acestuia, i-ar fi transmis un plic, presupus cu bani, unui
candidat la functia de presedinte al Republicii Moldova. Cunoscut abia dupa
consumarea scrutinului prezidential, falsul a fost denuntat curand de chiar li-
derul formatiunii politice vizate. Presa a opinat ca autorul falsului a fost de
fapt un controversat om de afaceri, interesat in compromiterea candidatului
la prezidentiale si deturnarea rezultatelor alegerilor.

Stirile false au capacitatea de a se raspandi si, prin urmare, de a influenta
opinia publicd mult mai repede decat cele autentice. Aceasta trasatura a fost
remarcata, in mod metaforic, inca de Mark Twain (Samuel Langhorne Clemens),
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calificat de scriitorul si istoricul american Tracy F. Morris drept regele Fake
News [194]. A devenit deja proverbiala spusa lui Twain: in timp ce minciuna face
inconjurul lumii, adevarul abia de reuseste sa-si puna papucii.

La multi ani distanta, aceasta calitate a stirilor false a fost relevata si de
Uniunea Europeana (UE). Astfel, in temeiul datelor empirice, UE a conchis ca
stirile false se raspandesc in mod semnificativ ,,mai rapid, mai profund si mai
larg” decat cele adevérate. Tn context, UE a ficut referintd la un studiu realizat
de Massachusetts Institute of Technology (MIT) care demonstreaza ca primul
procent din cascadele stirilor false a ajuns de la 1000 pana la 100000 de oa-
meni, Tn timp ce cele adevarate rareori au intrat in vizorul la mai mult de 1000
de persoane (a se vedea pagina Web Fake News&Disinformation).

O alta cercetare la care pe 3 martie 2018 a facut referinta publicatia bri-
tanica The Telegraph a constatat ca intre anii 2006 si 2017, stirile false au fost
cu 70% mai susceptibile de a fi distribuite public (retweet) in raport cu artico-
lele de buna-credinta. Potrivit aceleiasi analize, pentru a ajunge la 1500 de oa-
meni a fost nevoie de povesti adevarate de aproximativ sase ori mai lungi decat
cele neadevarate. Aceste date, afirma Sarah Knapton, editor stiintific de la The
Telegraph, au surprins si au uimit echipa de cercetare a lui Deb Roy care a ocu-
pat functia de om de stiinta sef la Twitter in perioada 2013-2017 (a se vedea:
https://www.disinfobservatory.org/twain-was-right-fake-news-spreads-far-mo-
re-rapidly-than-the-genuine-article/).

Studiul elaborat de un grup de cercetatori de la universitatile Northeastern,
Harvard, Northwestern si Rutgers, invocat de profesorul universitar roman
Brindusa Armanca, a avut in vizor 30 de milioane de mesaje despre coronavi-
rus pe Twitter in perioada ianuarie-septembrie 2020. Cercetarea a aratat ca in
,vreme ce persoanele trecute de varsta de 50 de ani, in special femei, sunt mai
harnice Tn a distribui stiri false, tinerii sunt mai dispusi sa le creada”. Persoanele
mai in varsta, potrivit studiului de referinta, sunt mai informate decat cei tineri.
Totusi, pe Twitter ele se dovedesc in mai mare masura dezinformate. Minoritatile
si tinerii au o vulnerabilitate mai mare la dezinformare pe Instagram, WhatsApp
si Facebook Messenger. Sursa celor mai numeroase distribuiri de stiri false
este Gateway Pundit si Info Wars. Acest fapt, potrivit estimarilor din studiul de
referinta, a fost cauzat de , lipsa normelor si a procesului editorial care asigurd
acuratetea si credibilitatea informatiilor in stiri”. [9]

,In Romania nu existd o investigatie similard pentru a constata cu mare
rigoare stiintifica parcursul stirilor false, cine le distribuie, ce categorii de pu-
blic sunt mai vulnerabile. Ceea ce s-a putut stabili pana acum, scrie in acest
sens Brindusa Armanca, este identificarea unor surse toxice — televiziuni, site-
uri, publicatii — fara a gasi inca solutii de limitare a acestui fenomen infodemic.
Tncercarea autoritatilor de a suspenda unele site-uri care difuzau stiri false in
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timpul starii de urgenta nu a fost un proces suficient de transparent si astfel
eficienta s-a dovedit minora”. [9]

Stirile false si manipulatorii, potrivit Olgdi Gututui, autoarea unuia dintre
putinele studii de la noi pe acest subiect (Fenomenul stirilor false in Republica
Moldova si (in)actiunile autoritdtii de reglementare in audiovizual in vederea
combaterii acestui fenomen, 2014-2019), au capatat proportie si au intoxicat
spatiul informational al Republicii Moldova incepand cu anul 2014. [124]

Fenomenul dat a fost de asemenea in vizorul campaniei media impotriva
informatiei false si tendentioase STOP FALS!, desfasurata in perioada noiem-
brie 2015-octombrie 2017 de Asociatia Presei Independente (API) in partene-
riat cu Centrul pentru Jurnalism Independent (CJI) si Asociatia Telejurnalistilor
Independenti din Republica Moldova (ATVJI). Obiectivul campaniei a fost preluat
si dezvoltat ulterior de platforma online stopfals.md creata de API.

Stirile false, potrivit datelor platformei de referinta, in ultimii ani si-au
permanentizat prezentele in spatiul mediatic autohton. Acestea, desi au vizat
practic toate segmentele vietii sociale, totusi au dat preferinta problemelor ,,ne-
vralgice”, inscrise pe agendele unor sau altor formatiuni politice. Tn 2020, anul
alegerilor prezidentiale, de exemplu, mass-media afiliate socialistilor in mare
parte au tirajat stirile false care direct sau indirect au favorizat un anume can-
didat la prezidentiale si |I-au defavorizat pe altul. Potrivit datelor din Buletinul
informativ Stopfals (ianuarie, 2021) editat de AP/, noua dintre cele mai virale
20 de falsuri promovate de mediile de informare locale au lovit direct sau indi-
rect In Maia Sandu. lata moto-ul a trei stiri false directe: ,,Maia Sandu vrea sa
le vanda strainilor pamanturile moldovenesti”; ,,Maia Sandu a participat la fur-
tul miliardului, a lichidat scolile, spitalele, primariile si a eliminat limba rusa din
scoli”; ,,Maia Sandu cere retragerea pacificatorilor din regiunea transnistreana
si se pregateste de razboi”). Acelasi candidat a fost tinta indirecta a sase stiri
false, acestea atacandu-i viziunile proeuropene sau occidentale ale programului
electoral (,,Sase ani cu UE — doar pierderi pentru Moldova”; ,,Pe timp de pande-
mie, fortele americane si NATO au invadat Europa”; ,Virusul mortal a venit in
Moldova din Occident, iar ajutoarele — din Rusia si China”; ,,Cele 87 de milioane
de euro acordate de UE in contextul crizei Covid-19 se duc la ONG-uri”; ,,Banca
Mondiala a finantat un proiect care prevede inchiderea spitalelor”).

Pandemia din anii 2020-2021 provocata de Covid-19 a fost laitmotivul mul-
tor stiri false, acestea avand drept mobil infricosarea publicului si provocarea
unei panici sociale, precum si a servit drept pretext de propaganda si promo-
vare politica. La acest subiect, potrivit aceluiasi buletin Stopfals, au fost media-
tizate alte noua din lista celor mai virale 20 de falsuri (,Tehnologia 5G a provo-
cat raspandirea noului coronavirus, iar in Moldova sunt instalate antene 5G”;
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L~rermometrul non-contact si termoscanerul ,marcheaza” oamenii”; ,Oamenii
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sunt platiti ca sa confirme ca rudele lor au murit de coronavirus”; ,Utilizarea
mastilor provoaca hipoxie”; ,Mai multi ucraineni au decedat dupa ce li s-a ad-
ministrat un vaccin american impotriva coronavirusului”; ,Unei femei i-a curs
creierul pe nas dupa ce a fost testata pentru Covid-19”; , Spitalele din Romania si
Moldova testeaza medicamentele pe pacienti fara sa-i anunte”; ,Vaccinul ameri-
cano-german Pfizer-BioNTech cauzeaza moartea”; ,Masca favorizeaza cancerul
pulmonar”).

Mediile locale ce au diseminat stiri false, de reguld, nu au dat pe fata acest
lucru si rareori au inserat dezmintirea falsurilor promovate. Asertiunea are in te-
mei studiile de caz efectuate de API. Vom face referinta doar la un singur studiu
de caz — Ambasadorul SUA a fost evacuat din Moldova, efectuat de reporterul
API Mariana Jacot, in opinia noastra, suficient de concludent Tn acest context.

n luna martie 2020, mai multe medii de informare apropiate de socialisti au
publicat o stire despre asa-zisa ,,evacuare” din Republica Moldova a diplomatilor
americani. Pretext a servit anuntul Ambasadei SUA la Chisinau, potrivit caru-
ia , Pe 15 martie, Departamentul de Stat al SUA a emis o hotdrdre privind retra-
gerea angajatilor care nu detin functii cheie In misiunile diplomatice din toate
statele afectate de COVID-19. Pe 16 martie 2020, Corpul Pdcii din SUA a ordonat
personalului sdu sd plece din Moldova spre Statele Unite”. Tn anunt au fost pre-
zentate informatii logistice pentru cetatenii americani, inclusiv date despre cur-
sa avia speciald de pe Aeroportul International Chisindu spre aeroportul Dulles
din Virginia, SUA. ,In aceeasi zi, nota Mariana Jacot in studiul sdu de caz, cateva
portaluri care promoveaza Partidul Socialistilor (PSRM) au publicat stiri in care
anuntau despre evacuarea cetatenilor americani din Moldova iar in titluri au
accentuat ca a plecat si ambasadorul Dereck J. Hogan. Astfel, portalul kp.md a
scris ca ,Ambasada SUA si cetatenii Statelor Unite sunt evacuati din Moldova.
Ambasadorul a zburat inca luni. Totul este chiar asa de rau?”. Articolul a fost ilus-
trat cu o fotografie a Ambasadei SUA, cu legenda: ,,Ambasada SUA in Chisinau
e pustie”.

Portalul bloknot-moldova.md de asemenea a anuntatin titlu despre plecarea
ambasadorului Hogan: ,,AMepukaHcKoe npasumesnscmao criewHo 38axkyupyem
epaxoaH CLUA u3z Mondosbl, 8 mom yucne nocna” (,Guvernul american se
grdbeste sd evacueze cetdtenii americani din Moldova, inclusiv pe ambasador”).
Articolul insotit de o imagine avea urmatoarea legenda: ,,[lompebosarica supyc,
umobebl oHu yexanu” (,A trebuit sd apard virusul pentru ca ei sd plece”), voind,
in remarca autoarei acestei analize, Mariana Jacot, sa se inteleaga ca moldovenii
abia asteapta sa plece americanii. La sfarsitul stirii, portalul bloknot-moldova.
md a plasat si un sondaj cu intrebarea: , Sunteti bucurosi de evacuare?”, cu doua
optiuni de raspuns: ,,da” sau ,,nu” (peste 80 la suta din cititorii acestui portal ar
fi raspuns afirmativ).
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Dezmintirea acestor stiri care a urmat din partea Ambasadei SUA nu a in-
demnat mediile vizate sa reactionez pertinent. Astfel, portalul bloknot-moldova.
md nu a revenit cu informatii pentru a elimina eroarea consemnata iar portalul
kp.md nu a completat articolul prin care a dezinformat ca ambasadorul SUA a
fost evacuat ci a publicat un alt articol cu un titlu zeflemitor ,, Xozar ¢ Hamu, oH ¢
Hamu HaseKu: Moconscmeo CLUA 3aa814em, Ymo 21a8a QUNMUCCCU He ye3xan
u3 Mondossi” (,,Hogan este cu noi, el este cu noi pentru totdeauna. Ambasada
SUA anuntd cd seful misiunii diplomatice nu a plecat din Moldova”). in articol
este prezentatd precizarea Ambasadei SUA iar la sfarsitul textului redactia Tsi
cere scuze pentru ca ,s-au gandit urat despre ambasador” [https://stopfals.md/
ro/article/fals-ambasadorul-sua-a-fost-evacuat-din-moldova-180278. Accesat
15.08.2021].

Fake news, ca expresie a pseudo-jurnalismului, au capatat astfel in ultimul
deceniu prezente frecvente si, In multe cazuri, constante in presa autohtona
scrisa si audiovizuala, traditionala si online. Ele au fortificat substanta partizana
si impactul propagandistic al mediilor de informare, indepartandu-le de valorile
jurnalismului liber. E de mentionat faptul ca o buna parte din falsurile in presa
au fost dezmintite public. Astfel, in anul 2019, stopfals.md a publicat peste 50 de
materiale jurnalistice ce au avut in vizor falsuri si manipulari difuzate de institutii
de presa nationale si internationale dar si de politicieni. Acestea s-au referit la
campaniile electorale parlamentare si locale dar si la criza politica. In plan extern,
tinta dezinformarii, in special in presa de limba rusa, au fost Uniunea Europeana
(UE) si NATO [57].

Fake news se afla in corelatie stransa cu fenomenul post-truth (post-ade-
vdr) calificat de Dictionarul Oxford, in virtutea intensitatii utilizarii, drept cu-
vantul anului 2016. Tn tilmacirea dictionarului de referintd, post-truth fixeaza
circumstantele in care ,faptele obiective au o influenta mai redusa in forma-
rea opiniei publice decat apelurile bazate pe emotie sau credinte personale”.
Fenomenul dat a capatat interpretari divergente. Astfel, profesorul de filosofie
Timothy Williamson de la Universitatea Oxford, constatand ca post-adevarul ,,nu
e un fel de alternativa a adevarului”, precizeaza: , Acest cuvant este menit sa
denumeasca un anumit climat cultural si politic Tn care exista mai putin respect
pentru adevar, in care oamenilor — mai ales politicienilor — le pasa mai putin
de ceea ce spun si dacad ceea ce spun este adevarat. De asemenea, celor care
fi asculta le pasa mai putin daca ce spun ei este adevarat sau nu. Circula, la un
moment dat, o anecdota spusa de fostul majordom al lui Trump: cand el le arata
oamenilor unul dintre cluburile sale, ii placea sa arate spre o faianta pictata si sa
spuna ca e opera tandrului Walt Disney. Cineva s-a intrebat daca este adevarat
iar Trump a raspuns: ,,Cui 1i pasa?”. Desigur, exista in continuare apelul la emotie
si la credinta dar constatam o lipsa de respect si o lipsa de interes fata de ade-
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var” (https://pressone.ro/timothy-williamson-profesor-la-oxford-post-adevarul-
este-lipsa-de-respect-fata-de-adevar. Accesat 15. 08. 21).

Politologul roman Vladimir Tismaneanu, la randul lui, considera inopor-
tund utilizarea termenului de post-adevar. Intr-un interviu acordat agentiei de
presa news.ro, Tismaneanu a afirmat: ,Nu inteleg de ce ne trebuie conceptul
de post-adevar. Orwell a spus limpede ca limbajele totalitare (Ingsoc) se inte-
meiaza pe minciuna. Relativizarea, plasticizarea pana la extinctie a adevarului
fac parte din situatia spirituala contemporana, derutanta si paradoxala. Pledez,
prin urmare, pentru desemnarea minciunii ca minciuna, nu ca ,post-adevar”
(https://www.news.ro/cultura-media/interviu-vladimir-tismaneanu-pledez-
pentru-desemnarea-minciunii-ca-minciuna-nu-ca-post-adevar-protestele-de-
la-bucuresti-au-pus-capacul-peste-cosciugul-in-care-zace-sistemul-iliescu-
1922401122002017021116662053. Accesat 15.08.21). In pofida interpretarii cel
putin controversate a notiunii de post-adevar, fenomenul ca atare se regaseste
in spatiul mediatic si, implicit, Tn textele jurnalistice dar si in discursurile politice,
inclusiv de sorginte autohtona.

Trolling-ul, constituind o anume derivata a stirilor false si celor gen post-
adevar, a afectat de asemenea campul comunicational, in special cel mediatic,
conferindu-i dimensiuni propagandistice si de manipulare. Cambridge Dictionary
a definit acest fenomen drept ,actul de a lasa un mesaj jignitor pe internet pen-
tru a enerva pe cineva” (https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/
trolling). Conform Urban Dictionary, trolling-ul reprezinta actul deliberat intre-
prins de un troll de a face comentarii aleatorii nesolicitate si (sau) controversate
pe diferite forumuri de internet, cu intentia de a provoca o reactie emotionala
din partea consumatorilor de informatie.

Internet troll-ul, la randu-i, in tratarea PCMag Enciclopedia, este , 0 per-
soana care posteaza acuzatii false sau observatii inflamatorii pe social media
pentru a promova o cauza sau pentru a hartui pe cineva. Anonimatul unor
astfel de locuri le permite oamenilor sa spuna lucruri pe care nu le-ar spune
personal si adesea le place sa creeze emotii pentru a genera reactii puternice”
(https://www.pcmag.com/encyclopedia/term/internet-troll). Victor Spinu,
creatorul extensiei Trolless in Republica Moldova, in aceasta ordine de idei
amintind ca ,troll-ul este un personaj din mitologia greaca”, nota: , Pe culmile
internetului (acesta — c.m.) a ajuns pornind de la ideea ca este o persoana ca-
reia Ti place sa duca cu zaharelul si sa creeze un pic de conflict in chaturi, in fo-
rumuri si el primeste placere de la acest lucru. Noi astazi discutam despre trolli
ca fiind postaci: un grup de persoane care lucreaza in cumul pentru a distorsi-
ona campul informational, pentru a manipula si a promova anumite interese
obscure de cele mai multe ori. Trolling este actiunea coordonata de persoane
care muncesc impreuna pentru a distorsiona anumite informatii referitoare la
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un personaj politic sau public” (http://mediacritica.md/ro/trolli-trolling-intre-
pericole-si-solutii/. Accesat 15.08.21).

Animatorii acestui tip de activitate sunt clasificati in diverse categorii, in
functie de misiunea si platforma de actiune. Potrivit unei asemenea clasificari,
sunt atestati: A. Trollii vedete (acestia de obicei nu stau Tnh anonimat, ei in cele
mai multe cazuri priceputi la toate, pot fi vazuti la TV, ascultati la radio sau
urmariti in ziare si platforme online); B. Trollii de comentarii (cei care posteaza
continutul gandit de altcineva sau cel putin acesta este coordonat cu acel ,,cine-
va”); C. Trollii portalurilor de stiri (sunt Tn cele mai multe cazuri anonimii care co-
menteaza stirile de pe platformele online informative); D. Postacii amenintdtori
sau provocatori (nu fac altceva decat sa polueze spatiul online. [117]

Potrivit altei clasificari propusa de Centrul de Excelenta pentru Comunicare
Strategica al NATO din Riga si care vizeaza preponderent trollii rusi care actio-
neaza in Letonia si alte state europene, acestia se Impart in patru categorii: trollii
bikini (cei care se ascund sub profiluri de femei frumoase si adreseaza intrebari
naive sau cer reconsiderarea unor opinii); trollii agresivi (cei care Tncearca sa
te elimine din discutiile de pe forumuri); trollii Wikipedia (cei care se ocupa de
editarea blogurilor si paginilor de internet favorabile Kremlinului); trollii cu ata-
samente (ale caror misiune e sa posteze in mod constant link-uri catre articole si
inregistrari video de pe platformele de stiri din Rusia).

Cercetatorul Radu Cupcea de la Institutul de Stiinte Politice si Relatii
Internationale ,lon I. C. Bratianu” al Academiei Romane, invocand ultima clasi-
ficare prezentatd, nota: , Despre trollii rusi s-a scris foarte mult si s-a vorbit in di-
verse feluri. Acestia au fost prezentati si analizati din cele mai variate puncte de
vedere... Adunate, seriile de analize despre trollii rusi ne spun ca sunt comentatori
dirijati In spatiul virtual ce administreaza bloguri, site-uri, conturi de socializare
false, posteaza si comenteaza cu regularitate mesaje anti-occidentale si pro-ruse,
in schimbul unei remuneratii consistente. S-a mai scris despre ei ca sunt organizati
intr-o structura formata din jurnalisti, bloggeri si comentatori online, numita ne-
oficial ,,Armata de trolli a Kremlinului” si condusa de serviciile secrete din aceasta
tara” (https://adevarul.ro/moldova/actualitate/trollii-moldoveni-razboiul-absurd-
romaniei-1_5912cb1d5ab6550cb8f5eec8/index.html. Accesat 15.08.21).

Cercetatorul roman a suplimentat lista tipologica respectiva cu inca o ca-
tegorie de trolli. Tn articolul Trolii moldoveni si rézboiul lor absurd impotriva
Romdniei publicat pe 10 mai 2017 pe adevarul.ro el |-a caracterizat astfel: ,in
primul rand, acesta nu este rus, iar in al doilea rand, imprumuta cate un pic din
fiecare profil descris mai sus. El este pro-european si antiroman in acelasi timp.
E mioritic. Se numeste trollul moldovean sau moldovenist”.

Radu Cupcea a oferit radiografia acestui tip de troll, avand drept reper com-
portamentul lui ,lon Sbucium”, pseudonimul trollului care a administrat profilul
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unui comentator activ de pe platforma de comentarii a ziarului Adevdrul. Acesta,
a scris cercetatorul roman, a activat cu aproximatie din anul 2014 si a inregistrat
pana in prezent 4601 de comentarii. Printre fanii lui se numara alti trolli moldo-
veni precum lvan Purchel, Constantin Moldovean, Goicea Nicolae, Vasilica Stroe,
Trak, Alex Bun si altii.

JTrollul pe nume ,lon Sbucium” inglobeaza sau exprima, practic, mica gru-
pare de comentatori ascunsi din Republica Moldova care isi dau cu parerea in
mediul online din Romania. Metoda lui de lucru este asemanatoare cu cea a
unui atasat de presa dintr-o ambasada. Parcurge zilnic stirile de pe adevarul.
ro, acceseaza doar articolele despre Republica Moldova, cele cu trimitere la R.
Moldova sau in care se discuta despre personaje politice din acest stat. El co-
menteaza articole in mod frecvent, de luni pana vineri, foarte rar in weekend, in
intervalul orelor 07:00-19:00 iar cea mai productiva perioada din zi e cuprinsa
intre orele 12:00-13:00. Titlurile preferate de articole sunt cele legate de po-
litica, istorie, geopolitica, Transnistria, Acordul de Asociere a R.M. cu Uniunea
Europeana. Temele preferate sunt moldovenii, discriminarea romilor, unirea,
fascismul, romanizarea, statalismul, Tara Moldovei, independenta, razboi-hibrid
etc. ,,lon Sbucium” nu critica niciodata statul R. Moldova, dimpotriva, 1i lauda
performantele — ,,succesele” din Parteneriatul Estic, de exemplu. Este statalist
si tine cu guvernul de la Chisinau (critica doar Partidul Liberal din Republica
Moldova pentru unionism si atitudine identitara) (autorul se refera la guver-
narea din 2017 — c.m.). Ca atitudine identitard, e anti-roman si moldovenist”
(https://adevarul.ro/moldova/actualitate/trolii-moldoveni-razboiul-absurd-ro-
maniei-1_5912cb1d5ab6550cb8f5eec8/index.html. Accesat 15.08.21). Calitatile
si preocuparile lui ,,lon Sbucium”, trollul din Republica Moldova, depistat ca fiind
activ n spatiul virtual din Romania, sunt practic comune cu cele ale altor trolli
autohtoni, actiunile carora sunt prezente pe platformele web 2.0 de origine lo-
cald, constata Radu Cupcea.

Laoraactual3, in virtutea particularitatilor activitatii de trolling, nu dispunem
de date agregate ce-ar dezvalui dimensiunile cantitative ale acestui fenomen.
Anumite estimari exista totusi. In Europa de Est, potrivit sociologului Nicolae
Tibrigan, cercetdtor in cadrul Laboratorului de Analiza a Razboiului Informational
si Comunicare Strategica de la Bucuresti, ar fi circa 275 de milioane de profiluri
de utilizatori clonati iar activitatea de trolling s-ar situa in jur de 16% din totalul
posesorilor de conturi. ,Dar, asta nu Tnseamna ca toate conturile sunt active sau
ca sunt folosite pentru activitati de trolling, procesul ar putea sa fie mai mic”, a
precizat sociologul. Tot el considera ca in Republica Moldova exista circa ,,4500
de conturi false, adica sub 1% (din totalul conturilor pe retelele sociale — c.m.) si
ca numarul lor in viitor ar putea creste (a se vedea: http://mediacritica.md/ro/
trolli-trolling-intre-pericole-si-solutii/. Accesat 15.08.21).
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Numeroase studii de caz confirma tendinta ascendenta la scara nationala a
fenomenului de trolling. Acest fapt a motivat elaborarea in Republica Moldova
a extensiei TROLLESS, castigdatoare a editiei din 2016 a Hackathonului de me-
dia ,Puterea a cincea”, organizata de Centrul pentru Jurnalism Independent.
Aplicatia permite identificarea si izolarea surselor care au ca scop sa manipuleze
si sa dezinformeze. Ulterior, ea a fost dezvoltata pe platforma trolless.com care
si-a propus sa intocmeasca profilul fiecarui troll depistat: de la cine a furat iden-
titatea, ce postari si comentarii a facut pe internet, unde a dat like etc.

Primul efect de rezonanta al aplicatiei de referinta s-a atestat in 2019, cand
la interventia echipei TROLLES, Facebook a sters circa 200 de conturi si pagini
false locale. in aceastd ordine de idei, Europa Liberd Roménia (ELR) in data de
14 februarie informa: ,,Pagini ca ,MoldovanDream”, ,Times New Moldovan” sau
clona proiectului StopFals care deconspira stirile false din media — sunt doar
cateva dintre conturile pe care Facebook le-a eliminat. Tn total, anuntd un co-
municat al retelei de socializare semnat de seful departamentului de securitate
cibernetica, Nathaniel Gleicher, au fost sterse 168 de conturi, 28 de pagini si opt
profiluri pe Instagram”.

Dimensiunile trolling-ului autohton pot fi deduse si din analizele publicate
pe site-ul h1.md al Institutului pentru Prevenirea Amenintarile Hibride, asociatie
obsteasca creata in iulie 2019, unul din scopurile careia rezida in combaterea
stirilor false. Astfel, in investigatia Trollii Presedintelui (26 iunie 2020) se arata
ca cel putin 51% dintre comentariile plasate pe pagina oficiald de Facebook a
lui Igor Dodon in octombrie 2019 au provenit de la utilizatori falsi. Acesti ,uti-
lizatori” plaseaza exclusiv comentarii elogioase si apreciative Tn adresa lui Igor
Dodon, sustinand activitatea si initiativele acestuia. Acelasi grup de utilizatori
falsi a generat, in octombrie 2019, aproape 60% dintre comentariile de pe pa-
gina oficiala a Zinaidei Grecianai. Potrivit sursei citate, in top 20 de comentatori
fideli de pe pagina oficiala a presedintelui Republicii Moldova de atunci se rega-
sesc 16 utilizatori falsi si doar patru utilizatori reali. lar in total, dintre cele 1462
de comentarii publice inregistrate Tn octombrie 2019 pe pagina de Facebook a
lui Igor Dodon, 755 au fost postate de utilizatori falsi de tip troll. Investigatia a
facut referintd, cu titlu de exemplu, la Nikolai Tarasov, comentator foarte activ
pe pagina oficiala a lui Igor Dodon care s-a ascuns sub o identitate falsa, utili-
zand ca imagine de profil o poza a fotografului rus Valeri Zonov plasata pe contul
VKontakte al acestuia. ,Paginile din retelele de socializare ale celui din urma nu
denota faptul ca acesta ar fi preocupat, in general, de Republica Moldova, cu atat
mai mult de activitatea lui Igor Dodon in calitate de presedinte”, se mentiona in
investigatia data.

JTrollii presedintelui sunt sustinatori activi si ai Zinaidei Grecianai, presedinta
(de atunci — c.m.) a Partidului Socialistilor din Republica Moldova, se ardta in
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aceeasi investigatie. Din totalul de 381 de comentarii plasate Th octombrie 2019
pe pagina oficiala a acesteia, 225 au fost generate de acelasi grup de utilizatori
falsi care comenteaza pe pagina oficiald a lui Igor Dodon, ceea ce reprezinta
aproape 60% din comentarii” (https://h1.md/ro/trollii-presedintelui/. Accesat
15.0821).

Nocivitatea activitatii trollilor consta in efectele ei manipulatorii si dezinfor-
marea opiniei publice. Sociologul Nicolae Tibrigan la care deja m-am referit, in
acest sens a relevat varietatea de tehnici utilizate Tn acest scop de orice troll. ,,De
exemplu, din teribilism, acesta poate posta pe forumuri sfaturi ddunatoare, sa
trimita insistent linkuri cu site-uri infectate cu virusi ca sa-ti provoace daune sau
pur si simplu te poate hartui de pe mai multe conturi false”. Sociologul Tn acest
sens a invocat cazul jurnalistei Jessica Aron care a observat ca atacurile constan-
te din partea trollilor la articole scrise de ea i-au determinat pe urmaritorii ei sa
nu mai comenteze in niciun fel, practic i-a alungat audienta. , Asupra publicu-
lui ei fidel, a mentionat Tibirgan, se instalase spirala tacerii iar trollii pareau ca
sunt puternici si multi pentru ca acestia au nevoie de o aparentd a majoritatii
legitime ca suntem multi, intr-un fel avem dreptate. Acestia devin mai agresivi
atunci cand simt ca masurile si comentariile lor sunt eficiente, adica pe masura
ce vad ca ei reusesc, devin mai multi, devin mai agresivi si te pot ataca. Deseori
se enerveaza atunci cand nu sunt bagati In seama, apoi sunt si campaniile de
trolling folosite de state pentru a manipula opinia publica care furnizeaza dezin-
formari si stiri false. Alea sunt campaniile vizibile detectate de comunitatea de
pe Facebook” http://mediacritica.md/ro/trolli-trolling-intre-pericole-si-solutii/.
Accesat 15.08.21).

Activitatea trollilor este folosita in frecvente cazuri in confruntarile diferitor
actori electorali. Astfel, pe 9 iulie 2021, in ajunul alegerilor parlamentare anti-
cipate, Radio Europa Liberd Moldova cu referire la site-ul deschide.md anunta
ca ofiterii Serviciului de Informatii si Securitate (SIS) au deconspirat ,,0 ferma de
trolli” care ,de mai mult de doua luni promoveaza imaginea controversatului
om de afaceri Veaceslav Platon pe Facebook dar si participa activ la denigrarea
concurentilor electorali” (https://moldova.europalibera.org/a/sis-deconspira-
troli-platon/31350901.html). Referintele la trolli, in virtutea imaginii negative
ale acestora, deseori erau in topul (pseudo) argumentelor folosite de adversa-
rii electorali. Niciunul dintre ei nu au probat afirmatiile respective (a se vedea:
https://breakingnews.md/ticu-maia-sandu-ar-detine-o-ferma-de-trolli-video/).

n concluzie vom mentiona: trollii in general, inclusiv cei din spatiul virtu-
al de sorginte autohtona, vin in sprijinul actorilor politici aflati atat la putere,
cat si in opozitie. Ei sunt in serviciul tuturor formatiunilor politice, indiferent de
coloratura lor doctrinard sau programatica. intr-un sens anume, am putea si-i
calificdm mercenari, recrutati in spatiul mediatic de actantii politici pentru a le
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lustrui imaginea, a le promova platformele politice si a le facilita accederea si
mentinerea la guvernare. Trollii, Tn cele mai frecvente cazuri, nu sunt jurnalisti
profesionisti si nu dezvolta platforme media (totusi, asemenea cazuri nu sunt
excluse). Ei nu se ghideaza de coduri de legi sau regulamente deontologice. Ei nu
sunt nici exponentii jurnalismului participativ. Mai curand, trollii formeaza par-
tea lui obscura sau adversa ce actioneaza in conditii de anonimat si conspiratie.

* %k 3k

Tehnicile manipulatorii uzitate in textele jurnalistice Tnh tandem cu practicile
fake news si trolling reprezinta, indubitabil, expresii ale pseudo-jurnalismului.
Actualmente, n spatiul mediatic autohton se prefigureaza pericolele pentru ca
acesta sa aspire la egalarea sau chiar depasirea jurnalismului autentic ca ponde-
re si impact social. Pentru a contracara aceasta tendinta se impun actiuni ener-
gice de sprijinire a jurnalismului liber, neangajat politic.
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IN LOC DE INCHEIERE

Mediile de informare in anii de independenta a Republicii Moldova au cu-
noscut afluxuri si refluxuri cantitative remarcabile, progrese si regrese calitative
substantiale. Ele au demonstrat deopotriva indepartari vizibile de la practicile
mediatice apuse si reeditari copioase ale acestora. Altfel spus, mass-media de
la noi, pe de o parte, au fost luminate de experientele inedite de valorizare a
jurnalismului liber iar pe de alta — au continuat sa fie tributare de modelele pe-
rimate. Parcursul lor in perioada de tranzitie de la comunism la postcomunism si
democratie a fost marcat, astfel, de multiple evolutii si de nu mai putine involutii
care, in multiple cazuri, s-au desfasurat in lipsa unor strategii, politici sau viziuni
coerente privind edificarea sectorului mediatic national contemporan.

Tendintele consemnate, profilate Tn ultimele trei decenii de istorie post-
sovietica, au configurat fenomenul mediatic de la noi in paradigma contrarii-
lor. Aceasta a Tnsemnat ingemanarea practicilor mediatice inovative si ale celor
depasite, coexistenta diferitor forme de proprietate media. Paradigma contrari-
ilor a mai cuprins existenta simultana a politicilor editoriale impartiale si parti-
zane, a abordarii pluraliste si monocolore a vietii publice etc. Melanjul mediatic
obtinut a indus, Tn buna parte, mass-media si consumatorul de informatie de la
noi intr-o stare de debusolare si, Tn consecintd, de a fi la deriva puterii.

Jurnalismul autohton a incheiat parcursul primelor trei decenii de istorie
post-sovietica si postcomunistd. Urmeaza o alta perioada. Care va fi itinerarul lui
in urmatorii 10, 20, 30 de ani? Se va mentine in coordonatele incertitudinilor si
esecurilor profesionale si sociale de pana acum sau se va detasa ireversibil de ele
pentru a intra in dimensiunile jurnalismului liber? Raspunsul trebuie sa fie unul
firesc: mass-media, fara ezitare, urmeaza sa migreze rapid si univoc in societatea
civila, adica sa fie in serviciul cetateanului, si sa imbratiseze noua paradigma de
dezvoltare: cea a comunicarii mediatice echidistante si impartiale. Aceasta lu-
crare de anvergura revine, intadi de toate, institutiilor media, breslei jurnalistice
dar si cetatenilor, tuturor actorilor sociali si politici, agentilor economici.

Numai pe acest fagas, mass-media nationale isi pot recupera si onora
vocatia sociala. Numai in aceste conditii, ele se vor afirma ca ,,puterea a patra”.
Numai procedand astfel, le harazim viitor.
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Anexe

Anexa 1? Electorala 2009. Studiu de caz: postul de televiziune NIT, progra-
mul Curier, 4 iulie 2009, ora 21:30
Beta: Pentru patriotism si mentinerea independentei {drii — pentru asta isi

vor da votul pe 29 iulie locuitorii raionului Taraclia. In scrutinul din 5 aprilie, circa
70 la suta din populatia acestei regiuni au votat pentru Partidul Comunist. Oa-
menii spun ca vor proceda la fel si in alegerile parlamentare anticipate care vor
avea loc la sfarsitul acestei luni. Chiar daca din comunitatea din Taraclia fac parte
bulgari, gagauzi, ucraineni si moldoveni, toti deopotriva pledeaza pentru inte-
gritatea si prosperarea Moldovei. Oamenii spun ca in cadrul actualei campanii
electorale lupta acerba se duce nu pentru victoria PCRM, nu pentru partid, dar
pentru existenta Moldovei ca stat. Pozitia ei si-au exprimat-o printr-o rezolutie
adoptata in cadrul unei adunari generale.

Sincron (V. Berechelea): Acum, sarcina fiecarui cetatean care gandeste lim-
pede, care nu este indiferent de soarta tarii este sa mearga la alegeri si sa de-
monstreze tuturor ca avem o republica, statalitate, suveranitate.

Beta: Oamenii din Taraclia, de la simpli sateni si pana la intreprinzatori, sunt
impotriva celor care imping tara spre instabilitate si dezbinare. Ei pledeaza pen-
tru mentinerea integritatii Moldovei.

Sincron (l. Dodon). Atat agentii economici, cat si persoanele fizice, locuitori
ai satelor spera foarte mult ca pe data de 29 iulie va fi pus punct in toate deba-
turile, debatele acestea politice. Toti doresc stabilite politica. Agentii economici
se plang pe faptul ca din considerentele, din cauza instabilitatii politice isi pierd
clientii atat pe exterior, cat si pe intern.

Beta: Tn prezent, in Taraclia locuiesc 30 de mii de reprezentanti ai etni-
ei bulgare. Reprezentantii acestei minoritati nationale au fost indignati de
intentia liberal-democratilor de a elabora o strategie de stat privind integrarea
minoritatilor nationale Tn societate. Potrivit viitorului document, de drepturi
depline se vor putea bucura doar reprezentantii etniilor din Moldova care vor
cunoaste limba romana la nivelul limbii materne.

Sincron (F. Sabii). Important e sa mentinem statalitatea Republicii Moldova
si sa le spunem liberalilor ca nu vor obtine ceea ce-si doresc. Cel putin nu in regi-
unile unde locuiesc bulgarii. Cred ca ei se vor convinge o data in plus provocand
alegeri anticipate. Dupa evenimentele din 5 aprilie, multi s-au dezmeticit. Pen-
tru multi dintre ei, aceste alegeri vor fi ultimele si nu vor accede in Parlament. Si
acest lucru va fi pe buna dreptate, deoarece asta va fi dorinta poporului.

2 Titlurile relatarilor reproduse apartin autorului prezentei lucrdri
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Beta: Potrivit rezultatelor scrutinului din 5 aprilie, in raionul Taraclia par-
tidele de opozitie au acumulat doar patru la suta din sufragii, fapt ce denota
neincrederea populatiei in politica si valorile promovate de liberali.

Sursa: http://apel.md/libview.php?l=ro&idc=159&id=351 [Accesat 04.02.2019].

Anexa 2. Conferinta de presa a PCRM. Studiu de caz. Postul de televiziune

Moldova 1, programul Mesager, 6 iulie 2009, ora 21:00

Beta: Reprezentantii partidelor liberale speculeaza pe marginea situatiei
economice din tara fara sa propuna solutii realizabile. Declaratia apartine can-
didatului la functia de deputat din partea PCRM, Igor Dodon. Potrivit lui, PCRM
este unica formatiune care a propus masuri anticriza spre deosebire de oponentii
politici.

Sincron (I. Dodon): Mihai Eminescu spunea: e usor a scrie versuri cand ni-
mic nu ai a spune. O parte din oponentii nostri politici vin doar cu declaratii: vom
asigura asta, insa cum? De ce nu ne explica tuturor, sa intelegem si noi — cum?
Foarte simplu de ce nu explica, deoarece nu stiu cum. Este foarte simplu sa de-
clari ca vor fi 700 de euro sau 800, sau 900 sau vom tripla bugetul s. a. m.d., insa
cum? Nimeni din acesti colegi nu vin cu aceste detalii.

Beta: Potrivit lui Igor Dodon, PCRM este unica formatiune care a propus
masuri anticriza spre deosebire de oponentii sai politici care lanseaza doar me-
saje politice si nu au propuneri concrete de relansare a economiei nationale
in conditii de criza. Tot azi, Dodon a declarat ca preturile la motorina nu se vor
schimba in viitorul apropiat.

Sincron (I.Dodon): Preturile la motorina nu au crescut. Asta deja inseamna
ca pentru producatorii agricoli este un ajutor substantial. Guvernul repartizea-
za deja cate 10 litri la hectar pentru producatorii agricoli. Declar ca preturile la
aceasta etapa nu au crescut si sper ca nu vor creste in viitorul apropiat.

Beta: Dodon s-a referit si la pretul pentru gazul importat pe care 1l va achita
Moldova de la 1 iulie. Potrivit lui Dodon, acesta va fi mai mic si urmeaza sa fie
precizat in urmatoarele 10 zile.

Sincron (I. Dodon): La sigur va fi un pret in scadere. Eu consider ca scaderea
pretului de la 1 iulie ar fi un motiv pentru regulatorul independent — este vorba
de ANRE, pentru a revedea politica tarifara interna vis-a-vis, ma refer la tariful
catre consumatorul final.

Sursa: http://apel.md/libview.php?l=ro&idc=159&id=352 [Accesat 04.02.2019].
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Anexa 3. Cetateni straini si evenimentele din 7 aprilie 2009. Studiu de caz.

Postul de televiziune

Secretarul general al Consiliului Europei, Terry Davis, se declara ingrijorat de
afirmatiile difuzate de postul nostru, potrivit carora unele persoane angajate de
Consiliul Europei au participat la tulburarile postelectorale din aprilie. Amintim
ca intr-un material preluat din ziarul Moldova Suverand sunt dezvaluite numele
celor doi cetateni straini care, potrivit unor date, au fost implicati in evenimen-
tele din 7 aprilie.

Beta: Intr-un comunicat plasat pe site-ul Consiliului Europei, Secretarul ge-
neral al forului European, Terry Davis, sustine ca aceste acuzatii sunt foarte se-
rioase si au fost facute fara sa fie prezentata nicio dovada concreta si fara ca
organizatiei europene sau persoanelor respective sa le fi dat oportunitatea de a
raspunde. Daca cei de la televiziunea moldoveana de stat ar fi contactat Consiliul
Europei inainte de a face aceste afirmatii, li s-ar fi spus ca s-au facut sapte sapta-
mani de cand am scris guvernului moldovean si i-am cerut sa explice de ce unul
dintre expertii nostri nu a fost lasat sa se intoarca in Moldova, in pofida faptului
ca are o viza valabild. Daca ar fi intrebat, televiziunea de stat moldoveana ar fi
aflat ca Tnca mai astept raspuns la scrisoarea mea”, afirma Terry Davis.

Amintim ca in articolul Sofer sdrb de TIR devenit peste noapte expert Euro-
pean importator de revolutii publicat miercuri 8 iulie in Moldova Suverand este
mentionat ca cetateanul Serbiei, Rady Boegrujeci, a obtinut viza de intrare pe
teritoriul Republicii Moldova la Kiev, prezentandu-se in calitate de sofer de TIR.
Apoi, acesta s-a adresat angajatului oficiului Consiliului Europei, Rony Pateze,
in scopul legalizarii sederii sale pe teritoriul Moldovei sub reprezentarea aces-
tei organizatii. Astfel, oficiul Consiliului Europei de la Chisindu a solicitat pen-
tru cetat eanul Serbiei Rady Boegrujeci eliberarea vizei de serviciu cu numarul
0062312.

Articolul a fost preluat din cotidianul Moldova Suverand — practica accep-
tata in jurnalistica. Mentionam pe aceasta cale ca postul TV Moldova 1 nu este
televiziune de stat ci o institutie publica. Stirile difuzate nu sunt realizate pentru
a placea demnitarilor de orice rang. Datoria noastra este de a informa.

Sursa: http://apel.md/libview.php?l=ro&idc=159&id=355 [Accesat 04.02.2019].
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Anexa 4. Sedinta Consiliului municipal. Studiu de caz. Postul de televiziune

N4, programul Obiectiv, 14 iulie, ora 19:30

Beta: Show-ul politic din Consiliul municipal Chisinau va fi organizat si in vi-
itorul parlament de catre liberali, sustin consilierii municipali. Astazi, activitatea
consiliului a fost din nou paralizata de catre consilierii Partidului Liberal, PLDM
si Aliantei Moldova Noastra. Astfel, presedintele fractiunii PL, lon Ciobanu, a
propus ca toate chestiunile de pe ordinea de zi, printre care problema cainilor
vagabonzi, a transportului public si multe alte probleme, sa fie transmise spre
reexaminare iar sedinta sa fie contramandata.

Sincron (I. Ciobanu): Toate punctele la reexaminare si sa incheiem sedinta
de astazi.

Beta: Potrivit presedintelui consiliului municipal Chisinau, Alexandru Cor-
duneanu, CEC a informat printr-o scrisoare ca 14 iulie este data limita pentru
aprobarea componentei birourilor electorale din municipiu. Astf el, la insistenta
fractiunii PCRM, membrii consiliului au reusit sa aprobe componenta acestora.
Totodata, fractiunile liberale au insistat din nou asupra contramandarii sedintei.
Astfel, dupa o pauza care a durat mai mult de o ora, consilierii Partidului Liberal,
PLDM si Aliantei Moldova Noastra nu s-au mai intors in sala.

Sincron (A. Corduneanu): DI secretar a anuntat ca fractiunile Partidului Libe-
ral, Aliantei Moldova Noastra si PLDM nu vor intra in sald. Voi continua sedinta
de astazi.

Sincron (O. Oniscenco): Tn loc sa vind s3 lucreze aici in sald, sd adoptdm deci-
ziile care asteapta oamenii. lata, maine-poimaine poate sa fie paralizat transpor-
tul electric. Cine o sa sufere din cauza asta? Chisinauienii/ cetatenii de rand. Si
anume, din cauza atarnarii acestea iresponsabile care ei 0 demonstreaza acuma,
ei vor paraliza si activitatea intregii tari. De aceea, aceste partide nu merita sa fie
votate de catre alegatori.

Beta: Muncitorii de la Regia Transport Electric care de aproape o luna cer
Consiliului municipal Chisinau ca actualul director al intreprinderii, Gheorghe
Morgoci, care este membru al PL sa fie demis, au amenintat din nou ca vor intra
in greva generala.

Sincron (reprezentant Regia Transport Electric): Noi nu putem in asa situatie
sa lucram. Va rog frumos sa ne intelegeti, cu multa stima ne adresam Dvs. ca voi
sa solutionati intrebarea asta

Beta: Spiritele s-au incins dupa ce purtatorul de cuvant al liberalilor, ame-
nistul Oleg Cernei le-a cerut muncitorilor sa se intoarca la munca.

Sincron (O. Cernei): De trei luni stai aici pe langa primarie (replicile de dez-
acord ale muncitorilor prezenti).

Beta: Muncitorii i-au spus lui Cernei ca liberalii se ocupa doar de politica,
amintindu-l acestuia de prezenta la protestele din 7 aprilie unde incita tinerii sa
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dea foc (imagini de la protest, Cernei striga ,,Foc”, MUNCITORII: Cum ati strigat
la parlament, asa strigati si aici... Foc primaria!). Astfel fractiunile PL, PLDM si
Aliantei Moldova noastra au boicotat deja a opta sedinta a Consiliului munici-
pal Chisindu, iar problemele capitalei raman din nou in voia sortii. Mai ales ca
si primarul municipiului, Dorin Chirtoaca, este degrevat din functie pentru a se
ocupa de campania electorala (urmeaza pe final franturi dintr-o piesa muzicala
cu refrenul ,Suntem cu totii bolnavi...”).

Sursa: http://apel.md/libview.php?l=ro&idc=159&id=356 [accesat 04.02.2019].

Anexa 5. Spot electoral al PCRM. Studiu de caz. Postul de televiziune NIT,

programul Curier, 13 iulie, ora 21:30

Beta: Partidul Democrat a atacat la CEC Partidul Comunistilor privind difuza-
rea unui spot electoral in care apare fostul membru al PCRM, actualul lider al PD
Marian Lupu. CEC a interzis difuzarea spotului, iar reprezentantii comunistilor spun
ca vor contesta decizia comisiei intrucat corespunde tuturor rigorilor electorale.

Sincron (M. Lupu): Toate fortele politice sunt divizate in doua mari grupuri:
partidele politice si politicienii care se gandesc la viitoarele alegeri si partidele
politice in cazul nostru este PCRM care se gandeste la viitoarele generatii, la vi-
itorul acestei tari. (apare spusa lui Plutarh: Tradatorii se tradeaza in primul rand
pe sine insisi).

Sincron (S. Sarbu): Noi am inaintat aceasta decizie in instanta de judecata
si vom demonstra prin intermediul tuturor acestor instante ca acest spot co-
respunde tuturor rigorilor, legii si ca acest spot nu va fi scos din grila de emisie
a mijloacelor de informare in masa. Daca reprezentantilor PD le este rusine de
declaratiile liderului sau, fost membru al PCRM, este o problema de imagine a
PD si nicidecum a PCRM.

Sursa: http://apel.md/libview.php?l=ro&idc=159&id=359 [accesat 04.02.2019].

Anexa 6. PLDM reclama nereguli in campania electorala. Studiu de caz. Pos-

tul de televiziune N4, programul Obiectiv, 17 iulie, 19:30; Postul de televizi-

une NIT, programul Curier, 21 iulie, ora 21:30

Beta: PLDM din nou refuza sa faca publice fraudele care, potrivit lor, au avut
loc la alegerile parlamentare din 5 aprilie. Azi, in cadrul unei conferinte de presa,
liderul PLDM, Vladimir Filat, din nou a fost rugat de jurnalisti sa prezinte macar
un nume al unui mort care, potrivit liberalilor, sunt sute de mii care ar fi votat la
data de 5 aprilie. Ca de obicei in stilul sau inconfundabil Filat a declarat:

Sincron (V. Filat): Zaelo, zaelo, zaelo (repetat la montare).
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Beta: Au trecut deja mai mult de trei luni de la alegerile parlamentare din 5
aprilie, dar pana in prezent Filat nu si-a onorat promisiunile facute jurnalistilor
ca in curand va prezenta numele mortilor care potrivit lui ar fi votat la data de 5
aprilie.

Sincron (V. Filat): Deci, aveti putin rabdare, fiindca zilele urmatoare vor fi
publicate pe site-ul oficial al partidului date care reies din analizele si verificarile
pe care le-am efectuat noi Tn urma alegerilor din 5 aprilie. Si o sa aveti posibilita-
tea sa gasiti mai multe nume decat trei. Eu din cate am observat, jurnalistul pe
care l-am rugat sa aiba un pic de rabdare a avut aceasta rabdare. Ma folosesc de
acelasi drept si va rog foarte mult, dle Gonta, sa aveti si Dvs. un pic de rabdare
si 0 sa fie prezentate toate probele despre care am vorbit pana in prezent. Si nu
aveti rabdare? Noi vom publica pe site-ul partidului partial ce s-a intamplat intr-
un raion sau altul. Aveti de rabdat nu opt ani de zile, ci un pic. Sa nu credeti ca
noi in ziua alegerilor nu vom veni cu toate probele ca oamenii sa aiba argumente
si mai puternice decat au fost pana in prezent.

Sincron (V. Filat): Zaelo, zaelo, zaelo (repetat la montare).

Beta: In pofida declaratiilor si promisiunilor, niciuna dintre acele formatiuni
liberale nu au prezentat cel putin o dovadd in acest sens.

Sursa: http://apel.md/libview.php?l=ro&idc=159&id=362 [accesat 04.02.2019].

Anexa 7. Partidele liberale in electorald. Studiu de caz. Postul de televiziune

N4, programul Obiectiv, 27 iulie, 19:30

Beta (pe acorduri de cantec unionist): Pe aceste note unioniste a luat sfarsit
campania electorald pentru partidele liberale. Cu melodii ce cheama la distruge-
rea Moldovei ca stat si unirea lui cu o tara vecina, PL si PLDM au organizat astazi
o conferinta de presa privind totalurile electorale. La conferinta de presa a fost
prezenta si Alianta Moldova Noastra, chiar daca nu mai are nicio sansa sa accea-
da in parlament, acumuland doar 2,6% din votul alegatorilor.

(pe fundal rasuna cantecul ,Trei culori”, interpretat de Doina si lon Aldea-
Teodorovici)

n intreaga activitate a liberalilor de la constituirea acestor partide s-a pus
accentul pe mesajele de unire a tarii noastre cu Romania. Si anul trecut, cu exact
sapte luni Thainte de 7 aprilie, liderul partidului liberal, Dorin Chirtoaca, chema
lumea Tn Piata Marii Adunari Nationale la distrugerea statalitatii moldovenesti si
alipirea tarii noastre la alt stat.

(pasaj din discursul lui D. Chirtoaca de la acel eveniment, in care scanda
JTraiasca si infloreasca Moldova, Ardealul si Tara Romaneasca”.

Beta: La sapte luni de la acest eveniment pe 7 aprilie 2009 in Piata Marii
Adunari Nationale, in fata cladirilor presedintiei si parlamentului, sub privirile
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satisfacute ale liderilor liberali (in imagine Filat, Ghimpu...) se scandau mesaje
similare (imagini cu scandari unioniste din 7 aprilie.
Sursa: http://apel.md/libview.php?l=ro&idc=159&id=364 [accesat 04.02.2019].

Anexa 8. Negocierile coalitiei. Studiu de caz, postul de televiziune NIT, pro-

gramul Obiectiv, 6 august, 21:30

Cele mai secrete negocieri politice de la formarea Republicii Moldova. Desi
liderii celor patru partide au promis presei la inceputul dialogului ca discutiile
vor purta un caracter transparent si civilizat, acest lucru nu se prea respecta.
Atat presa, cat si intreaga societate nu sunt informate ce pun la cale cele patru
partide.

Beta: Pornind de la propria lor convingere ca au obtinut victoria in alegeri, li-
derii celor patru mici partide au decis sa lanseze negocieri de formare a coalitiei.
Procesul a inceput ieri dupa doua luni de discutie. Dialogul a fost marcat de o
secretomanie condamnata de toti jurnalistii. Dupa ce au aparut primele semne
de disensiuni si de batalii pentru functii, partenerii liberali se straduie sa nu dez-
valuie cu orice pret ceea ce pun la cale. Jurnalistii co nsidera ca acestea sunt cele
mai secrete negocieri de la formarea Republicii Moldova. Asta in pofida promisi-
unilor ca dialogul va fi unul transparent.

Sincron (M. Lupu): Aceste negocieri nu trebuie sa fie purtate intr-un format
ingust, Intr-un format inchis, unul de secretomanie. Trebuie sa fie un proces ci-
vilizat, un proces european de negocieri politice. Cu atat mai mult ca societatea
manifesta un viu interes pentru acest proces si in aceasta situatie, clasa politica
trebuie sa dea dovada de intelegere si de propria cultura politica pentru a merge
pe aceasta cale.

Beta: Or, totul se intampla invers. Liberalii impart fotoliile si se implica in
soarta tarii prin restaurante, prin periferiile Chisindaului, ascunsi de ochii lumii si
ignorand opinia publica. Pentru a mima transparenta la negocieri au acces doar
reporterii alesi, restul presei nu are ce cauta la dialog.

Sincron (M. Ghimpu): Eu vreau sa va spun sa nu va suparati pe aceasta. Eu
as fi de acord sa va anuntam: sa spunem, la ora cutare sa ne asteptati acolo, dar
informatia pe care Dvs. trebuie s-o cunoasteti inca nu exista. Cand are sa fie,
atunci o sa va anuntam.

Beta: Unica informatie accesibila astazi societatii, spune Ghimpu, este ca cei
patru au botezat coalitia lor — Alianta pentru Integrare Europeana. Unii analisti
se tem ca aceasta aliantd ar putea repeta experienta nereusita a Aliantei pentru
Democratie si Reforme din 1998 care a trait doar noua luni, murind pe masa de
nastere, cum iubesc sa spuna unii publicisti.
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ntre timp, Partidul Comunistilor asteapta sa vada ce se va alege din aceste
negocieri secrete intre liberali si democrati. In asteptare sunt si misiunile diplo-
matice de la Chisinau. Ambasadorul Federatiei Ruse spune ca ecuatiile de forta
in viitoarea guvernare sunt neclare. Nu se stie Inca cine va guverna: cele patru
mici partide sau partidul sustinut de jumatate din populatia tarii.

Sincron (V. Kuzmin): Moscova manifestd un respect deosebit fata de
optiunea poporului moldovenesc, manifestata de doua ori in ultima vreme, n
timpul a doua scrutine. Din cate eu inteleg, astazi parlamentul inca nu este for-
mat si sa vorbim cine va fi in opozitie si cine la guvernare este prea devreme.

Sursa: http://apel.md/libview.php?l=ro&idc=159&id=366 [accesat 04.02.2019].

Anexa 9. Alianta pentru integrare europeana. Studiu de caz. Postul de tele-

viziune Moldova 1, Mesager, 8 august, ora 21:00

Cele trei partide liberale si PDM au semnat astazi in prezenta mass-media
o declaratie privind constituirea coalitiei de guvernare Alianta pentru Integrare
Europeana. Declaratia are la baza cinci obiective. Dupa formarea coalitiei este
necesar un dialog cu PCRM n contextul alegerii sefului statului, spun liderii cvar-
tetului. Acestia mai declara ca negocierile propriu-zise Tn cadrul coalitiei vor de-
mara abia dupa semnarea declaratiei comune privind crearea aliantei. Liderii
celor patru partide spun ca deocamdata nu au discutat departajarea functiilor
in stat.

Beta: Liberalii si Partidul Democrat s-au tinut de cuvant si au constituit
alianta parlamentara. Tnsd, acest eveniment s-a produs mult mai repede de cum
anuntau liderii AMN si PL. Accelerarea procesului s-a produs probabil siin urma
intalnirii de acum doua zile a celor patru lideri cu reprezentantii organizatiilor
internationale. Cel putin Marian Lupu este de parere ca evenimentul respectiv
a contribuit la impulsionarea procesului de negocieri in interiorul cvartetului.
Acest eveniment a fost precedat de un ultimatum inaintat de Vladimir Filat, lide-
rul PLDM, care spunea ca la negocieri nu se va trece daca cele patru partide nu
vor spune clar ca nu vor o conlucrare cu PCRM. Dupa aceste declaratii, cei patru
nu s-au intalnit cateva zile. leri seara, dupa negocieri care au durat circa doua
ore la sediul AMN a fost luata decizia despre constituirea coalitiei, lucru care a si
fost facut astazi in prezenta jurnalistilor.

(imagini de la semnarea declaratiei din 29 iulie)

Coalitia de guvernare — Alianta pentru Integrare Europeana — are la baza
cinci principii. Liderii celor patru partide s-au angajat in fata societatii sa realize-
ze mai multe obiective, cele mai importante fiind depasirea crizei social-econo-
mice, reintegrarea teritoriala a tarii, integrarea europeana a Republicii Moldova
si promovarea unei politici externe echilibrate, consecvente si responsabile. Tn
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fond dupa formarea coalitiei trebuie initiat un dialog cu Partidul Comunistilor
pentru alegerea sefului statului, sustine Marian Lupu, liderul PDM.

Sincron (M. Lupu): Este foarte important ca acest dialog va fi purtat intr-un
spirit cumpatat, calm, civilizat, unul in spiritul unui nivel de cultura politica eu-
ropeana.

Beta: In acelasi timp, liderii PL si AMN sunt de p&rere c3 negocieri cu Partidul
Comunistilor nu trebuie sa aiba loc Tn contextul departajarii functiilor in stat.

Sincron (S. Urecheanu): Eu cred ca nu vom purta niciun fel de negocieri la
capitolul functiilor cu Partidul Comunistilor.

Sincron (M. Ghimpu): Toate problemele ce tin de guvernarea Republicii
Moldova le hotaram noi, in patru.

Beta: Despre departajarea functiilor inca nu s-a discutat Tn cadrul coalitiei,
sustine Vladimir Filat. Anterior, liderul PLDM declara ca liberal-democratii ar tre-
bui sa detina in viitorul parlament functia de speaker. Jurnalistii i-au intrebat pe
liderii coalitiei si despre viitorul program de guvernare. Liderul PL, Mihai Ghim-
pu, spune ca acesta este gata.

Sincron (M. Ghimpu): 99,9 este gata.

Beta: Marian Lupu nu impartaseste optimismul colegului sau de coalitie.

Sincron (M. Lupu): Este o intrebare importanta. Noi nu putem afirma acum
ca deja exista un program al guvernului, avand in vedere ca noul executiv inca
nu a fost format.

Sincron (V. Filat): Acum va fi elaborat un program comun care va sta la baza
activitatii noastre. El va fi pe patru ani (Urecheanu — opt ani).

Beta: Cooperarea cu Alianta Nord-Atlantica — inca un subiect pe care l-au
abordat liderii coalitiei.

Sincron (S. Urecheanu): Noi vom actiona in conformitate cu Constitutia Re-
publicii Moldova si interesele poporului nostru. Daca se vor schimba interesele,
sunt posibile schimbari de situatie, dar exista Constitutia tarii.

Beta: Dupa ce vor fi stab ilite principiile in baza carora va activa coalitia, cvar-
tetul va purcede la departajarea functiilor in stat. in total, cele patru formatiuni
politice au obtinut 53 de mandate de deputat. Acest numar insa nu este sufici-
ent pentru alegerea presedintelui tarii. Pentru asta este nevoie de 61 de voturi.
Comunistii care au acumulat 48 de mandate declarau anterior ca sunt gata sa
treaca in opozitie responsabilda. Comentand constituirea Aliantei pentru Inte-
grare Europeana, Grigore Petrenco, unul din functionarii de frunte ai Partidului
Comunistilor, deputat Tn noul parlament, a declarat ca aceasta coalitie de guver-
nare este de fapt reeditarea vechii Aliante pentru Democratie si Reforme care
a incercat sa guverneze tara fara succes, fiind constituita in 1998 si care a durat
numai noua luni. Alianta s-a destramat din cauza neintelegerilor si antagonismu-
lui dintre componentele acesteia.

Sursa: http://apel.md/libview.php?l=ro&idc=159&id=371 [accesat 04.02.2019].
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Anexa 10. Demersul PPCD. Studiu de caz. Postul de televiziune EuTV, pro-
gramul Monitor, 11 august, ora 21:00

Curtea Constitutionala a acceptat demersul Partidului Popular Crestin-
Democrat care cere renumararea voturilor din 29 iulie. PPCD vine cu probe con-
cludente care releva ca alegerile anticipate s-au desfasurat cu incalcari serioase
ale legislatiei in vigoare. Una dintre ele este ca la scrutinul din 29 iulie au disparut
misterios peste trei mii de buletine de vot. Chestiunea urmeaza sa fie discutata
vineri intr-o sedinta publica la Curtea Constitutionala.

Beta: Neregulile siincalcarile semnalate de PPCD in cadrul scrutinului din 29
iulie sunt cele mai grave inregistrate vreodata, sustin crestin-democratii. PPCD
vine cu probe in acest sens si a depus un demers in acest sens pe 6 august la
Curtea Constitutionala. leri, ei au primit un raspuns.

Sincron (R. Busild): Demersul PPCD a fost acceptat de catre Curtea
Constitutionala si aceasta ne-a informat printr-un demers special ca pe data de
14 august la orele 10 va fi audiat dosarul nostru. Noi desigur vom depune toate
diligentele si vom motiva, vom aduce probatoriul necesar privind cererea aceas-
ta absolut democratica de renumarare a voturilor.

Beta: Pana in prezent, la Curtea Constitutionala nu au fost inregistrate sesi-
zari de acest gen si de la alte partide politice.

Sincron (R. Busild): Pe noi ne mira aceasta politica duplicitara si, de fapt,
amorala a celor care au sesizat incalcarile in alegerile din 5 aprilie si iata in alege-
rile din 29 iulie la care la fel sunt constatate foarte multe incalcari ale legislatiei
electorale, aduse argumente foarte clare, si ei tac.

Beta: Curtea Constitutionala trebuie sa se pronunte in acest sens timp de
10 zile de la depunerea demersului. Daca hotdrarea Curtii nu va fi in avantajul
PPCD, crestin-democratii spun ca vor merge mai departe sivor apela la institutiile
internationale.

Sursa: http://apel.md/libview.php?l=ro&idc=159&id=372 [accesat 04.02.2019].
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Anexa 11. Noua guvernare. Studiu de caz. Postul de televiziune NIT, progra-

mul Curier, 14 si 17 august, ora 21:30

14 august 2009

lon Sturza a demisionat din functia de vice-director al grupului Rompetrol.
Asta dupa ce presa a scris ca fostul premier este un posibil candidat al coalitiei
liberal-democrate la presedintia statului. Sturza s-a intalnit sdptamana aceasta
cu liberal-democratul Vlad Filat, in timp ce un alt pretendent la sefia statului,
democratul Marian Lupu, se afla intr-o vizita privata in Europa.

Beta: Despre fostul premier moldovean in perioada 1999-2000 care a demi-
sionat deja de la Rompetrol presa a scris ca ar fi o posibila candidatura a Aliantei
pentru Integrare Europeana la presedintia Moldovei. Presupunerile jurnalistilor
au fost alimentate si de intalnirea din sdptamana aceasta dintre fostul premier si
presedintele PLDM la numai cateva zile dupa ce Filat a declarat public ca Sturza
are toate calitatile pentru un sef de stat. Presa scrie ca Filat si Sturza incearca
s3 reanimeze vechea lor prietenie. Tn martie 1999, Filat a devenit ministru in
Guvernul Sturza, perioada marcata de un sir de scandaluri economice. Numele
actualului lider al liberal-democratilor a figurat in tranzactia de vanzare a unui
imobil Tn centrul capitalei, in alta vanzare, la fel de dubioasa, la un pret redus a
sase avioane TU 154, dar si in legatura cu vanzarea fabricii de ciment de la Rezi-
na la un pret de 200 mii de dolari, desi pentru ea se propuneau 15 milioane de
dolari. Presa a scris ca toate aceste cazuri au fost musamalizate gratie numirii
lui Filat ministru de stat Tn Guvernul Sturza. Tot in acea perioada, sub umbrela
monopolista a SA ICON au fost grupate majoritatea fabricilor de conserve —fun-
damentul industriei prelucratoare din republica. Firma se afla sub conducerea
lui lon Sturza, pana la numirea acestuia in functia de prim-ministru. intreprinde-
rile subordonate de acesta au primit numeroase credite din partea institutiilor
financiare internationale. Odata cu incheierea privatizarii cea mai mare parte
a acestor intreprinderi au parasit, se pare, concernul impotmolit in datorii, dar
deja ca structuri comerciale libere si scutite de datorii.

intre timp, negocierile de cateva sdptdmani intre liderii PD, PLDM, PL si
AMN sunt acoperite de mister. Nimeni din ei nu poate spune clar ce au decis:
cine si ce post va ocupa in stat. Analistii cred ca disensiunile dintre PD, PLDM, PL
si AMN apar din cauza ca pentru cele trei functii importante in stat — premier,
speaker si presedinte al tarii — aspira tocmai patru lideri carora le vine greu sa
cedeze din ambitii.

ntalnirea dintre Vlad Filat si lon Sturza s-a produs in ziua cand un alt pre-
tendent la sefia statului a plecat din tara. Este vorba despre democratul Marian
Lupu care efectueaza o vizita privata in Europa si care nu a comentat in niciun fel
posibila promovare a lui lon Sturza la carma tarii (Victoria Filip).

17 august 2009, ora 21.30
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Candidatul liberal-democrat care a fost surprins pe internet in timp ce isi
promova partidul in randul lumii interlope a ajuns in parlament. Mandatul lui
lon Butmalai a fost recunoscut dupa ce Curtea Constitutionala a validat rezul-
tatele alegerilor anticipate. Imaginile din campania electorald au demonstrat
cd Butmalai le-a solicitat sprijin la alegeri mai multor autoritati criminale pe
care le-a platit asigurandu-le ca ulterior vor avea sustinere din partea PLDM.

Beta: Tn imaginile plasate pe internet inainte de alegeri liderul organizatiei
teritoriale a PLDM Cahul si candidatul cu nr. 18 al formatiunii aparea la o in-
trunire a interlopilor de la sudul tarii. Din discutiile purtate de Butmalai cu
autoritatile criminale se intelege ca ultimii au fost instruiti de liberal-democrat
sa lupte contra comunistilor, asigurandu-i ca daca PLDM vine la putere le va
acorda tot sprijinul.

(urmeaza secvente de pe internet de la intdlnirea mentionatad)

Tot pe imaginile de pe internet, candidatul liberal-democratilor lon Butma-
lai Tmparte literatura cu agitatie electorala si-i indeamna pe reprezentantii lumii
criminale sa voteze pe liberali, facand referinta si la partidul condus de Urechean
care ar avea legaturi cu un oarecare Grisa. Se pare ca Butmalai s-a referit la lide-
rul interlop refugiat la Moscova Grigore Caramalac, alias Bulgaru.

(urmeaza secvente de pe internet de la intdlnirea mentionatad)

Beta: Cei care nu stau la puscarie sunt oameni ai Moldovei, a raspuns lide-
rul liberal-democratilor, fiind solicitat de presa sa comenteze materialele video de
la intrevederea sefului organizatiei teritoriale PLDM Cahul cu reprezentantii lumii
interlope. Dupa validarea scrutinului de Curtea Constitutionala, lon Butmalai a de-
venit deputat din partea PLDM, avand imunitatea diplomatica si parlamentara.

Sursa: http://apel.md/libview.php?l=ro&idc=159&id=373 [accesat 04.02.2019].

Anexa 12. Despre coalitia PCRM. Studiu de caz. Postul de televiziune Moldo-

va 1, programul Mesager, 22 august, ora 21:00

Partidul comunistilor va crea propria coalitie. Aceasta va fi una de centru-
stdnga siva fi formatd in baza celor cinci principii avansate de liderul formatiunii,
Vladimir Voronin, in perioada campaniei electorale. Initiativa a fost lansatd as-
tdzi la plenara CC al PCRM. Dupd cum a declarat Vladimir Voronin, desfdsurarea
unor noi alegeri ar fi cea mai nefastd cale pentru Republica Moldova care ar
duce la destabilizarea situatiei in continuare, in urma cdreia va pierde intreaga
societate moldoveneascd. Anume din acest motiv, in opinia lui Voronin, PC tre-
buie sd se concentreze asupra altei directii.

Beta: La plenara de astazi a PCRM a fost examinata situatia politica ce s-a
creat In tara dupa alegerile parlamentare din 29 iulie. Presedintele PCRM, Vladi-
mir Voronin, i-a felicitat pe cei prezenti cu victoria in alegerile parlamentare.
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Sincron (V. Voronin): Conform tuturor criteriilor indiscutabile ale actualei
lupte politice, noi suntem adevaratii invingatori, chiar daca rezultatul spre care
am nazuit s-a dovedit a fi mai prost decat planurile si asteptarile noastre. Unde,
in ce tara democratica contemporana ati mai vazut asa ceva ca practic o juma-
tate din toti alegatorii sa-si dea voturile unei singure forte politice, unui singur
partid? Unde ati mai vazut ca un partid care se afla la putere timp de mai mult
de opt ani sa aiba o astfel de popularitate si inca in conditiile unei recesiuni eco-
nomice si a unei crize globale?

Beta: Atragand atentia asupra particularitatii situatiei politice interne crea-
te V. Voronin a mentionat ca PCRM este pregatit pentru cele mai diverse scenarii
de lupta politica in continuare, inclusiv posibila trecere Tn opozitie.

Sincron (V. Voronin): Daca un partid politic nu este capabil in orice moment
din rationamente ideologice si principiale sa treaca in opozitie, un astfel de par-
tid pur si simplu nu merita puterea. Daca un comunist se teme de povara trecerii
in opozitie, daca in fata pericolului si a celor mai crunte represiuni isi pierde
demnitatea si nobletea umana, locul sau intr-adevar este printre clanurile politi-
ce care se intituleaza drept centriste si alt soi de liberali.

Beta: in acelasi timp, Vladimir Voronin a supus unei critici dure ideile pri-
vind necesitatea desfasurarii unor noi alegeri.

Sincron (V. Voronin): Aceasta ar fi cea mai nefasta cale pentru tara noastra
care duce la destabilizarea situatiei in continuare, in urma careia va pierde in-
treaga societate moldoveneasca.

Beta: Anume din acest motiv, in opinia presedintelui PCRM, eforturile tre-
buie concentrate pe o alta directie. Vladimir Voronin a prezentat in detalii aceas-
ta varianta de actiuni.

Sincron (V. Voronin): Noi vedem ca aceasta coalitie de dreapta se afla in
impas cronic. Nici incolo, nici incoace. lar aceasta Tnseamna ca partidul nostru
este obligat sa lanseze constituirea propriei coalitii de stanga-centru, o coalitie
anticriza intemeiata pe cele cinci principii pe care le-am avansat eu si care au
fost sonorizate Tn campania electorala. Prioritatea noastra strategica rezida in
faptul ca fractiunea majoritarda a PCRM nu a fost formata prin unirea artificiala a
catorva partide cu valori si programe care se contrazic reciproc. Fractiunea noas-
tra a fost formata de catre alegatori. De aceea, sarcina noastra consta in a intra
in dialog cu acele forte politice care sunt dispuse totusi sa depaseasca propriul
egoism politic si sa se situeze pe o pozitie patriotica ferma.

Beta: Pozitia presedintelui PCRM a fost sustinuta de cei prezenti.

Sincron (V. Vitiuc): Pentru a cata oara apare intrebarea: ce-i de facut? Cred
ca raspunsul la aceasta intrebare |I-am primit astazi de la presedintele partidului.
Deja in urmatoarele zile preconizez sa convoc biroul organizatiei teritoriale Balti
pentru a aduce la cunostinta tezele expuse astazi de Vladimir Voronin. Pot sa
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afirm cu toata responsabilitatea ca biroul comitetului municipal Balti va sustine
intru totul aceasta pozitie.

Beta: Partidul Comunistilor s-a angajat sa faca totul ce-i sta in puteri ca di-
alogul tuturor fortelor politice interesate sa conduca la o adevarata coalitie an-
ticriza stabilda a partidelor politice care se situeaza ferm pe pozitiile statalitatii
moldovenesti, ale echitatii sociale si ale democratiei.

Conducerea Partidului Comunistilor si a fractiunii parlamentare a PCRM va
desfdsura in timpul apropiat negocieri concentrate in parte cu formatiunile po-
litice care au intrat in parlament. Despre aceasta se vorbeste intr-o declaratie
special adoptatd astdzi la plenara PCRM. In declaratie se mentioneazd cd doar
Partidul Comunistilor in actuala componentd a parlamentului detine adevdrata
majoritate parlamentard care a fost formatd conform vointei alegadtorilor si nu
in urma intrigilor tesute de anumiti lideri politici care au injghebat din formatiuni
liliputane oarecare coalitie provizorie si instabild.

Beta (carton): Alegerile parlamentare anticipate din R. Moldova nu au sta-
bilit, spre marele nostru regret, acea singura forta politica ce este capabila sa-
si asume intreaga responsabilitate pentru dezvoltarea in continuare a statului
moldovenesc. in acelasi timp, precum au ardtat rezultatele alegerilor, jumatate
din societatea moldoveneasca tinde spre continuarea cursului de schimbari si
de faurire social eficienta pe care I-au promovat comunistii in toti cei opt ani
anteriori.

Dar este o realitate si faptul ca o alta parte a societatii si-au vazut viitorul
in promisiunile si programele altor partide, crezand in sinceritatea declaratiilor
si a initiativelor liderilor acestora. Timpul va da apreciere acestor optiuni. ins,
chiar astazi este limpede ca doar Partidul Comunistilor in actuala componenta
a parlamentului detine adevarata fractiune majoritara care a fost formata con-
form vointei alegatorilor, ci nu in urma intrigilor tesute in culise de anumiti lideri
politici care au injghebat din formatiuni liliputane oarecare coalitie provizorie si
instabila.

Un astfel de statut al fractiunii majoritare impune Partidului Comunistilor
o responsabilitate politica deosebita privind stabilizarea situatiei in Moldova,
formarea puterii capabile sa reziste in fata crizei economice, sa continue refor-
mele sociale, sa avanseze pe calea modernizarii europene continue a tarii. Por-
nind de la prioritatile evolutiei democratice stabile, de la interesele supreme ale
societatii si statului, CCal PCRM considera drept inadmisibila zadarnicirea proce-
sului de formare de catre parlamentul nou-ales a organelor supreme ale puterii
tarii si ca o necesitate fortata a desfasurarii unor noi alegeri parlamentare antici-
pate. Partidul Comunistilor va intreprinde toti pasii necesari pentru a nu admite
o astfel de evolutie periculoasa a situatiei. CC al PCRM a insarcinat conducerea
partidului si a fractiunii parlamentare a PCRM sa desfdsoare in timpul apropiat
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negocieri concentrate in parte cu formatiunile politice care au intrat in parla-
ment. Totodata, pozitia PC va fi dictata de obiectivele ei strategice constante in
dezvoltarea social-economica si spirituala a tarii, precum si de cele cinci principii
de participare a PCRM la o eventuala coalitie parlamentara care au fost lansate
public de presedintele partidului, V. Voronin, nemijlocit in preajma alegerilor
parlamentare anticipate, se arata in declaratia CC al PCRM.

Reprezentantii Aliantei pentru Integrare Europeand considerd cd intentia
PCRM de a crea o coalitie de centru-stdnga nu va avea sorti de izbdndd. Liderii
PL si PLDM declard cd nu vor merge la un asemenea dialog cu PCRM.

Beta: Formarea unei coalitii anticriza si desfasurarea unei negocieri
cu formatiunile politice care au intrat in parlament nu este salutata de catre
reprezentantii formatiunilor liberale parlamentare.

Sincron (A. Tanase): Noi consideram ca este o decizie gresita a Partidului
Comunistilor si care nu urmareste ca scop instalarea stabilitatii si a unei guver-
nari functionale, adecvate acelei situatii de criza economic in care ne aflam noi.
La acest moment nu exista nicio premisa si nicio posibilitate ca o formatiune
politica care ar fi membra a acestei aliante sa negocieze cu PCRM.

Sincron (M. Ghimpu): Este constituita Alianta pentru Integrare Europeana
si comunistii sunt invitati la dialog marti la ora 11 la Palatul republicii. Nu au sa
ving, inseamna ca isi asuma raspunderea pentru saracia care se aprofundeaza in
Republica Moldova.

Beta: Liderii PD si AMN nu au fost de gasit astdzi pentru a comenta initiativa
PCRM.

Locuitorii capitalei sustin initiativa PCRM de a forma o coalitie de centru-
stdnga si de a desfdsura negocieri in parte cu formatiunile care au intrat in par-
lament. In opinia lor, PC este unica formatiune capabild s& pund capdt crizei din
tard.

Beta: Initiativa comunistilor de a lansa un dialog separat cu partidele parla-
mentare este o idee buna si putea fi lansata, doar de PCRM, considera locuitorii
capitalei. In opinia lor doar PCRM este formatiunea capabild sa solutioneze criza
politica.

Vox 1 (rus): Daca Partidul Comunistilor tinde spre dialog cu celelalte partide
politice, atunci acest lucru este doar in beneficiul societatii, deoarece intelegerea
reciproca este benefica.

Vox 2 (rus): Desigur ca este binevenita daca tot Partidul Comunistilor se
orienteaza spre acest lucru.

Vox 3 (rus): Sunt sigur ca doar PCRM este capabil sa ne solutioneze toate
problemele tarii.

Vox 4 (rus): Desigur ca un singur partid este mult mai bine, deoarece poate
fi obtinuta stabilitatea n tara decat neintelegerile intre formatiunile mici.
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Vox 1 (rus): Initiativa lor va avea un impact pozitiv asupra vietii din tara
noastra, deoarece partidele mici nu se vor putea intelege intre ele iar PCRM ca
reprezentant al majoritatii mai usor va putea obtine acest lucru.

Vox 5 (rom): Eu cred ca aceste patru partide din Alianta pentru Integrare
Europeana niciunul nu se va duce in coalitie cu PCRM.

Vox 6 (rus): Eu nu ma implic si nu ma interesez de politica insa vreau ca ta-
nara generatie sa fie fericita, sa aiba un viitor.

Vox 7 (rus): Coalitia de stanga-centru raspunde mai mult interese-
lor cetatenilor Republicii Moldova decat cea de centru-dreapta, deoarece
formatiunile de centru-dreapta s-au discreditat in fata oamenilor in timpul eve-
nimentelor din aprilie. La moment, la guvernare in lumea intreaga acced par-
tidele de stanga si noi trebuie sa sustinem aceasta tendinta. Apreciez aceasta
initiativa lansata de Partidul Comunistilor.

Sursa: http://apel.md/libview.php?l=ro&idc=159&id=375 [accesat 04.02.2019].

Anexa 13. Presedintele parlamentului. Studiu de caz. Postul de televiziune

Moldova 1, programul Mesager, 28 august, ora 21:00

Fractiunile liberal-democrate au ignorat decizia presedintelui sedintei par-
lamentului nou ales, Ivan Calin, de amdnare a acesteia pdnd la 4 septembrie
pentru a finisa procesul de constituire a fractiunii PCRM si au decis continua-
rea sedintei cu incdlcarea regulamentului legislativului. PL, PLDM, PD si AMN
lI-au ales in functie de presedinte al parlamentului pe liderul PL, Mihai Ghim-
pu. Comentdnd actiunile liberal-democratilor, deputatul PCRM, Vadim Misin,
a mentionat cd dacd parlamentul isi incepe activitatea cu incdlcdri grave ale
legislatiei, atunci nu are nici un viitor.

Beta: Dupa iesirea din sala a Partidului Comunistilor, liberal-democratii
au purces la alegerea presedintelui parlamentului, pe alocuri dand dovada de
necunoasterea temeinica a procedurii respective. Liderul PLDM Vladimir Filat a
mentionat ca Alianta pentru Integrare Europeana propune candidatura liderului
PL Mihai Ghimpu la aceasta functie. Dupa procedura de vot au fost anuntate
rezultatele. Mihai Ghimpu a acumulat 53 de voturi.

Sincron (M. Ghimpu): Va multumesc foarte mult si sper ca noi anume, acesti
colegi deputati din Alianta pentru Integrare Europeand vom construi ceea ce
asteapta de ani de zile cetatenii si chiar institutiile europene.

Beta: Dupa alegerea lui Ghimpu in functia de speaker, liderii celor patru
formatiuni liberal-democrate au facut declaratii.

Sincron (D. Chirtoaca, PL): Parlamentul este organul reprezentativ su-
prem al cetatenilor Republicii Moldova si unica autoritate legislativa a sta-
tului. Astazi, 28 august 2009, parlamentul a fost legal constituit si si-a ales
presedintele.

331



Sincron (M. Lupu, PD): in speranta c3 deputatii acestei legislaturi vor sti sd
lase la o parte supararile si vor decide colaborarea intr-un format extins, sa con-
tribuim la asigurarea stabilitatii politice, la asigurarea suprematiei legii.

Sincron (V. Filat, PLDM): Ne va reusi acest lucru prin consolidarea fortelor
democratice, prin atragerea potentialului uman necesar intru realizarea acestui
deziderat, prin depasirea ambitiilor personale, ambitiilor de grup.

Sincron (S. Urecheanu, AMN): Politica se face prin alegeri si prin aliante. De
la prima si pana la ultima sedinta a acestui legislativ suntem obligati sa indepli-
nim vointa si asteptarile poporului.

Beta: Dupa aceste declaratii, Mihai Ghimpu a anuntat incheierea sedintei
de astazi, anuntand ca urmatoarea sedinta va avea loc pe 2 septembrie. Rea-
mintim ca presedintele sedintei de astazi, deputatul PCRM, lvan Calin, a anuntat
0 pauza pana la 4 septembrie — termen prevazut de legislatie insa ignorat de
liberal-democrati.

De asemenea, deputatii fractiunilor PL, PLDM, PD si AMN au solicitat ca
sedintele parlamentului sa fie transmise in direct de catre Compania Publica
Teleradio-Moldova. Potrivit Codului audiovizualului, nimeni nu are dreptul sa
schimbe grila de emisie a posturilor publice tv si radio. Tn opinia deputatului
PCRM, Vadim Misin, daca acest lucru va fi realizat, sedintele parlamentului se
vor transforma Tntr-un adevarat show.

Sincron (V. Misin, PCRM): Transmisiunile in direct ale sedintelor parlamen-
tului si, in special, la televiziune, va reduce din eficienta activitatii legislativului.
n prim plan vor fi puse calitétile artistice ale fiecirui deputat. Fiecare va incerca
sa-si demonstreze aptitudinile de om de arta.

Beta: Continuarea sedintei de astazi care de fapt a fost amanata de catre
presedintele acesteia este consideratd de liberal-democrati ca fiind legald. in
timp ce PCRM este de parere ca deciziile adoptate in cadrul acesteia nu au su-
port juridic, deoarece sedinta s-a petrecut cu incalcarea flagranta a legislatiei.

Sincron (V. Turcan, PCRM): Evenimentele de astazi care s-au desfasurat in
Parlamentul Republicii Moldova sunt apreciate de grupul deputatilor din partea
Partidului Comunistilor, cei 48 de deputati, ca un eveniment nu pur si simplu
iesit din comun, eveniment fara precedent, in sensul incalcarii flagrante, vadite a
Constitutiei Republicii Moldova. Si in cazul dat au fost lezate nu numai drepturile
fiecarui din cei 48 de deputati. Prin aceasta metoda au fost ignorate inclusiv si
drepturile celor mai mult de 700 de mii de alegatori pe care noi le reprezentam,
cei 48 de deputati.

Beta: Partidul Comunistilor va ataca la Curtea Constitutionala decizia parti-
delor parlamentare PL, PLDM, PD si AMN de a continua sedinta parlamentului
si alegerea conducerii organului legislativ, dupa ce aceasta a fost amanata de
presedintele sedintei pentru data de 4 septembrie. Daca Curtea Constitutionala
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va da aviz pozitiv la sesizarea PCRM, Mihai Ghimpu va fi nevoit sa paraseasca

fotoliul de presedinte al parlamentului.

Sursa: http://apel.md/libview.php?l=ro&idc=159&id=376 [accesat 04.02.2019].

Anexa 14. Editarea ziarelor in Republica Moldova (anii 1995-2020)

Tip publicatie Anul " Nymér t°taJ/, i ae?:al (min
PP ’ in limba romana in rorr)\gné

Ziare, in total 1995 200/77 282/91

/in romana
2000 176/83 43/20
2005 210/106 44/19
2010 207/100 50/17
2015 153/74 34/15
2016 130/62 25/10
2017 131/66 32/14
2018 126/68 40/19
2019 122/64 24/10
2020 113/60 19/7

Sursa: elaborat de autor in baza: https://statbank.statistica.md/PxWeb/pxweb/
ro/30%20Statistica%20sociala/30%20Statistica%20sociala__ 10%20CUL__
CUL010/CUL010300.px / [Accesat: 04.01/14.08.2021].

Anexa 15. Editarea revistelor in Republica Moldova (anii 1995-2020)

Tip publicatie Anul | s | | imrorang

Reviste si alte publicatii perio-| 1995 87/43 0,7/0,3

dice, in total/in romana
2000 99/46 3,7/1,2
2005 191/97 7,0/3,4
2010 245/107 2,9/1,4
2015 216/94 2,7/1,6
2016 208/91 2,1/1,0
2017 176/69 1,0/0,5
2018 205/76 1,5/0,6
2019 189/66 1,3/0,6
2020 195/63 1,5/0,6

Sursa: elaborat de autor in baza: https://statbank.statistica.md/PxWeb/
pxweb/ro/30%20Statistica%20sociala/30%20Statistica%20sociala__10%20
CUL__CUL010/CUL010200.px / [Accesat: 04.01/15.08.2021]
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Anexa 16. Bugetul IPNA Compania Teleradio-Moldova (2016-2020)

P T Cost ora emisie
Buget Bani pu Venituri Deficit bugetar (lei)
Anul (mii lei) blici proprii (mii lei)
(mii lei) (mii lei) RD tv

2016 104.001,5 | 83.354,6 | 20.646,9 84.516,3 1169,9 | 5958,5
2017 109.363,5 | 89.498,6 19.864,9 119.615,2 1431,3 | 3324,7
2018 133.975,1 | 113.583,0 | 20.392,1 105.708,3 1538,8 | 4279,8
2019 132.002,0 | 122.583,0 9.419,0 70.649,8 1639,0 | 5136,0
2020 136.680,5 | 126.260,5 | 10.420,0

Sursa: www.trm.md

Anexa 17. Emisia IPNA Compania Teleradio-Moldova (anii 2016-2020)

Numar ore de emisie
An ActRj:IIi(t)éti Radio Muzical | Radio Tineret | Tv Moldova 1| Tv Moldova 2
2016 8736 8784 8784 8784 -
2017 8712 8760 8760 8668 8668
2018 8711 8760 8760 8668 8440
2019 8712 8760 8760 8665 8665
2020 8740 8784 8784 8705 8665

Sursa: www.trm.md

Anexa 18. Interviul presedintelui IPNA Compania Teleradio-Moldova acor-

dat ziarului Jurnal de Chisindu

Svetlana Corobceanu

30 martie 2012

Constantin Marin: ,,Unii spun ca Angela Sirbu incearca sa-si camufleze ese-
cul managerial”

Ultimele ,,cutremure” din Dealul Schinoasei au scos la iveala detalii necunos-
cute publicului care reies din acuzatiile aduse de fostul director al postului ,,Mol-
dova 1”, Angela Sirbu, pe de o parte, si presedintele Companiei ,Teleradio-Mol-
dova”, Constantin Marin, pe de alta parte. Dupa ce Angela Sirbu ne-a explicat de
ce, In viziunea ei, reformele promise nu sunt sesizate inca pe sticla intr-un interviu
acordat JURNALULUI, Constantin Marin ne spune astazi cum stau lucrurile la ,Tele-
radio-Moldova” vazute din postura de presedinte al institutiei.

- Dle Marin, reforma institutionala care ar fi trebuit sa fie deja pe sfarsite
si care trebuia sa se soldeze cu o televiziune si un radio mai sobre, mai eficiente
— abia daca a inceput, care sunt problemele care au franat acest proces?
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Constantin Marin: Imi permit s& nu fiu de acord cu afirmatia cuprinsd n
aceasta intrebare, pe motiv ca ea denota partialitate si anumite angajamente.
Refacerea companiei in coordonatele radiodifuzorului public este un proces de
lunga durata. O prima tentativa a fost facuta in anul 2002, in urma grevelor si
protestelor publice Tmpotriva cenzurii, si s-a soldat cu adoptarea Legii privind
institutia publica a audiovizualului. Reforma de atunci a fost folosita drept pri-
lej de a epura persoanele indezirabile ideologic. La distanta de aproape 10 ani,
protestatarii au obtinut castig de cauza la CEDO. Refacerea TRM a fost reluata
ulterior dupa adoptarea Codului audiovizualului, in 2006. Observatorii nationali
si cei internationali, intre care directorul actual al Radio Moldova, Alexandru
Dorogan, fosta deja directoare a TV Moldova 1, Angela Sirbu, si subsemnatul,
au remarcat Tn repetate randuri cd TRM era mentinutd in continuare in spatiul
politic, deservind guvernarea din acea perioada.

n 2010, in conditiile in care la putere au venit partidele democratice care
s-au angajat sa modernizeze statul si societatea pe principiile europene, la car-
ma companiei a venit o noua conducere care a declarat solidar intentia de a
reda societdtii TRM. Tn mai putin de jumatate de an, multiplele rapoarte de
monitorizare au semnalat primele evolutii pozitive. Meritul nu a fost al unei
persoane sau al unui departament. Ele au fost generate de libertatea de cre-
atie redata salariatilor, de Tnlaturarea cenzurii. Drept urmare, programele de
radio si televiziune au fost deschise pentru temele tabu, pentru ideile si per-
soanele interzise anterior, pentru opiniile divergente si multiple, pentru intre-
gul spectru politic si social.

Schimbarile consemnate, trebuie sa recunosc, au provocat o anume eufo-
rie ca uite, reforma o avem pe palma. Curand Tnsa, pe masura ce patrundeam
in esentele functionale ale companiei, in problemele ei, in urma consultarilor
cu partenerii internationali, am constientizat ca, de fapt, reforma abia urmeaza
sa fie efectuatd. Asta din cauza ca TRM continua sd ramana o institutie inefici-
enta: structural, functional, managerial, tehnologic, impovarata de datorii catre
prestatorii de servicii etc. In consecintd, in iulie 2010 a ap&rut primul proiect de
reformare — Directiile strategice de dezvoltare pe anii 2010-2015. Documentul
de referinta a fost elaborat Tn parteneriat cu expertii Uniunii Europene de Radio
si Televiziune, sprijiniti financiar de PNUD Moldova.

Realizarea schimbarilor de ordin structural-institutional, prevazute de acest
document, s-a fructificat in elaborarea noilor organigrame pentru TRM, Radio
Moldova si TV Moldova 1. Pe durata unui an si jumatate au fost restructurate,
in spiritul convergentei mediatice, serviciile de stiri de la televiziune si radio, au
fost create Departamentul Multimedia si Departamentul programe si planificare
tv, nucleele serviciilor de programe Radio Moldova Actualitati, Radio Moldova
Tineret, Radio Moldova Muzical. De mentionat ca, Tn mod solidar, am convenit
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sa mergem pe reformele sectoriale pentru a testa noua organigrama, noua mo-
dalitate de normare si de remunerare a muncii.

Activitatea de reformare, intr-un fel, a fost afectata de lipsa sau insuficienta
experientei manageriale din partea noii conduceri de a gestiona o entitate de
asemenea proportii precum este TRM. Tn plus, unii dintre manageri au ignorat
comunicarea sau au adoptat o atitudine preconceputa fata de salariatii compa-
niei. Astfel, realizarea clauzelor din primul proiect de reformare a TRM a decurs
anevoios, pe alocuri in contradictoriu, fara discernamantul necesar. Responsabi-
litatea in acest sens revine, in primul rand, intregii conduceri noi. Niciunul nu-si
poate declina aceasta raspundere.

Sunt convins ca nu poti realiza o reforma tratand cu dispret, desconsiderare
si chiar ura oamenii pe care, in mod firesc, trebuie sa-i ai aliati sau, Tn cel mai rau
caz, participanti pasivi la actul de schimbare. Reforma nu se face de unul (una)
singur(3d). Unii dintre noi au ignorat apelul colegilor de la DW Akademie privind
recrutarea grupului de schimbare si a sustinadtorilor reformei. Atare comporta-
ment era cu atat mai necesar, cu cat salariatii TRM, diferiti ca potential si con-
sacrare profesionala, au avut de beneficiat sau de suferit, pe dreptate sau nu,
in urma multiplelor schimbari, reale sau pretinse, de la companie. Ca rezultat,
memoria lor institutionala 1i face, uneori sau deseori, refractari fata de orice re-
forma. lata de ce, in opinia mea, noii manageri erau obligati sa conjuge exigenta
si intoleranta fata de lipsa de profesionalism cu respectarea demnitatii profesi-
onale si umane a salariatilor. Anume astfel s-a procedat la Radio Moldova. Altfel
s-a intamplat la TV Moldova 1, unde relatiile dintre management si salariati s-au
dezvoltat in albia confruntarii. Indemnurile mele de a substitui confruntarea prin
cooperare au fost percepute ca tentative ale presedintelui de a bloca reformele.
Fireste, pe acest fundal, reformele nu aveau cum sa progreseze rapid. Ritmurile
lor incetinite au fost cauzate de factori diferiti. Cu certitudine insa pot afirma ca
nimeni nu a tergiversat in mod premeditat acest proces.

Catre toamna anului 2011 a fost elaborata o noua viziune de reformare
a companiei. Ea prevede transformari structurale, institutionale, tehnologice si
logistice profunde ale TRM. Planul respectiv de reformare a fost prezentat la o
conferinta internationala. El a fost sustinut Tn mod solidar de conducerea TRM,
inclusiv de Consiliul de Observatori. OSCE, sub egida caruia s-a desfasurat confe-
rinta, a chemat autoritatile sa sprijine politic si financiar reforma cuprinzatoare
a companiei. Acum ne revine sarcina sa manifestam multa insistenta ca reforma
cuprinzatoare sa fie pusa in aplicare in totalitate.

Tn decembrie 2011, nemultumiti de ritmul reformei, am convenit s accelerdm
procesul de reforme structurale, astfel incat acesta sa fie finalizat spre luna iunie. n
ianuarie-februarie 2012 au fost adoptate statele de personal pentru subdiviziunile
nereformate ale TRM, a fost aprobat noul sistem de salarizare, de stimulare a per-
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formantei profesionale si a muncii calitativ Credeam ca reforma a capatat coerenta
si viteza dorita. Dar, in momentul cand urma sa trecem la etapa a doua, cea mai
complexa si responsabild, de reforma, directorul TV a depus cererea de demisie.

- Dandu-si demisia, directorul TVM, Angela Sirbu, precum si directorul de-
partamentului stiri de la Moldova 1, Liliana Vitu, au declarat ca le-a lipsit sprijinul
conducerii TRM pentru a Tmbunatati starea de lucruri la televiziunea publica.
Dvs. ce parere aveti?

C.M.: Managerii vizati au avut intreaga libertate de a-si onora atributiile
fixate atat in Codul audiovizualului, cat si in fisa de post. Am sprijinit toate initi-
ativele lor de creatie si de gestionare a resurselor din dotare. Pacat ca acestea
au fost putine. Unicul sprijin pe care I-am refuzat a fost acela de a incuraja con-
trapunerea noilor si vechilor salariati ai companiei, de a stimula tentativele de
epurari pe criterii departe de a fi de natura profesionald, de a pune in aplicare
exclusiva, indiferent de gravitatea incalcarii, instrumentele manageriale de sanc-
tionare. Totodata, am fost alaturi cand a fost nevoie de sprijinit profesionalismul
sau cand a fost adecvata sanctionarea neprofesionalismului.

- De ce, totusi, Moldova 1, in afara de Departamentul Stiri, ramane un
post provincial, perimat si nu gaseste profesionisti in timp ce alte televiziuni i
gasesc?

C.M.: Si la stiri este loc de mai bine! Conteaza ce intelegem prin notiunea de
provincial. TV Moldova 1, in mod traditional, se adreseaza publicului din arealul
rural. Din acest punct de vedere avem o misiune extrem de importanta si respon-
sabila. Presupun Tnsa ca va referiti la altceva. La calitatea nesatisfacatoare a pro-
gramelor tv, la formatul lor depasit etc. Reforma lansata tocmai are Tn vizor spori-
rea competitivitatii TV Moldova 1, chiar daca unii considera ca ideea de competi-
tivitate nu tine de domeniul radiodifuzorului public. TRM actioneaza azi pe o piata
mediatica suficient de densa, mediul concurential implica investitii importante in
tehnologii, formate, oameni. Televiziunile private le fac iar TRM — nu. Tn acesti doi
ani am avut parte de sustinere cand a fost vorba de stingerea datoriilor istorice
ale companiei (din cele circa 18 milioane au fost achitate 14, restul sunt esalonate
pana in iulie 2012). lar cand e vorba de dezvoltarea TRM, ni se spune — din contul
resurselor interne, din contul reducerii de personal... De altfel, in acesti doi ani,
TRM a beneficiat de sprijinul generos exclusiv din partea donatorilor externi. Gra-
tie lor am investit in digitalizarea productiei audiovizuale circa 12 milioane de lei.
Intreaga conducere a TRM a fost antrenatd in accesarea granturilor, totusi remarc,
in acest sens, meritul deosebit al Angelei Sirbu.

- Reformarea televiziunii presupune concedieri masive, Angela Sirbu spune
ca directorii TV si radio nu pot lua de sine statator decizii de gestionare a resur-
selor umane. Tn cadrul reformei sunt previzute schimbari in acest sens?
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C.M.: Reformarea programata implica un set intreg de actiuni. Finalitatea
lor principala rezida in diversificarea ofertelor audiovizuale si multimedia ale
TRM. Tn randul lor se inscrie si optimizarea, cantitativa si calitativd, a resurse-
lor umane. lar aceasta presupune si instruire, si stagii in institutiile media de
peste hotare, si consultari cu experti strdini, si monitorizare interna si externa.
Disponibilizarea e si ea un instrument al reformei. In acest caz, pozitia mea
este una ferma — criteriul de selectare este probitatea profesionalad care nu
face referinta la varsta, vechime Tn munca, simpatie sau antipatie. Angajarea
sau reangajarea personalului se efectueaza la TRM in baza de concurs si pe
termen determinat, chiar daca aceste conditii au mai trezit si trezesc inca o
anumita rezistenta (inainte, angajarea pe termen nelimitat era o practica cu-
renta la companie). Gestionarea resurselor umane este in competenta atat a
directorilor, cat si a presedintelui. La TRM sunt formate trei comisii de concurs,
dintre care doua sunt dirijate de directorii radio si tv. Niciun contract de anga-
jare la radio sau televiziune nu este semnat de presedinte fara a avea acordul
directorilor. Este o prevedere legald, de altfel, pe care eu in calitate de prese-
dinte o respect cu strictete.

- E adevarat ca la aceasta institutie nu e posibil sa concediezi pe cineva pe
temeiul incompetentei si cd exista un sabotaj din partea garzii vechi impotriva
tentativei de a reforma audiovizualul public?

C.M.: Concedierea personalului TRM se efectueaza in conformitate cu pre-
vederile Codului Muncii si, dupa caz, cu acordul consiliului sindical. Daca nu sunt
intrunite (demonstrate) toate conditiile legale, disponibilizarea persoanei este
cu neputinta. Pentru a ne conforma prevederilor legale intocmim dosare intregi,
efectuam anchete de serviciu, colectam explicatii, antrenam serviciul audit etc.

Nu cred ca putem vorbi despre o sabotare a procesului de reforme. Mai
curand este vorba despre o expectativa sau reticenta cauzate de lipsa de comu-
nicare. La TRM avem doua situatii. Una e la Radio Moldova —am mai mentionat
acest lucru mai sus unde salariatii sunt informati despre cursul reformei, despre
schimbarile din grild, de personal etc. Nu vreau sa afirm ca nu se confrunta cu
anumite temeri, dar se atesta un climat psihologic ce favorizeaza reforma. Alta
e situatia la televiziune. Desi in repetate randuri vorbeam despre transparen-
ta procesului decizional, oamenii nu au fost informati. Mai mult, am aflat cu
stupoare ca nici directorul-adjunct al televiziunii nu era la curent cu reformele
preconizate. Situatia data trebuie sa fie pentru noi o lectie din care trebuie sa
tragem Tnvatamintele necesare.

- Tn cadrul sedintei parlamentului cand ati fost audiat, ati fost acuzat ca ati
facut angajari ale unor cadre compromise in perioada guvernarii comuniste si
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a fost adus exemplul lui Dumitru Turcanu care a limitat accesul la informatii in
perioada protestelor din 7 aprilie. De ce au loc astfel de reangajari?

C.M.: Tn cazul invocat nu am avut motive legale ca persoana dat3 s§ fie de-
misa. Tn contextul reformei si in urma lichidarii departamentului pe care il con-
ducea, dlui Turcanu, in conformitate cu prevederile Codului Muncii, i s-a propus
o functie executiva pe care acesta a acceptat-o.

- Mai multi experti recomanda bugete separate pentru televiziune si pen-
tru radio. Reforma prevede schimbari in acest sens?

C.M.: Caietele de sarcinii pentru ultimii trei ani cuprind bugetul general al
TRM si derivatele lui — bugetele pentru televiziune si radio. Va invit sa intrati pe
site-ul companiei si sa va convingeti. Bugetele sunt elaborate de catre serviciul
economic cu participarea directa a managerilor de radio si televiziune. Ele sunt
aprobate de catre Consiliul de Observatori. Presedintele este obligat, in virtutea
obligatiilor atribuite de Codul audiovizualului, sa le respecte. Presedintele, in
calitate de responsabil de activitatea financiara a companiei, aproba, la propu-
nerea directorului radiodifuziunii si a directorului televiziunii, ordine cu privire la
buna functionare a utilajului tehnic al companiei, efectuarea operatiunilor eco-
nomice, comerciale si financiare.

Ultimele regulamente privind sistemul de salarizare si sistemul de bonusuri
prevad descentralizarea mecanismelor economice de incurajare a performantei
profesionale a salariatilor. Si in acest caz directorii au de spus un cuvant greu.
Niciun contract de publicitate, de coproductie, de locatie nu este semnat fara
avizele directorilor. Modelul fisei de costuri ale emisiunilor radio si tv, aprobat
recent prin ordinul presedintelui, de asemenea sporesc gradul de participare a
personalului Tn gestiunea economica a companiei.

- Anterior, opinia publica a criticat dur salariile de peste 16 mii de lei ale
fostei conduceri a TRM. Venitul Dvs. pentru 2011, daca nu gresim, depaseste
suma de 238 mii de lei. Cum se explica diferenta atat de mare intre salariile con-
ducatorilor TRM si cele ale reporterilor de rand?

C.M.:In presd se vehiculeaza cifre diferite. Datele referitoare la salariile pre-
sedintelui si directorilor sunt prezentate pe site-ul companiei. La acest capitol
voi repeta ceea ce am spus si in plenul parlamentului. Salariile presedintelui si
ale directorilor sunt stabilite de CO in conditiile stipulate de Codul audiovizualu-
lui. Presedintele Tn acest sens nu are nicio prerogativa.

Eu am venit la companie nu dupa salariu. Pana a deveni presedinte venitu-
rile mele lunare erau comparabile cu cele actuale. Ele proveneau in exclusivitate
din munca intelectuald. Nu am pretins nici la un statut special social — I-am avut
si pana a veni la TRM. Dorinta mea sincera a fost de a pune umarul la afirmarea
TRM in calitate de radiodifuzor public.
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- Care sunt garantiile ca noul director de la TVM va continua ce a inceput
fostul director Angela Sirbu?

C.M.: Pe durata a aproape doi ani de zile am format o echipa. Desi suntem
diferiti, am dat dovada de viziuni comune, am impartasit valori comune chiar
daca am avut multiple discutii aprinse. Fisura a aparut in ultimele luni. Unii spun
ca n atare mod, Angela Sirbu Tncearca sa-si justifice evadarea din echipa si chiar
sa-si camufleze esecul managerial. Nu cred. Ar fi o insinuare.

Sper ca noul director se va solidariza cu programul de reformare cuprinza-
toare a TRM si se va angaja in fructificarea lui, va starui asupra unei culturi insti-
tutionale bazata pe spirit de echipa si creatie profesionala. Totodata, noi suntem
suficient de flexibili pentru a fi receptivi la proiectele eficiente. Orice interventie
ce va impulsiona si va perfectiona procesul de reformare va fi sustinuta.

- Impresia din afara e ca niciodata Compania ,Teleradio-Moldova” nu va
fi 1asata din maini de politicieni, indiferent de culoarea acestora. Ati simtit ca-
reva presiuni din partea politicienilor in cei doi ani de cand conduceti aceasta
institutie?

C.M.: IPNA Compania ,Teleradio-Moldova” este o institutie publica, se afla
in vizorul Intregii societati, inclusiv a fortelor politice. Statutul nostru revendica
sa dam dovada de deschidere. lata de ce ne intalnim, fara a aduce prejudicii
autonomiei noastre institutionale, independentei editoriale cu orice solicitant,
indiferent ca vine din societatea politica, din societatea civila sau din lumea de
afaceri. Pe parcursul acestor doi ani, TRM nu a facut partizanat politic, fapt con-
firmat de numeroasele monitorizari. Asta e dovada ca presiunile reale sau even-
tuale nu au efect.

- Asa cum ati reusit sa cunoasteti lucrurile din interior, ce viitor ii , prezi-
ceti” Companiei ,Teleradio-Moldova”? Are sanse sa fie ,scoasa la liman”?

C.M.: Sunt optimist. IPNA Compania ,Teleradio-Moldova” nu are alternati-
va decat sa se reformeze si sa devina un actor audiovizual competitiv pe piata
mediatica din Republica Moldova. lata de ce, obiectivul nostru magistral este
reformarea cuprinzatoare a TRM. Experienta acumulata pe parcursul acestor doi
ani, sunt convins, ne va ajuta sa depasim cu mai multa abilitate si operativitate
dificultatile inerente ce ne asteapta pe aceasta cale. Judecatorul nostru suprem
este publicul telespectator si radioascultator.

- Va multumim si va dorim succese.

Sursa: http://www.jc.md/constantin-marin-unii-spun-ca-angela-sirbu-in-
cearca-sa-si-camufleze-esecul-managerial/ [Accesat: 20.05.2019]

340



Anexa 19. Cifra de afaceri a radiodifuzorilor. 2014-2018 (calculata in baza
datelor CCA privind acumularea 1% din cifra de afaceri)

1% alocat Cifra de afa!cel:l a Cot‘::\ cifrei de afa- % GMG in raport
tuturor radiodifu- | ceri General Me- L
Anul CCA . . cu restul radiodifu-
. zorilor dia Grup (GMG) .
(mii lei) e i zorilor
(mii lei) (mii lei)

2014 2438,2 243820,0 121000,0 37,93
2015 3163,4 316340,0 124000,0 39,24
2016 2030,3 203030,0 94000,0 39,83
2017 2141,8 214180,0 75603,0 35,29
2018 2384,1 238410,0 67360,0 28,25

Surse: Datele pentru anii 2014-2016 au fost calculate de autorii studiului
Capturarea mass-media... (2017) in baza 1% din cifra de afaceri, alocat CCA.
Folosind aceasta metoda, autorul prezentei lucrari a dedus datele pentru anii
2017-2018 (Raport CCA privind activitatea 2015 http://www.parliament.md/
LinkClick.aspx?fileticket=2LVkKHfgREE%3D&tabid=202&language=ro-RO;

Raport CCA privind activitatea 2017 ;http://www.parliament.md/LinkClick.
aspx?fileticket=F8G%2Fd03%2FBFQ%3D&tabid=202&language=ro-RO; Raport
CCA privind activitatea 2018 http://www.audiovizual.md/files/RAPORT%20
CCA%202018.pdf) [Accesat 23.08.21]

Anexa 20. Libertatea presei in Republica Moldova n viziunea FREEDOM
HOUSE (2002-2020)

Editia | Anul | o Legal | B - Politic C-Econo- | rotal puncte | Status
e referinta mic
2020 2019 - - - 61 PL
2019 2018 - - - 58 PL
2018 2017 - - - 61 PL
2017 2016 17 21 18 56 PL
2016 2015 17 21 18 56 PL
2015 2014 17 19 19 55 PL
2014 2013 16 18 19 53 PL
2013 2012 16 18 19 53 PL
2012 2011 17 18 19 54 PL
2011 2010 17 19 19 55 PL
2010 2009 20 24 21 65 NL
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2009 2008 20 26 21 67 NL
2008 2007 20 25 21 66 NL
2007 2006 20 25 20 65 NL
2006 2005 20 25 20 65 NL
2005 2004 20 26 19 65 NL
2004 2003 22 23 18 63 NL
2003 2002 20 22 17 59 PL
2002 2001 22 20 17 59 PL

Legenda: Starea libertatii mass-media L — libera; PL — partial libera; NL — ne-

libera)

Scorul libertatii presei (0 = cel mai bun, 100 = cel mai rau)
Mediul legal (0 = cel mai bun, 30 = cel mai rau)
Mediul politic (0 = cel mai bun, 40 = cel mai rau)

Mediul economic (0 = cel mai bun, 30 = cel mai rau)

Surse: https://www.refworld.org;https://freedomhouse.org/country/mol-
dova/freedom-world/2020; https://freedomhouse.org/reports/publication-ar-
chive [Accesat 20.08.21]

Anexa 21. Libertatea presei in Republica Moldova in viziunea FREEDOM
HOUSE (2001-1993)

. . . Starea
. A-Radi- |A-pre-| B-Radi- | B-Pre- | C-Radi- .
Editia | anul C-Presa|D-RadioTV| D-Presa |Total scormass-me-
oTV sa oTV sa oTV R
dia
2001 | 2000 12 13 9 7 7 9 1 1 59 PL
2000 | 1999 12 13 8 7 7 9 0 2 58 PL
1999 | 1998 12 13 8 7 7 9 0 0 56 PL
1998 | 1997 12 13 8 7 7 9 1 1 58 PL
1997 | 1996 12 13 8 7 7 9 1 1 58 PL
1996 | 1995 10 10 10 9 0 9 4 10 62 NL
1995 | 1994 5 7 10 9 6 7 1 2 47 PL
1994 | 1993 5 5 10 9 4 4 2 2 41 PL

Legenda: Starea libertatii mass-media L — libera; PL — partial libera ; NL —
nelibera)
Scorul libertatii presei (0 = cel mai bun, 100 = cel mai rau)
Mediul legal (0 = cel mai bun, 30 = cel mai rau)
Mediul politic (0 = cel mai bun, 40 = cel mai rau)

Mediul economic (0 = cel mai bun, 30 = cel mai rau)

Surse: https://www.refworld.org;https://freedomhouse.org/country/mol-
dova/freedom-world/2020; https://freedomhouse.org/reports/publication-ar-
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chive [Accesat 20.08.21]
Anexa 22. Estimarile nivelului democratiei in Republica Moldova in cadrul
proiectului Nations in Transition (2005-2020)

Guverna-| Proces Media
Societate %
Anul |re demo-|electo-| _ . |indepen-| APL | Justitie |Coruptie| Scor Regim i
. civila democratie
cratica ral dente
2005 2.25 4.00 4.00 3.00 2.25 | 3.25 1.75 2.93 SCA 32.14
2006 | 2.25 4.25 4.00 3.00 2.25 | 3.50 2.00 3.04 T/H 33.93
2007 2.25 4.25 4.25 2.75 2.25 3.50 2.00 3.04 T/H 33.93
2008 2.25 4.25 4.25 2.50 2.25 3.50 2.00 3.00 SCA 33.33
2009 | 2.25 4.00 4.25 2.25 2.25 | 3.50 2.00 2.93 SCA 32.14
2010 | 2.00 3.75 4.50 2.25 2.25 | 3.25 2.00 2.86 SCA 30.95
2011 2.25 4.00 4.75 2.50 2.25 3.50 2.00 3.04 T/H 33.93
2012 2.25 4.00 4.75 3.00 2.25 3.50 2.00 3.11 T/H 35.12
2013 2.50 4.00 4.75 3.00 2.25 | 3.50 2.25 3.18 T/H 36.31
2014 2.50 4.00 4.75 3.00 2.25 3.25 2.25 3.14 T/H 35.71
2015 2.50 4.00 4.75 3.00 2.25 3.25 2.25 3.14 T/H 35.71
2016 2.25 4.00 4.75 3.00 2.50 3.25 2.00 3.11 T/H 35.12
2017 | 2.25 4.00 4.75 3.00 2.50 | 3.00 2.00 3.07 T/H 34.52
2018 2.25 4.00 4.75 3.00 2.50 3.00 2.00 3.07 T/H 34.52
2019 2.25 4.00 4.75 3.00 2.50 2.75 2.00 3.04 T/H 33.93
2020 2.50 4.00 4.75 3.00 2.50 2.75 2.25 3.11 T/H 35.12

Legenda: Pana in anul 2020, Freedom House a aplicat pentru cercetarea
datd o scala de la 1 la 7 (1 — cel mai mic rezultat, 7 — cel mai mare), tarile fi-
ind clasificate in urmatoarele categorii: 1. Consolidated Democracy (democratia
consolidatd) (CD) (scor al democratiei: intre 5.01-7.00); 2. Semiconsolidated De-
mocracy (democratie semiconsolidatad) (SCD) (scor: 4.01-5.00); 3. Transitional /
Hybrid Regime (regim hibrid in tranzitie (T/H) (scor: 3.01-4.00); 4. Semiconsoli-
dated Authoritarian Regime (regim autoritar semiconsolidat) (SCA) (scor: 2.01-
3.00); 5. Consolidated Authoritarian Regime (regim autoritar consolidat) (CA)
(scor: 1.00-2.00).

Sursa: https://freedomhouse.org/report/nations-transit [Accesat 17.05.2020]

Anexa 23. Indicele IREX de sustenabilitate media (Media Sustainability In-
dex - MSI) pentru mijloacele de informare din Republica Moldova (2001-

2019)
Anul MSI Anul MSI Anul MSI
2001 1,72 2008 1,75 2015 2,38
2002 1,57 2009 1,81 2016 2,38
2003 1,65 2010 1,61 2017 2,37
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2004 1,56 2011 2,1 2018 2,38
2005 1,51 2012 2,26 2019 2,31
2006 1,48 2013 2,42
2007 1,48 2014 2,38

Sursa: https://www.irex.org/resource/media-sustainability-index-msi [Ac-
cesat 15.05.2020]

Anexa 24. Moldova in clasamentul mondial al libertatii presei realizat de
Reporters sans Frontieres (2003-2021)

Anul Scor global | Locul/tari Anul Scor global Locul/tari

2003 Prima 27.00 94/166 2013 26,01 55/179
monitori-

zare

2004 20,50 78/167 2014 25,35 56/180

2005 17,50 74/167 2015 27,85 72/180

2006 19,17 85/168 2016 28 76/180

2007 24,75 81/169 2017 30,01 80/180

2008 21,38 98/173 2018 30,41 81/180

2009 33,75 114/175 2019 31,21 91/180

2010 19,13 75/178 2020 31,16 91/180
2011/2012 16 53/179 2021 31,6 89/180

Surse: https://rsf.org/fr/reporters-sans-frontieres-publie-le-premier-classe-
ment-mondial-de-la-liberte-de-la-presse-octobre; https://rsf.org/fr/deuxieme-
classement-mondial-de-la-liberte-de-la-presse-octobre-2003;https://rsf.org/fr/
troisieme-classement-mondial-de-la-liberte-de-la-presse-octobre-2004; https://
rsf.org/fr/classement-mondial-2005; https://www.moldova.org/en/2018-wor-
|d-press-freedom-index-moldova-position-81/; https://rsf.org/fr/donnees-clas-
sement 2021 [Accesat 18.05.2020, 20.04.2021]
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