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IMPLICATIILE POLITICE ALE STIRII

Universul comunicarii politice este determinat intr-o masura
decisiva de actualele mijloace de comunicare in masa. Un loc
important in acest context revine informatiei curente, stirilor, publicate
in primele pagini ale cotidianelor, transmise pe calea undelor.

Mass media abordeaza realitatea prin intermediul stirilor,
mai intii de toate. Stirea, specia jurnalisticd primara, constituie
componentul de baza al publicatiilor periodice, In special al editiilor
cotidiene. Subiectele propuse la compartimentul stiri in paginile
ziarelor, emisiunilor informative radio i tv pot fi cele mai diverse.
Relatind faptele produse 1n viata societatii, comunicind despre diferite
evenimente, prezentind gindurile si opiniile importante, dezvaluind
fenomenele semnificative, stirile, n totalitatea lor, ofera cititorului o
imagine a realitatii urmarita in multiplele ei conexiuni, plaseaza faptele
evidentiate Intr-un amplu context social-politic. Faptele realitatii —
iata ce formeaza substanta unei stiri. Marturia documentara despre
manifestdrile notabile si reale ale vietii (e de ajuns sa remarcam aici
etimologia cuvintului “fapt”, provenit din latinescul “factum’: ceea
ce s-a intimplat cu adevarat) 1si are propriul rol in procesul
“constructiei realitatii” prin intermediul mijloacelor de informare in
masa.

Oratorul roman Quintilianus considera cd despre un
eveniment putem avea o parere dacd cunoastem raspunsul la
urmatoarele intrebari: cine, ce a facut, unde, cu ce mijloace, pentru
ce, cum, cind. Exigentele actuale ale jurnalismului corespund, de fapt,
vechilor deziderate: din stire trebuie sa reiasa cine, ce, cind, unde,
cum, $i de ce s-aprodus un fapt, s-a desfasurat un eveniment (faimoasa
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reguld a celor cinci, alteori sase W). Este clar ca stirea se limiteaza
de obicei la 0 comunicare lapidard a celor intimplate.

Valoarea unei stiri, capacitatea ei de a retine atentia publicului
depinde in modul cel mai direct de operativitatea comunicarii ei, de
viteza difuzdrii. Cel care primul a anuntat vestea este ascultat cu mai
multa atentie si e foarte probabil ca va fi retinuta anume relatarea lui.
E cert ca de-a lungul anilor operativitatea a avut gradatii diverse.
Vestea despre victoria la Waterloo, de exemplu, a ajuns la Londra
peste doua zile dupa batalie. Atunci cind la 22 noiembrie 1963 doua
gloante I-au rapus pe presedintele SUA J.Kennedy la Dallas, stirea a
fost lansata de agentia Associated Press la doar citeva minute dupa
atentat. Azi, gratie evolutiei si diversificarii mijloacelor moderne de
comunicare (presa, apoi radio, TV, jurnalismul multimedia) relatarea
se produce Tn momentul desfasurarii evenimentului, al descoperirii
faptelor. Pretextul operativ este foarte important in cazul stirii: pentru
cititor, radioascultator sau telespectator conteaza de cele mai multe
ori ceea ce s-a produs azi, se deruleaza acum. O afirmatie, traditionald
in mediul jurnalistic, accentueaza, cu destul categorism, necesitatea
surprinderii actualitatii imediate: “stirile vechi nu sint stiri”. Oricum,
e o abordare justificata: stirea e un produs perisabil in timp. Nu poate
fineglijat nici asa-numitul pretext informativ la prezentarea unei stiri,
adicd oportunitatea, intruchipata intr-un fapt-semnal, a comunicarii
celor Intimplate, Inscrierea stirii in context.

Multiplele definitii ale stirii evidentiaza caracterul ei actual,
documentar,concis. Dar cuvintul-cheie pentru determinarea
particularitatilor speciei este, desigur, mai intii de toate, noutatea,
caci stirea este o forma de comunicare a noului.

In fond, ce este o stire, dincolo de precizarea cd e o varietate
a textelor jurnalistice? E unanim acceptat ca stirea este o prima
avizare a unui fapt, eveniment, semnificativ din punct de vedere
social. “Evenimentele se petrec peste tot mereu, dar nici un eveniment
nu este stire pina cind cineva nu spune cuiva despre el...Stirea este
stire cind cititorii o primesc §i 0 percep” , mentioneazd manualele de
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jurnalism.! Desigur, acest lucru este determinat de o serie intreaga
de factori, consemnati 1n literatura de specialitate?, evidentierea carora
poate elucida conditiile de receptare a stirilor difuzate de mass me-
dia.

Care sint, asadar, caracteristicile, in baza carora un fapt devine
stire si este receptat de public?

1 Singularitatea faptului, potentialul informatiei noi,
surprinzdtoare, pe care o contine (contind aici si modul in
care se raporteaza la tipul auditoriului caruia este adresata
publicatia).

In ziaristica occidentala aceasta regula a fost sintetizata
printr-o cunoscuta afirmatie, de care de fapt se face abuz:
conform acesteia nu e o noutate daca un cline a muscat un
om, e cu totul altceva dacd un om musca un cline. Astfel un
individ care are patru sotii poate trezi interes in Moldova, in
Italia, dar va lasa cu totul indiferenti pe emirii arabi, dar i
lumea musulmana de rind, avind, conform legilor sariatului,
dreptul la poligamie. lar un scandal intr-o structurd a
administratiei publice va face mai multa ori mai putina vilva
in dependenta de gradul de coruptie caracteristic térii in care
se produce.

2 Importanta practicda pe care un fapt il poate avea pentru
viata oamenilor.

E cazul, mai cu seama, al marilor evenimente din viata
politica si sociald, de la razboaie si caderi de regimuri si
guverne la crize economice, actiuni de terorism, seisme natu-
rale. Sint importante 1n acelasi timp si noile legi, adoptarea
carora poate influenta asupra modului de viata al cetatenilor,
cum ar fi cele ce vizeaza principiile impozitarii, legea
privatizarii i altele. Un loc aparte revine aici campaniilor
politice, proceselor judiciare de rezonanta. In sfirsit, de
acelasi compartiment tin si faptele care initial ar putea sa
sensibilizeze interesul doar a unei parti a populatiei, ajungind
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pind la urma sa-i implice pe toti, cum ar fi, de exemplu,
constructia si exploatarea centralelor nucleare.

3 Impactul asupra vietii cotidiene, posibilele consecinte asupra
intereselor fiecaruia.

Pot fi citate in acest sens, prezente mereu in cronicile
din ultimii ani, multiplele exemple de referinta la urcarea
preturilor, scumpirea vietii, explozia somajului, cresterea
numarului manifestarilor criminale. Ori, de ordin mai simplu:
descoperirea aparitiei in circulatie a bancnotelor false,
schimbarea termenelor vacantei elevilor si studentilor, greva
medicilor ori a lucrétorilor din transportul public.Evident, cu
cit mai negative apar consecintele evenimentului, cu atit mai
mari se prezintd sansele stirii de a atrage atentia. Posibilitatile
informarii In cadrul acestui sector sint destul de vaste si asigurd
ziarului popularitatea si receptarea sa in justificata calitate
de serviciu public.

4 Proximitatea fizicd ori psihologica.

Localizarea evenimentelor in aria de raspindire a
publicatiei este si ea o conditie a gradului scontat de receptare
a lor. Faptele capteaza cu atit mai mult interesul publicului
cu cit se desfasoara in imediata apropiere de cititor. Astfel, o
catastrofa aeriand cu doua sute de morti in Algeria va face,
indiscutabil, mai putina senzatie decit explozia unei grenade
in barul din vecinitatea casei cititorului. in acelasi timp,
naufragiul unui vas maritim sau capturarea unui avion vor
suscita mai mult preocuparea publicului daca se va anunta ca
printre pasageri se aflau si concetdtenii nostri. Moldova e o
republica micd in care nivelul de cunoastere a sferelor de
activitate, a localitatilor ori pur si simplu de cunoastere
reciprocd a persoanelor, cel putin a numelor acestora, este
destul de mare. Stirea cu protagonistii, proveniti dintr-un
mediu concret, familiar cititorului, dintr-o localitate anumita,
cu un subiect ce atinge problemele familiei, vecinilor,
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domeniului, comunitatii careia-i apartine, va avea, oricum,
garantia succesului. “Dacd acceptdm ca presa e o fereastra
deschisd spre lume, afirma mass mediologul belgian Gabriel
Thauveron, sa fim de acord ca cititorul va privi mai intli ceea ce
se intimpla in strada 1n care locuieste. ..”” Acelasi autor aduce
elocvente date statistice care atestd importanta localizarii faptelor:
proximitatea evenimentului asigurd interesul a 40% din cei
intervievati in cadrul unui sondaj, pe cind departarea spatiala
reduce aceasta cifra doarla 1,9%.?

S Potentialul psihologic al faptelor, capacitatea acestora de
a stimula emotii.

S-a demonstrat cd, ineluctabil, capacitatea omului de a
reactiona la noutdti a diminuat in permanenta in ultimul timp.
Cutoate acestea, anumite evenimente cum ar fi un cutremur
de pamint, decedarea unei somitati, o crima violenta ating
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coardele cele mai profunde ale sensibilitatii umane. Respectiv,
mass media pedaleaza in mod constient pe elemente emotive
ce tin de domeniile melodramaticului, odiosului, hazliului,
tragicului, dezvaluie istorii cu copiii, handicapatii, batrinii,
abordeaza subiectele circumscrise durerii, nenorocirii,
compasiunii, dar i generozitatii, simpatiei, succesului.

6 Perspectiva evolutiei unui eveniment

Stirea va avea un efect cu atit mai mare cu cit va
reflecta fragmentul realitdtii ce promite de a avea o influenta
covirsitoare asupra vietii sociale. Aceasta implica detectarea
faptelor importante, urmarite in dezvoltarea eventuald a lor,
a evenimentelor prevestind o culminare cu efect intirziat si
antrenind persoane de notorietate. E cert ca evenimentele care
presupun derularea in timpul mai mult sau mai putin apropiat
aunor scene spectaculoase (senzationale) au mai multe sanse
de a se constitui drept stire decit evenimentele epuizate odata
curelatarea despre ele ori predestinate disparitiei rapide din
paginile presei in zilele succesive.
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7 Caracterul exclusiv.

O noutate va fi cu atit mai particulard, cu cit ziarul va
fi in stare sd-i atribuie aceastd calitate, intrecindu-si
concurentii in timp, relevind ceea ce altii nu vor sd publice
ori n-au posibilitate s-o faca. Oricum, caracterul de exceptie
nu trebuie absolutizat, cdci un ziar nu se face numai din
senzatii, din relatarea faptelor iesite din comun. Conteaza
inedutul, dar valoreazi si cotidianul. In viziunea cunoscutului
mass mediolog si scriitor italian Umberto Eco, “industria
informatiei are nevoie de gesturi de exceptie, urmind sa le
faca publicitate, la fel ca si producatorii gesturilor de exceptie
au nevoie de industria informatiei care imprima sens actiunii
lor”. Cu toate acestea, subliniaza acelasi autor, procesul
informational inteles ca o istoriografie a clipei impune
necesitatea depasirii acelei ideologii a stirii care postuleaza
un monstru sau un mort in prima pagina, stabilind drept
privilegiu “anormalitatea”si neglijind astfel faptele continui,
colective, care constituie “norma”.* In definitiv, astfel,
existenta stirii se circumscrie conditiei corespunderii sau
necorespunderii ei stereotipurilor existente in constiinta
sociala. Atit Intr-un caz cit si in altul, auditoriul, care nu
constituie o entitate omogena, va reactiona in mod diferit la
noutatea anuntatd. Jurnalistul va lua propria decizie despre
avizarea atentiei sociale, Intr-un moment dat, asupra cutdrui
sau cutdrui fapt, hotarind pe cit e de oportuna pedalarea pe
unele sau altele aspecte ale realitdtii. Retete universale in
aceastd privintd nu existd. Conteaza doar calitatea stirii,
capacitatea autorului de a valorifica potentialul informativ-
emotiv al faptului prezentat. Nu in ultima instantd, criteriul
masurii in toate ar trebui sd prevaleze si in procesul redactarii
unei stiri. Oricum, tendinta spre exclusivitate nu poate fi
neglijatd — o demonstreaza si practica jurnalisticd curenta care
adoptind intr-un fel o viziune elitarista, plaseaza preponderent
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in prima pagina a ziarului, in prim-time-ul programelor radio
si tv, stirile ce vizeaza evenimentele de exceptie, persoanele
si tarile al cdror nume suscitd in mod obisnuit rezonanta
auditoriului (un eveniment produs in SUA ori Franta are sanse
indiscutabil mai mari de a ajunge in topul paginii unui cotidian
national).
8 Interesul uman, capacitatea de a satisface curiozitatea.
Informatiile ce se refera la categoria faptului divers,
cele tratate cu calificativul “interesante” au sanse destul de
mari in procesul de capturare a atentiei publice. in fond, in
viziunea autorilor nordamericani, ecoul social este rezervat
in primul rind stirilor ce abordeazd urmatoarele elemente:
“simpatia, progresul, combativitatea, suspensul, virsta, sexul,
animalele, curiozitatile, elementele nostime, bucuria/placerea,
ritualul, simbolismul, fleacurile interesante, celebritatile, ceea
ce este de ajutor, raritatea, exotismul etc.. .. Pe scurt, daca un
eveniment contine unul sau mai multe elemente ale interesului
uman, el are un interes potential.”’ In urma unor studii s-a
constatat ca in timp ce un articol important, plasat, cu un titlu
rasundtor, pe mai multe coloane in prima pagind ar putea
beneficia de favoarea si fie citit de 20-30% din cei ce au
tinut In mina ziarul, o fotografie cu un copil premiat in cadrul
unui festival local atrage atentia a 50-70 la suta dintre cititori.
Este curioasa in acest sens o “Aritmetica a stirii”
propusad de George Bastian:

Un om comun  + o viata comuna =0
Un om comun + 0 aventura exstraordinard = stire
Un sot obisnuit  + o sotie obisnuitd =0
Un sot obisnuit  + trei sotii = stire
Un casier + o sotie+ sapte copii =0
Un casier - 10000 dolari = stire
O balerina + un demnitar — 10000 dolari = stire
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Un om comun  + o viata obisnuita de 75 de ani = (
Un om comun  + o viatd obisnuita de 100 de ani = stire

Trasaturile nominalizate nu epuizeaza lista conditiilor
existentei i receptdrii unei stiri. Nu poate fi neglijata importanta
caracterului conflictual al noutatii: conflictul este o parte a vietii,
iar noutatea reflecta viata in toate aspectele posibile ale ei, inclusiv,
cele violente ori legate de confruntari. Conteazd factorul “am-
ploare”: numarul persoanelor interesate/antrenate in eveniment, modul
in care evenimentului reflectat i se confera “primatul” (cea mai
inalta cladire, cel mai costisitor proiect s.a.m.d.). Orice eveniment
propus spre atentie publica trebuie evaluat sub aspectul gradului
potential de implicare a auditoriului. Explicatia e simpla si nu necesita
prea multe comentarii: dacd evenimentul a fost selectat pentru a fi
prezentat/inclus in programele radio ori TV, el trebuie sa implice/
intereseze intr-un oarecare fel pe cititor /ascultator/spectator. Se pro-
duce astfel umanizarea stirii, apropierea publicului de eveniment pina
la 0 posibild identificare cu protagonistii lui. Unele evenimente au
insd, aga cum sint prezentate, o cotd de implicare scazuta.

Practica jurnalistica a remarcat importanta pentru stire a
proximitatii temporale, respectiv, evenimentul care se desfagoara
in asintonie cu ritmul vietii cotidiene, a carui duratd de evolutie se
masoard in termeni prea lungi (constructia unui dig, de exemplu)
dispune de mai putine pretexte pentru a deveni stire. Evenimentele ce
dureaza, de exemplu, procesele vietii internationale, dispar, dupa o
prima referintd, din paginile presei. Existind ca fapte, ele inceteaza
sa captureze atentia. Va fi necesara o noua serie de evenimente pentru
a reactiva subiectul, a-1 repropune publicului. O situatie specifica
prezinta si stirile ce vizeaza fenomene concrete, acestea avind un
grad sporit de receptare, pe cind cele consacrate unor evenimenete
mai abstracte (reforme financiare, hotariri oficiale, descoperiri
stiintifice s.a.) conduc la stiri a caror receptare nu vaavea “orasplata
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imediata” . ¢

Indicatorul valorii informatiei este stabilit, asadar, pornind
de la faptul daca mesajele numite stiri corespund criteriilor amintite
—unuia sau mai multor concomitent. Evident, urmarind procesul de
receptare al stirilor, trebuie sa se tind cont oricind de faptul ca
“Insusi publicul are obisnuinta de a filtra informatia si de a retine
doar ceea ce doreste” .’

Cele expuse vizeaza aspectul mai ales practic al problemei
stirii, asigurarea profesionald a existentei ei publice. Abordarea
problemei in plan stiintific cere insd si considerarea altor aspecte de
producere si difuzare a informatiei. In primul rind, trebuie sa tinem
seama de faptul ca “devine stire” ceea ce corespunde din punct de
vedere functional exigentelor reproductive ale sistemului social-eco-
nomic cdruia ii apartin mass media respective.

In consecinti, examinarea fenomenului informational trebuie
sd ia in consideratie faptul ca stirea reprezinta produsul unei institutii
sociale, integrate in sistemul social complex. Respectiv, sansa de “a
fi stire "este determinata de racordarea textului la linia politica
promovata de redactie (decisa de proprietar si controlata de directie,
de structura administrativa a redactiei, de birocratia desemnata in
interiorul acesteia pentru a supraveghea reteaua informationala, de
profesionistii carora le revine misiunea de a amplasa stirile in fluxul
informational), precum si de gradul de implicare in determinarea
acestei linii de cétre cei ce au interese comunicationale — institutii
oficiale, partide politice, grupuri de presiune si de interese. Din
aceasta perspectiva, devine clar de ce o vizitd in China a unei delegatii
oficiale, de exemplu, este mediatizata cu o amploare excesiva: faptul
poate servi pentru a ascunde ca acasa lucrurile merg prost. Nu e
nimic contradictoriu, astfel,

intr-o atare practicd, dacd acceptam cd ‘‘stirea este un
fenomen negociabil”, dupa cum arata Gaye Tuchman ®. Aceasta
explicd, de ce mijloacele de informare, pastrindu-si rolul de integra-
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tor al tesutului social, manifesta o mai mare “simpatie” si atentie pentru
anumite teme sau sectoare politico-economice. In fond, e justcia
simpatiza, pentru un segment politic, este ceva firesc si nu inseamna,
in conditiile democratiei, o incélcare a legii, ci doar omitere, selectie
diferentiata si plasare preferentiald. Dihotomia adevarat/fals se tra-
duce aici prin opozitia prezentat/ascuns.” Ajungem insa, in acest caz
la situatia cind puterea — n loc sa fie ardtatd prin actiuni directe,
obiective si valutabile logiceste in baza obiectivelor fixate si efectelor
respective, stimuleaza ignorarea opiniei publice, abtinindu-se de la
informarea exacta, echilibrata, clara, intr-un cuvint, corecta. Poate fi
citatd, in context, parerea cunoscutului sociolog italian Franco
Ferrarotti, care mentiona: “Pdcatele cele mai grave ale puterii de azi
sint pacatele omiterii”.'

Practica jurnalisticd curentd confirma fenomenul adoptarii de
catre redactiile mass media a unei atitudini specifice, selective, in
ceea ce priveste abordarea realitatii. E ilustrativa in acest sens mai
intii de toate, strategia utilizarii surselor. De rind cu cele spontane,
neprevazute (“De ce jurnalistii frecventeaza intr-o tara aflata in stare
de razboi barul de la Grand Hotel, se Intreba sociologul Abraham
Moles, si tot el raspundea — pentru ca ei stiu, intr-un fel mai mult ori
mai putin intuitiv, ca densitatea evenimentelor la un metru patrat aici
este mult mai mare decit in orice alt loc '') se recurge, in mod preva-
lent, la cele regulate, standardizate, provenind din Parlament, Casa
Guvernului, ministere si departamente. Canalele oficiale de informatie
domina, de exemplu, in jurnalismul francez, 42,5 % din gazetarii
participanti la un sondaj acordindu-le primatul. Se considera ca
intilnirile la nivel guvernamental, conferintele de presa (preferate
mult de jurnalistii americani, 67,7% din cei chestionati numindu-le
sursa privilegiata), congresele, mitingurile, intrunirile partidelor
politice determina in mare masura continutul unui ziar.'? Se stabileste
intr-adevar o ierarhie a celor ce servesc drept surse —in conformitate
cu pozitia si treapta pe care o detin in ierarahia politica si sociala.

Consecintele pe care le provoaca asupra caracterului
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informarii utilizarea preponderenta a surselor standard rezida intr-o
valorizare specificd a lor, reducere a diapazonului social reflectat
(orientat doar spre sfera politicului), i, prin urmare, genereaza
pericolul rutinizarii, birocratizarii, concentrarii influentei asupra
universului informational. Chestiunea surselor obtine astfel o
importantd foarte mare. De autoritatea acestora, de credibilitatea lor
va depinde gradul de asimilare a informatiei, increderea in cuvintul
scris sau auzit din partea celor ce receptioneaza informatia. Este clar
cd o informare echidistanta si corecta presupune un echilibru al surselor
utilizate.

Selectarii surselor urmeaza etapa selectarii stirilor pentru a fi
publicate, incluse in paginile presei scrise, electronice, multimedia.
Informer c’est choisir, deloc Intimplator sustin francezii. Respectiv,
doar 10% din stirile sosite la redactie zilnic —dupa cum demonstreaza
colaboratorii Media Lab de la Massachussetts Institut of Technology
- ajung sa fie publicate.'® Procesului filtrarii informatiei, evidentierii
stirilor in raport cu importanta lor in viziunea editorilor, 1i revine astfel
un rol extraordinar in configurarea tabloului informational al
actualitatii. Gatekeepers, cei ce exercita functia de filtrare, selectare
siplasare a informatiei, hotarind care anume materie sa fie prezentata
publicului, ajung sa detina controlul asupra constiintei sociale, sa
influenteze, in definitiv, opinia publica.

Aceasta nu poate sa nu genereze, In anumite circumstante,
pozitii gen: “sint oportune doar acele stiri care servesc puterea”'. in
societdtile regimului totalitar anume acesta este principiul care
determini continutul si modalitatile mesajului mass media. intr-o
societate democraticd, bazata pe principiile exprimarii libere si ale
pluralismului de opinii, conditia restrictiva a difuzarii informatiei poate
fi valabila doar in cazul stirilor ce ar putea aduce prejudicii societatii.
De precizat, insa, societdtii in ansamblu, nu elementului ei aflat in
momentul dat In exercitiul puterii.

Oricum, este incontestabild determinarea procesului
informational in societate de elementul politic. Oricit de diverse n-ar
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fi spatiile de acoperire informationald, implicatiile politice ale stirilor
inserate in paginile presei sint destul de relevante. Poate fi adus in
argumentarea acestei situatii un exemplu simplu, dar elocvent: un juriu
profesionist a incercat sa stabileasca “stirea secolului”. Jurnalistii care
au participat si au raspuns la anchetd au desemnat, printre altele, in
acesta calitate, asasinatul presedintelui Kennedi, Revolutia din
octombrie 1917, debarcarea pe Lund, bombardamentul atomic al
Hiroshimei, ca sa citam doar citeva din faptele remarcate. Se poate
lesne de observat ca toate aceste stiri au evidente implicatii politice,
vizeaza, Intr-un fel sau altul, universul politicii.

Se poate de constatat, ca o prima ipoteza, nota cercetatorul
italian Mario Morcellini, cd o problema sociald devine stire, deci
merita sa fie relatata, dacd este politizata ."* O stire in care sint implicati
oamenii politici sau persoane publice prezintd, incontestabil, destul
interes, deoarece ““’actiunile relatate pot influenta mediul social-politic
sau economic in care se afla publicul si de care depinde acesta.”!

Cercetatorii atestd, In general, un numar relevant al stirilor
politice in paginile mass media (pina la 35%). Conform unor studii,
stirilor politice le revine un spatiu considerabil in telejurnale, spatiul
rezervat acestora evaluindu-se la 80 de procente din spatiul emisiunilor
informative (36,6% din stiri vizind politica interna si 44,4% - cea
externd). Si mai mare spatiu 1l ocupa stirile politice in emisiunile
informative inserate in grilele prim-time-ului: 42,6 si 55,1 la suta
respectiv. In agenda mass media, in cazul stabilit in cadrul unei
investigatii de acelasi M.Morcellini, pe primul loc se gasesc stirile
politice, urmindu-le, in ordine descrescinda, cele ce abordeaza
terorismul, criminalitatea, calamitatile, sportul, munca si salarizarea,
conflictele armate, economia si finantele, curiozitatile, magistratura
s.a.m.d. Din datele acestea, nu e greu de presupus caracterul sporit
al implicarii politice, cu mici exceptii, a agendei tematice a mass
media. Se estimeaza chiar ca subiectelor, vizind in mod inerent sistemul
politic, le revine de la 60 pina la 88 procente din acoperire
informationald. Explicatia trebuie cdutata in interesul firesc al
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politicienilor pentru prezenta permanenta in paginile presei si
exercitarea nestingherit a influentei asupra opiniei publice. Efortul
respectiv nu se produce in van. Puterea devine protagonistul mass
media i, ca orice protagonist, tinde sd-si amplifice influenta. “Este
puterea politica cea care produce evenimente §i prin urmare
functionind ca subiect privilegiat al informarii si codificator principal
ierarhic al aproape tuturor buletine de stiri”."” Putem explica, asrfel,
de ce atit de des in informatia politica se recurge la stirile ce relateaza
despre evenimente create special pentru a fi mediatizate —inaugurari,
conferinte de presa, intruniri politice — pseudoevenimente. O
particularitate a pseudoevenimentului este ca nu e nicidecum spontan,
fiind anuntat din timp, si, prin urmare, mai lesne mediatizat. Anumite
realitati de-a dreptul se impun presei, si € nevoie de o pozitie clard a
jurnalistului In deschisa acceptare sau neacceptare a presiunii pe care
o resimte.

Mediatizarea politicii se produce asadar, mai intii de toate,
prin intermediul stirilor. Focalizind atentia publicului asupra deciziilor
majore ale guvernului, prezentind declaratiile liderilor politici,
urmarind conflictele intre presedintele republicii si parlament,
parlament si guvern, crizele si dramele din coridoarele puterii, fluxul
stirilor reflectd asteptarile comunitatii, dar le si modeleaza in acelasi
timp. Desigur, este bine pentru mass media cind exista legatura directa:
informare-decizii politice, de notat Insa ca acest raport se manifesta
intr-un mod mai mult sporadic si se stabileste anevoie.

“Existd o atractie fatala spre politica. Piinea cotidiana a
jurnalistului e politica, nu activitatea parlamentului, vazuta doar ca o
expresie a deciziilor luate in prealabil in sediile partidelor”, remarca
cunoscutul cercetdtor al fenomenului comunicérii politice in Italia,
Paolo Mancini. Jurnalistul, in viziunea lui, e de fapt, mai mult politi-
cian decit jurnalist, iar jurnalismul este mai mult interventie decit
cronicd a faptelor.'®

Este explicabil, astfel, de ce categoria stirilor politice
presupune un Tnalt grad de personalizare a acestora — jurnalismul are
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nevoie de protagonisti. Consumatorii stirilor preferd sa citeascd despre
altii, si nu despre grupuri abstracte, ci urmarind prin intermediul mass
media reactiile individuale, motivele personale ale actiunilor politice.
Astfel, relatarile despre grupuri se transforma in relatari despre liderii
acestora. lar reportajele parlamentare incep sa recurga cu precadere
la prezentarea reactiei liderilor politici la diferite situatii. Respectiv,
gradul de evaluare a receptabilitatii stirilor va depinde de proeminenta
personalitatii implicate Tn eveniment: e cert, o intrunire a liderilor
politici sau nunta unui personaj celebru constituie eveniment nu prin
sine, ci prin protagonisti . Cu cit este mai remarcabila personalitatea
vizatd, cu atit mai importantd va fi stirea. Prezentarea acesteia cu titlu
de exceptie,in situatii neobisnuite, va spori gradul de interes al
informatiei comunicate. Anume criteriul de remarcabilitate determind
trecerea evenimentelor din categoria privata in cea sociala. A.Moles
distinge evenimentul privat de cel ce e un eveniment de public interes,
referindu-se, spre exemplu, in paralel la doua casatorii —cea a unui
muncitor oarecare si cea a printesei Diana."” E important a dezvalui
conotatia faptului privat, a imprima faptelor marcate de semnul
privatului anumite nuante cu semnificatie preconizata. In aceeasi ordine
de idei, de mentionat ca un considerabil ecou vor trezi stirile in care
personalitatile politice se lanseaza in atacuri reciproce, sint prezentate
in context tensionant. Conflictul in mediul politic prezinta un mare
interes pentru public.

Desi mass media, conform unor opinii destul de raspindite,
tind sd neglijeze semnificatia cotidianului §i ponderea obiectiva a
problemelor sociale, dindu-le de multe ori uitarii In procesul crearii
imaginii realitdtii pe care o difuzeaza si, probabil, o consolideaza,
oricum, pot fi observate citeva legitafi in stabilirea scérii de valorizare
a faptelor ce tin de sfera politica. In viziunea lui M.Morcellini, acestea
ar putea fi formulate dupa cum urmeaza:

1.Informatia e atentd mai Intii de toate la persoane, grupuri si
organisme care detin 1n societate putere, avutie sau prestigiu social
(oameni politici, vedete ale sportului si ale spectacolului, operatorii
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finantelor, persoane avute).

2. In continuumul de evenimentre ce compun realitatea,
informatia tinde a se debarasa de elementul rutinar si cotidian, in
timp ce alege siimprimanuante emfatice “‘evenimentului” (“istoriei
evenimentiale”) si momentelor tipatoare, care depasesc normalul
(“notiunea noastra de stire e bazatd deocamdata pe privilegiul acordat
anormalului”, sustine U.Eco).

3. In misura in care informatia e atent3 la protagonistii societtii
si ai vietii politice, influenta cérora asupra vietii colective e
considerabild (adoptind o atitudine exaltanta si relevind subiecte de
exceptie), se profileaza o indiferentd substantiala ori cel putin reticenta
privind viata si problemele marilor grupuri sociale a caror existentd e
caracterizata printr-o iInsemnata repetitivitate a conditiilor In care
muncesc i isi petrec timpul liber. Aceastd marginalizare a informatiei
cuprinde muncitorii, tiranii, functionarii, batrinii, copiii, minoritatile
etc., adica cei care prin pozitia lor sociald, virsta, alte caracteristici,
sint lipsiti de capacitatea de a exercita presiune prin intermediul mass
media.

4. Clasele subalterne vor incerca sa-si faca intrare pe
scena informationala in urmatoarele conditii: Tn mod colectiv; in
coincidenta cu formele organizate de prezenta politica ori sindicald;
la nivel individual — prin violente infractiuni ale normei (asasinat,
sinucidere, furt, dezordine existentiald) sau daca patrund printr-un
concurs al imprejurarilor in societatea elevata (cistig la loterie ori
alte cazuri analogice).?

In cazul informatiei specifice, abordind universul ambiguu
si controversat al politicii, sferd supusd avatarurilor conjuncturale ale
dezbaterilor in contradictoriu, nu rareori se produc, voit sau
inconstient, distorsiuni ale faptelor. Caracterul incomplet, evaziv sau
chiar deformat al informatiei provine, de exemplu, din prevalarea
citarii asupra relatarii faptelor. Astfel de stiri sint constituite doar in
baza manifestarii de intentii exprimate de lideri politici, nu i din
exemplificare concretd prin actiuni realizate. Uneori pind la 45% din
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stiri politice sint formate din declaratii. Evenimentele palpabile apar
substituite prin marturisiri, iar in locul relatérii despre faptele ce au
avut loc se recurge la citarea discursurilor liderilor politici. Ziaristul,
intermediarul Intre sursa si audienta, ori adopta aici o atitudine evaziva,
ori isi asumd rolul unui asistent al operatorului de sunete, limitindu-si
misiunea la tinerea microfonului. Or, elaborarea unor materiale
informative originale presupune o depasire hotaritd a acestei limitari.
Tendinta spre comentare, interpretare, atit de evidentd in informatia
politicd, poate contrabalanta insuficienta concretete a materialelor.
Can orice fenomen complex, existd Insa si aici pericolele anumitor
exagerari. Acordarea unui spatiu exagerat comentarii in activitatea
informationala, iar implicit — opiniilor, speculatiilor, zvonurilor, va
reduce In mod iminent credibilitatea, claritatea stirilor, proportia
faptelor verificate. Pe de altd parte, nu putem sa nu invocam, in acest
context, iluzia informatiei neutre, bazate, chipurile, pe prezentarea
faptelor fard a le comenta.

E cunoscutd faimoasa fraza: les faits sont sacres, les
commentaires sont libres, care exprima nu altceva decit Incercarea
de a disocia in mod voluntarist cele doua functii ale mass media - de
a informa si de a exprima opinii. Or, e absolut dificil a le disocia
complet, cdci a informa e deja a exprima o opinie, iar a prezenta o
opinie e deja a informa. Se considerd, in fond, ca stirea trebuie
construita astfel incit cititorul sa poatd ajunge singur la anumite
concluzii si aprecieri. Interesul politic impune Insd mass media
obiective specifice, tinde sa aserveasca pina si editiile ce se declara
independente.

In fond, anume logica selectarii informatiei determin rolul
mass media ca serviciu public. In plus, evitarea prezentirii stirilor in
mod izolat, incadrarea acestora intr-un clar context social constituie
o conditie sine qua non a informarii corecte.

In acest context apare foarte relevanti problema
responsabilitdtii civice a jurnalistului. “Paradigma CNN”, paradigma
informarii directe, care se afirma in jurnalism cu o viteza vertiginoasa,
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corespunde, in fond, conditiilor democratice ale difuzarii informatiei:
a propune atentiei auditoriului, cit mai repede posibil, faptele realitatii.
Dar reducerea distantei temporale dintre eveniment si relatarea lui
ascunde, de fapt, o serie Intreaga de riscuri. Graba cu care se transmite
informatia poate genera o anumitd superficialitate in prezentarea
evenimentelor: reporterul poate sa se lase coplesit de detalii, pierzind
sensul celor comunicate. Localizarea poate sa triumfe in fata
generalizdrii. Reactia emotiva va prevala In fata celei rationale. Do-
minique Wolton, referindu-se 1n special, la canalele vizuale, considera
cd informatia adresata direct publicului, adica “bolnava de viteza”,
nu constituie informatie in sensul jurnalistic al cuvintului, cci aici
dispare elementul efortului, care e temelia profesiei de jurnalist: “a se
detasa, a tria, a verifica, a recroi, a supune 1ndoielii, a alege, a
interpreta si a decide. Pe scurt, “a cenzura” realitatea si a construi
informatia”.?! Evident ca stirile trebuie deosebite de pura informatie
inclusa n tabele statistice. Jurnalismul nu e nicidecum un ansamblu
de niste date brute, ci e un rezultat al interventiei autorului care din
iuresul faptelor se hotaraste sa aleaga si sa modeleze o informatie
jurnalistica. Informatia difuzata de mass media, considera cercetétorul
francez, nu e niciodata o replica a realitatii, dar e o interpretare, o
alegere.Incadrarea stirilor intr-un clar context social constituie o
conditie obligatorie a informarii corecte. In fond, informatia nu poate
fi disociata de context, si anume contextul de cele mai multe ori confera
valoare informatiei.?

Stirile politice pot fi mai mult speculative decit faptice, pot
necesita citire intre rinduri. Subiectele politice creeaza multe
controverse; in acest caz, trebuie prezentate nu numai toate aspectele
unui eveniment, ci si intregul spectru al punctelor de vedere apartinind
celor implicati. Mai ales atunci cind mijlocul de informare pretinde
independenta, impartialitatea sa ori isi atribiue rolul de serviciu pub-
lic.

O altd carentd a informarii politice rezida In uniformizarea
stirilor, reduse de multe ori la agsa-numitele agentisme, stiri provenite
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din agentii de presa. Prevalenta agentiilor ca surse de informatie, in
detrimentul informatiei obtinute pe alte canaluri, fenomen ce poate fi
observat in practica jurnalistica curentd, reduce potentialul informativ
al mass media. Se impune intr-un fel paginilor presei scrise si celei
electronice un unic univers simbolic cu un unic limbaj —cel al agentiilor
de presa. Uniformizarea informarii se manifesta si in uniformitatea
tematicd a informatiei jurnalistice. Astfel, analiza continutului a patru
importante cotidiene italiene, Corriere della Sera, La Stampa, 11
Giornale, La Repubblica efectuata de C.Marletti, a constatat ca 60%
din stiri erau comune si numai 20% aveau un caracter exclusiv, puteau
fi cunoscute doar dintr-unul din cotidiane. Intr-o alti cercetare s-a
observat ca 63 % din spatiul telejurnalelor difuzate pe canalele
nationale italiene era ocupat de stiri prezente §i in ziare.”

Destinul public al stirii este determinat si de gradul ei de
accesibilitate: o cerintd generald e evitarea ambiguitatii in
prezentarea evenimentelor, /imbajul expunerii materialului trebuie
sa fie simplu, concis, condensind informatie ampla in putine cuvinte.
Nu e rezonabila supraincarcarea stirii cu cuvinte ce tin de terminologie
politologica gen “absenteism”, “poliarhie”, “clivaj” etc. Dimensiunile
stirii au si ele rolul sdu: lungimea stirilor va fi determinata de
insemnatatea, respectiv, caracterul politic al evenimentului. Oricum,
stirea trebuie sa fie destul de ampla ca sa cuprinda esentialul, dar
destul de scurta pentru a rettine atentia si a fi, in definitiv, citita.
Rigurozitatea e o calitate definitorie a stirii.

In toate cazurile jurnalistul trebuie si tinda spre satisfacerea
prerogativelor informarii corecte, chiar daca e greu uneori de realizat
acest lucru.
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