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In conditiile convergentei mediatice se contureazi doua
aspecte de baza ce vizeaza activitatea jurnalistica: pe de o parte,
jurnalistii se confruntd cu provocdri majore la adresa rutinelor
profesionale si a practicilor de munca, deoarece, pe langa bagajul de
cunostinte legat de scriitura jurnalisticd jurnalistul trebuie sd dea
dovada de abilitati sporite in domeniul tehnologiei informationale si sa
se adapteze noilor imprejurari, iar pe de alta parte, in noile conditii,
jurnalistii au la dispozitie o gama variatd de instrumente de lucru
pentru colectarea, pregitirea si distribuirea continutului mediatic pe
platforme multiple, ceea ce contribuie la sporirea calitatii muncii
jurnalistice, astfel 1incat sa raspundd cerintelor actuale ale
consumatorului. in acest sens, scopul acestui articol este de a evidentia
principalele schimbari in activitatea jurnalistilor generate de
implementarea noilor tehnologii si adoptarea convergentei mediatice.

Jurnalistul in conditiile convergentei mediatice. In linii
generale, abordarea profesiei de jurnalist ca set de practici a fost
favorizatd atdt de sociologi, cdt si de istorici. ,,Acest tip de
conceptualizare are avantajul ca poate Tncorpora atdt o dimensiune
concretd, cat si una simbolica”[1, p. 93]. Potrivit lui Mihai Coman,
campul profesional jurnalistic este eterogen si complex [2]. Este vorba
de o activitate In continud schimbare si greu de cuantificat. Sociologul
francez Rémy Rieffel sustine ca jurnalistul este un reflector al realitatii
care produce actualitatea si evenimentele. Identitatea sociald a acestei
profesii este Insd foarte vagd, la aceasta concurand definitia
tautologica si caracterul prea deschis. ,,Jurnalismul nu este o profesie
in sensul sociologic al cuvantului, cel putin daca il compardm cu alte
profesii liberale, cum ar fi acelea de medic sau de avocat, care se
definesc prin existenta unor cunostinte recunoscute, a unui program de
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studii bine determinat, a unui control al confratilor si a unei
deontologii constringitoare. In schimb, jurnalismul se apropie de
aceste meserii, dacd retinem propunerile Iui Everett Hughes, care
insistd asupra unui mandat social al acestei profesii (informarea
publicului) si asupra secretelor detinute de initiati pe care le
vehiculeaza“[3, p. 131].

Asadar, intr-un cadru mai larg de referintd, profesia de
jurnalist este identificatd cu dorinta si capacitatea jurnalistilor de a
Tndeplini un rol social. Potrivit Codului deontologic al jurnalistului din
Republica Moldova, ,jurnalistul este persoana care 1isi castiga
mijloacele de trai prin colectarea, redactarea si publicarea de
informatii referitoare la fapte si evenimente de interes public, cu
scopul diseminarii publice“[4]. Cercetdtorul francez Denis Ruellan
considerd cd acest rol se referd la furnizarea informatiilor de care
cetdtenii au nevoie pentru a-si exercita drepturile si indatoririle
democratice si la functionarea mass-mediei ca a patra putere n stat[5].
Colin Sparks si Slavko Splichal descriu insa jurnalismul ca ocupatie
instabila si fluida, ,,sensibila la schimbarile sociale si tehnologice, fapt
ce face ca obiectul activitatii sale sd varieze de la o perioada istorica la
alta si de la o tara la alta“[6]. Totodata, ,,dezvoltarea tehnologica
mareste campul celor care pot fi considerati jurnalisti, i ceea ce poate
fi privit ca jurnalism, iar consensul tot mai larg asupra calitatilor care
tin de acest domeniu suferd schimbari*“[7], considera Barbie Zelizer.
Totusi, dincolo de exigentele legate de tehnologie, cercetitoarea e de
parere ca activitatea jurnalistica se referd la transmiterea organizata, in
mod public, a tot ce poate fi considerat o relatare despre ceea ce se
intampla in lume.

Pe firul aceleiasi idei, M. Palmer si D. Ruellan [8] il descriu
pe jurnalistul zilelor noastre ca pe un adevérat ,,om- orchestrd”: un
operator care utilizeaza tehnologii din ce in ce mai complexe, care a
trecut de la creion la masina de scris, dotdndu-se progresiv cu telefon,
casetofon, camera si computer. Odata Insusite aceste competente noi,
jurnalistul i-a inlocuit pe cameraman, pe dactilografa, pe fotograf, pe
machetator, integrand astfel in procesul de productie sarcini
independente de misiunea sa.
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In conditiile convergentei mass-media, jurnalistii trebuie si
dea dovada de aptitudini universale sau, altfel spus, sa fie ,,jurnalisti
universali”. Acestia trebuie sa poata manui si un aparat de fotografiat,
st unul de filmat, s cunoasca tehnicile de editare si difuzare, dar in
acelasi timp sa-si facd meseria in fata camerelor de luat vederi.
RémyRieffel numeste aceasta calitate prin notiunea de ,,polivalenta”:
,,a fi din ce in ce mai mult situat la intersectia mai multor traiectorii si
domenii“[9]. La randul sau, cercetiatorul american Rich Gordon
numeste acest nou model de jurnalist ,,backpackjournalist”, adica
jurnalist care transporta cu el tot echipamentul necesar pentru a
produce continut pentru toate tipurile de media. Aceasta presupune
insd specializare multidisciplinard si responsabilititi suplimentare
pentru jurnalisti, ceea ce 1i pune 1n dificultate, in mod special, pe
jurnalistii cu experientd, care au activat anterior In redactii
traditionale, mai departe de tehnologie. Acestia nu reusesc, de cele
mai dese ori, sd tind pasul cu noile tehnologii, de aceea sunt nevoiti sa
se retragd [10]. Aidan White considerd ca aceastd exigentd de
calificare multipla, impusa de fenomenul de convergentd, contribuie la
marginalizarea activitatii jurnalistice creative. Se pune accentul mai
mult pe partea tehnica, decat pe insusirea si respectarea de catre
jurnalisti a principiilor de baza ale acestei meserii. Or, e important ca
intai de toate, continutul informatiilor sa fie fiabil, relevant si de
calitate. Dacd acesta nu raspunde exigentelor in materie de calitate
jurnalisticd, noile media nu fac decét sa ameninte nivelul normelor si
submineaza increderea publicului fatd de mijloacele de informare n
masd, sustine White. Pregétirea jurnalistica, precum si jurnalismul 1n
sine, trebuie sa se adapteze la noile conditii, dar fara ca aceasta sa fie
n detrimentul calitatii[11].

O viziune diferitd asupra acestei tematici este propusd de
A.A.KanmeikoB, care considerd ca, in conditiile actuale, mai corect ar fi
sa vorbim despre transprofesionalism, decat despre universalismul
jurnalistului. Invocédnd ideea expusa de istoricul britanic G. Perkin
privind revolutia profesionald, KanmeikoB sustine cd fenomenul
convergentei mass-mediei este insotit de un alt fenomen: a treia revolutie
profesionala la nivel mondial, care genereaza un nou tip de profesionisti —
transprofesionistii, caracteristica de baza a acestora fiind posibilitatea
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unei activitdti creative eficace[12]. Acest fenomen nu este caracteristic
doar domeniului jurnalismului, ci tuturor domeniilor de activitate. Spre
exemplu, in anul 2008, Premiul Nobel pentru chimie a fost obtinut de
citre reprezentantii unei discipline conexe — trei biologi — pentru
desoperirea proteinei verzi fluorescente.

Expertii au identificat urmatoarele competente
transprofesionale de baza: specializarea ingusta intr-o anumita
profesie; capacitatea de a comunica interprofesional si sinteza
transdisciplinara a cunostintelor; orientarea spre combinarea
cercetdrilor fundamentale cu rezolvarea practici a problemelor;
abilitati de lucru in echipa, de autodezvoltare continud, precum si
intrarea Tn ceea ce a primit denumirea de community of practice (retea
profesionald si transprofesionala)[13].

Potrivit lui KanMbikos, spre deosebire de
transprofesionalizare, universalizarea, ca tendintd, stimuleaza
specializarea.

Preocupatd de influenta convergentei mediatice asupra
profesiei de jurnalist, cercetatoarea de la Universitatea Catolica din
Louvain, Amandine Degand, a realizat un studiu in 11 redactii de stiri
din Belgia, In rezultatul caruia identificd patru elemente majore ce
influenteaza, actualmente, aceasta profesie:

Noi suporturi pentru expunerea informatiilor, care implica
sarcini suplimentare si abilitatea de a publica pe diverse platforme
mediatice. Totusi, jurnalistii belgieni marturisesc cd, desi strategia
editoriald a organizatiilor pentru care lucreaza s-a schimbat, in sensul
ca, acum, informatia este publicatd in diferite forme, pe toate
platformele media disponibile, nu sunt obligati sa pregateasca ei
materialul pentru toate aceste platforme. Ceea ce li se cere este sa
informeze la timp colegii despre informatia pe care o detin;

Accelerarea ritmului de productie, urmare a revizuirii notiunii
de ,termen limitd” pentru pregitirea materialului jurnalistic. In era
digitala, jurnalistul trebuie sa publice cat mai rapid informatia, in
unele cazuri chiar in timp real;

Relatia cu sursele, care, In unele cazuri, s-a virtualizat. Unii
jurnalisti estimeaza ci sursele din mediul online sunt tot mai
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numeroase si, drept urmare, mai greu de verificat. Mai mult, acestea
nu au nevoie, de cele mai dese ori, de jurnalisti pentru a-si expune
punctul de vedere, diminuandu-se astfel rolul mass-mediei.

Relatia cu publicul. Consumatorul are libertatea de a alege ce
informatie acceseazd, cand si unde. Acesta are, de asemenea,
posibilitatea de a relationa cu autorul materialului jurnalistic, de a
comenta sau a-si expune opiniile prin intermediul platformelor
participative etc. Acest lucru, potrivit jurnalistilor belgieni, ar putea
duce la degradarea calitdtii continutului jurnalistic, deoarece
jurnalistul este tentat sa publice informatiile care atrag un numar mare
de vizualizari [14,133 -136].

Cert este cd, indiferent de mediul In care activeaza
(convergent sau traditional), rolul jurnalistului 1n societate trebuie
analizat prin prisma unui set de valori universal acceptate ce
construiesc identitatea jurnalistica. Literatura de specialitate legata de
investigarea valorilor este substantialda. Jeremy Tunstall (1970, 1971,
1977) este printre primii care a investigat diverse aspecte ale vietii
profesionale ale jurnalistilor, aratdnd ca existd atribute comune,
indiferent de specializarea acestora (corespondenti regionali, redactori
de ziar, directori de difuzare etc.), iar Anthony Smith (1978) ajunge la
concluzia ca valorile jurnalistice sufera anumite schimbari in timp, n
functie de noile contexte in care lucreaza jurnalistii [7, 35]
Sintetizand studiile realizate de Golding si Elliott (1979), ale lui
Merritt (1995) si Kovach si Rosentiel (2001), Mark Deuze enunta
urmdtoarele cinci valori de baza la care se raporteaza jurnalistii in
activitatea de zi cu zi:

Serviciul public. Jurnalistii actioneaza ca niste cdini de paza ai
societdtii, prin colectarea si difuzarea informatiilor relevante si
esentiale;

Obiectivitatea. Tn viziunea lui Mark Deuze, acest concept este
sinonim cu impartialitatea, neutralitatea si credibilitatea. Unii autori
considerd cad obiectivitatea poate avea un statut incert in contextul
actual, in care valoarea de neutralitate nu poate fi usor evaluata. Frank
Russell, evocat de R.M. Sutu, opteaza pentru conceptul de
corectitudine n loc de obiectivitate. lar Merrill si Lowenstein (1979)
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plaseaza, in tipologia lor, prezentarea obiectiva a stirilor pe primul loc
si o considera functia de baza a presei americane traditionale[1, 95];

Autonomia profesionala. Deuze specifica faptul ca este
esential ca jurnalistul sa fie autonom, liber si independent Tn munca sa,
demonstrandu-si astfel loialitatea fatd de public;

Caracterul imediat. Jurnalistii, in mod special cei care
lucreazd in domeniul stirilor, trebuie sa aibda un simt acut al
imediatului, al actualitatii si vitezei. Mihai Coman il numeste ,,simtul
urgentei®, specificand ca informatia este un produs perisabil, iar stirile
sunt cu atat mai valoroase cu cat evenimentele sau faptele despre care
se relateaza sunt mai recente[15]. In era tehnologiilor digitale,
notiunea de viteza 1si sporeste importanta. Internetul a accelerat viteza
de circulatie a informatiei intr-o asemenea masura incat jurnalistul
poate transmite, in timp real, evenimentele de oriunde din lume;

Etica jurnalistica. Acest concept este definit de M. Deuze in

raport cu validitatea si legitimitatea demersului de a obtine si difuza
informatii relevante pentru societate. Desi opiniile fata de necesitatea
unui cod care s reglementeze activitatea jurnalistilor din perspectiva
eticd inca provoaca dezbateri aprinse in intreaga lume, jurnalistii
impartasesc necesitatea respectarii, in munca lor, a normelor etice[16].

Trecerea la sistemul convergent reclamd, suplimentar, o
initiere a jurnalistilor In domeniul tehnologiilor digitale. Acestia
trebuie sa se familiarizeze in continuu cu noile aparitii Tn domeniu si
si le implementeze 1in activitatea lor jurnalistica.Potrivit lui
JeffreyWilkinson competentele tehnice si abilititile necesare
jurnalistilor care activeaza in redactie convergenta sunt:

- Sa posede cunostinte Tn ceea ce priveste utilizarea
computerului;

- Sascrie stiri de lungimi si formate diferite;

- Si cunoasca programe de editare a fotografiilor in sistem
digital;

- Sa poata edita fisiere audio si video digitale;

- S fie capabil sa foloseasca un telefon inteligent in scopul
colectarii informatiilor sub forma de fotografii, video, audio;
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- Safincarce si sa descarce continut in diverse formate pe
internet;

- Sa aiba cunostintele necesare pentru crearea unui site web;

- Sa transmita si sa primeasca continut audio si video n sistem
live text, prin webcam, mesagerie instant si podcasting[17]

Desi majoritatea studiilor evidentiaza importanta cunoasterii
diverselor tehnologii, unii cercetatori atrag atentia asupra faptului ca la
fel de importantad este si schimbarea mentalitatii jurnalistilor. Suntem
de acord cu A. Grant, care sustine ca jurnalistul multimedia trebuie sa
gandeasca total diferit de cel obisnuit sd lucreze in mass-media
traditionald, sa constientizeze ca stirile produse de el vor fi distribuite
pe diverse platforme, iar el trebuie sa cunoascad punctele forte ale
fiecareia, pentru a include in produsul final elementele specifice
fiecarui mediu[18].A difuza informatiile pe diverse platforme nu
inseamna a oferi publicului acelasi produs mediatic. Simpla mutare a
unei stiri dintr-un mediu in altul, fard a adapta formatul si continutul la
specificul mediului respectiv nu se numeste jurnalism convergent. Ari
Valjakka, redactor sef al companiei Turun Sanomat din Finlanda, e de
parere ca atunci cand jurnalistul stie sa foloseasca atuurile fiecarui tip
de media, cum ar fi viteza internetului, vizibilitatea televiziunii si
informatiile de context ale presei scrise, pericolul trivializarii actului
jurnalistic se poate transforma in avantaj[1]. Consumatorii si-au
schimbat obiceiurile de receptionare a informatiei, de aceea si
jurnalistii trebuie sd-si schimbe obiceiurile de realizare a produsului
mediatic, pentru a-i oferi o valoare informationald mai mare si pentru
a fi la inaltimea asteptarilor publicului.

De-a lungul anilor, perceptia angajatorilor referitoare Ia
abilitatile pe care trebuie sa le aiba jurnalistii S-a schimbat
semnificativ. Tn baza unui sondaj, la care au participat editori de la
311 ziare americane, cercetatorii Pierce si Miller au Tncercat sa afle
cum s-au modificat asteptarile acestora fata de noii jurnalisti Tn decurs
de 16 ani. La nceputul intervalului, Tn anii '90, cei mai multi dintre
editorii chestionati considerau cd, pentru a fi angajati, absolventii
scolilor de jurnalism trebuie sd demonstreze céd scriu bine si cunosc
principiile etice ale acestei profesii. Dupa 16 ani, dezvoltarea
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tehnologica si internetul au produs schimbari majore in domeniul
jurnalismului, iar rezultatele sondajului realizat la finalul intervalului
aratd ca editorii si-au schimbat si ei asteptdrile in ceea ce priveste
potentialii angajati. Daca in anii '90 abilitétile tehnice erau la finalul
clasamentului cerintelor editorilor, acum, acestea se afld printre
primele in clasament, dupd scriitura jurnalistica de calitate. Potrivit
autorilor studiului, pe langd capacitatea de a scrie bine si corect
jurnalistilor li se cere sa dea dovada de:
- Capacitatea de a scrie stiri pentru platforme diferite, pe subiecte
diverse;
- Capacitatea de a crea elemente specifice jurnalistice pentru
formate diverse;
- Obiectivitatea si depasirea eventualelor simpatii si antipatii
personale;
- Cultivarea si mentinerea surselor, prin dezvoltarea unor relatii
de Tncredere reciproca;
- Cunoasterea legislatiei relevante pentru practicarea meseriei

de jurnalist;

- Capacitatea de a prezenta stiri in direct si de a se expima in
formate diferite;

- Capacitatea de a face fotografii si de a filma;

- Capacitatea de a folosi softuri diferite pentru a scrie, edita si
produce pentru presa scrisa, audiovizuala si online[19].

lar lista cerintelor tehnice fata de jurnalistii care activeaza in
redactii convergente se poate mari de la o zi la alta, In functie de
evolutia tehnologiei digitale. Cu toate acestea, Tmpartigim opinia
cercetatorilor americani Stephen Quinn si Vincent F.Filak ca, ,,daca
poti scrie bine pentru o platforma, vei putea scrie la fel de bine pentru
orice platforma“[20, 156].

Cercetatorii din SUA Michael Cremadas si Suzanne Lysak[21]
au desfasurat un sondaj online la nivel national in cadrul televiziunilor
locale afiliate retelelor americane ABC, CBS, NBC si FOX, pentru a
analiza stadiul productiei de stiri online. Studiul s-a concentrat atat pe
continutul web, cat si pe cerintele directorilor de stiri privind abilitatile
potentialilor angajati. Rezultatele cercetarii aratd ca acestia dau prioritate
jurnalistilor care demonstreaza capacitati de lucru cu noile tehnologii.
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Totodata, studiul scoate in evidenta faptul cd mediul online ocupa rolul
principal in redactiile de stiri locale.

Despre schimbarile din ultimii ani din domeniul jurnalismului
vorbesc si jurnalistii romani si americani intervievati de Rodica
Melinda Sufu in cadrul unui studiu realizat in 2013-2014[1]. Acestia
considerd ca, in mediul convergent, granitele profesiei se largesc.
Definitia jurnalistului a devenit mai complexa, deoarece aldturi de
creatorii de continut traditionali, adica reporterii, editorii si redactorii,
sunt inclusi si cei care se ocupa de imagine, sunet si new media. Prin
adoptarea noilor tehnologii se formeaza o cultura redactionald noua, in
care normele si valorile sunt redefinite, reasezate si actualizate
permanent. lerarhia formald din redactia traditionala este rasturnata,
deoarece reporterul preia responsabilitatea editarii si difuzarii
informatiei. Din perspectiva functionalistd, misiunea jurnalistului
ramane aceea de a culege informatiile, de a asambla continutul si de a
transmite mesaje relevante pentru public, insa identitatea sa
profesionald a evoluat, deoarece include abilitati si competente noi,
specifice activitdtilor in sistem convergent. Dincolo de talentul de
povestitor, jurnalistul convergent este capabil sa transmitd mesajul in
formate si pe platforme diverse, prin folosirea computerelor, tabletelor
si a telefoanelor inteligente, a programelor de editare a imaginii si
sunetului, precum si a retelelor de socializare.

Conditii noi de lucru, functii noi. La nivelul structurii
organizationale, convergenta media presupune aparitia unor functii noi
in randul jurnalistilor. Autorii studiului Principles of Convergent
Journalism (Principiile jurnalismului convergent), publicat Tn 2009,
Wilkinson, Auguste E. Grant si Douglas J. Fisher vorbesc despre
aparitia a doua categorii noi de profesionisti media: asa-numitii
»storybuilder” si ,,newsflow editor<[22].

Storybuilder este acea persoana care se ocupa de redactarea
textului, de pozitionarea sa in pagind/grila de emisie asemeni
editorului-sef sau producatorului. Spre deosebire insd de editorul unei
redactii traditionale, care are grija de aparitia materialelor Intr-un
singur mijloc de informare in masa, story builder coordoneaza
difuzarea informatiilor pe mai multe platforme informationale
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concomitent. El trebuie sa ia decizia referitoare la detaliile care trebuie
sa insoteasca un anumit material pentru diferite tipuri de media, astfel
incat acesta sa fie pe intelesul cititorului, telespectatorului,
radioascultatorului. Altfel spus, trebuie sa dispuna de abilitatea de a
prezenta povestea in orice forma media i-ar placea consumatorului.
Newsflow editor sau coordonatorul redactiei este persoana
care comunica direct cu reporterul, redactorul, fotograful etc., pentru a
fi la curent cu evolutia evenimentelor de pe teren. El trebuie sa
determine in ce format, in ce ordine si pe care platforma mediatica
urmeaza a fi difuzate materialele jurnalistice.
La Ifra Newsplex din cadrul Universitatii South Carolina,
SUA, au fost create patru roluri specifice redactiei convergente, care
nu tin cont de domenii de specialitate sau ocupatii anterioare.
Caracteristicile acestor functii noi sunt descrise de Stephen Quinn si
Vincent F. Filak in cartea Convergent Journalism: An Introduction
(Jurnalism Convergent: O Introducere), in baza marturisirilor facute
de fondatorul redactiei, KerryNorthrup, in cadrul unui training,
desfasurat Tn 2004[23]:
Newsflow manager (Manager de flux de stiri) este un fel de
producitor executiv TV, dar care are viziunea de ansamblu
pentru pachetul de stiri, stie ce se difuzeazd pe fiecare
platforma in parte si alege cele mai eficiente platforme
mediatice pentru impactul stirii respective;

- Storybuilder (Coordonatorul de proiect) este cel care combina
calitatile editorului din presa scrisd cu ale producatorului de
radio sau televiziune. Functia acestuia este de a identifica
potentialul stirii pentru fiecare platformd in parte si de a
gestiona resursele necesare pentru obtinerea produsului final.

- Newsresourcer (Documentaristul de stiri) este persoana care
are sarcina de a colecta si furniza datele din arhiva necesare
pentru contextul, istoricul si profunzimea stirilor, indiferent de
platforma pe care sunt difuzate sau publicate. Acesta trebuie
sa aiba gandire jurnalistica, cunostinte temeinice de scriiturd
jurnalisticd, editare si selectie de stiri, arhivare si management
al resurselor informationale.
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- Multi-skilled reporter (Reporterul multispecializat) are sarcina

de a colecta informatie, imagine si sunet in acelasi timp; de a

scrie si produce stiri pentru presa scrisa, radio, televiziune si

online. Acesta trebuie si aiba capacitatea de a transmite orice
informatie 1n orice format, de a aranja elementele disparate ale
unei stiri in forma cea mai potrivita jurnalistic si cea mai
atragitoare pentru public pe platformele adecvate.

Cercetatorul Augie Grant, citat de Stephen Quinn si Vincent

Filak, sustine ca la indeplinirea acestei sarcini trebuie sa

contribuie si editorii, coordonatorii de proiect si alte persoane

care au tangenta cu productia stirilor. Jurnalistii trebuie sa stie
cand si cui sa ceard ajutor, in cazul in care aptitudinile sale nu
sunt suficiente pentru producerea unui anumit material.

Kerry Northrup mentioneaza ca scopul folosirii unor termeni
noi in denumirea functiilor din cadrul redactiei convergente a fost de a
impulsiona jurnalistii sd gandeascd si sd actioneze altfel decat pana
acum. Numindu-se la fel ca inainte, oamenii tind sa gandeasca ca
Tnainte, n timp ce denumiri noi produc idei noi.

Dezvoltarea tehnologicd din ultimii ani a adus cu sine
schimbari semnificative in domeniul jurnalismului, influentdnd in mod
direct activitatea de zi cu zi a jurnalistilor.in noul context, jurnalistilor
li se cere o calificare multipla, dar si responsabilitati suplimentare. Din
acest considerent, beneficiile si dezavantajele convergentei media sunt
percepute diferit de catre jurnalisti. Unii privesc cu entuziasm noile
practici si norme de lucru, fiind convinsi cad acestea Tmbunatitesc
calitatea produsului mediatic, altii 1nsa considerda ca ele
marginalizeaza activitatea jurnalisticd creativd, argumentand cd se
amplificda numarul jurnalistilor care se ocupd doar de actualizarea
stirilor deja existente si adaptarea continutului lor pentru diferite
platforme. Drept urmare, numarul jurnalistilor care merg pe teren, se
documenteaza si isi scriu propriile stiri, devine tot mai  mic.
Constatam, totusi, ca cel mai greu sa se adapteze le este jurnalistilor
care au lucrat mai multi ani in presa traditionala si au obtinut o
pregatire in domeniu inainte de aparitia noilor tehnologii. Generatiile
urmatoare de jurnalisti ar trebui sa fie pregatiti anume pentru acest tip
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de jurnalism, deoarece tehnologiile informationale fac parte din viata
lor, iar scolile de jurnalism isi adapteaza programele de Invatamant la
tendintele In domeniu. Indiferent insd de schimbérile generate de
implementarea noilor tehnologii, menirea jurnalistului raméane aceeasi:
de a aduce informatii veridice In casele oamenilor. Astfel, chiar daca
in mediul convergent timpul este mai accelerat si jurnalistii trebuie sa
transmita informatia cat mai rapid pe diferite platforme si sub diferite
forme, acestia nu sunt indreptatiti s neglijeze principiile si normele
jurnalistice sau, in goana dupd exclusivitate ori succes la public, sa
abandoneze valorile morale.
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