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Jurnalismul de agentie a trecut prin mari transformari in
Republica Moldova n decursul ultimilor 10-15 ani, in conditiile in
care numarul agentiilor de presa s-a redus de la 14-15, nregistrate n
anii 2000, pana la doar 3-4 cate mai functioneaza la ora actuald. Din
ce cauzd au disparut mai multe agentii de presa din Republica
Moldova? E o tendintd specificd doar Republicii Moldova sau este o
caracteristica generala? Care sunt principalele probleme cu care se
confruntd aceste institutii de presd? Care a fost ponderea factorilor
politici si a celor economici? In ce misurd a avut impact asupra
,restrangerii” pietei media emigratia din Republica Moldova?

Pentru a realiza scopul propus - analiza situatiei actuale a
jurnalismului de agentie din Republica Moldova, am recurs la metode
de cercetare calitativa: realizarea unor studii de caz (despre agentiile
de presa din Republica Moldova) si a unor interviuri in profunzime cu
experti in domeniu: Nadine Gogu - directoarea executiva a Centrului
pentru Jurnalism Independent din Chiginau (a activat timp de cativa
ani in calitate de redactor-sef al unei agentii de presd), Vlad Darie,
directorul Agentiei Informationale de Stat Moldpres, Valeriu Vasilica
- fondatorul si directorul Agentiei de Presda IPN, editorialistul Petru
Bogatu, lector la Facultatea de Jurnalism si Stiinte ale Comunicarii a
Universitatii de Stat din Moldova (ex-director al unui grup de presa
care includea si o agentie de presa).

Urmand tendintele Iinregistrate pe piata internationald,
schimbdrile de ordin cantitativ pe piata media din Republica Moldova
au vizat in mod diferit institutiile de presd: pe fundalul cresterii
considerabile a numarului portalurilor online i, in masurd mai mica, a
posturilor radio si tv, a fost inregistratd o reducere a numdrului
ziarelor si revistelor, a agentiilor de presi. In cazul ziarelor si
revistelor, trendul a fost in continua descrestere in ultimii 20 de ani.
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Potrivit lui Constantin Marin, in 1991 in Republica Moldova erau
publicate aproximativ 200 de ziare si reviste, in anul 1997 — 460, in
anul 2000 — 180, iar Tn 2016 - 90 [1, p. 14].

Situatia din ultimii ani pe piata media din Republica Moldova
a afectat si jurnalismul de agentie. Directorul executiv al Asociatiei
Presei Independente (API) din Republica Moldova, Petru Macovei,
semnaleaza, in raportul ,,Mass-media in Republica Moldova: intre
reforme, stagnare si regres”, agravarea Unor probleme care limiteaza
dezvoltarea mass-mediei autohtone: controlul politic asupra
institutiilor de presa, concentrarea proprietatii media care ,,submineaza
pluralismul si diversitatea presei”, constringerea mass-mediei
independente, amanarea demonopolizdrii mass-media etc. Petru
Macovei subliniazi cid ,,domeniul mass-media are nevoie de reforme
sistemice profunde, inclusiv pentru a contracara efectele distrugatoare
generate de dezinformare, propaganda si manipulare informationald”
[2, pp. 2-7] .

In raportul IREX ,,Media sustainability 2017. Development of
Sustainable Independent Media in Europe and Eurasia”, doua
recomandari vizeazi Republica Moldova. In primul rand, autoritatile
centrale si locale trebuie sd asigure accesul la informatii, prin
desemnarea unor persoane responsabile pentru transparenta
documentelor publice, care si intervind cu promptitudine in cazurile
de nerespectare a accesului la informatii de interes public. in al doilea
rand, se recomanda ca in Republica Moldova si in Roméania sa fie
organizate cursuri speciale de educatic media, care sa fie predate n
scoli si universitati ,,ca masurd de protectie contra dezinformarii,
manipularii si propagandei” [3, p. Xiii]. Aceste recomandari au fost
elaborate dupa o analiza complexa a situatiei sistemului mediatic din
cele doud tari.

La nivel international, marile agentii de presd au anuntat
strategii de contracarare a propagandei, manipularii si a stirilor false:
Associated Press, din SUA [4], Reuters, din Marea Britanie [5], AFP,
din Franta [6] etc. Un rol important in problema imixtiunilor striine in
alegerile prezidentiale din Statele Unite l-au avut investigatiile
realizate de jurnalistii de la Associated Press.
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Potrivit lui Mihai Coman, agentiile de presa se afla in centrul
sistemului media datoritd rolului de angrosisti, cu functie tripld de
colectare, tratare si distribuire in flux continuu a informatiei, iar
»diversificarea pietei informatiei nu a modificat relatia privilegiata
care existd intre agentii si mijloacele de informare” [7, pp. 20-21].
Aceastd relatie privilegiatd s-a dezvoltat de la aparitia agentiilor de
presa, ele fiind concepute pentru mass-media (expresia ,,institutii
media pentru mass-media” exprimid de fapt esenta aparitiei si
dezvoltarii agentiilor de presa).

Jurnalismul de agentie a aparut in spatiul basarabean in 1921,
odata cu organizarea, la Chisindu, a Filialei Agentiei de presa Orient-
Radio (Rador). Aceasta este consideratd prima agentiec de presa
moderna, in spatiul roméanesc - Orient- Radio (Rador) a fost fondata
la Bucuresti, in 1921, cu sprijinul Ministerului Afacerilor Externe si
avea filiale in marile orase din Romania. Jurnalismul de agentie a
aparut in Romania mult mai devreme, inca in 1877, odatd cu
functionarea la Bucuresti a unei Filiale a Agentiei franceze Havas
(prima agentie de stiri creata inca la 1835 de Charles Louis Havas).

Aparitia si dezvoltarea jurnalismului de agentie in spatiul
roméanesc a impulsionat foarte mult circulatia informatiilor, publicarea
si difuzarea stirilor, iar aceasta a contribuit si la dezvoltarea presei
scrise. Ziarele si revistele din perioada interbelica (dar si din perioada
celui de-al Doilea Razboi Mondial) au avut drept furnizor de stiri
Agentia Rador, care difuza informatii din toate domeniile, In Romania
si in mai multe tari ale lumii, prelua stirile importante de la Agentia
francezd Havas, care prezentau interes pentru spatiul romanesc.
Cateva zeci de stiri ale Agentiei de presa Orient-Radio (Rador) au fost
incluse intr-o carte publicata la Chiginau, unde este extrem de relevant
rolul agentiei telegrafice in contextul mass-mediei autohtone [8, pp.
208-408].

In 1931, la Tiraspol a fost fondati o agentie de stiri denumita
dupd modelul sovietic - Moldtag (abrevierea de la
MonnasckoeTenerpagHoe ATeHTCTBO /Agentia Telegrafica
Moldoveneascd).Potrivit lui Constantin Marin,agentia dispunea de 17
reporteri, dintre care doar doi se aflau la Chiginau [9, pp. 28-30]. Dupa
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cel de-al Doilea Rédzboi Mondial, agentia a fost redenumitda — din
MoldTAG in ATEM (Agentia Telegraficdi Moldoveneasca) si a
functionat ca parte integranti a Agentiei sovietice de presa TASS.
Abia in 1990, odata cu prabusirea sistemului sovietic, la Chisindu a
fost infiintatd Agentia Moldova-pres, ca agentie de stat, redenumita
ulterior Moldpres.

La fel cum in perioada interbelica jurnalismul de agentic a
influentat dezvoltarea presei in spatiul basarabean, a fost major
impactul agentiilor de presd asupra evolutiei jurnalismului din
Republica Moldova, in primele decenii dupa declararea independentei,
din mai multe considerente: ,s-au manifestat prin tendinta de a
valorifica 1n profunzime cursul evenimentelor locale si de a le
prezenta din diferite unghiuri de wvedere; au wvenit cu oferte
informationale originale, explorand domenii noi §i prezentand stiri
distinse prin operativitate si impartialitate” [10, p. 29].

Anii ‘90 au fost marcati de crearea si activitatea BASA-press,
prima agentie privatd de stiri din Republica Moldova. ,,Primul model
de agentie modernd, la Chisindu,a fost modelul agentiei BASA-press,
cu notiuni pe care Nu le cunosteam pana atunci, cu doud surse, cu
informatia si opiniile separate distinct etc. Tn sensul acesta, rolul
acestei agentii a fost foarte important pentru sectorul stirilor n
general”, afirmi Valeriu Vasilica. In opinia lui Petru Bogatu, BASA-
press a fost un model de jurnalism european, printre fondatorii ei fiind
ziaristi cu experientd de presa occidentala. ,,Datoritd agentiei ,,BASA-
press” lucrurile s-au schimbat atunci spre bine”, a precizat Bogatu. in
1992, la scurt timp dupa crearea agentiei BASA-press, si-a Tnceput
activitatea Agentia Infotag. Rolul acestor doud agentii de presa
independente, care veneau cu oferte de noi produse pentru public, a
fost remarcat si n rapoartele ONG-urilor din domeniu [11, p. 21].

Ulterior, Tn Republica Moldova au aparut mai multe agentii de
presa: nationale, regionale, municipale, precum si specializate:
Agentia municipald de presda Info-Prim (1998, desfiintata din motive
politice, potrivit lui Valeriu Vasilicd), in baza careia a fost fondata
Agentia Info-Prim-Neo, redenumita IPN, Agentia de presa FLUX
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(1995), Interlic (1995), DECA-press (1996), Orthopress (1999),
Infomarket (1999), Olvia-press (1992, la Tiraspol) etc.

Situatia actuala a agentiilor de presda din Republica Moldova
difera foarte mult de cea din anii 2000-2005, de mult timp deja
agentiile de stiri nu mai detin monopolul privind difuzarea stirilor —
aparitia intre timp a unui numar foarte mare de portaluri online, pe
langa posturile tv de stiri, a dus la schimbarea rolurilor in sistemul
mass-media.

Valeriu Vasilicd (IPN) pune accent pe impactul factorului
politic asupra situatiei din jurnalismul autohton, mentionind cd in
Republica Moldova sunt ,,cercuri foarte interesate sa foloseasca presa
in calitate de instrument politic si de manipulare, de publicitate, in
interese straine jurnalismului”. Potrivit lui, jurnalismul de agentie din
Republica Moldova se aflda acum intr-o perioada de tranzitie, nu de
disparitie, tocmai pentru ca ,,lucrurile bune si corecte nu pot si nu
trebuie sa dispara, ele se pot adapta la niste conditii mai noi”.

Nadine Gogu (Centrul pentru Jurnalism Independent)
subliniazd impactul factorilor economici asupra agentiilor de presa,
precizand ca in problema asigurarii financiare a activitatii unei agentii
de presa este o tendinta globala - se incearca diferite strategii pentru a
rezista financiar. In conditiile in care existd acces la informatie
gratuitd, ceea ce inseamnd mai putini cumparitori de informatii
(abonati, beneficiari), agentiile de presd cautd un echilibru pentru a
rezista financiar. Agentiile de presa, in special in RM, nu sunt viabile
din punct de vedere financiar - ele se afla in situatia de a accesa
diferite proiecte ca sd incerce sa faca si alte lucruri decat doar stiri,
astfel incat sa-si poata acoperi toate cheltuielile: unele agentii dispun
de sili de conferinte, organizeazd dezbateri sau aplica la diferite
proiecte. ,,Nu cred cd agentiile de presa vor disparea, pentru ca
jurnalismul de agentie este reprezentat de institutii media mari, care
conteaza la nivel mondial”, afirma Nadine Gogu.

La randul sau, Petru Bogatu subliniaza ca agentiile de presa au
de suferit de pe urma starii generale a presei. Pe de o parte, multe
agentii nu rezistd pe piatd sau evolueaza spre un alt tip de presa, de
exemplu, cum ar fi Agentia IPN, care incearca sa devina o agentie de
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monitorizare. Pe de alta parte, existd o corelatie directa Intre scaderea
numirului agentiilor de presa si restringerea pietei media. In opinia lui
Petru Bogatu, problemele economice afecteaza toata mass-media, nu
doar agentiile de presa.

Referindu-se la problemele cu care se confrunta agentiile de
presa si eventualele cai de solutionare, expertii au mentionat cd una
din solutii este de a face si altceva decat doar stiri, tendinta extrem de
evidenta in cazul agentiilor de presa mondiale.

in opinia lui Petru Bogatu, disparitia unor agentii de presa din
Republica Moldova a fost determinatd de situatia pe piata media, nu
neaparat de motive politice. ,,S-a constatat cd piata este prea mica
pentru doua televiziuni de stiri. Exact la fel s-a intdmplat cu agentiile
de presa care sunt puse in situatia de a face concurenta cu agentiile pe
care le avem, sa difuzeze stiri bune sau sa dispard.Agentiile de presa
prin definitie sunt institutii echidistante, de aceea jurnalistii care au
avut o scoald de presa au invatat ce Inseamnd stirea ca enunt
echidistant, neutru. Acum presa e in situatie dificild nu atat din cauza
amestecului statului, ci problema ei este partizanatul exagerat, care
»infloreste” in lipsa unei concurente”, afirma Petru Bogatu.

La randul sdu, Vlad Darie a remarcat ponderea acestor
impedimente in activitatea agentiilor de presa din Republica Moldova,
in special limitarea pietei interne.

in ce priveste presiunea / concurenta din partea mediului
online, Nadine Gogu a sublinat tendintele de crestere din ultimii ani.
,in 2008-2009, online-ul era pe locul trei dupa nivelul de popularitate,
pe primele locuri erau televiziunea si radioul, iar acum online-ul e pe
locul doi. Nu m-as mira daca va ajunge si pe primul loc. Si asta nu are
cum sa nu afecteze jurnalismul de agentie”, a spus Nadine Gogu. Fapt
confirmat si de Valeriu Vasilica: ,,Locul celor 10 agentii disparute a
fost luat de cateva zeci, dacd nu sute, de portaluri care isi spun
informationale, dar care, in mare parte, utilizeazd apropierea de
statutul agentiilor de presa. Mai multe clone de presa nu au aparut
nicdieri, pe segmentul si n locul agentiilor de presa”.

In opinia expertilor, plagiatul este o alti problemi care a afectat
(inclusiv) jurnalismul de agentie, preluarea masiva a continuturilor stirilor
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fara citarea sursei. Referindu-se la evolutia, in viitorul apropiat, a
agentiilor de presd din Republica Moldova, dar si in alte tari ale lumii,
Petru Bogatu estimeaza ca va fi o situatie clasicd, atunci cand va ramane o
agentie de stat publicd si una privata: ,,Piata noastrda nu va rezista mai
mult, de fapt situatia aceasta existd si in alte tiri. Agentii de presd nu sunt
foarte multe, chiar si cu o piatd mai mare. Marile agentii europene se
transforma treptat in agentii cooperatiste si cred cd ele se bazeaza pe
interesul presei”.

La randul sau, Valeriu Vasilica afirmad ca actuala perioada de
tranzitie este valabild nu doar pentru agentiile de presa, dar in general
pentru jurnalism. ,,Eu cred ca aceste procese sunt similare (cu situatia din
tarile Uniunii Europene si din spatiul de Sud-Est) si cauzele sunt la fel - si
in ceea ce tine de costurile presei, dar si in ceea ce tine de propaganda si
manipulare prin intermediul presei. Societdtile noastre trec prin aceleasi
probleme si cauti in acelasi areal de solutii. In parte, se recurge la solutii
deontologice, corecte, dar si la solutii care nu tin de domeniul
jurnalismului si politicienii sunt cei care se implicd cel mai mult, iar
trendul este salbatic. Campaniile de manipulare sunt de mii de ori mai
agresive si mai costisitoare decat cele pe timpul comunismului. Aceasta
pentru cd vechiul regim nu-gi ascundea scopurile, iar acum multe se fac
sub semnul democratiei si libertatilor”, a mentionat Valeriu Vasilica.

Modelele de presa ramén cele veritabile, internationale. ,,Noi
oricum va trebui sa ajungem la nivelul modelelor mondiale. Este incomod
si costisitor, dar tot o sd ajungem unde ne aratd trendul international, daca
vrem sa nu iesim cu totul din contextul general. Dar daca ramanem prea
mult in zona de tranzitie de astdzi, s-ar putea sd mai dureze. Niste modele
care au functionat timp de 70 de ani In fosta Uniune Sovieticd s-au
autodesfiintat pentru ca acesta a fost trendul, chiar dacad se pompau multi
bani pentru manipulare si propaganda. Actualmente, modelele de
autodezvoltare sunt altele si noi le cunoastem. Nu se stia de cuvantul
deontologie 1n perioada sovietica. E adevarat ca acum folosim cuvantul
»~deontologie” foarte mult, dar se respectd deontologia in sensul ei
adevarat foarte putin”, a spus directorul Agentiei de presa IPN.

Managerii agentiilor de presd, dar si expertii media au subliniat
importanta dezvoltarii tehnologice in aceastd epoca de tehnologizare
avansatd, ca gi conditie pentru a rezista concurentei de pe piata media.
»Tehnologiile presupun si alte forme de aranjare si diseminare a
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mesajelor decat textele. Pentru noi, nevoia de modernizare este iminenta,
insa necesitd resurse suplimentare mari. In conditiile Republicii Moldova,
presa nu prea reuseste sd acumuleze resurse pentru dezvoltare din
activitate economica proprie”, a afirmat Valeriu Vasilica.

Vom concluziona. Asupra diminudrii numarului agentiilor de
presa din Republica Moldova au influentat mai multi factori, aceasta fiind
o tendinta generald, la nivel mondial. Ca si caracteristici generale, la nivel
international a influentat concurenta pe piata media, circulatia masiva a
informatiilor (ceea ce a determinat scdderea interesului din partea
abonatilor), factorii politici, dar §i economici. Deschiderea la Chigindu, n
2010, a doud posturi tv de stiri (ulterior unul din acestea si-a modificat
programul), dar si numarul tot mai mare al portalurilor online pe piata
media din Republica Moldova se numard printre cauzele care au
determinat reducerea ponderii jurnalismului de agentie. Agentiile de presa
din Republica Moldova se confruntd cu probleme de ordin economic, au
dificultati legate de concurenta neloiala, pe o piata relativ mica (impactul
migratiei este considerabil), au dificultati privind dotarea cu cele mai noi
tehnologii, care sa le permitd sa-si dezvolte produsele si serviciile, asa
cum se Intdmpla in cazul agentiilor mondiale: Reuters, Associated Press
sau AFP. Situatia agentiilor de presd din Republica Moldova este
determinatd de problemele de ordin politic si economic ale tarii, dar si de
starea generala a presei.
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