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Motto: Ar fi temerar sa ne avintim intr-o discutie in care argumentele
sunt mai mult de ordin statistic, desfasurdndu-se pe zeci de mii de pagini...

Tn ultimul timp, n discursurile politicienilor, in comentariile
analistilor, in emisiunile televizate si radiofonice, Tn textele din presa
scrisa si online este folosit tot mai des cuvantul ,,propaganda”. Doar
un exemplu. In seara zilei de 21 februarie 2018, un grup de invitati ai
postului de televiziune ,,Jurnal TV” se straduiau sa ne convingd ca
cetateanul nostru este dezorientat si ,,nu face alegerea corectd”
datoritd presiunii propagandei interne si celei externe. Propaganda
interna o face ,,24 de ore din 24” posturile de televiziune afiliate
trustului ,,Global Media Group”, iar propaganda externd Vine,
evident, de la Moscova. Unul din invitatii moderatorului talk-show-
ului la care ne referim a fost de parerea cad propaganda se contine nu
numai 1n stirile difuzate, dar chiar si ...in emisiunile muzicale, in
concertele transmise de televiziunile rusesti. Adica, in momentul
cand bietul televizualizator din Moldova vede cum sunt prezentati
interpretii de acolo, adica din Rusia, vede cum este amenajata scena,
vede bogitia ,,de pe ecran”, isi aminteste in acel moment cum sunt
filmati interpretii din Moldova, - sau pe malul lacului din Valea
Morilor, sau pe scenele obscure din salile noastre de concerte, - Tn
felul acesta dansul, adicd moldovanul, gandeste incorect, adica, uite
ca Rusia este totusi bogata, ca acolo e bine, iar Putin e ,maladet”...
In aceeasi zi, in ziarul ,,Adevarul” (Romania) este publicat un articol
cu titlul: ,,Romanii, sirienii si calul troian al propagandei”, text
preluat de la ,Deutcshe Welle”. Citez cateva randuri din acest
articol:,,Popoarele mai si gresesc. Ca s-o0 ia pe aratura ea li se vara in
cetate calul troian al dezinformarii. Urmeazad scindarea, natiunile
devenind o prada usoard pentru tiranii interni sau externi. Dezastrul
e ca si programat”.
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»S¢ chinuie batranii, saracii, handicapatii. lar in final, mai
toti. La capataiul acestor catastrofe se depisteaza intotdeauna nasul
lor, care e propaganda. E minciuna care dezbind in numele binelui
unui grup oarecare, al unei rase, clase, religii, confesiuni ori natiuni.
Altfel spus, fnainte de a curge sangele, zboard vorbe ucigase. Dar
cum anume functioneaza retorica, de reguld totalitara, care sfarseste
prin a polariza natiuni intregi, asmutindu-i partile unele Tmpotriva
celorlalte?”.

»~Inutil de subliniat ce face acest tip de discurs cu romanii,
ntre altele Tn centenarul Marii Uniri. Naratiunea propusa si impusa
de Antene, RTV si doctrinarii infratiti ii dezbina durabil in numele
unui bine imaginar. Cici le distruge orice posibil dialog si orice
opozitie constructiva, de vreme ce propagandistii le echivaleaza pe
ambele cu tridarea de tara.

Agitpropul polarizeazi astfel tot mai rau. Ii imparte pe
cetateni in pro- si anti-prezidentiali, pro si anti-DNA, pro si anti-
occidentali, in PSDisti si protestatari anticoruptie. {i scindeaza in pro
si anti-europeni, antenisti patrioti si intelectuali vanduti, in
autohtonisti §i emigranti, in alfabetizati §i incompetenti
semianalfabeti cu Ferrari la scard, doctorate la CV si agramatisme
cotropindu-le profilul de pe net”.

Ce este propaganda sau, dupa cum spunea un pretins expert
in cadrul unui talk-show televizat, propOganda? Una din
principalele actiuni de persuasiune? Un mecanism, un instrument de
manipulare?

Or, intrebarea poate fi formulatd si In felul urmator: Ce NU
este propaganda in presa? Mai ales dacd ne referim la mass-media
contemporana...

Ascultdndu-i de fiecare data pe analistii/ expertii nostri
vizavi de aceasta tema, un Simplu cetdtean poate deduce ca:

1) propaganda este ceea ce nu coreleazd cu parerea lor, adica a
analistilor/ expertilor. (Eu 1i numesc ,,pareristi...”, adicd oameni fara
convingeri, fiindcd sunt disponibili sd se pronunte pe marginea
oricarui subiect: fie ca este vorba de HIV/SIDA sau despre o maladie
si mai periculoasa — coruptia, fie ca este vorba despre NATO sau

despre saditul cartofilor in conditii de ,,fazenda”);
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2) propaganda este ceea ce transmit posturile de radio si de
televiziune rusesti/ sau ceea ce transmit posturile de radio si de
televiziune din Romania (asta in dependenta de institutia mediatica,
care, cum se obisnueste la noi, se afla in anticamera unui anumit
partid sau a unui grup de interese);

3) propaganda este ceea ce spun socialistii sau liberalii, comunistii
sau democratii, unionistii sau statalistii...(iarasi in dependenta atat de
optiunea destinatarului, cat si de angajamentul emitatorului).

Cititorul neconformist, vorba lui Mircea Eliade, ,,care nu se
sperie nici de jurnalul intim, nici de confesiunea patetica” [1],
mesajele fiind scrise ,,pentru curiozitatea lui intelectuald, pentru
sensibilitatea lui nealteratd” [2], poate sd continue lista definitiilor.

Ce nu este propagandd? Acelasi simplu cetdtean ar putea
raspunde: Ceea ce coreleaza cu spusele partidului/ partidelor aflate la
timona puterii, cu deciziile luate de majoritatea parlamentara; ceea ce
ni se spune din spatiul aspiratiilor noastre — Uniunea Europeana vs
Uniunea Euro-Asiatica , ceea ce se inscrie in albia sugestiilor si
sfaturilor venite de peste ocean.

Pe langad mai multe misiuni care revin mass-mediei este si
cea de a influenta (...), aceastd influenta producandu-se prin
intermediul comunicérii mediatice. Raportata la influenta sociala,
comunicarea mediaticd aplica doud metode: convinctivd si
persuasiva. ,,Calea influentei convinctive este calea demonstratiei, a
argumentelor-forte, calea rationamentelor strict si riguros sau aplicat
logice” [3]. Demonstratiile au ca obiect lucruri necesare. Dar omul
nu este in totalitate o fiinta rationala. El comunica nu numai pentru a
deveni posesorul unor ,lucruri necesare”, dar si pentru a impartasi
...un sentiment, pentru a promova o idee, un gand, pentru a expune o
opinie. Si atunci se recurge la actiuni de persuasiune, care il conving
pe om sa recurga la reflectii, sd-1 convinga prin reflectii.

Care sunt operatiile persuasive fundamentale? Ne raspund la
aceasta intrebare specialistii in domeniu. Acestea-S minciuna, mitul,
fictiunea si seductia [4]. Sa& nu uitdim ca propaganda este una din
principalele actiuni de persuasiune, altele fiind influenta, intoxicarea,
dezinformarea si manipularea.

Nu este negativ jurnalismul care neaga, dar jurnalismul care
se neaga pe sine, devenind instrumentul unor interese straine eticii
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jurnalistice, a convingerii (a convinctiunii). Faptul ca jurnalistul
dezinformeaza poate cd nu-i mare pacat, mai trist este ca el astfel se
neaga pe sine nsusi, 131 neagd meseria pe care o practicd. Odata ce
ziaristul dezinformeaza in mod premeditat, dar, de ce sd n-0 spunem
mai transant, face acest lucru pentru ca asa doreste cineva si pentru
cd marimea soldei pe care o primeste pentru munca depusa depinde
de cantitatea de ura si neadevar, pe care o emana, el tradeaza meseria
pe care o practicad. (Va amintesc de faptul, deloc placut auzului
multora dintre noi, ca scriitorul american Robert Silvester si-a
intitulat romanul sau despre gazetari astfel: ,,The second oldest
profession” (Dial Press, New York, 1950, 373 pages), ceea ce in
romaneste s-ar putea tilmaci in felul urmator: ,,Cea de-a doua
profesie din lume”. Adica ziaristica este situata in imediata apropiere
dupa prima si cea mai veche profesie...(Nota: Autorul prezentului
studiu a lecturat aceastd carte intr-o varianti rusa, care a vazut
lumina tiparului in 2007 la editura ,,Rimis” din Moscova, cu un
volum de 392 pag.).

Multi ,,specialisti” abordeaza tema propagandei fara nici ,,un
gram” de remuscare, de parcd ar raimane stupefiati de faptul ca nu se
intelege cat de nociva este aceastd forma de persuasiune. De ce este
nociva? Pentru ca-i ...propaganda. Si ca vine incd din fosta Uniune
Sovietica.

Intr-adevar, termenul ,propagandi” a fost introdus in
circuitul uzual, in mod artificial, daca nu chiar voluntarist, dupa cum
sustine cunoscutul cercetator din Sankt-Petersburg Sergey G.
Korkonosenko, in anii 70 ai secolului trecut[5]. Denumirea
»mijloace de informare in masd si de propaganda” este folosita in
documentele de partid din acea perioada, in particular in materialele
Congresului XXIV al PCUS (1971). in curind insi se renunti la
termenul ,,propaganda”, in virtutea Incarcaturii sale de sens prea
ideologizate, iar in comunicarea profesionala (si uzuald) se utilizeaza
abreviatura MIM (mijloace de informare in masia), in limba rusa —
CMU (Cpenctsa MaccoBoii nHpopmanun). Dupd destramarea URSS,
la noi, in Republica Moldova, de rand cu notiunea MIM se utilizeaza
tot mai activ notiunea engleza ,,mass-media”.

Ca atare, creator al termenului de propaganda este considerat
Papa Grigore al XV-lea, care la 22 iunie 1622 a instituit Congregatio

70



de propaganda fide (Congregatie de propagare a credintei), destinata
sa raspandeasca religia catolica. Propaganda catolica va fi cea care
va antrena in demersul de influentare un mijloc de comunicare in
masd: in 1822, la Paris, va aparea cel dintdi ziar modern al
misionarismului catolic[6].

Vizavi de termenul ,,propaganda” au fost expuse la diferite
etape mai multe opinii. In opinia lui V.Volkoff, bundoara, termenul
de propaganda ar fi aparut pentru prima oara in 1689, continutul lui
presupunand transmiterea unei informatii cdtre public, informatie
care sa fie salutard pentru acesta si care Nu este perceputd ca
mincinoasa, ci ca expresie a singurului adevar existent[7].

Si totusi, ce este propaganda? Dintre zecile, sutele de
interpretdri, definitii, care pot fi gasite in literatura de specialitate,
vom identifica doua:

1) Propaganda constituie ,,ansamblul mijloacelor, metodelor,
procedurilor de producere si diseminare a UNor mesaje care sustin si
promoveazia o doctrind, un program, un slogan Sau un simbol
apartinand unei teorii, unei conceptii, unei organizatii, cu scopul de a
persuada si a castiga adepti” [8].

2) ,,Actiune intreprinsd in mod deliberat cu scopul de a determina
ganduri, de a face sd creada sau si actioneze un individ sau un grup
de indivizi Intr-un sens sau cu o intentie determinata” [9].

Astfel, propaganda este un tip de persuasiune organizat si
planificat in a influenta si dirija opinia. Adevarul este ca ar trebui sa
ne obisnuim deja cu prezenta tot mai masiva a propagandei in viata
politica, 1n realitatea noastrd cotidiand. Suntem martorii declansarii
unui nou razboi rece intre SUA si Rusia, confruntare care-si ia
inceputurile in 2011, an care a inceput pe fondul dezvaluirilor fara
precedent de site-ul WikiLeacs, prin publicarea telegramelor
Pentagonului si Departamentul de Stat privind razboaele din Irak si
Afganistan, cand au continuat revolutiile din tarile arabe, in care
platformele de socializare online au avut un rol decisiv, anul cand in
decembrie 2011 in Rusia au izbucnit cele mai mari proteste
antiguvernamentale incepand de la caderea URSS, proteste
organizate prin intermediul Twitter si Facebook [10].

in conditiile cand cei doi, mari si tari, se bat, ce trebuie sa
facem noi, cum sé ne protejam spatiul informational? Cum sa
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contracardm eficient dezinformarea si propaganda? Sa interzicem
accesul la informatia nociva pentru noi?

Nu cred cd interzicerea ar fi cea mai indicatd masura. (Va
amintiti de povestea cu borta vantului?). Se pare cd 1n curand vor fi
interzise si unele filme cu desene animate, cum ar fi bundoarad
serialul devenit atat de popular ,,Masa si ursul”, care in unele dintre
fostele republici sovietice a fost interzis, fiind calificat ca instrument
de propaganda ruseasca.

Sa nu uitdm, ca Republica Moldova a trecut deja prin
»procedura interdictiilor”. Astfel, in 2012, Adunarea Parlamentara a
OSCE de la Monaco (5-9 iulie) a adoptat o Rezolutie cu privire la
situatia din Moldova. In primele zile care au urmat dupa incheierea
lucrarilor Adundrii, majoritatea publicatiilor periodice din Republica
Moldova, a posturilor de radio si de televiziune au informat despre
acest eveniment important, mentiondnd cd Adunarea Parlamentard a
OSCE ,a constatat ca conflictul nerezolvat din Regiunea
transnistreand a Republicii Moldova atenteaza la securitatea si
stabilitatea in Europa si pe intreg spatiul OSCE” si ca Adunarea ,,a
cerut Federatiei Ruse sd-si retragd trupele militare si armamentul de
pe teritoriul Republicii Moldova, in conformitate cu intelegerile
incheiate anterior”. E bine si e corect sa fie asa, am spune noi, daca
in Rezolutia respectiva n-ar fi fost specificate si alte cateva propuneri
si Indemnuri la adresa autoritatilor de la Chisindu pe marginea unor
subiecte ce-au preocupat si preocupd societatea moldava. Bundoara,
Adunarea Parlamentard a OSCE si-a exprimat regretul ,,in legatura
cu inchiderea canalului chisinduian NIT, ceea ce a condus la
reducerea pluralismului politic in mijloacele de informare in masa
moldave”. Adunarea a propus ,,tuturor fortelor politice din Republica
Moldova sé initieze un dialog politic constructiv”, a Indemnat toate
fortele politice ,,s& adopte masuri pentru a include opozitia in lucrul
Parlamentului”. Aceste aspecte insd au fost trecute cu vederea. In
rezultat, prezentarea trunchiatd a continutului Rezolutiei a trezit si
unele suspiciuni, a generat mai multe speculatii in presa ostila
guvernarii.

Dar cine este stapdnul institutiilor mediatice, ar putea sa se
intrebe cetiteanul de rind? In acest context prezinti interes
experienta acumulatd de Tarile Baltice, care si-au luat si ele startul la
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confluenta anilor 780, 790 spre societati cu democratii consolidate,
cam de pe aceeasi linie cu Republica Moldova. Si aici perioada de
crestere a autoritatii si increderii fata de mijloacele de informare n
masa se atestd in anii 1987, 1988... Pentru ca in chiar primii ani dupa
proclamarea independentei tirajele publicatiilor periodice sd scada
brusc. Insa incepand cu anii 1994, 1995 interesul fatd de mijloacele
de informare in masa a inceput sa creasca simtitor, aceasta
datorandu-se faptului cd in mass-media din Lituania, Estonia si
Letonia au vizut lumina tiparului tot mai multe articole despre
faradelegile autoritatilor.
Spre deosebire de Republica Moldova, guvernele din Tarile
Baltice au tratat presa ca pe un instrument important de formare a
unor societdti civile, iar partidelor politice si bancilor li s-a interzis
crearea unor organe de presd proprii. Proprietari ai institutiilor
mediatice au devenit mai multe trusturi din Tarile Scandinave, care
nu s-au implicat in politica editoriala a redactiilor. Noii proprietari
n-au manifestat un interes prea evident fata de pozitia ideologica, dar
preocupandu-i profitul obtinut. Si incd un detaliu semnificativ: 3/4
din estonieni, 2/3 din letoni si 35% din lituanieni citeau doar presa
locala. Adica informatia difuzata de institutiile mediatice din tarile
lor era mai credibila decat cea obtinuta din presa straina [11].
Tn Republica Moldova s-a intamplat cu totul invers. Daca in
primii ani dupa obtinerea independentei ziarul ,,Tara”, bundoara, se
tiparea intr-un tiraj pe peste 110 mii de exemplare, Tn 1994 a ajuns la
doar 14 mii exemplare. Ziarul ,,Pamant si oameni”, organul
Partidului Democrat Agrar din Moldova, care apérea in anii 1993 -
1994 cu un tiraj de 25 mii de exemplare, Tn scurt timp a dat faliment.
Si totusi, cum respingem propaganda venita din exterior? Or,
odatd ce recunoastem ca ea existd, dar ceea ce-i mai grav, ne
influenteazd, inseamnd ca suntem vulnerabili, suntem Invinsi, lucru
pe care nu-l1 putem accepta. Sa ingradim accesul la asa-numita
informatie propagandisticd? Nu cred ca limitarea accesului la
informatie este o solutie, mai ales cd pretindem a fi o tard
democratica, iar starea jurnalismului in societatile contemporane este
conditionatd si de factorii generati de sistemul politic din tara
respectiva. Sau i dam dreptate lui Karol Jakubowicz, fostul director
al Departamentului de Analiza Strategica din cadrul Consiliului
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National de radiodifuziune din Polonia, un autor adeseori citat de
specialistii preocupati de evolutia mass-mediei la etapa actuald, care
situeaza Republica Moldova, dupa dezmembrarea Uniunii Sovietice,
de rand cu Republica Slovaca, Bulgaria, Romania, Ucraina, Rusia,
Croatia si Republica Kargazstan, In grupul de tari cu regimuri
politice concentrate (concentrated political regimes) [12].

Sa nu uitdm si de faptul ca ne aflam in secolul XXI, cand
fiecare dintre noi, datorita noilor tehnologii, avem posibilitatea sa
accesam orice sursd de informare atat din interior, cat si din exterior.

Dar poate cd identificam manifestarile propagandistice si
incercam sa le contracardm prin argumente si date concrete. Daca le
ai, bineinteles?! Si s-ar mai cere aici un lucru de la noi, ziaristii, In
afara de competentd si cunoastere: sia fim profesionisti in sensul
adevdrat, jurnalisti care servesc adevarul si doar adevarul si care sunt
angajatii celor care vor sd cunoasca acest adevar.
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