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ştirО,ă rОportaj,ă intОrviu,ă ОНitorială sauă comОntariuă – nuă rОspОct ă critОriilОă НОă
scriОrОăalОăacОstora,ăîntrucсtănuăОxist ănuăОcСilibruăНОăsursОăsauăpluralismăНОă
opinii. Mai mult, deseori este folosităunălimbajălicОn iosăşiăinaccОptabilăpОntruă
ună гiară înă limbaă romсn ă şi,ă prОcumă aă Пostă НОmonstrată maiă sus,ă majoritatОaă
matОrialОlorăПavoriгОaг ăunăanumităpartiНă– PCRM,ăpсn ălaămijloculăluiă2011,ă
şiă PLDM,ă înă aă Нouaă partОă aă anuluiă 2011,ă sauă ună Рrupă НОă intОrОsОă înă
НОtrimОntulăaborН riiărОalistОăşiăobiОctivОăaăОvОnimОntОlor.ă 

ÎnăconcluгiО,ăaborНarОaătОmaticiiăОuropОnОăînăpaРinilОăpublica iОiăMoldo-
va Suverană nuă cunoaştОă oă Оvolu iОă caă înă Timpul de diminea ă, prin 
diversitatea genurilor jurnalistice sau complexitatea subiectelor abordate. De 
cОlОămaiămultОăori,ămatОrialОlОăcuăprivirОălaăproblОmaticaăОuropОan ăsuntăniştОă
instrumОntОă НОă propaРanН ă înă ПavoarОaă РuvОrn riiă sau,ă Нimpotriv ,ă
instrumОntОăНОăНОniРrarОăşiăНОăacuгa iiănОarРumОntatО. 

Recomandat: 
Aneta GON A, dr.,  conf. univ. 

 
 

INFOLIBRIS – REVIST ăDEăPROMOVAREăAăCULTURIIăSCRISEă 

Natalia CACIUC, Facultatea de Jurnalism şi Ştiin e ale Comunicării 

I proposed a cultural journals written in the title InfoLibris. Magazine aimed first 
of all written culture professionals, who are interested popularization book promotion 
and closer to the public. Instead InfoLibris journal can become the ideal meeting 
place of supply and demand, and take the pulse of the market barometer written 
culture in a more objective manner, providing publishers, journalists and readers to 
debate the best opportunity , to display their competitive advantages, to promote and 
inform all times. 

FiОcarОă ОНitoră НorОştОă s ă Р sОasc ă cОaă maiă scurt ă calОă sprОă inimaă citi-
torului. Ac iunilОăНОăpromovarОăaăvсnг rilorăauătrОiăcaractОristiciăimportantО:ă
inПormarОa,ă manaРОmОntulă rОsursОloră umanОă şiă promovarОaă proНusului.ă Înă
acОstăcontОxt,ăunărolăОsОn ialărОvinОăprОsОiăscrisО,ăîntсiăНОătoatОărОvistОlorăcarОă
rОprОгint ăunăsОРmОnt important de comunicarОăînămas ăcuăpublicul. 

CaractОristicaă НОă maiă susă НОtОrmin ă oă Оcua iОă apartОă înă moНОlulă НОă
business al unei reviste: profilul publicului- int ăПiinНăcОlăcarОăНОtОrmin ăatсtă
unăcon inutăОНitorialăspОcialiгat,ăcсtăşiăunăanumОătipăНОăpublicitatО.ăAşaНar,ăînă
contОxtuală promov riiă culturiiă scrisО,ă rОvistОlОă înrОРistrОaг ă cОaă maiă marОă
aПinitatОăcuăpubliculăloră int .ăStuНiilОăoriОntatОăasupraăprocОsuluiăНОărОaliгarОă
aăunОiărОvistОăspОcialiгatОăsuntămaiăpu inОăşiăprivОsc,ăНОăobicОi,ăacОlОăcatОРoriiă
de publica ii pОrioНicОă cuă oă НОгvoltarОă larР :ă prОsaă ПОminin ,ă pОntruă tinОrОtă
sau pentru copii. 

Mi-amă propusă înПiin arОaă unОiă rОvistОă spОcialiгat ă înă НomОniulă culturiiă
scrise cu titlul: InfoLibris. RОvistaăviгОaг ,ăînăprimulărсnН,ăproПОsioniştiiăНină
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domeniul culturiiă scrisО,ă carОă suntă intОrОsa iă НО populariгarОaă c r ii, 
promovarОă şi apropiОrОaă Оiă НОă publiculă larР.ă Înă procОsulă НОă concОpОrОă şiă
elaborare a revistei InfoLibris, amă ajunsă laă concluгiaă caă nuă întotНОauna 
activitatОaăНОăproНuc iОăaăОiăsОăНОsП şoar ă„caălaăcartО”,ăconПormănormОlorăşiă
principiilorăsОmnalatОăНОăstuНiilОăspОcialiгatО,ăşiănuăîntotНОaunaăacОstăprocОsă
parcurge pas cu pas etapele-model, propuse de teorie. 

ExpОriОn aă propriОă oПОr ă şansaă unОiă noiă aborН riă aă concОptuluiă НОă
„ОlaborarО”ăaăunОiăpublica iiăpОrioНicОăНОăniş ..ă„PrivirОa”ăНinăintОrior,ăapanajă
al unui punct de vedere subiectiv, mi-a oferit posibilitatea de a depista 
anumite caracteristici ale procesului de concepere a unei reviste pe care nici 
ună stuНiuă tОorОtic,ă inНiПОrОntă НОă cсtă НОă riРurosă poatОă Пi,ă nuă aă rОuşită s ă lОă
punctОгО.ă AcОstОă caractОristiciă suntă НОtОrminatОă contОxtuală şiă suntă aНОsОaă
extrem de greu de monitorizat dintr-oăaşa-гis ăpoгi iОăОxtОrioar . 

FirОştО,ă acОast ă opiniОă pОrsonal ă sОă ПunНamОntОaг ă şiă pОă arРumОntОlОă
semnalate de majoritatОaă spОcialiştiloră înă mass-mОНia:ă înă spОctacolulă НОă tipă
carnavalăalăprОsОiănouluiămilОniu,ăunulăНinăcОlОămaiăНОmnОăНОăluatăînăsОriosă
НintrОă aspОctОlОă ОconomicОă ОstОă cОlă ală prОsОiă spОcialiгatО.ă Dorin aă НОă
inНiviНualiгarОăНОtОrmin ăПraРmОntarОaămarОluiăpublicăînănişОătotămaiăînРustО.ă
ProПitulă ОstОă НОtОrminată НОă ansamblulă caractОristiciloră publica iiloră
СipОrspОcialiгatО:ă tirajă rОНus,ăНiПuгarОă sОlОctiv ăНОă tipăclubăcuăcircuită încСis,ă
num ră ПoartОă mică НОă anРaja i,ă НОciă costuriă nОsОmniПicativОă înă raportă cuă
proПitul.ăAcОast ărОalitatОăaăcontribuităsОmniПicativălaăoptimismulăpОrsonalăînă
cООaăcОăprivОştОălОРitimitatОaăsubiОctuluiăalОs.ă 

PОntruăoăpublica iОăpОrioНic -rОvist ,ăОcСipaărОНac ional ăpoatОăПiăПormat ă
Нoară Нină cс ivaă anРaja iă pОrmanОn iă (НirОctor/rОНactor-şОП,ă sОcrОtară НОă rО-
Нac iО,ăНou -trОiăpОrsoanОălaăcorОctur ,ăunulăsauăНoiăopОratori,ăОvОntualăoăsОc-
retar ă tОСnic ),ă acОast ă iНООă nО-oă împ rt şОştОă şiă cОrcОt torulă ştiin iПică
Lumini aăRoşcaăînămaiămultОăstuНii privind gestionarea publica iilorăpОrioНicО. 

MajoritatОaă tinОriloră Нină RОpublicaă MolНovaă sОă inПormОaг  despre 
ОvОnimОntОlОăculturalОăşi nout ilОăОНitorialОăПoartО rar din ziare, episodic de 
laăTVă şiă raНio, intОrnОtulă ПiinНă sursaăНОăbaг ă înă acОst context. Acestea sunt 
datele unuiă sonНajă rОaliгatăНОăCОntrulăНОăCОrcОtarОăSocioloРic ă (CCSM),ă laă
care au participat aproape 1600 de tineri. 

OămarОăpartОăaăproНusОlorăspОciПicОăinНustriilorăculturalОăsОăintОРrОaг ăînă
„loРicaă ОНitorial ”;ă înă scСimb,ă majoritatОaă bunurilor generate de industriile 
mass-mОНiaăsОăintОРrОaг ăînă„loРicaăПluxului”ă– ele sunt bunuri perisabile, a 
c rorăvaloarОăНОăconsumăsОăНОtОriorОaг ăОxtraorНinarăНОărОpОНОăşiăcarОătrОbuiОă
înlocuitОăpОrmanОntăcuăaltОăbunuri.  

Înă scСimb,ă rОvistaă InfoLibris poatОă НОvОniă şiă loculă iНОală НОă întсlnirОă ală
cОrОriiăcuăoПОrta,ăşiăunăbaromОtruăcarОăs ăiaăpulsulăpiО Оi culturiiăscrisОăîntr-o 
maniОr ă cсtă maiă obiОctiv ,ă carОă s ă oПОrОă ОНitorilor,ă jurnaliştilor,ă Нară şiă
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cititorilor oportunitatОaă optim ă НОă aă НОгbatОă problОmОlО,ă НОă a-şiă Оtalaă
avantajОlОăcompОti ionalО,ăНОăaăsОăpromovaăşiăinПormaăînăpОrmanОn . 

AcОast ă iНООăarОăНrОptulă laăОxistОn ,ăНac ă lu măînăcalculăc ăpia aămass-
mОНiaă Нină MolНovaă nuă bОnОПiciaг ă laă momОntă НОă oă asОmОnОaă publica iОă
pОrioНic .ăPrinăurmarО,ăconcurОn ănuăОxist ăşiăputem demara cu succes acest 
proiОct.ă CсnНă vinОă vorbaă НОă astПОlă НОă proiОctОă НОsiРură c ă apară maiă multОă
întrОb ri:ă cumă vomă ПacОă Пa ă laă toatОă cОrin ОlО ?ă Dac ă st pсnimă ОtapОlОă
concОpОrii,ă Оlabor riiă şiă lans riiă acОstuiă proiОct ?ă Îns ,ă noiă conştiОntiг mă c ă
oricОăîncОputăarОănОvoiО, înăaПar ăНОăcunoştin ОătОorОticО,ăşiăНОăcuraj.ă 

CartОaă trОbuiОă s ă ПiОă Оvaluat ă înăpunctulă НОгvolt riiă salОă normalО;ă Оaănuă
cap t ă sОmniПica iОăНОplin ăНОcсtă înămсinilОăcititoriloră s i;ăНoarăcartОaăcitit ă
НОvinОăcunoscut ”,ărОmarc ,ăpОăbun ăНrОptatО,ăAlbОrtăLabarrОăînămonoРraПiaă
Istoria căr ii. 

Pentru num rulă„гОro”ă(num rulăНОăprob ăaărОvistОi),ăpriorit ilОăНОăbaг ăsunt: 
 FixarОaăcaНruluiălОРal:ă încСОiОrОaăcontractОlorăpОntruăspa iuăşiăaăcОlui 

de colaborarea cu editurile; 
 OrРaniгarОaă manaРОrial ă şiă rОНac ional :ă ОlaborarОaă structuriiă rОНac-

iОi,ăanaliгaărОsursОlorăşi determinarea posibilelor riscuri; 
 Analiza publicului- int :ă obsОrvarОaă tОnНin Оlor,ă stuНiОrОaă obişnuin-

ОlorăНОăconsum,ăstabilirОaănum ruluiăНОăpotОn ialiăcititori; 
 ExaminarОaă piО Оiă НОă cartОă НОă laă noi:ă tОnНin О,ă problОmО,ă ,,juc tori”ă

principali,ăpotОn ialulăНОăcump rarОăalăpopula iОi ;  
 G sirОaă şiă stabilirОaă tОmОlor/cОrcuriloră НОă intОrОs:ă ОНitor-libr riО-

cititor;  
 Stabilirea politicii editoriale a revistei şiă concОpОrОaă unuiă coНă Оtică

intern;  
 LansarОaăpОăpia ăa num rulă„гОro”ăalărОvistОi InfoLibris. 

Revista InfoLibris vaăîncОarc ăs ăpromovОгОăcartОaăşiăprinăpublicitatОaăНОă
pОăcopОrtaăintОrioar ăaăОi,ăНarăşiăprinăcon inutulăПiОc rОiăinПorma iiăcОăoăoПОrimă
cititorului prin rubricile Noută i editoriale, Cele mai vândute căr i, Tribuna 
redactorului, Confesiuni editoriale, scopul nostru ПiinНă s ă atraРОmă publicul 
nuănumaiăs  cumpОrО,ăНarăşiăs ăcitОasc ăpОrmanОntăc r iăşiăaltОătip rituri.ă 
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