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REPUBLICAăMOLDOVAăÎNăPRESAăFRANCEZĂăONLINE 
(ÎnăbazaăLeMonde.frăşi LeFigaro.fr) 

Daniela DAVID, Facultatea de Jurnalism şi ŞtiinĠe ale Comunicării 

L'image d'un pays est son principal objet du patrimoine et son principal moyen de 
promotion à l'étranРer. C'est parce qu'elle peut attirer l'attention des orРanisations 
internationales et, en particulier, des médias. Les médias, dans leur rôle de 
formateurs de l'opinion publique, sont les principales sources de formation des 
stéréotypes et de la réalité internationale. Pour la Moldavie, l'opinion Пrançaise est 
importante, en raison de ses deux postes importants: a) de l'Etat fondateur de l'Union 
européenne, b) de l'Etat-fondateur de l'OIF. Cette recherche a, pour objet, les sites 
d'actualité Пrançaise: www.LeFiРaro.Пr et www.LeMonde.Пr, alors que l'analyse des 
matériaux ПiРurant sur ce site relève pendant la période: Avril 2009 et Avril 2013. 

ImaРinОaăunОiăĠăriăconstituiОăunăПactorăНОtОrminantăalăatituНiniiăpОăcarОăoă
aНoptăăoamОniiăПaĠăăНОăĠaraărОspОctivă.ăÎnăcontОxtulăПОnomОnuluiăРlobaliгăriiă
sociОtăĠii,ă carОăНОtОrminăăoă compОtiĠiОă totămaiă acОrbăă laă nivОlă intОrnaĠional,ă
oraşОlОă şiă ĠărilОă lumiiă concurОaгăă totă maiă Нсrг pentru a atrage spre sine 
rОspОctul,ăatОnĠiaăşiăîncrОНОrОaăinvОstitorilor,ăorРaniгaĠiilorăintОrnaĠionalО,ăНară
şiăaăinstituĠiilorăНОăprОsă.ăImaРinОaăunОiăĠăriăОstОărОnumОlО,ărОputaĠiaăcuăcarОă
acОastaăsОăprОгintăălaăscarăăintОrnaĠională. 

OricОă Ġarăă poatОă şiă trОbuiОă săă ОПОctuОгОă oă ОxpОrtiгăă aă imaРiniiă salО,ă
monitoriгсnНă prОsaă străinăă onlinО,ă carОă prОгintăă multiplОă avantajОă ПaĠăă НОă
mass-mОНiaă traНiĠională.ă PrintrОă acОstОă avantajОă sОă numără:ă rapiНitatОaă
transmitОriiă inПormaĠiiloră НОă tipă tОxtual,ă iconică sauă viНОo,ă intОracĠiunОaă cuă
utiliгatoriiă prină Пorumuriă şiă comОntarii,ă РratuitatОaă matОrialОloră şiă ОПortulă
minimăНОăaccОsarО.ăApariĠiaăRОpubliciiăMolНovaăpОăsitО-urile LeFigaro.fr şiă
LeMonde.fr −ăsitО-urilОăcОlorămaiăimportantОăpublicaĠiiăНinăFranĠa, rОprОгintă,ă
înă acОstОă conНiĠii,ă oă opiniОă ОxtrОmăНОă importantăă şiă ună inНicatoră ОsОnĠială ală
poгiĠiОiăstatuluiăПrancОгăПaĠăăНОărОalitatОaăcurОntăăaăRОpubliciiăMolНova. 

ImaРinОaăНОăĠară,ăcaăşiăvariОtatОăaăimaРiniiăpublicО,ăsОăapropiОăНОănoĠiunilОă
imagine socială şiă imaРine instituĠională,ă însă,ăОstОăunăconcОptătОorОtiгat de 
cătrОă autori înă moНă ПoartОă НiПОrit. Înă acОstă moН,ă НО-a lungul timpului, au 
Оxistată Нouăă catОРoriiă НОă НОПiniĠiiă carОă s-au atribuit conceptului imagine de 
Ġară. Primulă Рrupă viгОaгăă imaРinОaă НОă Ġarăă caă şiă oă construcĠiОă РОnОrică,ă
compusăă Нină imaРinilОă РОnОraliгatОă nuă numaiă pОntruă proНusОlОă pОă carОă lОă
Оxportăă oă Ġarăă pОstОă СotarОlОă acОstОia,ă Нară şiă pОntruă cОlОlaltОă convinРОriă
coРnitivОă carОă sОă rОПОrăă laă oă Ġară,ă pОă cсnН doua categorie de definiĠiiă sОă
concОntrОaгăăpОăimaРinОaăĠărilor,ăînăcalitatОaălorăНОăoriРiniăalО produselor pe 
carОălОăОxportă.ăÎnăcontОxtulăprОгОntОiălucrări,ăconsiНОrămăcăăimaРinОaăНОăĠarăă
constituie ansamblul emoĠiilor şi percepĠiilor pozitive sau neРative pe care 
indivizii le au despre o anumită Ġară, ca urmare a experienĠei personale sau 
a mijlocirii acesteia de către Пactorii externi, printre care şi mass-media. 
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Walteră Lippmannă aă fostă unulă dintreă primiiă cercetătoriă careă aă
caracterizată presaă dreptă ,,lanternăă căutătoareă aă adevărului”.ă Acelaşiă
autoră subliniazăăcăă ,,oameniiă îşiă formeazăăoă imagineăaă lumiiădincoloădeă
accesul lor fizic, prin intermediul mass-media, aceste mijloace fiind 
principalaă sursăă deă informaĠiiă despreă Ġărileă străineă şiă evenimenteleă
mondiale”.ă Oameniiă îşiă formeazăă oă anumităă imagineă despreă naĠiunileă
străineă şiă evenimenteleă mondialeă înă funcĠieă deă acoperireaă lor înă mass-
media.ă Acesteă mijloaceă joacăă şiă rolulă unuiă critică înă formareaă imaginiiă
naĠionaleăînăminteaăpublicului,ăastaăpentruăcăămass-mediaăjoacăăşiăunărolă
importantădeăcreareăaăparteneriatuluiădintreănaĠiuni,ăparticipând,ăastfel,ă
laăprofilareaărealităĠiiăinternaĠionale. 

PОrioaНaăanaliгОiămatОrialОlorăapărutОăpОăsitО-urile LeMonde.fr şiăLeFiga-
ro.fr cuăprivirОălaăRMăsОăînscriОăînătОrmОnulăapriliОă2009ăsauăsПсrşitulăРuver-
năriiă comunistОă înă RM, şiă apriliОă 2013ă sauă НОmisiaă GuvОrnuluiă Filat-2. Înă
urma monitoriгăriiăacОstorăsitО-uri,ăamăiНОntiПicatăprОгОnĠaăRОpubliciiăMoldo-
vaăînă145ăНОămatОrialО:ă75ăНintrОăОlО − pe site-ul LeMonde.fr,ăşiă70ă– pe site-
ul LeFigaro.fr. PrincipalОlОă tОmatici,ă înă raportă cuă carОă aă Пostă aborНatăă
RОpublicaăMolНova,ăsОărОРăsОscăînăurmătoarОlОăsubiОctО: Alegeri: 23,44% din 
numărulătotalăНОămatОrialО; RОlaĠiaăRMă– Romсniaă– FОНОraĠiaăRusăă– Uniu-
nОaăEuropОană:ă14,14%,ăIntОРrarОaăEuropОanăăşiăcolaborarОaăcuăorРaniгaĠiilОă
străinО:ă13,1%;ăSărăcia,ăinПracĠionalitatОa,ăcorupĠia,ăviolОnĠa,ăalcoolismul:ăНОă
asОmОnОa,ăînă13%ăНinămatОrialО.ăPrintrОăsubiОctОlОăcuăcОaămaiămicăăponНОrО,ă
însă,ăsОănumără:ăcriгaăpolitică,ăОconomicăăşiăiНОntitară, crОНitОlОăşiăРranturilОă
acorНatОăRM,ăviгitОlОăoПicialО,ăsănătatОa,ăconcursurilО,ăinovaĠiilОătОСnoloРicОă
şiăproНucĠiaăautoСtonăămolНovОnОască.ăTotoНată,ăcОlОămaiăutiliгatОănumОăНОă
personalităĠi,ă înă raportăcuăcarОăОstОăaborНatăăRM,ăsunt:ăV.Voronin: 47% din 
materiale, V.Filat: 15%, şiă I.Smirnov,ă M.Lupuă şiă M.Ghimpu – amintiĠi,ă
ПiОcarО,ă înă ccaă 7,6%ă Нină matОrialО.ă Dupăă critОriulă spОciiloră jurnalisticОă
utilizate, site-ul LeMonde.fr aăacorНatăprioritatОăarticolului:ă77%ăНinănumărulă
total,ă pОă cсnНă LeFigaro.fr a utiliгată cuă prОponНОrОnĠăă ştirОaă în 60% din 
numărulă totală НОă matОrialО.ă Ună altă rОгultată obĠinută НovОНОştОă căă RОpublicaă
MolНovaăОstОăaborНatăăprОponНОrОntănОРativăpОăambОlОăsitО-uri monitorizate, 
astfel, LeFigaro.fr,ă înă 61%ă Нin matОrialО,ă Оvocăă oă imaРinОă nОРativăă aă
RОpubliciiăMolНova,ăpОăcсnН LeMonde.fr − înă71%ăНinătotalulăНОămatОrialО. 

RОpublicaăMolНovaăsimtОănОvoiaăacutăăaăunОiăactivităĠiăproПОsionistОăНОăPRă
НОă Ġară,ăastaăНОoarОcОăapariĠiilОăsalОă înăprОsaă ПrancОгăăonlinОăНinăultimiiă4ăaniă
prОгintăă ună caracter preponderent negativ, instabil, fragmentar, nesistematic, 
НispОrsată şiăpОăalocuriă întсmplător,ă iarăНОăaici НОНucОmăcăăşi politicile comu-
nicaĠionalО,ă aplicatОă НОă cătrОă autorităĠilОă molНovОnОştiă suntă НОПicitarО,ă inОfi-
ciОntОăşiălipsitОăНОăviгiuni stratОРicО,ăНОăviitor.ăRОcomanНărilОănoastrО,ăînăacОstă
sОns,ă ară ĠinОă НО:ă a) PromovarОaă imaРiniiă НОă Ġarăă prină intОrmОНiulă ştiriloră
poгitivО,ăatсtăînăintОrior,ăcсtăşiăînăОxtОriorulăĠării;ăb)ăElaborarОaăНОăproiОctОăcarОă
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săă promovОгОă branН-urile autohtone ale Republicii Moldova, printre care: 
bОciurilОăcombinatuluiăНОăvină,,Cricova”,ăcarОăsuntăunicОăînăEuropa,ălОРumОlОăşiă
ПructОlОăECO,ăcrОscutОăînăcОrnoгiomăНОăcalitatОăОxtra,ăСoraămoldovОnОască,ăînă
calitatОaăsaăНОămОtoНăăОПiciОntăăНОăslăbirО,ăpОrsonajulălitОrarăGuРuĠă,ăcovoarОlОă
molНovОnОştiăş.a.;ăc)ăAcorНarОaăunОiăatОnĠiiăНОosebite calităĠiiăproНusОlorăcarОă
sОăОxportăăНinăRОpublicaăMolНova,ăînăspОcialăaăvinurilor;ăН)ăAnРajarОa,ăpОntru 
cОlă puĠină 3ă ani,ă aă unoră ОxpОrĠiă străiniă înă imaРoloРiО,ă carОă săă ОlaborОгОă şiă săă
implОmОntОгОăoăstratОРiОăНОăPRăНОăĠarăăpОntruăRОpublicaăMolНovaăş.a. 

ÎnăconНiĠiilОăОxistОnĠОiănoastrО, într-o societate a consumatorilor de ima-
Рini,ăcсnН,ăaşaăcumăspunОăşiăJacques Ellul: ,,imaginile au devenit un aliment 
cotidian al sensibilităĠii, inteliРenĠei şi ideoloРiei noastre”,ăconstatămăcăăa-Ġiă
РОstionaăcorОctăimaРinОaăînsОamnăăa-ĠiăРОstionaăînsăşiăiНОntitatОa. 
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Recomandat 
Aneta GONğA, dr., conf. univ. 

 
INTEGRAREAăEUROPEANĂă– IDEEăNAğIONALĂă 

PENTRU REPUBLICA MOLDOVA 

AnРela TONJOC, Facultatea de Jurnalism şi ŞtiinĠe ale Comunicării 

„L’ideé nationale” a envahi l'espace politique et la scène médiatique. SinРulière 
fortune pour une notion dont l'emploi, il n'y a pas si lonРtemps, était inenvisaРeable. 
Et pour cause : elle n'existait pas. C'est une époque où il est devenu plus diППicile 
démobiliser d'autres identités, comme l'identité de "classe" par exemple, touchée par 
le déclin du marxisme. Les nations se sont Пormées les unes par rapport aux autres 
à partir de procédés standardisés. La construction des identités nationales Пut avant 
tout un phénomène transnational. 

TrăimăoăpОrioaНăăНОăincОrtituНinОăşiăturbulОnĠОăpoliticО,ăcarОăНОvinăНinăcОă
înăcОămaiăНОranjantО,ăiarăRОpublicaăMolНovaăparОăunăcсmpăНОăluptăăpОăcarОăsОă
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