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tamentul consumatorilor actualТ,ăОЬЭОăОЯТНОЧЭăПКpЭЮХăМ ăЦШНОХЮХăЦТбu-
lui de marketing „4P”ăКăПШЬЭăьЧХШМЮТЭăНОăКХЭОăЦШНОХОăЦЮХЭăЦКТăЦШder-
ЧО,ăМКrОăТЧМХЮНăОХОЦОЧЭОăНТПОrТЭОăНОăМОХОăЭrКНТ ТШЧКХО,ăМЮЦăКrăПТ:ă„7ăP”,ă
„8ăP”,ă„4ăC”, „4ăE”ăОЭМ.ăUЧăОбОЦpХЮăЛЮЧăьЧăКМОЬЭăЬОЧЬăьХăprОгТЧЭ ăМШЦ-
paЧТКăÎCSă„DКаăBОЧ КăMШХ”ăSRL,ăМОă Т-a reformulat mixul de marke-
ЭТЧРă ЭrКНТ ТШЧКХă „4ă P”,ă prТЧă ПТбКrОКă КММОЧЭЮХЮТă КЬЮprКă ЮrЦ ЭШКrОХШră
МШЦpШЧОЧЭО:ă pОrЬШЧКХЮХ,ă prШМОЬЮХă Тă prШЛКă ПТгТМ ă (ОЯТНОЧ ОХОă ПТгТМО),ă
КНТМ ăПШrЦсЧНЮ- ТăЮЧăЦТбăНОăЦКrkОЭТЧРăКЯКЧЬКЭă– „7ăP”.  

De asemenea, asupra mixЮХЮТăНОăЦКrkОЭТЧРăНТЧăМКНrЮХăЮЧОТăьЧЭrОp-
rinНОrТăМОăьЧЭr-КНОЯ răЮrЦ rО ЭОăЧЮăНШКrăЦКбТЦТгКrОКăprШПТЭЮХЮТ,ăНКră Тă
p ЬЭrКrОКă РrТУТТă ПК ă НОă МШЧЬЮЦКЭШrТ,ă МЮЦă ОЬЭОă Тă ьЧă МКгЮХă ПТrЦОТă ÎCSă
„DКаăBОЧ КăMШХ”ăSRL,ăТЧПХЮОЧ ОКг ăПШКrЭОăЦЮХЭăresponsabilitatea so-
ciaХ .ă AМОЬЭă ПКМЭШră КrОă ЮЧă ТЦpКМЭă ЦКУШră КЬЮprКă ПКЛrТМ rТТă ЛЮЧЮrТХШr,ă
presЭ rТТăЬОrЯТМТТХШr,ăЬЭКЛТХТrТТăprО ЮrТХШr,ăКЛШrН rТТăМКЦpКЧТТХШrăpЮЛХТci-
tarОă .К.,ăНОШКrОМОăpОăprТЦăpХКЧăНОУКăЬОăЬТЭЮОКг ăПКЛrТМКrОКăprШНЮЬОХШră
ОМШ,ă МЮă МсЭă ЦКТ pЮ ТЧОă ОХОЦОЧЭОă Н ЮЧ ЭШКrОă ШrРКЧТЬЦЮХЮТă ЮЦКЧă Тă
ЦОНТЮХЮТă ЧКЭЮrКХ,ă КММОЧЭЮХă pЮЧсЧНЮ-ЬОă pОă ШrРКЧТгКrОКă КМЭТЯТЭ ТХШră
ЬШМТКХОă ТăНШЧК ТТХОăьЧăПШХШЬЮХăpЮЛХТМЮХЮТ.  
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INFLUEN AăRECLAMEIăASUPRAă 
COMPORTAMENTULUI CONSUMATORULUI 

OtТlТКăPETRU CA 
 
Starting from the belief in existing studies that advertising affects 

consumer behavior and purchasing decisions, we can highlight that this 
study aimed to establish the influence of advertising on consumer buying 
behavior by focusing on "Imobilus Grup" S.R.L company. Specifically, the 
study aimed to establish strategic alternatives and directions for improving 
the advertising activity in real estate companies, in Republic of Moldova. 
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AМЭЮКХТЭКЭОКă ЭОЦОТă НОă МОrМОЭКrОă ьЧă ЬЭudierea impactului reclamei 
КЬЮprКăМШЦpШrЭКЦОЧЭЮХЮТăМШЧЬЮЦКЭШrЮХЮТăОЬЭОăНОЭОrЦТЧКЭ ăНОăprОгОЧ Кă
ьЧă ЬШМТОЭКЭОКă ЦШНОrЧ ă Кă prШЛХОЦОХШră prОЬКЧЭОă КЬШМТКЭОă ТЧПХЮОЧ ОТă
pЮЛХТМТЭ ТТ,ărОХК ТТХШrăpЮЛХТМОă ТăЦКЬЬ-mediei. 

SМШpЮХă МОrМОЭ rТТă МШЧЬЭ ă ьЧă КЧКХТгКă Тă ЬЭКЛТХТrea impactului 
МКЦpКЧТТХШră Тă КМ ТЮЧТХШră НОă rОМХКЦ ă КЬЮprКă НОМТгТОТă НОă МЮЦp rКrОă Кă
МХТОЧ ТХШră МШЦpКЧТОТ „IЦШЛТХЮЬă GrЮp”ă S.R.L.ă Тă КХЭОrЧКЭТЯОХШră
ЬЭrКЭОРТМО,ă Тă НТrОМ ТТХШră НОă ьЦЛЮЧ Э ТrОă Кă КМЭТЯТЭ ТТă НОă rОМХКЦ ă ьЧă
cadrul firmelor de imobiliare din Republica Moldova. 

OЛТОМЭТЯОХОăМОЫМОЭ ЫТТ ЯТгОКг :ăМОrМОЭКrОКăМКЦpКЧТТХШră ТăКМ ТЮЧТХШră
НОărОМХКЦ  ьЧăМКНrЮХ „IЦШЛТХЮЬăGrЮp”ăS.R.L.,ăОЯШХЮ ТКă ТăЭОЧНТЧ ОХОăНОă
dezvoltare a КМЭТЯТЭ ТХШrăНОărОМХКЦ ăprКМЭТМКЭОăpОăpТК КăТЦШЛТХТКr ăНТЧă
ОМШЧШЦТКă ЧК ТШЧКХ ,ă КЧКХТгКă МШmportamentului consumatorilor de 
ТЦШЛТХТКrОă pОă pТК Кă ЧК ТШЧКХ ,ă НТrОМ ТТХОă НОă ШpЭТЦТгКrОă Тă ОбЭТЧНОrОă Кă
ТЦpКМЭЮХЮТă КМЭТЯТЭ ТТ НОă rОМХКЦ ă КЬЮprКă НОМТгТОТă НОă МЮЦp rКrОă Кă
consumatorilor. 

CШЦpКЧТКă „IЦШЛТХЮЬă GrЮp”ă S.R.L.ă ОЬЭОă Шă ОЧЭТЭКЭОă НТЧă ЦЮЧ.ă
CСТ ТЧ Ю,ă МКrО,ă Кă ПШЬЭă ьЧПТТЧ КЭ ă ьЧă 2014ă Тă ьЧrОРТЬЭrОКг ă Шă НОгЯШХЭКrОă
НТЧКЦТМ ăpОăpТК КăЬОrЯТМТТХШrăТЦШЛТХТКrОăНТЧăRОpЮЛХТМКăMШХНШЯК.ă 

RОХОЯКЧ Кă МОrМОЭ rТТă КМЭТЯТЭ ТТă НОă rОМХКЦ ă pОă pТК Кă ТЦШЛТХТКr ă ЬОă
НКЭШrОКг ăПКpЭЮХЮТăМ ăьЧăЮХЭТЦТТăКЧТăКăКЯЮЭăХШМăШăЬМСТЦЛКrОăКăМШЦporta-
menЭЮХЮТăМШЧЬЮЦКЭШrТХШrăpОăКМОКЬЭ ăpТК ,ăШНКЭ ăМЮăНОгЯШХЭКrОКăIЧЭОr-
neЭЮХЮТ,ăprТЧăМКrОăОЬЭОăМОХăЦКТăМШЧЯОЧКЛТХăНОăКăЬОăОПОМЭЮКăКЭсЭăЯсЧгКrОК,ă
МсЭă ТăМЮЦp rКrОКăНОăЛЮЧЮrТăТЦШЛТХТКrО.ăÎЧăКМОЬЭăЬОЧЬ,ăЦЮХЭОăМШЦpКЧТТă
НОă pОă pТК Кă ТЦШЛТХТКr ă ь Тă ЬМСТЦЛ ă ьЧă ЦШНă ЬОЦЧТПТМКЭТЯă prШprТТХОă
ТЧЬЭrЮЦОЧЭОăНОărОМХКЦ ,ăpЮЧсЧНăМОХăЦКТăЦКrОăКММОЧЭăpОăprШЦШЯКrОКăьЧă
Internet. 

RОгЮХЭКЭОХОăШЛ ТЧЮЭОăьЧăЮrЦКăМОrМОЭ rТХШrăОПОМЭЮКЭОăЧО-КЮăpОrЦТЬăЬ ă
forЦЮХ Цă Шă ЬОrТОă НОă concluzii, care decurg din obiectivele acestei 
ХЮМr rТ. 

 Pe ЛКгКă МОrМОЭ rТХШră rОКХТгКЭО,ă pЮЭОЦă МШЧМСТНОă М ă ЦТб-ul de 
ЦКrkОЭТЧРăьХăПШrЦОКг ăМОТă7P,ăТКrăЦОНТЮХăНОăЦКrkОЭТЧРăТЧМХЮНОăьЧăЬТЧОă
ЦОНТЮХă ТЧЭОrЧă МКrОă ХЮМrОКг ă МКă ЮЧă ЦОМКЧТЬЦă НОă ЦТ МКrОă МШЧЭТЧЮ ă Кă
МШЦpКЧТОТ,ă Тă ЦОНТЮХă ОбЭОrЧ,ă МКrОă ТЦpХТМ ă ПКМЭШrТă ОбЭОrЧТă МКă МОТ 
ОМШЧШЦТМТ,ăpШХТЭТМТ,ăЬШМТКХТ,ăМЮХЭЮrКХТă ТăНОăКМЭТЯТЭКЭОăЬОгШЧТОr .ăFКМЭШrЮХă
politic ne-Кă НОЭОrЦТЧКЭă Ь ă ЬЭЮНТОЦă ХОРТХОă МЮă prТЯТrОă ХКă ЛЮЧЮrТХОă
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ТЦШЛТХТКrО,ăprТЧЭrОăМКrОă ТăLОРОКăМЮăprТЯТrОăХКăЮЧăЛЮЧăЯТТЭШr. AЧКХТгсЧНă
КМЭТЯТЭКЭОКăЬОгШЧТОr ,ăКЦărОЮ ТЭăЬ ăОХКЛШr ЦăЮЧăРrКПТМăКХăЬОгШЧКХТЭ ТТ,ă
МОărОХТОПОКг ăШăМrО ЭОrОăКăКМСТгТ ТТХШrăНОăЛЮЧЮrТăТЦШЛТХТКrОăьЧМОpсЧНăМЮă
ХЮЧКă ТЮЧТОă Тă Шă КЦОХТШrКrОă ьЧМОpсЧНă МЮă ШМЭШЦЛrТО.ă PОЧЭrЮă Кă pЮЭОКă
РОЧОrКă Шă ЬОrТОă НОă КМЭТЯТЭ Тă ЧОРКЭТЯОă Тă pШгТЭТЯОă МОă pШЭă КПОМЭК sau 
facilita activitaЭОКăОЧЭТЭ ТТ,ăКЦăьЧЭШМЦТЭă ТăКpХТМКЭăШăКЧКХТг ăSАOT.ă 

 ÎЧăpШПТНКăПКpЭЮХЮТăМ ăьЧЭrОprТЧНОrОКăЧЮăНО ТЧОăЮЧăЬТЭОăаОЛăШpti-
ЦТгКЭ,ăКМОЬЭăХЮМrЮăЧЮăьЦpТОНТМ ăНОЬП ЮrКrОКăМКЦpКЧТТХШrăНОărОМХКЦ .ă
„IЦШЛТХЮЬăGrЮp”ăS.R.L.ăЮЭТХТгОКг ăШăЬОrТОăНОăМКЦpКЧТТăНОărОМХКЦ ,ăНe 
ХКă КpОХЮrТХОă rОМТ,ă Тă prОгОЧЭКrОКă ХКă ПК Кă ХШМЮХЮТ,ă pсЧ ă ХКă О-mail 
ЦКrkОЭТЧР,ă ХКЧНТЧРă pКРОă Тă ЛКЧЧОrОă ШЮЭНШШră МКrОă КНЮМă Шă МШЧЯОrЬТОă
pШгТЭТЯ .ăTШКЭОăКМОЬЭОăМКЦpКЧТТăНОărОМХКЦ ăХЮМrОКг ăМКăЮЧăЦОМКЧТЬЦă
ЛТЧОă pЮЬă ХКă pЮЧМЭ,ă НОШКrОМОă ьЧЭrОprТЧНОrОКă ЮЭТХТгОКг ă ЮЧ plan de 
ЦКrkОЭТЧРă ТЧШЯК ТШЧКХăЧЮЦТЭă„ ”ăМКrОăЮrЦ rО ЭОăНОЬП Ю-
rarОКăМКЦpКЧТТХШrăНОărОМХКЦ ăpКЬăМЮăpКЬ. 

 PЮЭОЦăЬЮЛХТЧТКăМ ăОЯШХЮ ТКă Тă ЭОЧНТЧ ОХОăНОăНОгЯШХЭКrОăКăactiviЭ -
ТХШrăНОărОМХКЦ ,ăprКМЭТМКЭОăpО pТК КăТЦШЛТХТКr  НТЧăОМШЧШЦТКăЧК ТШЧКХ ,ă
ЬОă КПХ ă ьЧЭr-Шă МШЧЭТЧЮ ă НОгЯШХЭКrО,ă НОă КТМТă КЦă ТНОЧЭТПТМКЭă ЭОЧНТЧ ОХОă
КМЭТЯТЭ ТХШrăНОărОМХКЦ , pОăpТК КăТЦШЛТХТКr ăКăRОpЮЛХТМТТăMШХНШЯК,ă ТăьЧă
ЬpОМТКХ:ăМrО ЭОrОКăЯШХЮЦЮХЮТă rОМХКЦОТă ьЧă ТЧЭОrЧОЭ,ăЬМ НОrОКăМСОХЭЮТОХТХШră
pОЧЭrЮăpЮЛХТМТЭКЭОКă„ТЦКРТЧО”,ăМrО ЭОrОКăЮЭТХТг rТТărОМХКЦОТăМШЧЭОбЭЮКХОă Тă
КЦă КЧКХТгКЭă ьЧă НОЭКХТЮă prТЧМТpКХОХОă ТЧЬЭrЮЦОЧЭОă НОă rОМХКЦ ă ьЧă ТЧЭОrЧОЭă
МКrОă ЬЮЧЭă ЮЭТХТгКЭОă pОă pТК Кă ТЦШЛТХТКr ă ьЧă prКМЭТМКă КРОЧ ТТХШră ТЦШЛТХТКrОă
НТЧăRОpЮЛХТМКăMШХНШЯК.ăTШКЭОăКМОЬЭОăТЧЬЭrЮЦОЧЭОăpОrЦТЭăМШЦpКЧТТХШrăЬ ă
infХЮОЧ ОгОă МШЦpШrЭКЦОЧЭЮХă МШЧЬЮЦКЭШrЮХЮТă ьЧă ПКгКă НОă ХЮКrОă Кă НОci-
ziilor. 

 CШЧПШrЦăМОrМОЭ rТТăНОăЦКrkОЭТЧРăОПОМЭЮКЭОăКЬЮprКăЮЧЮТăО КЧЭТШЧă
НОă105ărОЬpШЧНОЧ Т,ăКЦărОЮ ТЭăЬ ăТНОЧЭТПТМ ЦăЭrОТăЭТpЮrТăНОăМШЧЬЮЦКЭШrТă
КТăpТО ОТăТЦШЛТХТКrОăНТЧăRОpЮЛХТМКăMШХНШЯК.ăÎЧăЭТЦpЮХăМОrМОЭ rТТ,ăprТЦКă
ТpШЭОг ă Кă ПШЬЭă НШЯОНТЭ ,ă ТКră Кă НШЮКă ТpШЭОг ă Кă НОЦШЧЬЭrКЭă М ă
МШЧЬЮЦКЭШrЮХăКrăprОПОrКăЬ ăМЮЦpОrОăЮЧăЛЮЧăТЦШЛТХТКrăМЮăКУЮЭШrЮХăЮЧОТă
МШЦpКЧТТă ТЦШЛТХТКrОăНОМсЭăНТrОМЭăНОăХКăprШprТОЭКr,ăМООКăМОăОЯТНОЧ ТКг ă
ПКpЭЮХăМ ăКМОЬЭКăКrОăьЧМrОНОrОăьЧ firmele specializate. 

 RОМХКЦКăьЧăНШЦОЧТЮХăТЦШЛТХТКrăНТЧăRОpЮЛХТМКăMШХНШЯКăЬОăКПХ ă
ьЧЭr-ШăМrО ЭОrОăНТЧКЦТМ ,ăНОШКrОМО,ăШНКЭ ăМЮăНОгЯШХЭКrОКăЭОСЧШХШРТТХШr,ă
Шă ЧШЮ ă ЭОЧНТЧ ă НОă rОМХКЦ ă pШКЭОă ПТă ТЧПТХЭrКЭ ă pОă pТК Кă ТЦШЛТХТКr ă Кă
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Republicii Moldova. De aici puteЦăНОrТЯКăМ ăНТrОМ ТКăНОăНОгЯШХЭКrОăКă
ОМШЧШЦТОТăНТРТЭКХОăЯКăКПОМЭКăьЧăЦШНăНТrОМЭăpТК КăТЦШЛТХТКr .ă 

 DКМ ă ЯШrЛТЦă НОЬprОă НТrОМ ТТХОă НОă ОбЭТЧНОrОă Кă ТЦpКМЭЮХЮТă
rОМХКЦОТă ьЧă НОМТгТКă НОă МЮЦp rКrОă Кă МШЧЬЮЦКЭШrЮХЮТă НОă ТЦШЛТХТКrО,ă
atunci una dintre cele mai populare este reclama prin optimizare, 
rОМХКЦКă МШЧЭОбЭЮКХ ă prОМЮЦă Тă rОНТrОМ ТШЧКrО.ă VШЦă prОгОЧЭКă infra 
МсЭОЯКăНТЧărОМШЦКЧН rТХОăpОЧЭrЮăМШЦpКЧТТХОăТЦШЛТХТКrОăНТЧăRОpЮЛХТМКă
Moldova. 

CКărОгЮХЭКЭăКХăЬЭЮНТЮХЮТăМЮăprТЯТrОăХКăТЧПХЮОЧ КărОМХКЦОТăКЬЮprКăМШЦ-
portamentului МШЧЬЮЦКЭШrЮХЮТ,ăКЮăПШЬЭăТНОЧЭТПТМКЭОă ТăprШПТХКЭОăЮrЦ toa-
rele recomandări pentru companiile imobiliare din Republica Moldova: 

 CШЦpКЧТКă ЧОМОЬТЭ ă Шă ьЦЛЮЧ Э ТrОă Кă ЬТЭО-ului, chiar o 
ЦШНТПТМКrО,ă НОШКrОМОă ЧЮă ОЬЭОă КНКpЭКЭă МШЧПШrЦă ЭОЧНТЧ ОХШră Тă
МШЧПТРЮr rТХШr moderne. Site-ul imobilus.md ar avea nevoie de 
ьЦЛЮЧ Э ТrТă МОă ТЧă НОă аОЛă НОЬТРЧ,ă SEOă Тă GШogle Adwords. Atare 
instrumente КrăМrО ЭОăЯТгТЛТХТЭКЭОКăКМОЬЭЮТКăpОăМКЧКХОХОăНОăМ ЮЭКrО.ăVОr-
ЬТЮЧОКăЦШЛТХ ă Кă ЬТЭО-ЮХЮТă ХТpЬО ЭО,ă ТКr,ă НОШКrОМОă МШЧЬЮЦКЭШrТТă МОХăЦКi 
НОЬăКММОЬОКг ăЬТЭО-ul de pe telefonul mobil, crearea versiunii mobile ar 
КНЮМОăЮЧăЬЮММОЬ.ăPrШpЮЧОЦăМКărОМШЦКЧНКrОăprШМЮrКrОКăЮЧЮТă КЛХШЧăНОă
pОăЭСОЦОПШrОЬЭ.ЧОЭăМЮăЦКТăЦЮХЭОăПЮЧМ ТШЧКХТЭ Тă ТăМЮăШăТЧЭОrПК ăЯТгЮКХ ă
ЦКТă ЛЮЧ .ă CЮЦă ЬОă ЭТОă – oficiul, nu mai ОЬЭОă МКrЭОКă НОă ЯТгТЭ ă Кă
companiei, ci anume site-ЮХă НОă prШЦШЯКrОă Тă pКРТЧКă НОă Facebook a 
КМОЬЭОТК.ă CОă ТЧОă НОă ЭТЦpЮХă ьЧНОХЮЧРКЭă pОЧЭrЮă ТЧЬЭrЮТrОКă МКНrОХШr,ă
МШЦpКЧТКă Кră pЮЭОКă ЬТЦpХТПТМКă ЦШНЮХă НОă ХЮМrЮă КХă КРОЧ ТХШră Тă НОă Кă
НОЬОЦЧКăШăpОrЬШКЧ ărОЬpШЧЬКЛТХ ăМОăar putea efectua lucrul acestora. 

 PОЧЭrЮăКăТЧПХЮОЧ КăМШЦpШrЭКЦОЧЭЮХăМШЧЬЮЦКЭШrЮХЮТă ТăНОМТгТКăНОă
МЮЦp rКrОă Кă КМОЬЭШrК,ă rОМШЦКЧН Цă МШЦpКЧТТХШră ТЦШЛТХТКrОă НТЧă
Republica Moldova nu numai utilizarea reclamelor online sau 
ЭrКНТ ТШЧКХО.ă PЮЭОЦă prШpЮЧОă ЬprОă ЮЭТХТгКrОă Тă МсЭОЯКă ТЧЬЭrЮЦОЧЭОă
ТЧШЯК ТШЧКХОă МКrОă Кră МrО ЭОă МШЧЬТНОrКЛТХă ТЧПХЮОЧ Кă rОМХКЦОТ,ă Тă МКrОă Кră
НЮМОă ХКă Шă ьЦprШЬp ЭКrОă Кă МКЦpКЧТТХШră НОă rОМХКЦ ă prКМЭТМКЭОă pОă pТК Кă
ТЦШЛТХТКr ăКăОМШЧШЦТОТăЧК ТШЧКХО.ăPrТЧЭrОăКМОЬЭОКăpШЭăПТăЧЮЦТЭО:ăСШЦОă
staging-ul, open houЬОă ТăЭЮrЮХă3D. 
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This article is related to the in-depth analysis of the process of acquiring 

ТЧНuЬtЫТКlă РШШНЬă аТtСТЧă tСОă S.A.ă „FЫКЧгОlu К”,ă КЬă аОllă КЬă tСОă КpplТОНă
procurement strategies and analysis, describing the purchasing strategies 
applied in the. enterprise. 

The analysis process identifies the peculiarities and directions for 
improving the procurement process within the ОЧtОЫpЫТЬОăS.A.ă„FЫКЧгОlu К”,ă
which determined the elaboration of strategies and ways to improve the 
acquisition process in order to increase the entrepreneurial profitability and 
the notoriety, the attractiveness for both domestic and international 
consumers. 

 
AМЭЮКХТЭКЭОКăЭОЦОТărОгТН ă ТăьЧăШpШrЭЮЧТЭ ТХОăНОгЯШХЭ rТТăprШМОЬЮХЮТă

НОă КМСТгТ ТОă ьЧă МКНrЮХă ОЧЭТЭ ТТă ОМШЧШЦТМОă S.A.ă „FrКЧгОХЮ К”ă МОă ЯКă
prШРrОЬКă ОПТМТОЧ Кă ЮЭТХТг rТТă rОЬЮrЬОХШră ОЧЭТЭ ТТ,ă Кă prШМОЬЮХЮТă НОă
prШНЮМ ТО,ăЬТЦЮХЭКЧăКăЦТУХШКМОХШrăЛ ЧО ЭТă ТăПШr ОТăНОăЦЮЧМ ăХКăЧТЯОХЮХă
КМОЬЭОТă КМЭТЯТЭ Т,ă pШКЭОă ЦКУШrКă ТЧНТМКЭШrТТă ПТЧКЧМТКrТă Тă pШКЭОă ьЧЭ rТă
entiЭКЭОКăОМШЧШЦТМ ăpОăpТК . 

SМШpЮХă МОrМОЭ rТТă МШЧЬЭ ă ьЧă КЧКХТгКă КprШПЮЧНКЭ ă Кă prШМОЬЮХЮТă НОă
КМСТгТ ТОă Кă ЛЮЧЮrТХШră ТЧНЮЬЭrТКХОă ьЧă МКНrЮХă ОЧЭТЭ ТТă ОМШЧШЦТМОă S.A.ă
„FrКЧгОХЮ К”,ăМсЭă ТăКЧКХТгК,ăНОЬМrТОrОКăЬЭrКЭОРТТХШrăНОăКМСТгТ ТТăКpХТМКЭОă
ьЧăОЧЭТЭКЭОКăОМШЧШЦТМ . 

OЛТОМЭЮХă НОă ЬЭЮНТЮă КХă МОrМОЭ rТТă rОprОгТЧЭ ă КЧКХТгКă prШМОЬЮХЮТă НОă
achizi ТОăКăЛЮЧЮХЮТăТЧНЮЬЭrТКХăьЧăМКНrЮХăОЧЭТЭ ТТăОМШЧШЦТМОăS.A.ă„FrКЧ-
zelu К”.ă PrТЧЭrОă ЬКrМТЧТХОă ХЮМr rТТă rОЬpОМЭТЯОă ОЬЭОă НОЭОrЦТЧКrОКă
ЦОЭШНОХШră НОă КМСТгТ ТО,ă НОpШгТЭКrОК,ă ЬЭШМКrОК, transportarea a 
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