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scriitură convulsivă ܈i dramatică, dominată de anxietă܊i, drame, obse-

sii. Un sentiment crepuscular alimentează crea܊ia ambelor autoare, 
constituind dovada unei voca܊ii expresioniste native. În virtutea aces-

tei tensiuni lăuntrice care le-a caracterizat ܈i personalitatea artistică ܈i 
pe cea umană, Mariana Marin ܈i Ileana Mălăncioiu pot fi numite poete 
condamnate la expresionism [2, p.32], pentru care neoexpresionismul 

este soartă asumată existen܊ial ܈i nu manieră artistică.  
Poezia neoexpresionistă, fiind o poezie de viziune, profund ancora-

tă existen܊ial, va continua să fie mereu practicată de poeĠii inspiraĠi, 
profetici, damnaĠi, stăpâniĠi de convulsii, în pofida hegemoniei altor 
curente. În acest sens, afirma܊ia lui Mircea Cărtărescu precum că neo-

expresionimul este singura zonă poetică în care mai persistă, manifes-

te ܈i afirmate, „marile teme” ale modernită܊ii, discreditate în întreaga 
poezie a lumii, este o dovadă că lirica românească contemporană 
datorează anume neoexpresionismului întoarcerea la o artă întemeiată 
metafizic ܈i că această linie are suficientă vigoare ܈i substan܊ă încât să 
contribuie la depă܈irea crizei poeziei actuale. 

Referinаe: 
1. CĂRTĂRESCU, M. Postmodernismul românesc. Bucureşti: Humanitas, 1999. 

2. MOARCĂS, G. Disonanаe. Studii asupra expresionismului în poezia română 
contemporană.  Bra܈ov: Editura Universită܊ii „Transilvania”, 2011. 

Recomandat 

Marcela ADAM, lector superior 

 

FUNC܉II ܇I VALORI ALE TITLULUI ÎN TEXTUL 
PUBLICISTIC ROMÂNESC 

 

Doina DUZENCO, Facultatea de Litere 

 
The purpose and tasks of the theme consist in revealing the semantic, sty-

listic, grammatical and linguistic peculiarities, the functions and values of 

the press titles in Romania and the Republic of Moldova.  

Key words: journalistic style, title, functions, values, types, heterogeneity, 

journalistic text. 

În sec. al XXI-lea, secolul informa܊iei, al vitezei ܈i al tehnologiilor 

moderne, este imposibil ܈i inadmisibil să nu cunoa܈tem nimic despre 

ceea ce utilizăm, consumăm sau citim. Re܊eaua comunicativă ܈i-a ex-

tins aria: pe străzi ne întâmpină panouri publicitare, în librării ne atrag 
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aten܊ia titluri de căr܊i dintre cele mai diverse, ziarele din chio܈curi con-

 i radio incită prin܈ in articole cu titluri provocatoare, emisiunile TV܊
denumiri amuzante, captivante. A܈adar, zeci de titluri pe zi ne trec 
prin fa܊ă, încât e aproape imposibil să le memorizăm, să le sistemati-

zăm etc. 
În ceea ce ne prive܈te, vom încerca să redescoperim semnifica܊ia 

structurilor metaforice, a titlurilor, în diversele lor ipostaze neordinare, 
remodelate de spiritul creator, care include toate inflexiunile stilistice 
ce-i sunt cu putin܊ă maestrului.  

Aglomerarea de metafore, prezen܊a neologismelor, precum ܈i 
expresia oralită܊ii în titlu comportă semnifica܊ii stilistice ܈i con܊inuturi 
pragmatice care, a܈adar, ne ajută să observăm predilec܊ia autorilor 
pentru elementul ܈ocant, argotic, familiar, neologic, popular metaforic 
(prin frazeologisme), care sporesc ostenta܊ia titlului ܈i interesul recep-
torului. 

Dacă în literatura română avem sau nu un stil jurnalistic ܈i un lim-
baj publicistic a fost întotdeauna o temă de discu܊ie pentru cercetători, 
argumentele fiind în favoarea primei opinii. Unul dintre cei care ܈i-a 
exprimat ideile cu privire la acest subiect a fost Alexandru Andriescu, 
care a afirmat că „stilul jurnalistic al literaturii române s-a născut 
în secolul al 19-lea (...) s-a convenit că procesul prin care elementele 
sale au fost diferen܊iate s-a încheiat în jurul anului 1860” [1, p.7]. 

Limbajul presei înregistrează constant o mulĠime de inovaĠii şi aba-
teri în raport cu norma reperabile la toate nivelurile limbii: fonetice, în 
preluarea ironică a unor forme arhaice şi regionale (hirea, pohta), lexi-
cale, prin inventivitatea derivării, a compunerii prin trunchiere, a împ-
rumuturilor din engleză sau din americană, gramaticale, textuale – pre-
zenĠa unor structuri hibride din punctul de vedere al organizării textu-
lui, care nu respectă trăsăturile fundamentale ale acestuia: coeziunea şi 
coerenĠa. 

Este indiscutabil faptul că unul dintre criteriile după care un cititor 
alege un ziar îl reprezintă ܈i capacitatea acestuia de a-i stârni interesul 
prin titluri tentante, pline de elemente pitore܈ti, senza܊ionale. De aceea 
redac܊iile acordă o importan܊ă tot mai mare titlurilor, folosind în acest 
sens o paletă largă de posibilită܊i: de la procedee grafice până la năstru-
 te puterea de܈ii lingvistice. Cristian Florin Popescu recunoa܊nice inova܈
influen܊are a titlului ce combină informativul cu incitativul [3, p. 150]. 

Se acceptă, în general, ideea că între un text şi titlul acestuia există 
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o legătură fundamentală de interdependenĠă: orice titlu are un sens, dar 
el nu are încă semnificaĠie decât prin confruntare cu conĠinutul textu-
lui titrat şi, totodată, titlul oferă posibilitatea înĠelegerii adecvate a me-
sajului textului respectiv. Tema anun܊ată de titlu trebuie să fie dezvol-
tată în corpul textului, nu rareori, după cum observăm, titlul este ,,spe-
ctaculos-în܈elător” [2, p. 25]. Mul܊i cercetători preocupa܊i de problema 
titlului sus܊in că acesta trebuie să con܊ină un mesaj foarte clar, mesajul 
să fie excerpat din informa܊ia principală a articolului ܈i nu din cea co-
laterală, să existe o strânsă legătură între text ܈i tilul purtat de acesta, 
titlul să fie formulat corect, u܈or de re܊inut ܈i fără echivoc, titlul trebu-
ie să dea un imbold spre lectură, să fie incitant ܈i să posede o informa-
 .ie veridică܊

Interesante sunt diverse tipologii extrem de rafinate ale titlurilor, 
ilustrând bogăĠia materialului în discuĠie (acestea incluzând, în gene-
ral, categorii precum: titluri informative, titluri bazate pe jocuri de cu-
vinte, titluri-citat, titluri parafrază, titluri rimate, titluri interogative sau 
exclamativ-imperative, titluri defective de predicat, titluri evazive, tit-
luri asociate cu supratitluri şi subtitluri etc.). 

Pentru fiecare categorie de titlu, putem atribui o anumită func܊ie, 
care argumentează necesitatea titrării ܈i fondul semantico-retoric al 

acestora. Există trei etape de percepere a textului (pretext, familiariza-

rea cu textul ܈i în܊elegerea acestuia după lectură), astfel pentru fiecare 
etapă titlul îndepline܈te o anumită func܊ie. 

Alături de func܊ia informativă/referen܊ială, titlurile pot realiza ܈i 
func܊iile: poetică ( „Acolo unde curg râuri de lapte ܈i miere” timp-

ul.md, 30 martie, 2017), fatică (,,Vă rog frumos, înceta܊i să ne prosti܊i 
în halul ăsta! timpul.md, 26 aprilie 2017!), conativă („Dragi tovarăşi 
şi pretini”, mai ĠineĠi minte? Revelionul românilor, în vremea lui 
Ceauşescu: banane coapte în ziare, vin spumant „Zarea” şi mesajul 
dictatorului” (Adevărul, 1 ianuarie 2016). 

În prezent atât în România, cât ܈i în Republica Moldova, sunt folo-

site titluri ܈ocante ܈i incitative care să atragă cât mai mult cititorul. 
A܈a cum am specificat, jurnali܈tii apelează la diferite valori stilistice, 
lingvistice ܈i pragmatice în titlul presei scrise, cum ar fi: titlurile care 

utilizează jocurile de cuvinte, de litere, citatele, rimele, prezen܊a lim-

bajului oral în titlu, titluri ce con܊in frazeologisme. De asemenea, sunt 
foarte des întâlnite titlurile care utilizează valori stilistice ale unor 
semne de punctua܊ie, titluri care parafrazează, titluri evazive, defective 
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de plural etc. Foarte des folosite în titlul presei sunt ܈i procedeele stili-
stice ca: repeti܊ia, chiasmul, enumera܊ia, elipsa, epitetul, anafora, ale-

goria etc. 

Valoarea pragmatică a titlului publicistic se poate realiza prin inter-

mediul destructurării: suprimarea, adăugarea, substituirea unor eleme-

nte care denotă anumite structuri persuasive. 
Valorile lingvistice sunt exprimate ܈i prin intermediul mijloacelor 

fonologice, gramaticale ale oralită܊ii, adică formele ce ܊in de fonetică, 
morfologia sau sintaxa limbajului oral. Fondul de valori ܈i func܊ii 
pragmatice însă, în ambele cazuri, este destul de consistent ܈i vizibil.  

Cu ajutorul presei se formează o terminologie specifică uzuală, 
care reflectă, în primul rând, după cum obsevăm din exemplele propu-

se spre analiză, via܊a politică, via܊a socială, eonomică, morală etc. Un 
bun principiu de promovare a articolului constă în atragerea aten܊iei 
asupra unor detalii amuzante, surprinzătoare sau pitore܈ti, chiar din tit-
lu, astfel fiind utilizate diverse procedee stilistice ܈i un limbaj variat, 
ornamentat stilistic ܈i incitativ. 

Considerăm că problema titrologiei, în general, ܈i cea a titlurilor, în 
particular, prezintă un câmp vast ܈i complex, investigabil din diverse 

perspective, deoarece titlul are o gamă foarte largă de utilizări. Fără el, 
nu există nici articol, nici carte, cântec, emisiuni radio sau TV, filme 
etc., având o extraordinară putere de convingere prin utilizarea proce-

deele stilistice ca: metaforele, compara܊iile, jocurile de cuvinte, alite-

ra܊iile, rimele, repeti܊iile, elipsa, chiasmul, citatele etc. ce apar în mod 
curent în presa actuală. 
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Thesis aim lies in the adjectives and neologisme research generally, but 

also the detailed study of the invariant neologic adjectives accuring in 

Roumanian language. In this thesis, more purposes have been accomplished 

punctually, and namely: to define the notions of adjective, neologism, 

invariant; to present the points of view of more linguists concerning the 

neologic adjectives; to establish the role of neologisms in the Roumanian 

language; to classify in the invariant neologic adjectives according to more 

criteria etc. 

Studiul vocabularului limbii reprezintă unul dintre principalele 
obiective ale lingvi܈tilor. Varietatea vocabularului unei limbi constitu-

ie, de fapt, bogă܊ia acestei limbi, iar toate schimbările care apar în so-

cietate – progresul ܈tiin܊ei, al tehnicii – aduc cu sine ܈i schimbări ma-

jore în limbă. 
Toate cuvintele sunt necesare limbii ܈i oricât ne-am strădui, nu am 

putea realiza o ierarhie a cuvintelor în func܊ie de importan܊a lor. Cu-

vântul este maleabil, mişcându-se u܈or în spatiul comunicării orale sau 
scrise, lingvistice sau artistice, dezvoltând semnifica܊ii contextuale 
multiple. Adjectivele, de exemplu, î܈i au locul lor binemeritat în limba 
română. Acestea sunt principalul mijloc de prezentare, deseori artisti-

că, a realită܊ii prin cuvinte. Adjectivul, gra܊ie încărcăturii semantice 
autonome ܈i gradului ridicat de abstractizare, îsi poate croi propriul 
drum.  

Ca ܈i orice altă limbă, cea română se află permanent într-un proces 
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