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In sec. al XXI-lea, secolul informatiei, al vitezei si al tehnologiilor
moderne, este imposibil si inadmisibil sd nu cunoastem nimic despre
ceea ce utilizim, consumam sau citim. Reteaua comunicativa si-a ex-
tins aria: pe strazi ne IntAmpind panouri publicitare, 1n librarii ne atrag
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atentia titluri de carti dintre cele mai diverse, ziarele din chioscuri con-
tin articole cu titluri provocatoare, emisiunile TV si radio incitd prin
denumiri amuzante, captivante. Asadar, zeci de titluri pe zi ne trec
prin fata, incat e aproape imposibil si le memorizam, sa le sistemati-
zam etc.

In ceea ce ne priveste, vom incerca s redescoperim semnificatia
structurilor metaforice, a titlurilor, in diversele lor ipostaze neordinare,
remodelate de spiritul creator, care include toate inflexiunile stilistice
ce-i sunt cu putintd maestrului.

Aglomerarea de metafore, prezenta neologismelor, precum si
expresia oralitdtii in titlu comporta semnificatii stilistice si continuturi
pragmatice care, asadar, ne ajutd sid observam predilectia autorilor
pentru elementul socant, argotic, familiar, neologic, popular metaforic
(prin frazeologisme), care sporesc ostentatia titlului si interesul recep-
torului.

Daca in literatura romana avem sau nu un stil jurnalistic si un lim-
baj publicistic a fost intotdeauna o tema de discutie pentru cercetéatori,
argumentele fiind In favoarea primei opinii. Unul dintre cei care gi-a
exprimat ideile cu privire la acest subiect a fost Alexandru Andriescu,
care a afirmat ca ,stilul jurnalistic al literaturii romane s-a nascut
in secolul al 19-lea (...) s-a convenit cd procesul prin care elementele
sale au fost diferentiate s-a incheiat in jurul anului 1860” [1, p.7].

Limbajul presei inregistreaza constant o multime de inovatii si aba-
teri in raport cu norma reperabile la toate nivelurile limbii: fonetice, in
preluarea ironica a unor forme arhaice si regionale (hirea, pohta), lexi-
cale, prin inventivitatea derivarii, a compunerii prin trunchiere, a Tmp-
rumuturilor din engleza sau din americand, gramaticale, textuale — pre-
zenta unor structuri hibride din punctul de vedere al organizarii textu-
lui, care nu respecta trasaturile fundamentale ale acestuia: coeziunea si
coerenta.

Este indiscutabil faptul ca unul dintre criteriile dupa care un cititor
alege un ziar 1l reprezinta si capacitatea acestuia de a-i stirni interesul
prin titluri tentante, pline de elemente pitoresti, senzationale. De aceea
redactiile acorda o importanta tot mai mare titlurilor, folosind in acest
sens o paleta larga de posibilitati: de la procedee grafice pand la nastru-
snice inovatii lingvistice. Cristian Florin Popescu recunoaste puterea de
influentare a titlului ce combina informativul cu incitativul [3, p. 150].

Se accepta, In general, ideea ca intre un text si titlul acestuia exista
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o legatura fundamentald de interdependenta: orice titlu are un sens, dar
el nu are Inca semnificatie decat prin confruntare cu continutul textu-
lui titrat §i, totodata, titlul ofera posibilitatea intelegerii adecvate a me-
sajului textului respectiv. Tema anuntatd de titlu trebuie sa fie dezvol-
tata in corpul textului, nu rareori, dupa cum observam, titlul este ,,spe-
ctaculos-inseldtor” [2, p. 25]. Multi cercetétori preocupati de problema
titlului sustin ca acesta trebuie sd contina un mesaj foarte clar, mesajul
sa fie excerpat din informatia principald a articolului si nu din cea co-
laterala, sa existe o stransa legaturd intre text si tilul purtat de acesta,
titlul sa fie formulat corect, usor de retinut si fara echivoc, titlul trebu-
ie sd dea un imbold spre lecturd, sd fie incitant si sd posede o informa-
tie veridica.

Interesante sunt diverse tipologii extrem de rafinate ale titlurilor,
ilustrand bogatia materialului 1n discutie (acestea incluzand, in gene-
ral, categorii precum: titluri informative, titluri bazate pe jocuri de cu-
vinte, titluri-citat, titluri parafraza, titluri rimate, titluri interogative sau
exclamativ-imperative, titluri defective de predicat, titluri evazive, tit-
luri asociate cu supratitluri si subtitluri etc.).

Pentru fiecare categorie de titlu, putem atribui o anumita functie,
care argumenteazd necesitatea titrarii si fondul semantico-retoric al
acestora. Exista trei etape de percepere a textului (pretext, familiariza-
rea cu textul si intelegerea acestuia dupa lecturd), astfel pentru fiecare
etapa titlul Indeplineste o anumita functie.

Alaturi de functia informativd/referentiald, titlurile pot realiza si
functiile: poetica ( ,,Acolo unde curg rauri de lapte si miere” timp-
ul.md, 30 martie, 2017), fatica (,,Va rog frumos, Incetati sa ne prostiti
in halul asta! timpul.md, 26 aprilie 2017!), conativa (,,Dragi tovarasi
si pretini”’, mai {ineti minte? Revelionul romanilor, in vremea lui
Ceausescu: banane coapte in ziare, vin spumant ,,Zarea” si mesajul
dictatorului” (Adevarul, 1 ianuarie 2016).

In prezent atat in Romania, cét si in Republica Moldova, sunt folo-
site titluri socante si incitative care sd atragd cat mai mult cititorul.
Asa cum am specificat, jurnalistii apeleaza la diferite valori stilistice,
lingvistice si pragmatice in titlul presei scrise, cum ar fi: titlurile care
utilizeaza jocurile de cuvinte, de litere, citatele, rimele, prezenta lim-
bajului oral in titlu, titluri ce contin frazeologisme. De asemenea, sunt
foarte des intalnite titlurile care utilizeaza valori stilistice ale unor
semne de punctuatie, titluri care parafrazeaza, titluri evazive, defective
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de plural etc. Foarte des folosite in titlul presei sunt si procedeele stili-
stice ca: repetitia, chiasmul, enumeratia, elipsa, epitetul, anafora, ale-
goria etc.

Valoarea pragmatica a titlului publicistic se poate realiza prin inter-
mediul destructurdrii: suprimarea, addugarea, substituirea unor eleme-
nte care denotd anumite structuri persuasive.

Valorile lingvistice sunt exprimate si prin intermediul mijloacelor
fonologice, gramaticale ale oralitétii, adicd formele ce tin de fonetica,
morfologia sau sintaxa limbajului oral. Fondul de valori si functii
pragmatice insd, in ambele cazuri, este destul de consistent si vizibil.

Cu ajutorul presei se formeaza o terminologie specificd uzuala,
care reflecta, in primul rand, dupa cum obsevam din exemplele propu-
se spre analizd, viata politicd, viata sociala, eonomica, morala etc. Un
bun principiu de promovare a articolului consta in atragerea atentiei
asupra unor detalii amuzante, surprinzatoare sau pitoresti, chiar din tit-
lu, astfel fiind utilizate diverse procedee stilistice si un limbaj variat,
ornamentat stilistic si incitativ.

Consideram ca problema titrologiei, In general, si cea a titlurilor, in
particular, prezintd un camp vast si complex, investigabil din diverse
perspective, deoarece titlul are o gama foarte larga de utilizari. Fara el,
nu existd nici articol, nici carte, cantec, emisiuni radio sau TV, filme
etc., avand o extraordinara putere de convingere prin utilizarea proce-
deele stilistice ca: metaforele, comparatiile, jocurile de cuvinte, alite-
ratiile, rimele, repetitiile, elipsa, chiasmul, citatele etc. ce apar in mod
curent in presa actuala.
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