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niste doar prin identificarea unei pozi ii de compromis şi coordonarea 
eforturilor sale. Este necesar ca liderii europeni s  renun e la ambi iile 
lor personale, s  dep şeasc  propriile ezit ri şi s  prezinte un front 
unit. Dup  cum zicea cancelarul german Angela Merkel, acum mai 
mult ca niciodat  este nevoie de o Europ  unit . 
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The development of international relations depends largely on how 

international actors perceive each other. At the current stage of the 

international system, powerful states benefit from predominantly favorable 

images, while small actors encounter serious image problems. In this regard, 

the Republic of Moldova faces great difficulties in shaping its own national 

image and requires a responsible media system in order to promote the state 

both internally and globally. 

 

Interac iunea statelor în sistemul interna ional contemporan este 
condi ionat  de modul în care acestea se percep reciproc, adic  de 
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imaginea lor na ional . O imagine de stat pozitiv  faciliteaz  dezvol-

tarea rela iilor politice, economice, culturale cu alte state i dezvolt  
sentimentul de apartenen  i coeziune social  în interiorul rii. 

Mass-media reprezint , în acest sens, instrumentul fundamental de 

creare a imaginii na ionale prin influen area comportamentului opiniei 
publice. Dintre cercet torii occidentali un aport considerabil în 
cercetarea acestui subiect l-au adus: W. Lippmann, K. Boulding, J. 

Mercer, H. Morgenthau, S. Anholt. În spa iul post-sovietic s-au 

remarcat: E. Galumov, A. Pankruhin, I. Liabuhov, K. Teleghina; iar în 
arealul autohton: C. Ejov, A. Ejov, V. Saca, M. Coman, A. Gon a, etc. 
Ace ti cercet tori au încercat s  dezvolte aparatul categorial al temei 
de cercetare, dar i s  elaboreze anumite recomand ri practice. 

F când o sintez  a opiniilor tiin ifice referitoare la imaginea de 

stat, conchidem c  aceasta este o percep ie general  despre stat, care 
se formeaz , în primul rând, ca rezultat al politicii de informare direc-

ionat , i în al doilea rând, sub influen a factorilor naturali – istoria, 

cultura i cunoa terea pozi iei sale geografice, disponibilitatea resu-

rselor i a altor factori obiectivi. Mass-media reprezint  un mediu de 
comunicare (precum ziarele, radioul, televiziunea), care este prev zut 
s  aib  acces la o mas  de oameni, iar politica extern  este politica 

promovat  de o na iune în interac iunea sa cu alte na iuni, prev zut  s  
realizeze interesele na ionale. Aceste variabile influen eaz  una asupra 
alteia i se afl  într-o rela ie de interdependen  reciproc . 

Prin urmare, care este rolul mass-mediei în formarea imaginii sta-

tului? W.Lippmann determin  c  în elegerea mesajelor de c tre recep-

tori are loc prin intermediul procesului de „construire de imagini în 
min ile oamenilor” [1]. Anume acest proces i se atribuie mass-mediei 

ca mijloc de comunicare i de construire a imaginilor în percep ia 
uman . Rolul mass-mediei în formarea imaginii statului este 
determinat de dou  dimensiuni: vizibilitatea (cât de vizibil e statul în 
ochii presei) i valen a (este v zut pozitiv sau negativ) [2]. Conform 

acestor parametri de studiu, rezult  c  statele mari i puternice cap t  
aproape întreaga acoperire în mass-media interna ional , în timp ce 
circa 160 de state ale lumii sunt aproape ignorate de presa 

interna ional  [3]. Acest fapt este un obstacol pentru statele mici ca 

Republica Moldova în promovarea unei imagini pozitive i realizarea 
intereselor na ionale. 
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Tehnologiile informa ionale de influen  asupra auditoriului str in 
au un rol determinant în crearea imaginii statului i difuzarea ei. Ne 
referim în primul rând la Internet, re elele de socializare cele mai 
populare (Facebook, Twitter, V Kontacte, Qzone etc.), re elele media 
interna ionale (BBC, CNN, Al Jazeera, Russia Today, Euronews, 
Yahoo News etc.), care au reu it s  confere atractivitate statului de 

care apar in. O importan  sporit  le revine ast zi i site-urilor oficiale 

ale statului i organelor de stat, care trebuie s  fie fa a acestuia. În 
cazul Republicii Moldova, site-ul official (www.moldova.md), de i 
este destul de atractiv, având imagini cu locuri pitore ti, nu este bine 
între inut, informa ia fiind învechit . 

Imaginea Republicii Moldova peste hotare s-ar putea caracteriza 

prin cuvântul „vag”. Ne confrunt m cu o problem  grav  a lipsei 
identit ii na ionale. Lipse te o marc  i un brand na ional bine 
cunoscute. De i avem personalit i importante, acestea nu sunt 
cunoscute peste tot în lume. Calitatea guvern rii i a liderilor politici 
este îndoielnic , iar furtul miliardului a prejudiciat imaginea statului 
peste tot în lume, ajungând pe primele pagini ale ziarelor cu renume, 

precum Huffington Post, New York Times etc. Turismul, de i exist  
poten ial, necesit  mai multe eforturi i finan e. Un obstacol nu mai 
pu in vizibil este i mentalitatea popula iei, care se pliaz  pe expresia 
„Capul plecat, sabia nu-l taie”. 

Conform unui studiu realizat de IMAS, principalele institu ii în 
care moldovenii au încredere sunt biserica (85%), mass-media (66%) 

i prim ria (60%) [4]. A adar, este observabil rolul covâr itor pe care 
mass-media l-a c p tat în Republica Moldova, fiind utilizat  u or atât 
ca o arm  de impunere a unor idei, cât i ca un mod de promovare a 
identit ii na ionale i a imaginii de ar . Conform Raportului privind 
libertatea presei în lume al Freedom House din 2017, Republica 
Moldova are mass-media par ial liber  [5]. Rezultatul Barometrului de 

Opinie Publica 2017 indic  - moldovenii se informeaz  despre 
ultimele tiri din televiziune, în special de la canale TV, precum: 
Prime (55%), Moldova 1 (40%), Jurnal TV(29%) [6]. De aici rezult  
prezen a sporit  a propagandei ruse ti i dificult ile de promovare a 
propriei imagini pe fundalul celei dintâi. 

Analizînd un ir de articole din ultimii 10 ani din presa str in  
(englez , american  francez ), s-a dedus c  în presa str in  Republica 
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Moldova este prezentat  ca un stat s rac, cu mari probleme la 
capitolul tranzi ie democratic  i apare doar în momente excep ionale. 
De aici i concluzia analistului O. Serebrean: „Republica Moldova 
este cea mai pu in cunoscut  ar  din Europa ” [7] 

Astfel, mass-media se dovede te a fi elementul vital de promovare 
a imaginii statului în lume. Republica Moldova are de lucrat în multe 
domenii pentru a- i promova o imagine de succes în lume. Printre 
acestea pot fi enumerate: consolidarea identit ii na ionale; libertatea 
presei i educarea jurnali tilor în spiritul patriotismului; instituirea 
imagologilor moldoveni pentru promovarea imaginii statului etc.  

Principalele recomand ri pentru promovarea imaginii na ionale a 
Republicii Moldova sunt: 

• Elaborarea Strategiei de comunicare a imaginii în exterior i a 
unui brand atractiv al statului; 

• Site-uri oficiale bine între inute i mai atractive; 
• Reformarea sistemului mass-mediei i construirea unui Centru 

Na ional Media, care ar facilita comunicarea dintre presa na ional  i 
cea str in .  

• Promovarea turismului moldovenesc.  
Aflat  sub inciden a propagandei ruse ti, mass-media din Republi-

ca Moldova întâlne te nenum rate obstacole pentru a putea f uri statu-
lui o reputa ie frumoas . Pentru a primi o acoperire pozitiv  în mass-
media str in , sunt necesare nu doar eforturi imagologice, dar i 
ac iuni concrete de reformare i democratizare a statului, mai ales în 
domeniul luptei cu corup ia. În acest mod, guvernarea ar cî tiga încre-
derea structurilor interna ionale i, mai important, a propriilor cet eni. 
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The main goal of this article is to thoroughly analyze the security threats 

of Islamic terrorism in Europe. The author emphasizes on the continuously 

growing danger posed by radicalized and auto-radicalized sympathizers and 

evaluates the potential of foreign fighters in plotting new terrorist attacks in 

their home countries. A special subject of interest is the European anti-

terrorist response and the efficiency of its mechanism in the face of this 

threat. 

 

Perioada anilor 1990 i începutul anilor 2000 marcheaz  
principalul punct de referin  în a a-numita tranzi ie de la „vechiul 
terorism” spre „noul terorism” (1), fapt care a eviden iat mai multe 
aspecte evolutive la mai multe nivele, cum ar fi: amploare, organizare, 

motiva ie, mod de operare i alegerea intelor. Pentru continentul 

european, acest fenomen a presupus un efort intern pe dou  direc ii: 
contracararea propriu-zis  a activit ilor teroriste i perfec ionarea 
mecanismelor de combatere a terorismului. 

Pân  în anul 2006, când a fost organizat Statul Islamic din Irak i 
Levant, principala surs  de amenin are care dispunea de condi iile 
materiale i umane propice organiz rii atentatelor teroriste la nivel 
trans-na ional era al-Qaeda. Aceast  organiza ie s-a manifestat în mod 
activ pe continentul european la mijlocul anilor 2000, f cându-se 

cunoscut  prin atacurile de la Madrid din martie 2004 i cele de la 
Londra din iulie 2005 (2). În particular, atentatele de la Madrid au 
influen at substan ial opinia public  din Spania, ducând la decizia 
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