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HOMO GEOPOLITICUS iN UNIVERSUL INFORMATIONAL
Mihai LESCU

Tehnologiile informationale computerizate garanteaza mass-mediél

si internetului transferul de cantitati enorme de informatii pe orice

meridian a globului. lar aceasta si mai mult confirma faptul ca
intreaga lume se afla in era informationala. Societatea informationala
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a demarat in anii 60 ai secolului trecut, in circumstante sociale noi,
total diferite de cele caracteristice societatii industriale. Deloc intamp-
lator, cercetdtorii denumesc astdzi societatea informationald ceea ce
nu cu multi ani in urma numeau ,,societatea postindustriala” [1].

Desigur, revolutia informationald actuald nu este prima in istoria
omeniirii. Ea a fost precedata si de ate evenimente importante,
categorisite revolutii in domeniu, cum ar fi:

— aparitia vorhirii, care a separat omul preuman de restul lumii animale;

— inventia scrisului, care a consolidat transmiterea informatiilor acumu-
late din generatie in generatie. (Fixarea informatiilor Smbolice in piatra,
tablete de lut, papirus si 8p0i pe hartie, au sporit capacitatea de a acumula,
trasmite si percepe cunostinte si experientd, informatii despre cele ma
importante evenimente, transmise prin carturari, profesori, dar si cititori.);

— inventia tipografiei, care a condus la multiplicarea textelor manusc-
riselor pe cale mecanica in mii de exemplare, accelerand procesul intelec-
tual, stiintific, educational si culturd;

— inventia radioului si televiziunii, care a facut posibila reducerea
distantelor si crearea unui camp informational, ce a cuprins intregul glob.

Cercetatorii sustin n unanimitate cad formarea societdtii informa-
tionale ne schimba radical capacitatea de a crea, a stoca, a transmite si
de a percepe o0 varietate de informatii. Simbolurile-cheie ae actuaei
revolutii informationale, a cincea la numar in istoria omenirii, sunt
computerul, multimedia si internetul. Cu ajutorul lor, se produc multe
schimbari in societate, care au consecinte pozitive Sau negative:

— omul a trecut pe seama masinilor munca mentala obositoare de
colectare, stocare, prelucrare, transmitere/primire a informatiilor;

— este posibilda combinarea perceptiei verbale si vizuale a infor-
matiei, transformarea e intr-un mod de dialog, cét si de constructie a
lumii virtuale;

— se extinde si capata noi insusiri mass-media, care au devenit un
adevarat habitat, un spatiu la fel de real si deschis ca si globul;

— conceptul de ,,putere” nu mai poate fi definit in sensul traditional,
aceasta se ridica deasupra legii, confruntaindu-ne cu un nou tip de
guvernare mondiala — un sistem format din numeroase corporatii
transnationale;
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— mijloacele moderne de telecomunicatii devin un instrument efi-
cient pentru manipularea opiniel publice, fiind capabile sa submineze
stabilitatea politica si s provoace explozii sociae;

— este eliminatd dezbinarea informationala, care permite utilizato-
rilor sa gaseascd informatii de interes pentru ei si s intre in dialog cu
alti utilizatori oriunde in lume, creand un spatiu de informatii la nivel
mondial;

— are loc asocierea globalizarii cu individualizarea, cu capacitatea
fiecaruia de a obtine informatiile necesare, dar si cresterea productivi-
tatii muncii producdtorilor si consumatorilor de produse informa-
tionale;

— sunt accelerate procesele de globalizare in toate domeniile:
economic, stiintific, tehnic, de mediu, sociocultural, in consolidarea
tendintelor de integrare, In formarea si dezvoltarea coordonatd a unei
singure comunitati mondiale;

— omul a Inceput sd mai trdiasca Intr-o lume creatd din semne si din
simboluri, proces care duce la un amestec de real si virtual, real si
fictiv, care afecteaza comportamentul sau;

— mijloacele de comunicare si mass-media satisfac tot mai deplin
pretentiile cognitive ale omului, dar, pe de alta parte, il instraineaza de
lumea naturald, reald, de alti oameni si de el insusi;

— canalele de informatii impun popoarelor din tarile in curs de
dezvoltare si post-socialiste, nu numai bunuri si servicii, ci si valorile
societdtii occidentale: ecranele TV si canale de internet sunt umplute
cu informatii care distrug valorile traditionale ale civilizatiilor locale;

— conflictele si ciocnirile socide sunt ades insotite de razboaie
informationale, care formeaza ,,imaginea inamicului”, justificind/mo-
tivand utilizarea violentei pe arena geopolitica.

Astfel, dezvoltarea si implementarea inovatiilor informationale si
de comunicare, si atehnologiilor digitale schimba semnificativ lumea
si omul insusi. Apare un nou om— omul-mediatic, care este totalmente
dependent de sursele informationale [2]. Acesta se transforma in
cetatean al lumii, fiind la curent in timp real cu toate evenimentele din
orice colt a planetei, iar globul devine un singur sistem de comunicare
mondial.
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Globdizarea spatiului mass-media creeaza conditii tehnice pentru
tirajarea si distribuirea informatiei in forma electronica. Dreptul la libera
exprimare a devenit o componentd de bazi a societitii democratice. In
solicitd ca problemele libertétii de exprimare sa fie reevaluate. Deoarece
astazi, alaturi de jurnalisti si mass-media traditionale, a aparut o noua
categorie de producdtori de informatiec — liderii de opinie, — care la
moment nu au un statut legal bine determinat de activitate. Acesti oameni,
producatori de informatie, care derand cu alti ,,barbati si femei actioneaza
asupra altor barbati si femei, sau <..> oameni actiondnd asupra
informatiei si informatia actionand asupra oamenilor” [3, p.17], mai sunt
numiti cameni-masind.

Astdzi mass-media nu numai informeaza publicul. Prin intermediul
materialelor, jurnalistii, de fapt, modeleazéd/influenteaza atitudinea
oamenilor in raport cu faptele si evenimentele care au loc in
comunitatea internationala. Din aceste considerente, mass-media
trebuie sa aiba posibilitatea sa faca dovada echidistantei si a obiectivi-
tatii, sa nu fie intimidata sau controlata nici de stat, nici de alte struc-
turi. Ea urmeaza sa se conduca in toate de buchia legii, atfel publicul
va Tnceta sd mai creadd institutiilor mediatice si jurnalistilor aserviti
puterii ori cercurilor de interese politice, economice sau de alta natura.

Ultimele decenii in stiintele sociale au trecut sub semnul formarii
diversdlor modele teoretice ale omului. Vorbim despre astfd de
constructii acceptate in teorie ca homo economicus, homo sociologi-
cus, homo informaticus, homo politicus si, mai nou, homo geopo-
liticus. Intelegerii acestor tendinte si interpretirii lor le-au fost
dedicate numeroase studii.

Oricum, mai putin a fost cercetat fenomenul homo geopoliticus,
atribuit omului-masina, preocupat plenar de evenimentele socia-poli-
tice din viata internationala. Pe aceasta cale, homo geopoliticus isi pu-
ne din ce In ce mai mult amprenta in ceea ce se petrece nu numai in
context local, dar si universal, stabilind 1n acest context legaturi orga-
nice Intre teritoriu i persoana umana, intre dimensiunea geografica si
cea politica.

Astfel, omul tehnologiilor comunicationale si informationale nu
mai este un simplu consumator de informatie: el se implica in
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fabricarea si difuzarea ei. Rolul pasiv (de ascultator, spectator, cititor)

nu i se mai potriveste, nu mai este relevant. El devine concomitent si

creatorul, si beneficiarul refelelor informationale globale. Omul stie
cine este si ce este pe planeta sasi in Univers. El nu uita ca este fiinta

(geo)politicd, deoarece omul este un ,,animal politic” (zoon politikon),

care isi atinge scopul in asociatia politica (koinonia politike) [4].
Homo geopoliticus nu mai este un generator, un aparator si ,,un

propagator a politicilor directe si simpliste ale omului in conexiune cu

spatiul sau geografic, ci o entitate predominant cognitiva, epistemica,
intr-un spatiu n-dimensiona — geografic, fizic, climatic, cosmic, cultu-
ral, economic, financiar, dar si virtual, informational si cognitiv — care
construieste sisteme si elaboreaza modele de management complicat
al unei existente, intr-un spatiu extrem de dinamic, unde, in final, au

loc o contopire conceptuala si o sinergie geopolitica” [5, p.15].
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