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ISTORIE SI FILOSOFIE

iNTELEGEREA —MOD INTEGRATOR DE A FI AL EDUCATIEI

Eugenia BOGATU
CZU: 37.015.3 bogatue@yahoo.com

Intelegerea reprezinta conditia esentiald pentru contextele in care se desfasoard
educatia. De cata intelegere existd in contextele in care se desfiasoara influentele
educative depinde rezultatul final al procesului de educatie. A fi sau nu a fi inteles —
se refera atat la profesor, cat si la elev/student. Una dintre caracteristicile de baza ale
intelegerii rezida in faptul cd ea este una dintre functiile principale ale creierului.
Astfel, intelegerea este legatd in modul cel mai direct de géndire. Deci, formarea unei
gandiri autentice ar trebui sa reprezinte la modul ideal si absolut scopul si finalitatea
educatiei. Putem afirma cu certitudine ca intelegerea este un fenomen universal
valabil, astfel ajungem sd intelegem sau nu opere de artd, teorii matematice,
evenimente istorice, comportamente umane, cauzele unor fenomene ale naturii etc.
Asa precum educatia se refera nu doar la gcoald, dar si la intreaga societate, tot in
aceasta masura ne putem referi si la intelegere. Deci, dupa cata intelegere este in jurul
nostru, putem aprecia nivelul de dezvoltare al fiecarui om la nivel individual, dar si la
nivel de grup, context social. Nivelul de dezvoltare al intregii societati depinde, in
mare masurd, de cétd intelegere la justa ei valoare existd in societate din partea
oamenilor care o reprezintd. Astfel, intelegerea depinde in modul cel mai direct si de
mentalitate, de tot ce reprezintd fiinta umana la nivelul ei de formare spirituala.
,Fenomenul intelegerii si cel al interpretdrii corecte a ceea ce este inteles nu
reprezinta doar o problemi speciald a metodologiei stiintelor spiritului” [1, p.12. In
societatile n care educatia se bazeaza 1n forma cea mai directd a ei de manifestare pe
educatia traditionala, inclusiv mai mult pe cunoasterea comuna, intelegerea are o sfera
de extensiune mai redusd, putem spune cd este una mai superficiald. Dimpotriva, in
societdtile unde se face recurs mai mult la cunoasterea stiintifica drept argument al
autoritatii, intelegerea lucrurilor are loc la un alt nivel, mai superior, in care este
foarte mult implicata ratiunea umana, adica este vorba de o abordare mai profunda a
tot ce se intampla 1n jur.

Intelegerea functioneazi in tandem cu explicatia. Aceste doud concepte,
explicatia si intelegerea — sunt parti componente ale metodei hermeneutice.
Interpretam totul in jurul nostru, pentru ca aceastd metoda este una universal-valabila
atat pentru cunoasterea de tip stiintific, cat si pentru cunoasterea de tip comun. Totul
depinde de cunostintele acumulate, de valorile individuale, cu alte cuvinte de educatia
pe care o are cel sau cei care interpreteaza un anumit fragment de realitate, respectiv o
inteleg intr-un anume fel. Deci, interpretarea, respectiv intelegerea este un fenomen
de naturd subiectiva, capabild sd reprezinte intreaga manifestare a fiintei umane,
pentru cd 1in interpretare, respective, Intelegere se proiecteazd personalitatea
individuala a fiecarui om. ,,Identitatea dintre eu si un act, din punct de vedere moral,
constituie cheia intelegerii naturii motivelor si a motivatiei” [2, p.203]. La randul ei,
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personalitatea se formeaza in procesul de educatie, astfel rezulta ca educatia dezvolta
capacitatea de Intelegere a realitatii, pe de alta parte de nivelul de intelegere a celor
care reprezintd argumentele autoritatii depinde mult formarea generatiei in devenire.
Putem afirma, din acest punct de vedere, ca educatia este responsabild in mare masura
de tot ce se intdmpla in societate. Acest lucru ar fi un argument important pentru
politicile educationale intr-un stat, care trebuie sa fie fundamentale pentru o educatie
temeinica. Neluarea in consideratie a acestui fapt aduce cu sine consecinte dezastruoase
la capitolul educatie. In prezent, in spatiul postsovietic se pliteste un tribut la acest
capitol. Din acest motiv, in tarile cu un nivel Tnalt de dezvoltare se atrage foarte mare
atentie educatiei, respectiv se investeste mult In acest domeniu de activitate, pentru ca
toate deriva de aici, de la educatie.

Intelegerea implica sinele in mod necesar, deci este vorba de autocunoastere. La
randul ei, autocunoasterea autenticad presupune si o raportare autentica la Celalalt in
procesul interventiilor educative. Autocunoasterea si educatia, nu in ultiml rand
autoeducatia, au o mare Insemndtate in acest context, pentru cd orice influentd
educativa se raporteaza si se adapteazd la ceea ce omul deja este prin felul lui de
manifestare. Intelegerea tine si de sistemul de reprezentiri si cunostinte pe care le are
fiecare om. Ea implicd, in egalda masura, gandirea analitica, gandirea criticd, dar si
gandirea creativa. In intelegere se manifestd intotdeauna individualitatea persoanei,
modalitatile Iui subiective de a se raporta la lume. Putem afirma ca intelegerea se
manifestd permanent intre reflex si reflectie. Omul permanent se regaseste in toate
contextele, la nivel de actiune, in a actiona automat, in conformitate cu reflexele,
deprinderile sale, dar si raportandu-se la experienta cognitivd acumulata pana la acel
moment. Respectiv, intelegerea se manifestd si in raport cu aceastd dihotomie. Este
foarte important de luat in consideratie si aspectul psihologic care este prezent in
procesul de intelegere, pentru ca se implica atit gandirea constientd, responsabild de
procesarea informatiei in forma analitica, dar si inconstientul, in care se regaseste o
informatie condensatd, sub forma actelor psihice, care este reprezentat de o suma de
simboluri. Respectiv, in tot ceea ce fac oamenii la nivel de gandire, actiune se intal-
nesc aceste doua forme de manifestare — constientul si inconstientul. Atat educatia,
cat si autoeducatia ar trebui sa ia in consideratie aceste aspecte importante din punct
de vedere filosofic si psihologic. Asadar, dezvoltarea capacititii de intelegere ar tre-
bui sa reprezinte un obiectiv fundamental pentru toate domeniile stiintifice, dar n
special pentru filosofia educatiei si psihologie. Fenomenul intelegerii presupune o
abordare holistd, pentru cid vizeaza toate resursele spiritului uman, cu alte cuvinte,
este vorba de un aliaj de niveluri de activitate mentald intr-un complex de imagini,
intentii, emotii, rationamente logice, intuitii. Fundamentarea psihologica a intelegerii
este foarte importantd, pentru cid vizeaza faptul ca intelegerea este determinatd nu
doar de latura cognitiva, dar si de cea afectivd. Emotia participa alaturi de ratiune in
procesul de intelegere a realitatii. ,,Cei mai multi psihologi considera ca perceptiile,
amintirile si interpretarile constituie ingredientii esentiali ai emotiei” [3, p.19].
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Corelatia dintre gandire si emotie este prezentd in toate activitatile nemijlocite
ale fiintei umane. Intelegerea, respectiv, gandirea depind atit de senzatiile corpului
uman, cat si de emotiile pe care le triieste fiinta umana. latd de ce fenomenul
educatiei trebuie sa reprezinte o abordare holista, pentru ca este necesar sa fie luata in
consideratie atat de partea cognitiva, cat si de cea afectiva, din motivul ca o persoana
educatd corect are atat gandirea educata, adica formata corect, dar si emotiile 1i sunt
educate. Din perspectiva fenomenologica, intelegerea reprezinta 0 determinare
fundamentald a modului de a fi uman, adica a fiintarii umane. Astfel, putem vorbi de
o fenomenologie a intelegerii ca ,,mod de a fi”. Aceast gen de interpretare denota
caracterul direct subiectiv al intelegerii. Fiinta umana, prin felul ei de a fi creatoare de
metafizicd se supune pe sine exercitiului fenomenologic si hermeneutic, in egala
masurd. Putem vorbi in aceastd manierd fenomenologica si de limite ale intelegerii,
care deriva si tin atat de limitele limbajului, cat si de limitele mintii umane de a
procesa toata informatia care il inconjoard pe om intr-o perspectiva a existentialitatii
lui. ,,O idee este, potrivit definitiei, clara daca este inteleasa in asa fel Incat sa poata fi
recunoscuta oriunde este intalnita si sa nu fie confundata cu nici o alta idee” [4, p.
131]. Tntr-un fel anume ne putem considera si ca niste fiinte ,,aruncate” in lume,
intelegem si ne intelegem datoritd anumitor sisteme de referinta la care ne raportam
pe parcursul vietii.

Referinte:
1. GADAMER, Hans-Georg. Adevar si metodd, Bucuresti: Teora, 2001.
2. DEWEY, John. Fundamente pentru o stiintd a educatiei. Bucuresti: Editura Didactica si

Pedagogica, 1992.

3. CORNEA, Paul. Interpretare si rationalitate. Bucuresti: Polirom, 2006.
4. PEIRCE, Charles S. Semnificatie si actiune. Bucuresti: Humanitas, 1990.

Acest articol a fost elaborat in cadrul Proiectului ,,Abordarea epistemologica a dezvoltirii
personale si a educatiei pentru societate: de la strategiile transdisciplinare la finalitatile
pragmatice ale societatii actuale din Republica Moldova”, nr. 20.80009.1606.08 ,, Program
de Stat” (2020-2023).
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INVATAREA BAZATA PE CERCETARE
SI PRACTICA FILOSOFIEI PENTRU COPII

Marin BALAN
CZU: 37.015.3 marin.balan@filosofie.unibuc.ro

Adesea, profesorii isi incurajeaza elevii sa puna intrebari, sa colecteze si sa anali-
zeze informatii, sa participe la discutii, sa caute solutii, s ia decizii si sa le justifice;
sau, 1n acelasi scop, ei introduc in predare anumite probleme sau sarcini cu rol de
catalizator, astfel incat invatarea sa vinad ca o consecintd a procesarii informatiilor de
citre elevii aflati in cautarea unei solutii. In asemenea cazuri, spunem despre
profesori cd practicd, intuitiv, poate ceea ce in filosofia educatiei si pedagogie poarta
denumirea de invatare bazata pe cercetare.

Pedagogii privesc invatarea bazatid pe cercetare ca un ,.termen umbreld” care
acopera o varietate de abordari reunite prin locul central pe care 1l ofera activitatii de
cercetare realizate de citre elevi. In unele definitii, este subliniatd ideea centririi pe
elevi in abordarea invatarii si predarii; in altele, se pune accentul pe provocarea
elevilor prin date experimentale de interpretat, printr-un studiu de caz de analizat sau
o problemd complexa din lumea reald; in toate insd apare ca element comun faptul ca
invatarea bazata pe cercetare este determinata de probleme si/sau intrebari [1, p. 2-3].

Tn cele ce urmeaza vom aborda subiectul invitirii bazate pe cercetare si vom arata
ca filosofia pentru copii poate spori implicarea elevilor in invatare intrucat, in cadrul
comunitatii de cercetare, sunt incurajati sa construiasca semnificatii pentru ei insisi, mai
degraba decat sa accepte pur si simplu pe cele care le sunt transmise. Abordam acest
subiect nu ca pedagog, ci ca practician si teoretician al filosofiei pentru copii.

Mai inainte insa, trebuie sd ardtim ca, n aspectele ei esentiale, Invatarea bazata
pe cercetare a fost inspiratd mai ales de criticile aduse de John Dewey sistemului sco-
lar din vremea sa, care promoveaza o invitare din ce n ce mai formalizata si, n ace-
lasi timp, tot mai indepartata de viata reala a elevilor. Or, educatia scolara are drept
scop sa ofere elevilor oportunitati de a descoperi legaturi Intre experientele lor si su-
biectele lectiilor, ei devenind participanti activi la invatare, atunci cand activitatile la
clasa se bazeaza pe nevoile si preferintele lor. Astfel, invatarea nu mai apare legata
doar de aflarea adevarului, elevul identificand un scop mai larg si o valoare mai preti-
oasd — sensul. Atunci, educatia devine o reconstructie continud a sensului vietii, cu
fiecare noud experienta intalnitd, chiar si daca este vorba de necazuri. In sala de clasa,
pe profesor ar trebui sa-l1 preocupe nu controlul autoritar, care ar fi cel mai mare obs-
tacol 1n dezvoltarea intelectuala a copiilor, ci crearea unui mediu de invatare care ar
trezi curiozitatea autentica a copilului. El trebuie sa introduca si sa intretind un spirit
al cercetarii, cici scoala, ca si universitatea, sunt ,locuri de cercetare”. Dar ,,spiritul
cercetarii poate fi obtinut numai prin si cu atitudinea cercetarii. Elevul trebuie sa
invete ce are sens, ce 1i mareste orizontul, in loc de simple trivialitati” [2, p. 78-79].
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Educatia continud sa neglijeze, si parcad din ce in ce mai mult, sfera valorilor si a
credintelor, a spiritualitétii si a Intelegerii de sine, lasand interiorul elevilor gol. Va
reusi o asemenea persoand sia gaseascd sens In viatd sau va cadea, incd din timpul
scolii, Intr-o stare de plictiseald? Va fi afectata si dezvoltarea intelectuala de faptul ca
nu reuseste sd giseasca sens in viata?

In viata oricdrei persoane exista dimensiuni filosofice (logice, epistemologice,
metafizice, etice, estetice, sociale). Filosofia Incepe cu mirarea: ,,Mirarea apartine in
cel mai inalt grad cautatorului intelepciunii; nu existd alt inceput al cautarii
intelepciunii decat acesta” [3, p. 155]. lar fiintele umane au o tendinta naturald de a se
intreba despre natura cunoasterii si a realitatii si o dispozitie innascuta de a cerceta.
Dar educatia a neglijat atat sentimentul mirarii, cat si dorinta cunoasterii, negéasind loc
n curriculum pentru este un domeniu — filosofia — care cultiva sufletul uman si poate
indruma pe cei care cauta sensul vietii.

Gestul aducerii filosofiei in educatie apartine lui Matthew Lipman, profesor de
logica Columbia University, care, catre sfarsitul anilor 1960, a dezvoltat in SUA
programul educational al filosofiei pentru copii, incorporand abilitati de logica si idei
filosofice existente Tn practica filosofiei academice Tntr-un curriculum de noua roma-
ne filosofice, plus manuale aferente destinate profesorilor, prin care avea Tn vedere
Tmbunatatirea gandirii elevilor, de la cea mai frageda varsta pana la terminarea liceu-
lui. Titlurile unora dintre lucrarile sale sugereaza tocmai aceastd idee a venirii filoso-
fiei intr-un spatiu din care lipsea: Philosophy in the Classroom (1977) sau Philosophy
Goes to School (1988), menirea scolii fiind de a ajuta copiii sa invete cum sa gandeas-
cd singuri si sd faca judecati si alegeri mai bune [4, p. 53]. De aceea, filosofia nu
poate ramane in afara educatiei; cici ,,arta filosofiei contine in sine o pedagogie — ne-
voia de dialoguri, nevoia de intrebari si o metoda de cercetare — care sunt caracteris-
tici esentiale ale educatiei in general” [5, p. 259]. De altfel, urméand pe Dewey, Lip-
man a pus Tnvatarea in contextul cercetarii, elementul central in filosofia pentru copii
fiind comunitatea de cercetare. Elevii participa la o practica de invatare care pune ac-
centul pe crearea de intrebari si interactiunea student-student prin dialog. Comunitatea
de cercetare incurajeazd elevii sa-si clarifice ideile, sa ofere exemple si contraexem-
ple, sa explice motivele si sa foloseascd analogii pentru a-gi dezvolta abilitatile,
cunostintele si dispozitiile necesare pentru o viitoare participare deplind intr-0
societate democratica.

Tnvégarea bazata pe cercetare este un imperativ conceput pentru a promova
reflectia, abilitatile de gandire critica si utilizarea productiva a cunostintelor pentru
rezolvarea problemelor din viata reald. Pe de altd parte, sunt excluse metodele de
predare axate in principal pe transferul de cunostinte sau expunerea de continut.
Astfel, scoala poate trece de la a invata pe elevi ce sa gdndeasca la cum sa gandeasca.

Referinte:

1. ADITOMO, A. et al. Inquiry-based learning in higher education: principal forms,
educational objectives, and disciplinary variations. In: Studies in Higher Education,

2011, pp. 1-20. ISSN 0307-5079 print/ISSN 1470-174X online.
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Platon: Opere, IV. Bucuresti: Editura Stiintificd si Enciclopedica, 1989, pp. 181-272.
ISBN 973-29-0047-4.

4. LIPMAN, M. et al. Philosophy in the classroom. Philadelphia, PA: Temple University
Press, 1980.

5.  LIPMAN, M., & SHARP, A. Growing up with philosophy. Philadelphia, PA: Temple
University Press, 1978.

Acest articol a fost elaborat in cadrul Proiectului nr. 20.80009.1606.08 ,,Abordarea
epistemologicd a dezvoltarii personale si a educatiei pentru societate: de la strategiile
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., Program de Stat” (2020-2023).
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MORALA SI MORAVURI iN OPERA LUI MIRON COSTIN

Dumitru CALDARE
CZU: 111.8:821.135.1-94.09 marchiriac@mail.ru

Mentionam faptul ca intreaga opera a lui M. Costin este dominatd de asemenea
categorii morale, precum sunt binele si raul, dreptatea-nedreptatea, datoria si scopul
vietii, dar 1n special manifestarea concretd a acestora in conduita modald a
personajelor istorice. Cronicarul accentueaza valoarea binelui si paguba raului pentru
destinele omului si ale societatii, precum §i consecintele acestor virtuti si vicii pentru
urmagi. Pronuntandu-se asupra continutului unei sau altei fapte privite sub semnul
binelui sau ale raului, cronicarul face anumite aprecieri, trage concluzii si deductii,
manifestandu-si astfel conceptia etico-morala.

Avem tot temeiul sa aprofundam ideea ca unul din scopurile principale ale operei
lui M. Costin este cel moralizator (educativ) si astfel una din functiile acesteia fiind
functia moralizatoare. In cazul cAnd am examina in mod simplist aceastd deductie, ar
reiesi ca noi acceptam intru totul conceptia moralistd a istoriei de care se calauzeau
atat istoricii antici, cat si cei medievali. Potrivit acestora, istoria indeplineste exclusiv
rolul de orientare morald, de povatuitor moral in viata. Si deci conceptia moralista s-
ar limita, in special, la aceste functii. Noi consideram insid cd este necesar si
accentuam ca cronica, prin insesi aprecierile de cdlauza morala si povaguitor moral,
prin continutul pe care-1 poseda, depaseste aceste limite, avand si alte valori si
semnificatii. Prin urmare, functia moralizatoare trebuie conceputd mai larg
cuprinzand un spectru mai vast de aspecte si semnificatii cu privire la existenta si
cunoastere.

Apeland numai la esenta si functiile sociale ale moralei, de dam seama ca ea cup-
rinde un asemenea domeniu al culturii si al civilizatiei, ,,0 asemenea forma a
creatoare”.

Anume in acest context M.Costin remarca ca ,,letopisetile nu sintu numai si le
citeasca omul, s stie ce au fosta Th vremi trecute, ce mai multd sa hie de invatatura,
ce ieste bine si ce ieste rdu si de ce sa sd fereasca si ce va urma hiecine, domnul den
faptele domnilor, care cum au fostu si eu ce veste si pomanad, sa ia urma de viata ...
cine urmadza pe cel cinstea, cinstit, cine urmadza pe cel rau, rai ieste si rau sa va
savarsi” [1, p.236; 2, p.334].

Prin urmare, functia cronicilor nu poate fi conceputd in mod simplist si redusa
numai la calificativul ,,moralizatoare”, deoarece pentru aceasta ar fi mai potrivite
notiunile moravuri, obiceiuri, stari psihologice, traditii, conduitd fard de care nu
poate exista nicio societate. Faptele insd constituie esenta existentei sociale i, n
acelasi timp, aprofundeaza semnificatia functiei moralizatoare. Si faptele cu adevarat
morale ale domnitorului, ale boierilor, ale poporului sunt un exemplu demn pentru
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urmasi.

In general, M. Costin a facut investigatii profunde in domeniul moralei, reusind
sd formuleze anumite categorii si notiuni morale sau sa le atribuie acestora o noua
interpretare. Si cronica lui M. Costin nu este numai un simplu povatuitor moral.
Conceptia lui despre lume si despre viatd are mai multe tangente cu conceptia stiin-
tifica a istoriei, evidentiind orientarile de baza ale dezvoltari societatii feudale din
Tarile Roméane, patrunzand in esenta cauzelor, fenomenelor si a evenimentelor
istorice. Fiind privita anume astfel, functia moralizatoare a letopisetului lui Miron
Costin, de altfel ca si intreaga lui opera, poate fi interpretata ca o gandire filosofica ce
reprezintd fizionomia morald a societatii si care, in mare masurd, corespunde tezei
hegeliene potrivit careia moralitatea este datoria, dreptul substantial, a doua natura,
asa cum a fost numita pe drept prima natura a omului, fiind fiinta sa nemijlocita [3,
p.41].

Tn acest context, mentionam ca opera lui M. Costin cuprinde tablouri adecvate si
realiste privind viata si moravurile oamenilor din epoca respectivd. Domnitorii,
demnitarii, slujitorii cultului, iar Tn unele episoade si ,tara”, curtenii, tiranii sunt
individualizati cu maiestrie si intelepciune. Si fiecare din aceste categorii sociale sunt
zugravite Tn mare parte in corespundere cu modul de comportare, cu caracterul si
trasaturile fizice, cu propriile viziuni morale privind evenimentele istorice si faptele
savarsite, fie morale sau amorale. Obiceiurile, traditiile si datinile, precum si
atitudinea oamenilor fatd de ele, aprecierea concretd a semnificatiei lor reflecta in
mod veridic mentalitatea neaosd, autohtona a neamului, intregesc tabloul filosofic al
epocii, atribuind semnificatii inedite fizionomiei morale a societitii. In virtutea
acestui fapt, Tudor Nedelcea remarca, pe buna dreptate, ca carturarii romani (inclusiv
Miron Costin) observa si analizeazd asemenea moralistilor Renasterii, oameni si
situatii, stdpanesc miscarea gandurilor si a sentimentelor care premerg (sau trebuie sa
premeargd) momentului decizional [4, p.24-25].

Astfel relatand si prezentand diferite stari umilitoare si degradante, ticalosite
(invidia, para, tradarea), cronicarul exclama cu durere ca raul domind peste tot, iar
Binele este ignorat si calcat in picioare. latd de ce, fiind influentat de clasicism,
carturarul insuseste anumite principii i criterii ale acestuia privind structura morala a
fiintei umane care presupune anumite cerinte si temeiuri de expunere §i argumentare.
Prin urmare, pentru M. Costin societatea era o realitate, Insd numai in cazul cand
aceasta reprezentand si fizionomia morald si fiind parte componentd a realitatii
obiective (instabile, contradictorii, crude si nemiloase) este conceputd cu adevarat si
trecuta prin filiera experientei sociale a poporului, aceasta genereaza o anumita stare
povatuitoare cu elemente de smerenie si umilintd. Vitregia destinului pune in fata
omului problema de autocdlduzire, autocalmare, ba chiar si de o anumita autolinistire
sufleteasca.

In deductiile noastre, intreaga operi a lui M. Costin (cea mai profunda si cea mai
amplad cronica romaneasca din sec. XVI-mijlocul sec. XVIII), inclusiv aspectele ei
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morale, poartd amprenta predeterminarii si predestinarii, avand la temelie i anumite
teze edificatoare, care, in mare masura, reflecta si continutul filosofico-moralizator al
celorlalte cronici studiate.

Prima teza edificatoare (ca si celelalte doua teze) este expusa in poemul Viata
lumii si are un caracter ecleziastic: ,,Desertarea desertarilor si toate sint desarte” —
prezintd o imagine meditativ-filosofica a intregii opere costiniene. Ea exprima
nimicnicia vietii, lipsa de sens a activitafii umane, predeterminarea si predestinarea
potrivit necesitatii divine (intr-o formad sau alta, aceste teze sunt expuse si in
Letopisetul Tarii Moldovei).

A doua teza edificatoare a operei lui M. Costin este urmatoarea: ,,]Ja aminte,
dard, o, oame, cine esti pe lume / Ca o spuma plutitoare, ramii fard nume” — vine sa
puna piatra de temelie a Intregii conceptii morale a operei. Carturarul crede ca orice
om trebuie sd stie cine este el in aceastd lume, cultivindu-se In permanentd si
indltandu-se deasupra desertdciunilor vietii. Descoperindu-se pe sine insusi si, in
special, potentele sale creatoare, omul evidentiaza propriul sau eu, si nu numai revolta
si protestul impotriva vietii cumplite, ci §i creativitatea, responsabilitatea Tn fata
societatii. Dar anume aceste calitdti ale omului si constituie, in mare masura, esenta
existentei sale, manifestata in mod concret in diferite circumstante naturale si sociale.

A treia teza edificatoare a operei constiniene rezulta din teza a doua, ea fiind o
continuare logica a acesteia: ,,I-a aminte, dara, o, oame, cine esti pe lume, Ca o spuma
plutitoare, rimai fara nume”, ,,Una fapta, ce-ti ramine, buna, te lateste / In ceriiu cu
fericie in veci te mareste” [5, p. 334]. Aceastd tezd are menirea sa intregeasca
fizionomia morald a operei, iar prin urmare, si fizionomia morald a neamului
romanesc din aceastd perioadd istorica, bazatd si conceputd astfel de cronicar,
fenomen deloc usor de explicat. Aceasta provine din 1nsasi realitatea sociald vitrega si
contradictorie a Tarilor Romane aflate sub ocupatia Portii Otomane.

Este originala viziunea Monei Mamulea referitor la valoarea filosofico-
conceptuala a poemului ,,Viata lumii”. Conform acestei viziuni poemul ,,Viata lumii”
este constituit pe un model compozitional in patru timpi:

1) expunerea temei — Fortuna labilis — prin moto-ul din Ecleziastul; 2) exempli-
ficarea sau argumentarea ei — sirul paradigmatic de cazuri care intaresc
consideratiunile de ordin teoretic asupra precaritdfii vie{ii umane, enumerarea unor
situatii de glorie apusa etc.; 3) lamentatia — care recurge la motivul ubi sunt? (unde
sunt), derivat din Fortuna labilis, care a facut, si el, carierd in epoca medievala, prilej
Cu care sunt invocate personaje de notorietate din istoria universala, in chip de
victime ale sortii; 4) epilogul, unde propune o solutie de tip umanist pentru
nestatornicia lumii, superioritatea unei vieti morale si indemnul carpe diem
fundamentat rational [6, p. 449].

In conceptia noastra, chintesenta fizionomiei morale a operei lui M. Costin o
constituie omenia ca latura componenta a Binelui. Cronicarul este convins de faptul
cd anume aceasta calitate (omenia) este factorul determinant al imaginii
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moralizatoare-filosofice a creatiei sale. Si fiecare om, indiferent de rangul sdu social,
trebuie sd Insuseascd si sd realizeze omenia in relatiile cu semenii sdi. Pentru
afirmarea omeniei, ¢ necesar ca virtutile umane sa fie cultivate si fructificate cu multa
osteneald si rabdare un timp indelungat. Evidentiem insa ca procesul de afirmare a
omeniei avea in calea sa obstacole mari, deoarece fizionomia morald, dinamica si
manifestarile ei concrete in viata sociald aveau la temelie o permanenta sete de putere
si de Tmbogatire, de aviditate, care, de fapt, domind mentalitatea marii boierimi.
Pentru realizarea acestor scopuri, erau aplicate cele mai marsave forme si metode,
inclusiv lupta nemijlocitd si voalatd, complotul, intriga, para, ura, invidia. Cronicile
dovedesc ca oamenii, prin faptele si actiunile lor, Tnaltd cladiri care mai apoi se surpa
Tn acompaniamentul dureros al multor suferinzi si, in consecintd, omenia deseori este
calcata in picioare.

In spiritul cercetarii accentudm ca fizionomia morala a unui popor, constiinta lui
sociala nu este pur si simplu preluatd de la o generatie si transmisa ca un obiect sau
lucru altei generatii. Mostenirea ar constitui numai faza initiald a acestui fenomen. In
evolutia procesului istoric, principiile si normele morale se desavarsesc, capitid un
continut si o semnificatie noud in corespundere cu continutul si coloritul epocii.
Avem tot temeiul sd afirmam ca devenirea fizionomiei morale a poporului are un
caracter istoric concret. Si orice etapa istorica noua contribuie, intr-un anumit mod, la
constituirea ei ca totalitate morald, omeniei revenindu-i un rol deosebit.

Realitatea sociala a fost de asa natura ca trecutul glorios descris in cronici era
insotit si de un 1nalt avant moral, patriotic, iar ocupatia otomand genereaza umilinta,
degradare, servilism, lasitate.

Carturarul considera ca selectarea si valorificarea adevaratelor virtuti, obtinute
prin experienta milenara a poporului, iar apoi si transmiterea lor de la o generatie la
alta este o datorie primordiald a fieciruia. In acest sens maximele, proverbele,
aforismele, utilizate 1n cronici, reflectd in mod elocvent si experienta morald. Scopul
este evident — perfectionarea mentalitdtii morale a poporului, afirmarea omeniei, dar
si cultivarea unui mod original de gandire si deci desdvarsirea fizionomiei morale a
societatii respective.
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ABECEDARUL CA MIJLOC DE PROPAGANDA AL POLITICII
AGRARIENE DIN RASSM (1926-1929)

Alexandru MOLCOSEAN
CZU: 94(478)1926/1929” molcoseanalexandru@gmail.com

Formarea Republicii Autonome Sovietice Socialiste Moldovenesti (RASSM) 1n
stanga Nistrului la 12 octombrie 1924 a debutat cu stabilirea prioritatilor socioeconomice
ale tinerei republici. Obiectivul central al administratiei bolsevice a constat in elaborarea
unui mecanism propagandistic care prevedea transformarea proprietatii private in
proprietate colectiva, fard insd a produce tensiuni intre tarani si ,.eliberatorii jugului
tarist”. Pentru atingerea scopului propus, a fost necesara familiarizarea populatiei din
stanga Nistrului cu notiuni ca: pionieri, colectiv, comund, tractor, COOperativa, Statie de
Magini si Tractoare (SMT) etc. Un mijloc eficient, prin intermediul caruia s-a recurs la
indoctrinarea taranului din RASSM a fost Abecedarul. Acesta ,reprezintd un izvor
important pentru cercetarea vietii cotidiene sovietice, fiind un produs al epocii, care
reflecta realitati cotidiene prin imagini si texte” [1, p. 241]. Autoritatile sovietice au inclus
Abecedarul in ,,planul minutios si predeterminat de a comunica ceva unui public pe baza
manipularii unor simboluri, In vederea indeplinirii unui obiectiv”’ [2, p. 74] primordial
existentei unui stat socialist, si anume, nationalizarea proprietatii private.

Prin intermediul campaniilor de alfabetizare, autoritatile sovietice au creat o
bresd care a permis ,,indoctrinarea maselor cu notiuni utopice” [3, p. 98 | esentiale
pentru crearea ,,omului nou al societatii comuniste” [4, p. 97]. Jalonul cronologic
inferior al prezentei expuneri este anul 1926, odatd cu debutul primului Abecedar
elaborat in RASSM ,cu continuturi ideologice corecte” [1, p. 240]. Tn 1929
autoritatile sovietice au initiat actiuni represive impotriva tidranilor din stanga
Nistrului care ,,nu au putut fi convinsi” anterior si predea pamantul, vitele si
animalele de tractiune in folosul colectiv. Astfel, Abecedarele elaborate, incepand cu
anul 1930, accentueazd invrdjbirea relatiilor sociale. Prin urmare, pana in anul 1929
materialele didactice tind sa reflecte tendinta ,,benevola” a taranimii de aderare la
gospodaria colectiva.

Abecedarul Cartea noastra. Lumina Noastrd, editat in 1926, contine termenii Sta-
fie (se are in vedere SMT) si cooperativa [5, p. 71], acestia fiind plasati in continutul
unei povestiri despre un taran care s-a raticit pe timp de iarna, iar punctul de reper ase-
meni farului din Alexandria I-a constituit suieratul unei masini de la SMT. La pagina
116 este reprezentatd o imagine intitulata Tinerimea Soiuzului Tineretului comunist
care, venind intr-un sat (cantand Internationala) au ,,indreptat podul si drumul” [5, p.
116]. In a doua jumitate a paginii sunt redate doua obiecte: un plug de lemn, insotit
de textul ,,asa o fost” si un tractor care tracteaza un utilaj agricol, imaginea este
intitulatd — ,,asa are si fie”. In raport cu mecanizarea gospodariei tirinesti, autorii
Abecedarului au plasat urmatoarea afirmatie: ,,Cu tractorul ara de acum in céateva
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Gospodarii Sovietice: Intr-un ceas o desetina, si cu caii — in doua zile o desetina (1,09
ha)” [5, p. 117]. Este sesizabild subtilitatea mesajului care urma sa fie perceput si
sintetizat de catre elevi — progresul tehnologic. Ulterior, informatia era difuzata in
mediul social al copiilor.

Tn anul 1927, a fost elaborat Abecedarul moldovenesc pentru copii mai in virstd
din scolile de lichidarea nestiintei de carte. Ponderea imaginilor si textelor care scot
n evidentd motivul mecanizarii agriculturii este mult mai mare. La pagina 41 este
reprezentat un tractor in prim-plan, iar in planul secundar se observa un taran care in-
deplineste lucrarile agricole cu ajutorul calului. Prin urmare, animalele de tractiune
sunt de domeniul trecutului. Pe urmatoarea pagind este redata o batoza, mecanismul
acesteia fiind antrenat de un tractor prin intermediul unei curele de transmisie. Este
prezent un mic text intitulat ,,Campu lucrat cu masini da roada bund”. Argumentul
oferit de autori scoate in evidenta impactul pozitiv al aratului cu ajutorul tractorului,
obtinandu-se astfel ,,cate 120 de puduri (16,38 kg.) de pe o desetind” [6, p. 42]. n
cazul cand pamantul este lucrat cu ajutorul calului, de pe o desetind pot fi recoltate
doar ,,40 de puduri de pe o desetina” [6, p. 43]. Continutul Abecedarului este intesat
de citate care sa ilustreze modul de viatd comunist: ,,Lucrul in colectiv 1i mai usor si
mai cu folos” [6, p. 41]; ,,Campul lucrat fara masind da roada proasta” [6, p. 43]; ,,Cu
invatatura si masina o sa zidim traiul nou” [6, p.45]; ,,Oamenii muncesc impreuna”
[6, p.52]. La pagina 91 este oferita explicatia termenului colectiv, acesta se formeaza
atunci ,,cand mai multi se unesc la un loc, ca sa lucreze in folosul tuturor”. Elevilor li
se ofera si un exercitiu pe marginea subiectului Colectivul: ,,Scrieti, ce fel de
colective se gasesc la voi in sat”.

Autorii Abecedarului mentionat anterior au urmarit ca acest material didactic sa
inglobeze mai multe stiinte (pe langa functia de baza pe care o are, aceea de a-i invata
pe elevi sa citeasca si sa scrie), printre care si matematica. De exemplu, depistim la
pagina 93 un Tabel care ilustreazd ponderea productiei agricole obtinutd in cadrul
gospodariilor colective si satesti.

Tabel
Ponderea productiei agricole obtinuta in cadrul gospodariilor
colective si satesti din RASSM [6, p. 93]
Gospodirii | Secardi | Gru de toamna | Grau de vara | Orz | Ovis | Milai
n kilograme
Colective 848 1056 544 560 656 992
Satesti 544 608 352 352 416 576

Analizand datele din Tabel, elevilor li se cere sa calculeze ,,cu céte kilograme a
fost roada mai mare in gospodariile colective decat in cele sitesti care lucreaza
singure?” [6, p. 93]. Ajungind la un rezultat evident — gospodariile colective au
recoltat o cantitate mai mare de cereale. Concluzia la care trebuie sd ajunga elevul
contureaza ideea asocierii taranilor in gospodariile colective.
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Anul 1929 a insemnat ultima fazd de transformare a gospodariei taranesti din
RASSM. Apogeul organizarii agriculturii in stdnga Nistrului culmina cu o noua forma de
asociere — comuna agricola. Ulterior, aceste comune erau transformate in colhozuri.

Tn 1929 este reeditat Cuvantul nostru: Abecedar moldovenesc pentru grupa 1-a a
scolilor de munca moldovenesti. Observam ca sunt alcatuite istorii care au un mesaj
central comun — organizarea colectivelor de munca. La pagina 52, autorii I.Eftoviev si
A.lgnatovici motiveaza ca in ajunul aratului, taranii nevoiasi nu dispuneau de inventar
agricol, in scurt timp insd a fost constituit colectivul taranilor nevoiasi. La subsolul
paginii este plasati o lozinca tipic bolsevici: ,,in colectiv i puterea nevoiasilor!” [7,
p. 52]. Urmatoarele pagini scot in evidenta ,,mirarea” taranilor care au iesit sa vada
tractorul care a venit sa are in sat. Aduse in scop propagandistic, tractoarele au servit
drept sursa de inspiratie pentru o serie de artisti plasitici rusi care au redat social-
realismul. Astfel pot fi enumerate lucrarile: Tpaxkmop 6 depesne (1925), in traducere —
»Tractorul in sat”, Ilepewviti mpaxmop na cene (1937) — ,Primul tractor in sat”,
Tpaxmop npuwen (1972) — ,, Tractorul a venit”, Ilepsvii mpaxmop (1976) — ,,Primul
tractor”. Prin urmare, desi rudimentare, tractoarele si inventarul agricol au intruchipat
un ,,cal troian” in stil socialist. Popularizarea acestora fiind infaptuita prin intermediul
diferitelor surse de informare, In special materialele didactice (in cazul de fata —
Abecedarul). Avantajul utilizarii Abecedarului ca mijloc de propaganda al politicii
agrariene, constd in impactul major pe care il are asupra unui public numeros, fara
discernamant, care este usor maleabil. Scoala din RASSM a reusit, prin metode
propagandistice, sa le cultive elevilor spiritul revolutionar al epocii. Dragostea fata de
semenii lor (abordatd in context socioeconomic) reflectatd prin munca in colectiv,
tendinta de modernizare si dezvoltare rapida intr-un segment de timp relativ scurt,
orizontul socialist al industrializarii care trebuia sa treaca de etapa sistemului agrar,
toate aceste repere au fost incluse in programa scolara din stanga Nistrului dupa
formarea RASSM.

Precum a fost mentionat anterior, Abecedarul rimane un document al epocii. Tn
paginile acestuia sunt transpuse tendintele economice, politice, sociale si culturale ale
unei societdti. Perioada cronologica, in care se incadreaza aceastd expunere, scoate la
iveald caracterul ,,moderat” al autoritatilor sovietice in raport cu taranii din stinga
Nistrului. Incercarea de ,,a-i instrui” pe elevi in spirit socialist a luat sfarsit odati cu
anul 1929 (toamna), atunci cand a fost demarat procesul de rechizitionare a cerealelor
de la tarani. Conchidem ca acest studiu are o continuitate care vizeaza Abecedarele
elaborate dupa anul 1929. In cazul acesta pot fi scoase in evidentd noile politici
totalitare, care au luat fiintda in RASSM incepéand cu anii 30" ai secolului XX.
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CE ESTE FILOSOFIA ANALITICA? SCOALA FILOSOFICA,
METODA, STIL DE GANDIRE, TRADITIE?

Constantin STOENESCU
CZU: 14 constantin.stoenescu@filosofie.unibuc.ro

Care ar fi intrebarea corecta: ce este filosofia analiticd sau ce intelegem prin
expresia ,.filosofie analitica”? Tn primul caz, ne situdm in continuarea unei traditii
socratice, exersatd in dialogurile platoniciene si bine teoretizatd de Aristotel, in al
doilea caz, avem o intrebare bine formulata chiar din perspectiva filosofiei analitice.

Daca nu dispunem de o definitie precisa si nu existd un consens cu privire la utili-
zarea expresiei ,,filosofie analitica”, ne revine sarcina de a lamuri in ce consta vaguita-
tea acestei expresii si sensul in care este ea folosita in mod obisnuit in limbaj [1, p. 34].

In primul rand, exista sensuri in care expresia ,,filosofie analitici” nu este utiliza-
ta in mod vag. In sensul cel mai larg vorbim despre analiza unui intreg in constituentii
sai. Acesta este sensul adjectival. Totusi, expresia nu este utilizata in principal in
acest sens, ci in cel nominativ, ca si cum ar fi un nume propriu de scoald filosofica,
asemenea expresiei, sd zicem, ,,scoala eleata”. Problemele sunt legate de acest sens
nominativ.

Atunci cand punem o intrebare de forma ,,Ce este X?”” ne bazam pe o notiune
preliminard cu privire la X, adicd pe un gen de intelegere preteoreticd despre care
putem spune ca este cuprinsa implicit in uzul curent al expresiei ,,filosofie analitica”,
iar luarea n considerare a acestui uz curent al termenului este singura cale pe care 0
putem urma pentru a duce cercetarea pana la capat [2, p. 13-14].

Preston [3] discuta despre relatia dintre caracterizarea filosofiei analitice ca scoald si
intelegerea ei ca o teorie. Glock reconstruieste argumentul lui Preston [2, p. 151-152].

Prima premisa. Daca o caracterizim ca scoala filosofica, atunci avem nevoie de
un criteriu pentru a stabili apartenenta la acea scoala.

Premisa a doua. Daca la termenul ,,scoald” adidugdm precizarea ca este vorba
despre o scoald filosofica, atunci Inseamna cé criteriul definitoriu pe care il cautam
are de-a face cu filosofia.

Premisa a treia. Filosofia este o disciplina teoretica.

Concluzie. Prin urmare, crieteriul definitoriu al unei scoli filosofice trebuie sa fie
acceptarea unei anumite teorii.

Observam ca argumentul este falacios deoarece se bazeaza pe distinctia dintre
scoli teoretice si scoli neteoretice, asa cum ar fi o scoala de picturd, ceea ce nu
inseamna cd o scoala trebuie sa fie distinctd de alta numai prin aderenta la o teorie. Ar
putea fi invocata drept criteriu metoda folosita pentru a ajunge la un rezultat teoretic.

In general, o clasificare a traditiilor sau curentelor filosofice ridici doua proble-
me [4, p. 3]. Prima, nu exista un criteriu sau un principiu de clasificare. Sau nu exista
un criteriu unic. Se amesteca criterii diferite. A doua, este neclar cum definim sau ma-
car cum caracterizam cu aproximatie traditiile pe care urmeaza sa le clasificam.
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Dupa Fellesdal, filosofia analiticd se ocupa cu o diversitate de probleme din
perspectiva unor conceptii mai mult sau mai putin diferite. Este imposibil sd gdsim un
nucleu de probleme de care sd se ocupe intreaga filosofie analitica, asa ca Follesdal
propune termenul de abordare pentru a o delimita de alte curente filosofice. Fallesdal
nu acceptd nici caracterizarea printr-o metoda specificd. Asa cad vom caracteriza
filosofia analitica drept un mod specific de abordare a problemelor filosofice [4 p. 7].

Totusi, am putea identifica un moment de maxima coerenta a filosofiei analitice
in care filosofii analitici sa aibd constiinta faptului ca alcatuiesc un grup unitar?
Dupa Sluga, acest lucru s-a intamplat imediat dupa Al Doilea Razboi Mondial,
perioada in care parea si existe un consens §i cu privire la originile filosofiei analitice
n opera lui Frege [5, p. 18, n.1],

Credem cd in masura In care filosofia analitica este considerata o scoala
filosofica ea trebuie asociatd cu ceea ce numim ,.cotitura lingvistica” si folosirea
analizei limbajului. Dar nu putem sa lucram cu o asemenea perspectivd in toate
cazurile, nici macar pentru perioada in care analiza lingvistici este dominanta.
Filosofiei analitice 1i lipseste acea caracteristici pe care o au scolile filosofice, si
anume, o doctrind filosofica Tmpartasitda Tn comun de toti acei care isi declara
apartenenta la acea scoala.

Unii filosofi considera ca filosofia analitici este o scoald de gandire, iar
diferentele dintre diversele fractiuni sunt unificate de folosirea metodei analizei
logice, adica de trecerea de la Intrebari de tipul ,,Care este natura lui X?” la intrebari
de tipul ,,Care este intelesul lui X (sau al oricarui sinonim)?” sau “Care este intelesul
unei propozitii care contine termenul X?” [6, p. vii] O alta trasatura care unifica scoala
analitica este respingerea pretentiei metafizicii traditionale ca ar reprezenta cunoastere
autentica sau ar fi un demers de tip cognitiv.

Ryle oferd doud argumente cu privire la imposibilitatea existentei unor scoli de
gandire n filosofie. Primul ar fi acela ca daca am avea doua scoli filosofice diferite,
sd le numim A si B, atunci cele doua ar trebui sa difere in mod fundamental, atat ca
principii cat si ca metoda, ceea ce i-ar face pe reprezentantii celor doud scoli sa creada
unii despre altii nu ca se angajeaza in filosofii diferite, ori intr-o filosofie buna si o
filosofie rea, ci mult mai mult, intr-un mod radical, ei ar crede ca diferenta dintre ei
este aceea dintre filosofie si nefilosofie (sau nonfilosofie). Fiecare dintre cele doua
grupuri ar fi orb In raport cu celdlalt si nu ar putea vedea numic filosofic in
preocupdrile teoretice ale celuilalt [7, p. 158-161; 2, p. 6-7] Spre deosebire de stiint,
unde disputele cu privire la fundamente se petrec doar in perioadele revolutionare si
sunt urmate de stabilirea unui consens, in filosofie lipseste posibilitatea unui
asemenea acord.

Al doilea este acela cd filosofia presupune realizarea unui gen special de
descoperire care ori este facuta ori nu, asemanator cu descoperirile geografice. Altfel
spus, pot fi diverse controverse cu privire la Tibet, dar nu putem supune disputei
faptul ca el exista ca entitate. Asa ar sta lucrurile si in filosofie, unde descoperirile ar
avea acelasi statut special [7, p. 156].
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Dar strategia scolii de gandire poate fi evitatd. Bundoara, Riis Flor apreciaza ca
prin conceptul de ,,filosofie analitica” nu se urmareste circumscrierea unei directii sau
scoli filosofice anume, ci ,,0 forma de filosofie in sensul cel mai larg, forma 1n care se
pleacd de la faptul ca putem spera intr-o intelegere si, poate, o (di)solutic a
problemelor filosofice traditionale doar atunci cand cercetdim semnificatia
conceptelor, care sunt parte a formuldrii problemelor noastre. O mare parte a
filosofiei analitice — marcata de o atitudine fundamentala orientatd catre experienta
(empirica) — este adesea legata de ideea ca orice cunoastere adevaratd este de tipul
cunoasterii din stiinte (ale naturii)” [8, p. 39]. Din perspectiva istoriei ideilor,
radacinile intelectuale ale traditiei analitice in spatiul anglo-saxon ajung péana la
empirismul englez, in primul rind, Hume si Mill.

Intrebarea este daca am putea vorbi despre o traditie analitica. Inceputul ar fi dat de
Frege si Russell, pe directia logica, si Moore, pe directia limbajului comun. Unii au
afirmat cd anul nasterii oficiale ar fi 1903 cand apar Principia Mathematica a lui
Russell si Whitehead si studiul lui Moore, ,,Refutation of Idealism™, dar asta ar insemna
sa-1 ignoram pe Frege, asa ca anul corect al nasterii este 1879 cand apare Begriffsschrift.
Russell si Whitehead recunosc in Principia ca in privinta analizei logice 1i datoreaza
enorm lui Frege. Drept urmare, in conditiile date, cel mai bun raspuns este cel formulat
de Dummett pornind de la ideea de ,,cotitura lingvistica” [9].

Referinte:

1. PRESTON, Aaron. Analytic Philosophy. The History of an Illusion. London, New York:
Continuum International Publishing Group, 2007.

2. GLOCK, Hans Joachim. What is Analytic Philosophy. Cambridge; Cambridge University
Press, 2008.

3. PRESTON, Aaron. Prolegomena to any Future History of Analytic Philosophy. In:
Metaphilosophy, 35, 2004, pp. 445-465.

4. F@OLLESDAL, Dagfin. Analytic Philosophy: What is It and Why Should One Engage in
It. In: Hans Joachim GLOCK,(ed.). The Rise of Analytic Philosophy. London: Blackwell,
1997, pp. 1-16.

5. SLUGA, Hans. Frege on Meaning. In: Hans Joachim GLOCK (ed.). The Rise of Analytic
Philosophy. London: Blackwell, 1997, p. 17-34.

6. PAP, Arthur. Elements of Analytic PhiIosophy,ANeW York: Macmillan, 1949.

7. RYLE, Gilbert. Taking Sides in Philosophy”. In: RYLE Gilbert. Collected Papers. Vol.
I1. London: Hutchinson, 1971, pp. 153-169. X

8. RIIS FLOR, Jan, ,,Ce este filosofia analitica?”. In: HUGLI, Anton, LUHCKE, Poul
(coord.). Filosofia Tn secolul XX. Vol. 2. Bucuresti: All, 2003, pp. 39-40.

9. DUMMETT, Michael. Origins of Analytical Philosophy. Harvard: Harvard University
Press, 1994.

Acest articol a fost elaborat in cadrul Proiectului nr. 20.80009.1606.08 ,,Abordarea
epistemologica a dezvoltarii personale §i a educatiei pentru societate: de la strategiile
transdisciplinare la finalitatile pragmatice ale societdtii actuale din Republica Moldova”,
., Program de Stat” (2020-2023).

19



5,5 Conferinta stiintifica nationald cu participare internationala
——— wIntegrare prin cercetare si inovare”, USM, 10-11 noiembrie 2021

IMPACTUL INDUSTRIILOR CREATIVE ASUPRA
SECTORULUI ECONOMIC SI CULTURAL

Dina BARCARI
CZU: 001.895:[33 + 008] barcaridina@gmail.com

Notiunea de ,,industrie creativa” este acum foarte populara pe scena internatio-
nald. Consideratd a fi o sursd decisivd de avantaje competitive si un motor al
economiei cunoasterii, acestea au facut obiectul a numeroase politici, nationale si
locale, in ultimii zece ani. Dar efectele acestor politici si evaluarea lor raméan
complexe. Industriile creative au un numitor comun: creativitatea si atributele estetice
sunt elemente-cheie in diferentierea produselor si serviciilor si a modului in care
acestea creeaza valoare.

Termenul industrii creative isi are originea in Australia, iar apoi utilizarea sa a
fost extinsa spre Regatul Unit, care trebuia sd gaseascd noi baze de crestere pentru
economia sa postindustriald. De asemenea, sunt denumite frecvent industrii culturale
si creative, industria creativa sau sectorul creativ, chiar dacd unii autori introduc
nuante in utilizarea unuia sau a celuilalt termen.

Cresterea cunoasterii, informatiei, economiei intangibile si industriale digitale a
schimbat granitele economiei culturale si a ficut abordarea sa mai complexa.
Industriile culturale si creative nu sunt imune la fenomenele globalizdrii. Creativitatea
a devenit, de asemenea, un factor de crestere pentru intreaga economie de servicii,
care integreazd consumatorul si/sau producétorul in lanturile valorice. Economia
culturii a reusit astfel sd serveascd la crearea de valoare chiar si 1n afara activitatilor
denumite in mod traditional cultural: acesta este cazul in design, moda, servicii
digitale, spatiul urban etc.

Industriile creative au devenit astfel treptat activititi strategice ale economiilor
postindustriale moderne, bazate pe cunostinte. Beneficiile presupuse ale economiei
creative nu s-ar limita la cresterea bogatiei sau la un procent din PIB: cu siguranta,
intr-un mod necuantificabil, ar crea si imbogati legatura sociala, identitatea si
atractivitatea teritoriilor care le fac bun venit.

Teoreticienii din antropologia economica identificd mai multe caracteristici prin
care sa defineasca conceptul de industrie creativa: hibridizarea transdisciplinara (sau
capacitatea de a se inspira din ceea ce se practicd in altd parte pentru a rezolva
propriile probleme); inteligenta strategica (sau ramanand atenti si curiosi cu privire la
tot ce se Intdmpla afara si mai ales la inovatii) colaborarea (sau combinarea diferitelor
abilitati pentru a dezvolta noi concepte).

Conceptele de industrii culturale si industrii creative fac parte dintr-o logica
comund si sunt tratate global, uneori chiar considerate sinonime, de catre o serie de
organisme. Astfel, pentru UNESCO, industriile culturale sunt definite ca un sector
care combina crearea, productia si comercializarea de bunuri si servicii, a caror
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particularitate consta in intangibilitatea continutului lor cultural, Tn general protejat de
drepturile de autor. Pentru UNESCO, un aspect important al industriilor culturale este
ca acestea contribuie la protejarea si avansarea diversitatii culturale, dar si la
democratizarea accesului la cultura.

Industriile creative au unele caracteristici comune. O prima caracteristica este
producerea de continut simbolic. O alta este utilizarea unei forte de munca extrem de
calificata si motivata, flexibila, pentru care retelele sociale sunt importante si ale caror
modele de lucru sunt neconventionale. Industriile creative utilizeaza in mod avansat
tehnologia 1n productie, impreuna cu utilizarea intensa a fortei de munca. Au tendinta
de a se strange impreuna in oragele mari. Uneori se bazeaza pe o imagine de marca
legata de locul de productie (aceasta ofera o autenticitate care inseamna ca produsul
poate fi imitat, dar nu copiat), aceastd autenticitate fiind foarte importantd pentru
consumator. Acestea fac uneori parte din strategiile de dezvoltare regionald ale
autoritatilor publice. Totusi, conexiunea lor cu piata mondiala este foarte puternica si
opereazi acolo intr-un context de concurenti monopolisti. In cele din urma, acestea
sunt adesea dependente de drepturile de proprietate intelectuala.

Impactul economic al industriilor creative asupra Uniunii Europene si altor tari
poate fi analizat in termeni de contributie directd la productie, ocuparea fortei de
munci, productivitate, inovare, antreprenoriat etc. In plus fati de aceastd contributie,
cel mai important efect al industriilor creative poate fi gasit in efectele sale indirecte,
adica multiplicarea efectelor asupra economiei. In plus, ar trebui luate in considerare
si alte doud aspecte: 1n primul rand, faptul ca aceste efecte directe si indirecte ar putea
fi pozitive sau negative; si in al doilea rand, ca intensitatea si directia efectului ar
putea fi diferite intre locatii.

Potts si Cunningham (2008) au propus cateva scenarii generale legate de
industriile creative de performanta economica: bunastare, competitivitate, crestere si
inovare. Primul scenariu se desfasoara in jurul bolii Baumol (este cresterea salariilor
in locuri de muncé care nu au cunoscut o crestere redusa sau scazutd a productivitatii
muncii, ca rdspuns la cresterea salariilor in alte locuri de munca care au cunoscut o
crestere mai mare a productivitatii muncii). Productivitatea creste intr-un ritm mai
lent decat in restul economiei, chiar daca sunt subventionate. Acest lucru se datoreaza
faptului ca in acest model industriile creative sunt orientate spre sporirea bunéstarii.

In al doilea model, si anume competitiv, industriile creative sunt vazute ca o alti
industrie si nu au mai mult efect asupra schimbarilor tehnologice, inovérii sau
productivitatii decét orice alte activitati.

In modelul de crestere, cel de-al treilea, se spune ci industriile creative sunt un
motor de crestere, iar impactul lor asupra economiei este mai mult decat proportional
si cauzat atdt de influenta cererii, cét si a ofertei. Influentele cererii apar atunci cand
productia sau cresterea veniturilor determind o crestere a cererii de servicii creative,
care, la randul sdu, alimenteaza si modificd productia sau veniturile, multiplicand
efectele finale.
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In cele din urma, in modelul de inovare, industriile creative sunt vizute ca facand
parte dintr-un proces de evolutie economica si rolul lor este de a furniza servicii
evolutive sistemului de inovare, facilitand schimbarea Tntregului sistem economic.

Tn concluzie, evidentiem ci industriile creative au efecte directe si indirecte
relevante in economia UE. Dar, in ultima perioada, industriile creative nu numai ca au
efecte directe, dar genereaza si efecte secundare care afecteazd restul economiei
europene prin mecanisme indirecte, induse si evolutive. Aceste mecanisme includ
efectele cererii si ofertei asupra cresterii productiei si, in special, a efectelor indirecte
legate de capacitatea industriilor creative de a crea progres tehnic si de a modifica si
calea de crestere evolutiva a economiei.

De fapt, dovezile privind efectele industriilor creative asupra economiei UE sunt
inca foarte limitate si necesitad mult mai multe cercetari.
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VALORIFICAREA EXPRESIVA A ENANTIOSEMIEI

Claudia CEMARTAN
CZU: 81°373 claudiacemartan@gmail.com

Fenomenul enantiosemiei, Tn cazul caruia in aceeasi unitate lexicala coexistad
doua sensuri opuse, poate fi observat la toate nivelele limbii, confirmand teza despre
caracterul relativ al unitatii continutului si formei. Lexicul enantiosemic, in general,
se caracterizeaza printr-un registru bogat de expresivitate, chiar dacd aceasta nu se
manifestd la fel de pregnant la diferite tipuri de enantiosemie. Astfel, enantiosemia
denominativa (Sau propriu-zisd) nu comporta o expresivitate speciala, dat fiind ca in
formarea ei se opun componentele denotative ale structurii semantice a lexemului.
Enantiosemia emotional-apreciativa (considerata de unii autori cvasienantiosemie),
de regula, se distinge printr-un grad mai Inalt de expresivitate, in comparatie cu cea
nominativa, Intrucat, in cazul ei, raportul de contrarietate se stabileste intre semele
conotative — apreciative si emotionale — ale sensului. Din aceste considerente,
cercetdtorii sunt de parerea ca enantiosemia denominativd se manifesta si la nivelul
limbii, ea este reflectatd in definitiile lexicografice si poate fi identificatd intr-un
context minimal, pe cidnd cea emotional-apreciativd se dezviluie doar la nivelul
vorbirii — orale sau scrise —, rolul primordial il joacad semele emotional-apreciative,
actualizate cu ajutorul unui context mai extins si al unitatilor suprasegmentale —
intonatie, ton etc.; ea ,,se utilizeaza activ in diverse stiluri si forme ale vorbirii, de cele
mai multe ori, in cea orald si dialogica, manifestandu-se ca un mijloc eficient de
explicitare a intentiei vorbitorului”[1, p.88].

Aceasta constatare poate fi ilustrata prin cateva exemple, in care lexemele hohot,
odata exteriorizeaza enantiosemia denominativa.

Astfel, conform definitiilor lexicografice, substantivul hohot comporta sensul de
a) ,,izbucnire zgomotoasd de ras” si b) ,,izbucnire zgomotoasd de plans”, facand
referire la doud stiri emotionale diametral opuse, ceea ce se poate observa in
exemplele: (1a) Un hohot de rds, gros, aproape strident, ma trezeste din reveria
cosmica (M. Drumes); (1b) Lotte izbucneste in hohote si plinge atdt de sfdsietor,
incdt aproape ma sperii (M. Drumes). Polaritatea semnificatiilor redate de lexemul
hohot este dezvaluita de context si, in special, de ocurenta secventelor de ras (1a) si
plange (1b), care concretizeaza sensul utilizat.

Si adverbul odata este apt a desemna doua coordonate temporale opuse, indicand
a) ,,odinioara, in trecut” si b) ,.intr-o buna zi, candva (in viitor)”, ca in exemplele: (2a)
Odatd, cind era indrdgostita, m-a dus intr-o biserica si mi-a jurat sentimente eterne
(A.Holban); (2b) As vrea odata sa pot vedea si eu totul marit. Probabil ca atunci mi-
ar fi frica de gdandacul lui Kafka (O.Pellea). De data aceasta, ,,precizarea”
momentului la care trimite adverbul odata se realizeaza prin intermediul timpului
gramatical al wverbului predicat — trecut (m-a dus) sau viitor (s@ pot vedea:
conjunctivul exprimd o actiune cu proiectie in viitor), confirmdnd teza ca
enantiosemia denominativa poate fi identificata intr-un context minim.
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Tn cazul enantiosemiei emotional-apreciative, polaritatea semantici se inregis-
treaza doar in procesul vorbirii, sensul opus celui denotativ fiind explicitat printr-un
context situational special i marcat prin ironie si o intonatie adecvata. Astfel, sensul
denotativ al adjectivului bun reda o insusire ,,care prezintd calititile necesare prin
natura, functia, destinatia sa”: (4a) E de departe cel mai bun spectacol pe care l-am
vizut pand acum (O.Pellea). Tntr-un alt context, caracterizat prin oralitate, acelasi
adjectiv 1si asuma o valoare semanticd opusa, sustinutd, la nivelul expresiei, si de
intonatia ironicd respectiva: (4b) Tncepem prin a-i intreba cdti dintre ei au fost
vreodata la teatru. Din optzeci ridica mdna doi. Bun inceput! (O.Pellea).

Enantiosemia emotional-apreciativd este mai pragmatica decat cea nominativa.
Structurile pragmatice ale constiintei sunt responsabile pentru evaluarea subiectiva a
tot ceea ce observa si traieste o persoand din punctul de vedere al propriilor interese si
al orientdrii sale valorice in lume [2, p.20]. A. Vezhbitskaya, de exemplu, considera
ca, in general, semnificatiile lingvistice sunt pragmatice, iar limitele pragmaticii ,,sunt
conturate tocmai prin natura sensului: in sfera pragmaticii sunt incluse acele elemente
lingvistice in care componentele subiectiv-expresive predomind asupra celor
denotative" [3, p.7].

Existd diverse surse de expresivitate pentru vocabularul enantiosemic, printre
cele mai uzuale fiind asimetria semnului glotic, iar specificitatea unitatilor enantiose-
mice constda anume in natura lor asimetrica, cand o forma comporta doua semnificatii
opuse, cand raportul dintre continut si expresie capatd un caracter paradoxal: acelasi
semn glotic reda calitati ale obiectului, care se exclud reciproc. Acest raport
contradictoriu, paradoxal si antinomic intre forma si semnificatie genereaza efectul
expresiv al lexicului enantiosemic asupra destinatarului, atunci cand sensul unui
cuvant este modificat Th mod deliberat Tn exact opusul lui. La randul sdu, asimetria
semnului glotic std la baza jocului lingvistic, a umorului si ironiei, care presupun
»prezenta unor semnificatii exprimate si ascunse, aflate Intr-un raport de opozitie sau
de negare” [4, p.170]. Utilizarea vocabularului enantiosemic pentru a crea un efect
ironic este o sursa frecventa de expresivitate, deoarece aproape orice unitate a limbii
poate realiza, ntr-un context ironic, semnificatii diametral opuse [5, p. 40].

Astfel, expresia a (-i) sedea (cuiva) bine / frumos are sensul de ,,a i se potrivi, a fi
asa cum se cuvine, cum trebuie, cum este indicat”, ceea ce poate fi ilustrat prin
urmatorul exemplu: (5a) — Doamne! Bine-fi mai sede, jupdnesica; parca esti una de-a
noastra! (1.Creanga). Aceastd conotatie insa se modificd in una diametral opusa,
imediat ce este plasata in alt context: (5b) Ea, atunci, cum e mama cu bundatate, se
uita gales la mine si zice oftand: — Bine-ti sede, coscogeme coblizan, sa umbli lelea
pe drumuri in halul acesta si sa ma lasi tocmai la vremea asta fara leac de ajutor!
(I.Creangd). Ironia si sarcasmul au generat aprecierea negativa pe care o releva
aceasta expresie intr-un context situational adecvat.

Ca procedeu stilistic, retoric, ironia este realizatd cu ajutorul intonatiei si
accentului logic. Unii cercetdtori opineaza ca nici continutul lexical al unui enunt, nici
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structura sintactica a acestuia, nici contextul ocurent al cuvantului respectiv, chiar
luate in ansamblu, nu sunt suficiente pentru a intelege ca avem de-a face cu
enantiosemia emotional-apreciativa, deoarece doar prozodia va ajuta la valorificarea
definitiva a acestui fenomen [6, p. 23].

Asadar, intensificatori ai expresivitatii sensului enantiosemic sunt, aldturi de

context, asimetria semnului glotic, efectul surprizei si aspectul ironic al enuntului,
care, luati Tmpreuna, confera un grad sporit de expresivitate in special enantiosemiei
emotional-apreciative.

1.

Referinte:

JIMTBHHOBA, E.A. OMomuoHaILHO-OIICHOYHAsA dHaHTHOceMHus. B: Quuonocuueckue
Hayku. Bonpocvl meopuu u npaxmuxu. Tam60B: I'pamora, 2012, Ne 2(13), cc.86-90.
[accesat 29.08.2021]. Disponibil: https://www.gramota.net/articles/issn_1997-2911-
2012 2 28.pdf

HUKWUTHUH, M.B. OcHosw nunesucmuyeckoii meopuu 3uauenusi. MockBa: Beicias
mikona, 1988. 168 ¢. ISBN 5-06-000551-8.

BEXBULIKASA, A. feix. Kyamemypa. Ilosnanue. llep.c anrn. MockBa: Pycckue
cnoBapu, 1996. 416 c. ISBN 5-89216-002-5. [accesat 29.08.2021]. Disponibil: -
https://komyshkovaad.files.wordpress.com/2014/10/yazyk_kultura_poznanie.pdf
[NAJIKEBUY, O.51. YenoBek HpOHUYHBINA: HPOHHUS KaK OIUH U3 (PEHOMEHOB 3TOICHTPH-
YyecKol HampaBiieHHOCTU. B: Aumpononocuueckasn nuneeucmuxa: Konyenmul. Kamezo-
puu. Mocksa-Upkytck: Upkyrck.roc.muars.yH-T, 2003,C ¢.168-194.

I'OPEJIOB, M.H. DOHaHTHOCEMMsI KaK SKCTPEMAJbHBI CEeMaHTHUYeCKUH caABUT. B:
IHcuxonunesucmuueckue  npobnemvl  ceMawmuxku U NOHUMAHUA — MeKCmd.
MexBy3.c0.Hayu.Tp. Kanuuun, 1986, cc.37-42.

JABBIJIOB, M.B., CMOJIEHCKAA{, C.C. 3uauenue cnoea 6 asvike u peuu. Mocksa:
W3n-Bo MI'Y, 1985. 110 c.

25


https://www.gramota.net/articles/issn_1997-2911_2012_2_28.pdf
https://www.gramota.net/articles/issn_1997-2911_2012_2_28.pdf
https://komyshkovaad.files.wordpress.com/2014/10/yazyk_kultura_poznanie.pdf

6,5 Conferinta stiintifica nationald cu participare internationala
= wIntegrare prin cercetare si inovare”, USM, 10-11 noiembrie 2021

LIMBAJUL COMENTARIILOR PE INTERNET:
REFLEXE ALE ORALITATII

Viorica MOLEA
CZU: 81°276:004.738.52 molea_viorica@yahoo.com

Am discutat, cu mai multe ocazii, despre limbajul utilizat in reteaua virtuala, care
presupune niste trasaturi distincte de cele din comunicarea obisnuita, clasica, fata in
fata. Desi se produce in scris, are multe din particularitatile oralitatii. Totodata, mai
cumuleaza unele aspecte specifice, nemaiintalnite pana odinioara.

Amintim cateva reflectii despre inceputurile comunicarii pe internet, subiectul
central fiind intrepatrunderea oralului cu scripticul: Kponrayz M.: ,,Putem afirma ca,
odatd cu aparitia internetului, s-a conturat si un tip intermediar de comunicare, care
este, intr-un anume sens, scris (vizual), iar in alt sens — oral. [1]; JIsicenko C. A.:
,limba folosita In comunicarea pe internet, prezentandu-se in forma scrisd, dovedeste
o tendinta de hibridizare cu forma orald de comunicare. Se creeaza, astfel, o forma
hibrida orala-scrisa a limbii” [2]. Cercetatorul rus noteaza ca mecanismul hibridizarii
dintre cele doua forme de comunicare se bazeaza pe faptul ca ,,in procesul de
comunicare online este actualizata doar o parte a trasaturilor vorbirii orale si scrise,
iar celelalte trasaturi diferentiatoare sunt neutralizate, aparand astfel caracterul hibrid
al formei de comunicare pe internet”. La un moment dat, s-a pus chiar problema
aparitiei unui nou stil functional, si anume, stilul functional electronic, care, in opinia
lui Ionut Pomian, ,,se dovedeste mai dinamic si mai deschis schimbarilor decat insusi
stilul publicistic, marcand intentionat sau neintentionat constiinta utilizatorilor” [3].

Trebuie sd mentionam ca un stil functional presupune mai multe particularitati de
limbaj decat deschidere si dinamism, iar comunicarea pe internet nu cumuleaza
trasaturile unui astfel de stil nici In present. Existd insd multe tendinte in utilizarea
limbajului pe retelele sociale, atat in privat, cat si public, in comentariile la diverse
stiri, evenimente, postari ale oficialilor etc. Aceste comentarii, cu accent pe discursul
social-politic, releva o stare de lucruri in ce priveste competentele de limba in
societate atat ce tine de cunoasterea normelor gramaticale, lexico-Semantice,
punctuationale, cat si de performanta de a elabora un text, un discurs. Este, ca sa
spunem asa, un indicator al nivelului de civilizare si de cultura lingvistica.

Unul din primele lucruri semnalate de filologi este scrierea mesajelor, a
comentariilor pe internet cu foarte multe greseli de divers ordin, astfel ca textele sunt,
adesea, ininteligibile. Cea mai mare parte a comentatorilor, in graba si emotia care-i
domind, ignora cu desavarsire normele limbii literare, scriind asa cum vorbesc,
concentrandu-se doar pe continut, adesea agresiv si incarcat afectiv. Se creeaza
impresia unei avalanse comunicative, care rastoarnd orice reguli, maniere de buna
conduita intr-o discutie civilizata, elaborate cu atita grija pana odinioard. Este ca o
invazie a ignorantei, a inculturii, a reflexelor instinctuale nestapanite, care dureaza
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deja de cateva decenii. latd cateva mostre, dintre cele mai ,,nevinovate”: Pe barbati
nui duce capu, am observat de pe bancile scolii ca fetele erau mai destepte si mai
multe la nr decdt bdietii. Astia din urma ajung ca Aldi Vasile Bolea niste jlobi
concenaie sau dvoishnishi (comentariu la articolul ,,Asa ceva nu a mai fost — Trei
femei in conducerea de varf a tarii: Maia Sandu, Domnica Manole si Natalia
Gavrilita”,  https://dosarmedia.md/asa-ceva-nu-a-mai-fost-trei-femei-in-conducerea-
de-varf-a-tarii-maia-sandu-domnica-manole-si-natalia-gavrilita-daca-ajunge-
premier/?fbclid=IwAR3Mzkfkg2tXwet7AUO_JpUPhGCGP-
K7AlIV1ygNacOp9PugaU6WLFmNyvJg accesat: 26.08.21). Greselile ortografice,
precum si elementele lexicale substandard, barbarismele, intonatia ironica si usor
agresivd, sesizata printre randuri, sunt atribute ale oralitatii digitale, dar si ale unei
tendinte paguboase pentru discursul scris.

Desi au trecut trei decenii de la proclamarea limbii romane drept limba de stat si
trecerea la grafia latind, Intdlnim multe comentarii redactate cu grafie chirilica si cu
numeroase erori gramaticale, lexicale, stilistice: fxka ysu numywapenop pyce. O
adiCloHC mapene yapb Kpumunan ¢3 Qerudume Ilpewedunmene nocmpy. Tepghanoaza
3axaposa bIHK? Hy o euwtbim OuM 3anou... (comentarii la articolul ,,Stimatd Maia
Grigorievna”: Vladimir Putin a felicitat sefa statului de Ziua Independentei”,
https://unimedia.info/ro/news/758efaf2dabf2b19/stimata-maia-grigorievna-viadimir-
putin-a-felicitat-sefa-statului-de-ziua-independentei.html accesat: 28.08.21) Pe langa
agramatia crasd, comentariul, postat pe un site public, contine un limbaj vulgar,
trivial, care, Tn mod normal, nu s-ar regasi in niciun text scris.

De asemenea, existad un mod de scriere in paralel cu cel clasic, caracterizat prin
mijloace create ad hoc sau preluate de la internauti, care nu se regaseste in niciun
manual sau lucrare stiintifici. Aceste mostre presupun un soi de lejeritate in
transmiterea unui mesaj, fard pretentii sau constrangeri normative si permit diverse
combinatii inedite, dar, in acelasi timp, efemere: Tmbinari de litere, cifre, in amestec
cu literele latine, emoticoane inserate etc. De exemplu, Trebuie suszenute shi daka a
trebui shi in parlament se plece representanzi a diasporei shi a lumii kares de rind shi
di skos nimernicii di kurmei afara ka sint tare mulzi kare ishi bat jok. (Comentariu la
articolul ,,Asa ceva nu a mai fost — Trei femei in conducerea de varf a tarii: Maia
Sandu, Domnica Manole si Natalia Gavrilitd”)

In spatiul virtual, exista liste cu diverse combinatii, emoticoane, un fel de alfabet
pentru scrierea online, pentru cei neinitiati. Cei care propun astfel de prescriptii de
ortografie nu sunt investiti in mod oficial cu astfel de drepturi. Este o activitate
intensd, dar informald, care prezuma miscarea din interiorul spatiului virtual,
creativitatea exorbitantd a internautilor, difuzatd printre cei interesati de o forma
rebeld, nonconformista, fara obligatii de orice fel in comunicare.

In ultima vreme, descoperim pe internet diverse reguli, ghiduri, rapoarte, ce
presupun un anumit comportament In comunicarea pe retelele de socializare sau pe
internet, in general. Bundoard, Ghidul de comunicare prin intermediul retelelor
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sociale pentru administratia publica din Romdnia [4], elaborat pentru a ordona si a
directiona in albia normalitatii si a unei minime culturi comunicationale comentariile,
postarile cel putin, ale unui segment de populatie, functionarii publici. In acest ghid,
pe langa aspecte de alt ordin, precum profilul utilizatorilor de internet in Romania,
sunt prevazute si unele elemente de comunicare scrisa, cum ar fi: adaptarea limbajului
formal la cel ,,social”; greselile de scriere; scrierea cu majuscule; evitarea abrevierilor
si acronimelor etc. De asemenea, am depistat un raport al Centrului pentru

Jurnalismul Independent [5], elaborat in cadrul proiectului ,,Combaterea discursului

de ura Tn media online si pe retele de socializare”, implementat de CJI cu suportul

financiar al organizatiei partenere Civil Rights Defenders din Suedia, Tn care sunt
relevate, analizate si condamnate comentariile violente, agresive, indecente de pe
retelele de socializare sau din media electronica. Speram ca astfel de rapoarte,
ghiduri, prescrieri pentru internauti se vor Tnmulti, asa incat, chiar daca mai lent, vor
contribui la o ,,asanare” a limbajului utilizat in spatiul infinit al internetului.
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»...Demult, in adolescentd, am intuit in mine o chemare, vaga, neclara, care abia
tarziu s-a materializat in cuvinte: ai venit pe lume ca sa restabilesti cumpana dreptatii,
sd spui lumii adevarul despre bunei si parintii nedreptatiti si obiditi, sa lasi marturie
copiilor si nepotilor de cele ce-au trait si indurat inaintasii... Cred in geniul poporului
meu, care a avut de infruntat atitea de-a lungul istoriei” [1, p.129]. Aceste ganduri,
desprinse din raspunsul la ancheta Revistei de istorie i teorie literard De ce scriu? Tn
ce cred?, reprezintd, de fapt, chintesenta unei constiinte darze, neordinare si profund
angajate. Scriu si cred, doua constante energizante, pe care se sprijind si din care
deriva tot ce a intentionat si materializat in cuvant scriitorul Vladimir Besleaga.
Astazi, ,,cand toate curg si se schimba atat de vertiginos, incét intr-o viatd de om
incape cat altadata in secole, cand totul st sub semnul implacabilei relativitati”, omul
de creatie se arata adanc preocupat de mersul lucrurilor si de perpetuarea ,,principiilor
morale milenare”. Cartile sale, de ampla respiratie epica (avand in prim-plan omul),
adanc traite (prozatorul Nicolae Vieru le definea drept ,,rani deschise”), se numara
printre reusitele literare de varf, din spatiul nostru cultural, iar scrierile, in evantai, cu
care ne gratuleaza in anii din urma — memorii, jurnale, dialoguri — fac dovada ace-
leiasi totale daruiri, ca scriitor, ca tribun al adevarului. Destinul omului (de azi/de
altadatd), implicarea in viata cetatii, efortul de comunicare cu ceilalti, de contopire a
vietii cu viata celuilalt, nelinistea intelectuala, nebanuitele adancimi si angoasele de-
veniri/cunoasterii de sine, — toate, trecute prin filtrul creativ al scriiturii lui Vladimir
Besleaga, imprima o noud pondere si un nou continut orizontului spiritual romanesc.
»Valoarea literara exceptionald a operei sale este dublatd de profunzimea si
autenticitatea marturisirii. Istoria tragica a Basarabiei poate fi reconstituita — macar o
parte a ei — dupa opera sa literara si publicistica”, spune, de curdnd, Vasile Garnet
(Un invingator, Contrafort, Anul XXVIII, nr. 1 (299), iulie 2021, p. 2).

,Provinciile de margine au peste tot in lume un destin aparte: sunt cele mai
supuse la presiuni externe, cele mai contradictorii ca tendinte Tnduntru, cele mai greu
de echilibrat Tn momente de criza. Partea din Moldova cuprinsa intre Prut si Nistru,
depasind uneori fluviul de la marginea estica, a avut mereu o istorie tumultoasa si
tragicd. ...A reflecta sistematic asupra trecutului e un gest necesar, al carui folos
practic nu mai trebuie subliniat. Caci suferintele de azi ale locuitorilor din latura
rasdriteand a Romaniei, cum i-a spus candva Nicolae Torga, sunt suferinte cu radacini
in trecut §i exprimd antinomiile unei istorii tragice”, remarca istoricul iesean
Alexandru Zub [2, p. 5-7].

Intilnirea cu istoria, scrutarea epocilor stravechi s-a aflat in aria de interes
constant a lui Vladimir Besleaga; intelegerea trecutului, a realitatilor vechii lumi
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insemnand, implicit, propria regéasire de sine, un punct de sprijin in reconsiderarea
realitatilor imediate, alimentindu-i si stimuldndu-i sensul si conditia cunoasterii. Dar
Vladimir Besleaga ,,refuza sa se faca filosof, adica sa se opreasca la intelegere. Tine
cu tot dinadinsul s3 si traiasca ceea ce intelege si, in acest caz, nu-l poate ajuta nimeni
cu nimic. Alegerea lui Miron Costin nu este intdmplatoare” [3, p. 187]. Nicolae Vieru
scria aceste randuri In 1986. Trei ani mai tarziu, la editura ,,Literatura artistica” apare
(inca in grafie chirilicd) volumul Opere, de Miron Costin, cu un cuvant-inainte de
Vladimir Besleaga, Miron Costin: cdteva intuitii, in care citim:

»Miron Costin este una din marile figuri ce domina veacul al XVII-lea al
Moldovei... Costin reprezinta expresia deplina a acelui secol crunt si, in acelasi timp,
luminat, iar prin zbuciumul vietii si sfarsitul naprasnic intruchipeaza insasi soarta
moldovenilor... Revenind la creatia costiniana, privind-o in contextul larg al miscarii
literare si sociale a timpului, atat din Moldova, cat si din tarile vecine ale Europei, mi-
am dat seama de uriasa ei valoare, in multe privinte ignoratd, mai ales la noi, aici...
Pornind sa lucrez asupra unei carti cu subiect din acel veac al XVII-lea, Tn care carte
marele cronicar este unul dintre personajele centrale, m-am straduit sa inteleg, sa
patrund intimitatea vietii eroului si martirului care a fost Miron Costin... Cel mai bun
omagiu al unor stranepoti recunoscatori si civilizati este de a asimila marile si sfintele
idei din scrierile sale, care sa devina factori activi, operatori ai constiintei noastre
nationale, exprimate in mod magistral, stralucit, in testamentul sau De neamul
moldovenilor, din ce tara au iesit stramogii lor, operda de capatai, scriere
fundamentald a istoriografiei noastre” [4, p. 4-5]. Coplesit de singularitatea destinului
costinian, aureolat de tragicu-i sfarsit; onorandu-i calitatea de depozitar al memoriei
colective si de garant al durabilitatii valorice, Vladimir Besleaga a ales sa reinvie, in
cheie literara, parcursul pamantesc al venerabilului strimos, spre care avea si
descopere, in timp, ca duc atatea fire comunicante.

Voce a timpului sau, tintind sd ne ofere o istorie posibild a epocii pe care o
parcurge, dar si una a vremurilor ce l-au precedat, intelegdnd lumea si existenta
umana ca neintreruptd schimbare, Miron Costin cugetd, indeamnd la reflectii,
moralizeaza, preocupat, indubitabil, de modelarea umana, de valorile ce ar calauzi
viata semenilor in momente importante pentru existenta lor, dar si a tarii; or,
Lletopisetile nu sintii numai sa le citeascda omul, sd stie ce au fostii in vremi trecute, ce
mai multii sa hie de invataturd, ce ieste bine i ce ieste rau si de ce-i sd se fereasca §i
ce va urma hie cine” [5, p. 184]. Dinamica vietii, freamatul lumii este in atentia sa
constantd. Ochiul si mintea naratorului radiografiaza o lume a Moldovei, locul
neamului sdu Tn marea istorie a lumii (cdt sa nu sa uite lucrurile i cursul tarii), dar si
lumea/lumile din jur. Axat pe dimensiunea existentiald, discursul costinian ne face
atenti la rosturile ascunse ale Firii, la Jocul imprevizibil al sortii. Trairile umane,
tiparele de comportament (multe si mari smintele am apucat si in dzilele celor mai
batrani), trecute prin textura realitatii, rezoneaza cu sufletul universal al Lumii, in
drumul nestramutat al acesteia ,,spre mai slobode veacuri”. Incredere suprema in
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cuvantul scris (cartea — ,,Iscusita oglinda [a] mintii omenesti); 0 responsabilitate

asumatd (eu voi da seama de ale méle, cdte scriu, ca scrisoarea ieste un lucru

vécinicii) [5, p. 243], asa ni-l dezvaluie propriile scrieri §i consemnarile celor care i-au
urmat. Straduinta lui Miron Costin (ca si cea a Tnaintasilor) de a nu fi scriitor/autor de

cuvinte/vorbe desarte, sustinutd prin izvoarele utilizate, cu indicarea punctuald a

acestora; afld, ca intr-o oglindd, nemijlocita reflectare/continuare si in tot ce a dat

tiparului contemporanul nostru Vladimir Besleagd. Adresarea lubite cetitorule, in
buna traditie cronicareascd, o regasim in textele, mai vechi sau mai noi, semnate de

Domnia Sa; lectiile trecutelor vieti continud sa-i ordoneze masura cuvantului,

modulatiile frazei cronicaresti, aidoma finei panze de pdianjen, abia vizibil, dar cert,

urzesc la panza expunerii. Forta morald a literaturii, angajarea omului in istorie,
conflictul dintre traditie si innoire, noile dileme ale existentei continua si-i bantuie
imaginatia si slefuirea in cuvant a gandului. Mihai Cimpoi observa, cu ani in urma:

,»m-a surprins intotdeauna in scrisul lui Vladimir Besleagd capacitatea de a exprima

curgerea, devenirea gandului, meandrele si rasucirile acestuia” [6, p.18]. Or, formula

care-1 defineste exemplar pe neobositul creator Vladimir Besleagd este, bineinteles,

Cogito, ergo sum.

Se spune ca orice om are o gradina interioara unde sa se refugieze. Cu siguranta,

o asemenea gradind revigoratoare are si talentatul nostru povestas. Altfel, cum ne

explicim suvoaiele nestavilite de ganduri, pe care continud/pe care se grabeste si ni le

facd auzite de la indltimea inteleapta a unei varste de aur (de la Divanul inteleptului
zicere [7]). Este chiar intelepciunea timpului (timpul, matricea de foc a operei de
artd, timpul, mdsura supremd a vietii umane [8, p. 9-10]), suprapus pe vibratia
sufletului Lumii.
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EFICACITATEA PRONUNTIEI iN PROCESUL DE PREDARE —
INVATARE — EVALUARE A LIMBII ROMANE LA STUDENTII CHINEZI

Lidia STRAH
CZU: 811.135.1°243:37.04-057.875(=581) strah.lidia@gmail.com

In ultimii ani, odatid cu trecerea la metodologia comunicativdi de predare a
limbilor strdine, s-au produs mari schimbéri in abordarea procesului didactic de
formare a competentei comunicative. in special, a fost introdus conceptul de , transfer
lingvistic al caracteristicilor limbii materne (in cazul nostru al limbii chineze) in
limba romana”, tinand cont de revizuirea metodologicd de predare a limbii roméane
din perspectiva Invatarii axatd pe capacitatile studentului strain.

Comunicarea in limba romana ca limba straind se bazeaza pe capacitatea de a
intelege, exprima si interpreta concepte, ganduri, sentimente, fapte si opinii oral sau
in scris (ascultare, vorbire, citire si scriere), Intr-un numar corespunzator de contexte
sociale si culturale, in acord cu dorinta studentului strdin de a comunica.

Tn procesul de predare — invitare — evaluare a limbii romane ca limba nematerna,
in didactica invatarii limbilor strdine s-a incetdtenit abordarea curriculara privind
educatia lingvistica 1n limba romana a studentului strdin si cercetarea competentei de
comunicare. Competenta comunicativa apartine categoriilor principale ale teoriei
moderne n invitarea limbilor strdine, fiind tratatd in literatura stiintifica si metodica
diferit. Tn baza analizei literaturii de specialitate, putem defini competenta de comuni-
care ca ansamblul cunostintelor si capacitatilor de a folosi cunostintele acumulate in
diferite situatii de comunicare, in functie de necesititile studentului strain (Figura 1).

Competenta
«— l —
asti astisafaci a sti sa fii
l ! !

Cunostinte  abilitati  atitudini

Fig. 1. Structura competentei de comunicare

Conceptul pedagogic operational de competentd de comunicare in limbi
striine este definit la nivel de politicd europeana a educatiei. Acest concept este fixat
in cadrul celor opt competente-cheie lansate de Parlamentul European si Consiliul
Uniunii Europene ca obiective strategice necesare pentru ,,invatarea de-a lungul vietii
intregi”, exprimate prin capacitdti care integreaza functional un set important de
cunostinte, abilitati, deprinderi si atitudini [1].

In corespundere cu Cadrul European Comun de Referintid pentru Limbi, compe-
tenta de comunicare lingvistica in limbile strdine reprezintd ansamblul de cunostinte
si capacitati dobandite prin Invétare si utilizare in diverse situatii de comunicare, in
functie de necesitatile de comunicare ale studentului strain.
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Traditional n cadrul competentei de comunicare lingvistica identificam patru
activitati verbale: audierea, vorbirea, lectura si scrierea. Cadrul European Comun
de Referintd pentru Limbi, editia 2018, inlocuieste modelul traditional, care, in
viziunea autorilor, s-a dovedit a fi inadecvat pentru a cuprinde realitatea complexa a
comunicarii. Mai mult decét atat, organizarea procesului de predare — invatare —
evaluare dupa cele patru abilitati verbale nu vizeaza functia limbajului asimilat. Noua
formula structurata a activitatilor verbale, propusd de CECRL, este cu mult mai
aproape de asimilarea limbajului in viata reald, care se bazeazd pe interactiunea in
care este construit sensul. Si atunci activitatile sunt prezentate cu ajutorul a patru mo-
duri de comunicare: receptarea, producerea, interactiunea si medierea [1, p. 29].

Receptarea —
|Interactiunea |Medierea | Producerea —

Fig. 2. Relatia dintre receptare, producere, interactiune si mediere [CECRL, p. 30]

Receptarea si producerea sunt impartite in receptarea orala si receptarea scrisa
si reprezintd, de fapt, cele patru activitati traditionale, respectiv, receptarea orald — au-
dierea, receptarea scrisd — lectura, producerea orala — vorbirea, producerea scrisa —
scrierea. Interactiunea implica atat receptia, cat si producerea, dar este mai mult
decat a invata sa asimilezi sau sd produci enunturi. Interactiunea ocupa locul cel mai
important in procesul de comunicare al studentului strdin. Medierea implica atat
receptia, cat si producerea, plus interactiunea frecventa.

Mediera face posibild comunicarea nu doar intre persoane care comunica direct,
dar si acele persoane care comunica indirect. Medierea ocupa un loc important in
functionarea stabila a limbii in societate.

Competenta de comunicare in limbi straine, in opinia lui Canale, include: compe-
tenta lingyvistica sau stapanirea codului lingvistic, cunoasterea elementelor constitutive
ale sistemului lingvistic (lexic, fonologie, ortografie, morfosintaxa, semanticd); com-
petenta sociolingvistica sau asimilarea adecvata si intelegerea limbii studiate in diverse
contexte socioculturale; competenta discursiva sau capacitatea de imbinare si inter-
pretare a sensurilor si a structurilor asimilate pentru realizarea unui text coerent; com-
petenta strategica sau stapanirea strategiilor verbale si nonverbale pentru a completa
unele lipsuri sau a identifica greseli in procesul de comunicare al studentului strain [2].

Finalitatea procesului de comunicare a studentului strain este competenta de co-
municare interculturala. Aceasta se prezinta ca o structurd complexa si se caracteri-
zeaza ca fiind ,,0 abilitate” de a recunoaste, intelege si interpreta imaginea limbii
materne (in cazul nostru al limbii chineze) si a limbii roméne ca limba strdind in
interactiunea lor si a construi in baza aceasta un proces de comunicare cu alti studenti

(p. 19-21) [3].

Competenta — | Competenta de co- — | Competenta de — | Competenta de co-

de comunicare municare in limba ro- comunicare municare cu mediul
mana ca limba interculturala lingvistic
nematerna
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Competenta lingvistica reprezintd componenta de bazad a competentei de comu-
nicare, fiind conceptualizatd drept competenta care ii permite studentului strdin sa
actioneze, utilizand productiv mijloacele lingvistice. Competenta lingvistica vizeaza
cunoasterea unitatilor lingvistice si utilizarea lor pentru elaborarea si formularea unor
mesaje corecte si semnificative. Aceastd componentd este In legatura directd cu
organizarea cognitiva a materiei lingvistice, dar si cu accesibilitatea ei in cunoasterea
limbii romane ca limba nematerna.

Structura competentei lingvistice, conform CECRL, editia 2003, cuprinde cinci
componente: lexicala, gramaticala, semantica, fonologica, ortografica.

Tn anul 2018, CECRL a fost actualizat fiind stabilite in structura competentei
lingvistice sase componente: componenta lingvistici generala, componenta de
vocabular, corectitudine gramaticali, control fonologic, control de vocabular,
control ortografic (Fig. 3).

Componenta lingvistica

! ! ! ! 1 1
Componenta | Componenta | Corectitudine | Control Control de | Control
lingvistica de vocabular | gramaticala fonologic vocabular ortografic
generala

Fig. 3. Structura componentei lingvistice conform CECRL, editia 2018

Din cele expuse mai sus, observidm ca parte a competentei lingvistice este cont-
rolul fonologic care reprezinta capacitatea de a opera eficient cu codul sonor al limbii
roméane ca limba strdina in diferite situatii de comunicare. Componenta fonologica a
competentei de comunicare lingvistica asigurd o perceptie adecvata a vorbirii orale 1n
limba romana si permite studentului chinez sa fie inteligibil in dialog cu partenerul de
comunicare. In acelasi timp, componenta fonologica vizeazi exprimarea corectd a
studentului chinez, proiectata in conformitate cu normele ortoepice, care de asemenea
asigura eficacitatea comunicarii a studentului strain in diferite situatii de comunicare.
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METAMORFOZELE MITULUI iN CREATIA LUI
A. BUSUIOC - O LUPTA CONTRA STEREOTIPULUI

Victoria FONARI
CZU: 821.135.1-1(478).09 victoria fonari@yahoo.com

Specificul poeziilor lui Aureliu Busuioc (26 octombrie 1928-9 octombrie 2012)
constd 1n desacralizarea si revalorificarea mitului antic, modernizarea si problema-
tizarea lui, ironizarea si chiar parodierea mitului. Prin aceste transformari scriitorul
relevd originea cuvantului, aparitia si disparitia omului, timpul (intruchipat prin
Cronos), constiinta (Prometeu sau Vulturul, centaurul Chiron).

O reinterpretare a mitului sau un punct de vedere deosebit al poetului descoperim
n poezia Copiii. Aici este metamorfozat/deconspirat mitul lui Cronos, zeul timpului,
care, din perceptia elina, isi inghite copiii, de teama, ca acestia sa nu-i ia locul
ierarhic. Unul dintre ei, Zeus, salvat de maica-sa, il detroneazd pe Cronos si fi
salveazd si pe ceilalti copii (frati si surori) inghititi de taica-sau. Tudor Vianu
interpreteaza aceasta legenda in felul urmator: ,,Legenda lui Cronos care isi mananca
copiii, cu exceptia lui Zeus, devine alegoria timpului care conditioneaza aparitia si
disparitia tuturor fiintelor muritoare, dar nu si pe a celor eterne” [3, p. 79]. Mitul
traditional capata, asadar, in viziunea filosofica a poetului, o altd interpretare, o noud
»citire”. A. Busuioc Incepe printr-un paradox ironic in jurul a doud ipoteze posibile:
»Acum e greu sa stii/ cine pe cine mancat-a:/ Cronos pe dia,/ copiii pe tata”. Autorul
va pune accent pe relatiile de generatie. Lupta pentru recuperarea intaietatii:
dominarea, manipularea, transformarea — reprezinta ceea ce il macina pe autor. Este
vorba de ,,Homo soveticus” care anunta ca inceputul lumii se incepe de la dansul, iar
sacrificiile necesare care sunt explicate doar din perspectiva dogmatica a timpului in
care persistd o singurd viziune: aici este fireascd tradarea de neam care a dus dupa
sine deportarile, dezicerea de identitate, cerutd de rusificare etc.

Tinand cont de etapa cercetarii de a valorifica mitul in acceptia antichitatii, mitul
lui Cronos contine la origine doud explicatii legate de etapele omenirii: 1.
canibalismul si fetisismul legat de acesta (efortul de a lupta cu acest mod de viatd); 2.
Identificarea timpului ca un fenomen care contribuie la aparitie, dar are si capacitatea
distrugerii.

Finalul poetic impacé generatiile pentru ca, de fapt, Cronos, prin destinul sau, i
transmite lui Zeus aceeasi frica de a-si pierde puterea. Astfel cele doua idei diametral
opuse uranienii si olimpienii 1si gasesc ,,impacare” in legenda: ,,Un lucru e cert: dupa
destin /n-a mai ramas cu nici unul mai putin:/ huzuresc prin legende!” Zeii antropoizi
isi schimba functiile mitice. Simbolul actiunii duce la disparitia zeitatii ca fiinta: Zeul
Cronos nu mai este stapanul timpului care dispune de ,,masurariul” sdu: ani, zile,
secunde: ,,Vremea si azi isi inghite salbatecd/ zilele./ Zilele — orele,/ orele —
clipele...”.
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Demitizarea imaginii lui Cronos este raportata apoi la eul poetic prin analogii si
imagini insolite: ,,Eu imi mananc aripile. / Satul sa le port cu arenda / pentru zboruri
in vid ...”. Au loc transfigurarea mitului sarpelui ce isi mananca coada — un simbol
ermetic al trecerii timpului — in consumul aripilor, simbolul libertatii, aspiratiilor,
determinat de cuvinte ce tin de economie. Or, arenda explica imposibilitatea de a avea
timpul in posesie totald. Imaginea este bifurcatd in intelesul social: in URSS nimic
nu-ti apartine decat partial si vremelnic; intelesul personal: suntem copiii timpului si
nu avem acces decit la un fragment). Zborul si vidul emana un sentiment de ironie
tragica, unde eul liric nu tine de un vector. Directia fiind marcata deja de existenta, in
care cel care existd este neglijat, aproape cd omis in multitudine, vazut intr-un comun
social. Din reminiscenta mitului lui Cronos, timpul este ,,imprumutat” doar pentru o
viatd. Aripile eului liric amintesc si de imaginea lui Icar care doreste sd cunoasca
inaltimile. In cazul textului lui A. Busuioc, apare un sentiment de oboseald si
inutilitate.

O imagine similara a unui zbor insolit o sesizdm la Nicolae Labis: ,,Zbor ca un
soim Tnconjurdnd strdmta-nchisoare-a pamantului, / Aripa mea se izbeste mereu de
zabrelele nemarginirii” (Cante de-nceput). Reprezentarea omului cu aripi o ntalnim
si la Nichita Stanescu: ,,Oamenii sunt pasari nemaiintalnite, / Cu aripile crescute
inlauntru / Care bat, plutind, planand, / Intr-un aer curat — care e gandul!” (Nichita
Stanescu, Lauda omului).

In poezia lui A.Busuioc aspiratiile, cunoasterea, gandul se lovesc de realitatea
durd a timpului. Eul liric, simtind cd nu poate iesi din limitele temporale, rdmane cu
atitudinea sa de devorare interioara, de ,,zboruri in vid”.

Mitul lui Prometeu il atestam la A. Busuioc in doud poezii cu obiective satirice:
Maladie si Inscriptie pe o stancd in Caucaz. In ambele texte, sunt preluate
consecintele furtului focului — pedeapsa titanului.

Referindu-ne la traseul de la mit la imaginea poeticd, este necesar sa relevam de
ce este conditionata aceastd atractie pentru titan: ,,Prometeu face parte nu numai din
mitologia vechilor elini, ci si din miturile constitutive, esentiale, ale culturii
occidentale. [...]. Acel mitologem arhaic grecesc al lui Prometeu continea in nuce
ipostazele diverse ale unui reprezentant exemplar al umanitatii, ale unui intemeietor
de cultura, ba chiar ale unui creator al omului cu adevarat uman” (Balota: 2007, 44).
Prometeu la Inceputul secolului XX este simbolul revoltei, al revolutiei. Poezia lui
Aureliu Busuioc contine alte accente: comunul social, manipularea ideologica,
cleseele necesitatii. Initial in Inscriptie pe o stanca in Caucaz se releva eternitatea
titanului: ,,... Si astdzi 1i mai sangera ficatul...”. Aceste puncte de suspensie par sa fie
un gand luat din sfarsitul piesei lui Eshil Prometeu incatusat. Astfel spatiul Muntilor
Caucaz aminteste o retraire a mitului. Dar n text apare o altd lecturd a subiectului —
capacitatea utilitarda a omenirii secolului al XX-lea. Perspectiva inaltitoare a lui
Prometeu este in antiteza cu comoditatea omului modern: ,,Venim aici nepasatori”. Pe
amprentele jocului demitizarii apare imaginea centrald care exprima tragismul
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regimului totalitar: ,,sub bolta unui cer necenzurat” anunta disparitia sau neglijarea
valorilor spirituale ce tine de identitate, credinta, cunoastere fara semnul interdictiei.
Aceastd constrangere terestra sociald vine 1n raport cu cosmicul in care omul nu cauta
cunoasterea, in forma ei pura ce nalta, dar este obsedat de utilitar: ,,Mai stam la foc,
si ne gandim la multe / Ce-au mai ramas in ceruri de furat...” Litota are functia de a
percepe degradarea focului sacru in ,,practicul chibrit” si sacrificiul prin ,,insdngerare”
se reduce la forma de supinul ,de furat”. Astfel Aureliu Busuioc anuntd timpul
demitizarii, anii saptezeci, cand apar aceste versuri publicate, sunt cei in care se
anuntd marea degradare: timpul, in care monumentul lui Stefan cel Mare din Gradina
Publica este mutat cu 18 metri in interiorul parcului.

O alta poezie Maladie ofera o conexiune intre eul liric si Prometeu pe o scara de
involutie. Ceea ce 1i uneste este durerea de ficat. Sunt ironizate cerintele pentru omul
comun al imperiului URSS. Aureliu Busuioc releva trasaturile cetiteanului ideal al
acelor timpuri: ,,eu stiu: ficatul meu / nici nu e neam cu al lui Prometeu, / se trage din
cu totul alt ficat, / nesuspectat, neanchetat, necondamnat”. Enumeratiile releva
necesitatea comportamentala de turmd docild pentru supravietuire cincinald a
sistemului birocratic. Negarea este o consecinta a actului scoate toate petele din
destinul unui om. Detasarea de Prometeu este simbolicd, echivalentd cu renuntarea la
libertate, wvalori spirituale, individualitate. Totul este gestionat de frica:
,Nonconformistul A.Busuioc demitizeaza grotescul regimului totalitar prin simboluri
si analogii desprinse din mit. In viziunea ironici a scriitorului, ceea ce omul poate
avea comun cu Prometeu este doar boala de ficat” [2, p. 69]. Tn ambele cazuri, autorul
1i blameaza pe cei care consuma, dar nu creeaza, pe oamenii comuni, care se tem de
propriul gand, pe hotii de tot soiul, vizati ironic prin versul: ,,Stam la foc si ne gandim
la multe / Ce-au mai ramas in ceruri de furat...” (Inscriptie pe o stinca in Caucaz).
Paralela spirituald antitetica ce se face intre Prometeu si contemporanii scriitorului
este cu totul in defavoarea paméantenilor aflati in continuad degradare morald. Atestdm
o confruntare intre inteligentd si sentiment. Or, anume acest conflict si domina
motivul mitic transfigurat in poezie. Mitul descompus in rationamente este sintetizat
emotiv pentru edificarea unui mesaj specific viziunii poetului. Mitul aprofundeaza se-
mantic poezia, imprumutandu-i o aura filosofica prin insasi prezenta sa.
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DESPRE PERICOLUL AUTORITATII TIRANICE:
DE LA SISTEMUL DE INVATAMANT SPRE CEL POLITIC
(HEINRICH MANN. PROFESORUL UNRAT. SFARSITUL UNUI TIRAN )

Emilia TARABURCA
CZU: 821.112.2-3.09 emilia taraburka@mail.ru

Una din temele, la care H.Mann va reveni constant pe tot parcursul creatiei sale,
este cea a puterii. Aparutd si sub influenta Iui Nietzsche care a rasturnat scara de
valori a moralei traditionale si a proclamat suprematia omului puternic si dominator, a
,,O0mului-stapan”, aceasta este asimilata din perspectiva propriilor valori, departe de
cele ale supraomului nietzschean, absolvit de morala, dincolo de bine si de rau.

Ce inseamna putere? Poti, oare, trece prin ispita puterii, pastrandu-ti sufletul
neprihanit? De ce, de cele mai dese ori, morala nu rezistd puterii, puterea corupe si
genereazd degradarea spirituala? Ce se intdmpla cu acei care isi canalizeaza toate
eforturile spre dobandirea puterii? De ce, odata castigata, puterea nu mai este capabila
sd renunte si isi doreste si mai multd putere? Pot coexista puterea si generozitatea,
puterea si dragostea de oameni? Acestea, dar si alte intrebari de rezonantd apropiata,
sunt cercetate in creatia lui H. Mann.

Problema puterii, n aspectele ei duse pana la extreme, este analizatd si in
romanul ,,Profesorul Unrat. Sfdrsitul unui tiran, publicat in 1905. Pe fundalul
descrierii unui orag german de provincie din epoca Wilhelmiana, cu sistemul sau de
invatamant anchilozat in reguli inflexibile si autoritarism exagerat (iar de la acesta,
pana la cel politic si chiar la cel militar, distanta nu e mare), scriitorul, prin mijloacele
ridicolului si grotescului, preintdmpina despre pericolul unei puteri tiranice care cere
supunere oarbd, pand la imbecilizare, si pedepseste orice incercare de manifestare
individuala, a unei puteri care creste masa uniforma, usor de manipulat, supusa pana
la crima, care inspira elevilor teama si respectul pentru violenta. E semnificativ, prin
antiteza, ca tiranul care a reusit sa corupa intreg orasul, este un profesor.

De fapt, il cheama Raat, dar orasul intreg 1i zice Unrat, in traducere din limba
germand — Scdrnavie. Este un vaduv de 57 de ani, 26 dintre care preda greaca si latina
la liceu. Nu are prieteni si nici apropiati, simte o urd cruntd si primitiva fatd de
oameni, 1si uraste si discipolii, considerandu-i dusmani, terorizandu-i si pedepsindu-i,
cu satisfactie si sadism, pentru cea mai mica abatere de la ceea ce considera el norma.
Atunci cand trimite vreun elev la ,,zdup”, se simte astfel, de parca ar deporta un grup
de razvrititi intr-o colonie de pedeapsa. Nu iartd niciodata. Este obsedat de dorinta de
a frange orice rezistentd si de a impune in jurul sdu o liniste de mormant. Traieste
mereu Tn Tncordarea luptei.

Ca tiran, si H. Mann 1i da acest calificativ de mai multe ori, este intolerant si
inrait, se considera superior majoritatii pe care o dispretuieste si pe care doreste s-0
incarcereze: ,, ... priveste cu batjocurd din umbra lumea bund, clocind in gdnd, ca o
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bomba, pieirea ei” [1, p. 53]. Fiind lipsit de scrupule, aceasta versiune caricaturala a
supraomului, daca i s-ar fi permis, ar fi aplicat orice violenta, fara limite. Doreste sa
provoace cdt mai multd paguba, momentele de cea mai mare satisfactie
experimentandu-le, atunci cand reuseste sa prinda si sa pedepseascd vreun elev ce-i
pune la indoiald autoritatea.

Totodatd, ca orice tiran, trdieste permanent cosmarul de a nu-i fi zdruncinata
autoritatea; avand constiinta tulbure, cauta sa descopere rebeliuni ascunse, pentru a le
»bdga la apa”. Pentru el, elevii sunt ,, lepddaturile neamului omenesc” [1, p. 173],
,,drojdia cea mai infama a societatii” [1, p. 14], niste ticalosi si nemernici, al céaror
viitor trebuie sa-l distruga.

Periculos este si faptul ca ura si setea lui de a domina, de a secera orice incercare
de libera gandire, precum si dorinta de a se rdzbuna, se extind dincolo de scoala,
asupra intregului oras. {si urmareste ,,dusmanii” dincolo de peretii liceului: i tine
minte pe toti acei care, fiindu-i candva elevi, nu i-a putut ,,prinde” pentru a le distruge
cariera si viitorul. Deoarece profeseazd de mai mult de un sfert de veac, orasul si
imprejurimile lui sunt pline de fostii lui elevi care continud sa-l numeascd Unrat
(Scarnavie). Astfel, scoala nu se limiteaza la spatiul ei fizic, extinzandu-se asupra
intregului oras cu locuitori de orice varsta. {i uriste pe toti.

Unicul care desconsidera evident puterea tiranului, care are indrazneala sa
gandeasca de sine stattor si i se contrapune cu o superioritate ironica, il dispretuieste
si nu se teme, chiar il compatimeste, intr-un fel, este elevul Lohmann, pe care Unrat,
simtindu-si inferioritatea, il uraste chiar mai mult, decat pe toti ceilalti, considerandu-I
periculos pentru autoritatea lui agresiva si resentimentara. In acest personaj se vad si
trasdturi ale adolescentului Heinrich Mann, revoltat impotriva sistemului de
invatamant menit sd suprime orice germene de individualitate si sa ,,educe” supusul
(dupa titlul unui alt mare roman al lui H. Mann), gata sa serveasca cu fanatism orice
autoritate. In felul acesta, cu cdteva decenii inainte de venirea la putere a national-
socialismului (alias, nazismului), H.Mann a prevazut catastrofa (din marturisirea
autorului: ,,... am vazut faptele cand ele abia mijeau” [2, p.403]) pe care acesta 0
poate declansa si, alternand ridicolul cu burlescul, a incercat sa-si avertizeze
compatriotii. Se stie ca atunci, la Inceputul secolului, scriitorul nu a fost auzit.

Atunci cénd, pentru relatia cu artista Rosa Frolich, Unrat este concediat, acesta
isi continua actiunile de distrugere, folosind-o ca momeald si transforméandu-si casa
ntr-un tripou care ademeneste barbati si femei, capi de familie si fii de carierd; toti isi
petrec acolo noptile, risipind averi si pierzand reputatii. Fara a-i mai urmari personal
pentru a-i baga la ,,zdup”, deoarece acestia vin singuri, Unrat, ca un paianjen, prinde
si corupe intreg orasul. Este satisfacut cand intelege cd paguba si distrugerea totald
pot fi provocate si pe alte cdi, nu doar prin izgonire de la scoala.

Violent si primejdios, la hotar cu dementa, tiranul triumfa: ,, [n valmdsagul celor
ce se luau la intrecere in goana spre faliment, spre dezonoare §i spre spanzuratoare,
Unrat [...] parea un dascal batran, a carui clasa a cazut intr-o salbatica turbulenta si
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care, in spatele ochelarilor sdi, tine minte toate numele celor razvratiti pentru a le
inrautati mai tarziu certificatele” [1, p. 228-229]. Este mandru; din tiran a crescut
anarhistul. Acum isi poarta numele ca pe o cununa cu lauri; a stiut sd trezeasca in
oameni cele mai josnice si primitive porniri, precum lascivitatea ascunsa, lacomia de
bani, vanitatea etc. Aceastd decadere morala a unui oras (sa intelegem, stat), pe care
nimeni nu o poate opri, pentru ca prea multi sunt implicati, este regizatd de Unrat si
spre triumful lui. ,, Era puternic, putea fi fericit” [1, p. 231]. Acela, pe care pana nu
demult toti 1l dispretuiau, devine atotputernic.

Macinat de dispret si de urd fatd de omenire, o doreste stoarsd si prabusita la
picioarele sale, cersindu-i iertare. Lohmann considera ca acesta e tiranul care nu mai
are nevoie de motive pentru a-si alimenta dorinta de razbunare, mai lipseste doar o
provocare si ,,cheamd vulgul la palat, il indruma la omor si pdrjol” [1, p. 247],
dezlantuie fortele oarbe, scaldand lumea intr-o baie de sange.

Tiranul devenit anarhist, acela care a schimbat sala de liceu pe cabaret,
sustinatorul fervent al puritanismului care, pentru a-si realiza scopul, s-a transformat
in proxenet, a reusit si cucereasci orasul. In aceastd ordine de idei, deznodamantul
aparent fericit al istoriei este receptat, mai degraba, ca rasturnare de situatie: in urma
unui atac de furie care a dus la tentativd de omor si la sdvarsirea unui furt, Unrat, in
sfarsit, este arestat. Eliberat de tentatia raului, orasul sarbatoreste, i-a fost luata de pe
umeri povara propriei stricaciuni. Revenindu-si parca dintr-o hipnoza, oamenii nu
inteleg de ce a fost nevoie de atita timp pentru a se vindeca, iar cuvantul Scarnavie
(Unrat) isi pierde titlul de glorie si isi recapata sensul batjocoritor. Pentru Unrat este
un sfarsit rusinos si caricatural, asa cum si l-a dorit autorul, cu toate ca istoria reala a
Germaniei din I-a jumatate a sec. al XX-lea a demonstrat ca, daca i-ai permis tiranului
ascensiunea, nu va fi deloc usor sa-I lipsesti de putere.
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ROMANUL EPISTOLAR TESTAMENTUL NECITIT.
SCRISORILE UNEI MAME PLECATE LA MUNCA IN OCCIDENT
DE LILIA BICEC-ZANARDELLI - DE LA DRAMA PERSONALA

PANA LA STRIGATUL SFASIETOR, DAR PLIN
DE SPERANTA AL UNEI NATIUNI

Emilia STAJILA
CZU: 821.135.1-31(478).09 emiliastajila@yahoo.com

Romanul epistolar Testamentul necitit. Scrisorile unei mame plecate la muncd in
Occident abordeaza nu doar subiectul transant al migratiei femeilor din Republica
Moldova. Aceastd opera releva drama, destinul tuturor emigrantilor care au plecat in
cdutarea unei vieti mai bune, soarta intelectualului dezradacinat, background-ul
sovietic ce 1i urmareste pe basarabeni pretutindeni, trdirile femeii moldovence care
este calitd precum otelul si nu are timp de dulcegariile fericirii feminine, ci trebuie sa
lupte pentru a scoate din mocirla atat propriul destin, cat si viitorul copiilor sai.

Scrierea starneste sentimente antonimice, osciland de la momentele in care te
pierzi in drama unei celule a societitii, in tragicul unei natiuni pana la visul ce pare
irealizabil, ideea fixd de a trece peste toate obstacolele pentru a cuceri pamadntul
marilor sperante prin adaptare, integrare sociald si incluziune civica. In timpul
lecturarii, cititorul este surprins de emotiile controverse: ochii se scaldd in lacrimi si
inima e sfagiatd aflind drama emigrarii, tragedia deportérii (cunoscutd datoritd
viziunii restrospective, a inserarilor morale si a perspectivei obiective din care
priveste autoarea toatd istoria neamului nostru) si, totodata, sufletul crede in fericirea
care urmeaza a fi, In victoria pe care o va obtine emigrantul asupra societatii din care
a plecat (reusind, de la distanta, sa contribuie la prosperarea ei) si asupra societatii de
adoptie (integrandu-se, avand curajul sa devina un cetatean demn).

Multiculturalitatea lumii noi improspateazd modul de a géandi si de a privi
lucrurile. Vasile Sirbu, lector la Universitatea ,,Al.I. Cuza” din Iasi, la prezentarea de
carte se pronunta astfel despre roman: ,,0 poveste de viad, un drum greu, pe care
autoarea il parcurge cu sperantd, cu credintd si indrjire. (...) Existd o pornire
puternicd a autoarei pe tot parcursul cartii spre a descrie un drum spre lumina, spre
civilizatie, culturd si spre implinirea conditiei de om, spre ajungerea intr-0 societate in
care sufletul poate inflori pentru ca existd conditiile adecvate. Pe tot acest parcurs
eroina principala (...) se hraneste pentru a rezista cu o hrana putin diferitd, si anume,
cu dragostea pentru copiii ei (...). Pe parcursul drumului (...) are parte de umilinta de a
se fi ndscut intr-o zona defavorizatd de soarta. Ea pleacd de pe meleagurile natale nu
numai pentru ca nu-i ajung banii pentru traiul de zi cu zi, ci §i pentru ca nu se
regaseste 1n societatea de aici. Obignuita oarecum cu munca intelectuald, munca fizica
nu o abrutizeaza (...) Cartea Testamentul necitit este fara voia expresa a autoarei si o
frescd a societatii moldovenesti de pana acum...” [3].
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Istoria a oferit (si mai continud sa ofere) basarabenilor atitea povesti de viata,
incat se poate construi o adevaratd panorama a natiunii noastre, a destinelor duse de
vreme 1n toate colturile lumii si a gandurilor, a amintirilor care rdman inlantuite de
dor intre Nistru si Prut. Pe parcursul anilor se aduna un tezaur literar nemaipomenit,
alcatuit din talentul ce vine din diaspord cu ajutorul noilor opere scrise. Literatura
migratiei, cu sigurantd, va deveni o cronica a timpurilor noastre. Initial, Lilia Bicec-
Zanardelli avea intentia de a pastra ravasele inspirate de odiseea sa pentru a le Inméana
copiilor cand vor fi mari, fiind un fel de marturisire si mostenire. Precum celelalte
generatii au lasat crampeie de amintiri despre siberiile tragice, astfel si moldovenii
zilelor nostre invesnicesc drumul lung si amar strabatut cu speranta la o viata mai buna,
macar a copiilor si nepotilor.

Tntr-un articol publicat, autoarea mentioneazi ci ,,literatura migratiei nu este un
gen lacrimogen” [2], al compasiunii, ci mai mult unul al empatiei. Aceasta ideie poate
explica emotiile contradictorii din timpul lecturarii Testamentului necitit. Trairile
atestate Tn roman nu pot fi strdine pentru cititor, deoarece el se poate identifica usor
cu personajele, fiind emigrant sau ruda a unui emigrant, sau un potential emigrant. In
Republica Moldova notiunea de ,,migratie” face parte din fiecare familie, din fiece
individ si din orice gand. Societatea nu se complace cu migratia, ci s-a fuzionat cu ea,
astfel, vazand lumina din capdtul tunelului plin cu deznddejde si incercand sa
participe cat mai activ la fenomenul de globalizare.

Scriitoarea Lilia Bicec, prin eruditia, inteligenta, talentul si bonomia sa, care se
desprind chiar din primele pagini lecturate, reuseste sa urmareasca nu doar firul
propriului destin, ci si al intregii natiuni. Se tese o panzd ce are pictatd pe ea o
multime de tragedii, de nevoi, de visuri si sperante ale neamului nostru. Soarta 1i ofera
emigrantului posibilitatea de a lua cu el unica avere — un bagaj plin cu ,,ieri” si cu
multe iluzii ce stranguleaza sufletul: ,,Chiar si geanta in care aveam lucrurile strict
necesare mi se parea o mare povard. Dar, probabil, greutatea ei era provocatd de un
bagaj invizibil: arhiplin de aspiratii, de visuri, de regret si ganduri haotice. in acest
geamantan invizibil era bine ascuns dorul pentru copiii mei, care, involuntar, se
amplifica cu fiecare kilometru de distantd. Acolo mai erau tdinuite diploma mea, casa
unde m-am nascut si mormintele parintilor. Acest bagaj ma apasa anevoios si aprig.
Mi se parea enorm si impundtor, iar greutatea si valoarea celor dosite in interiorul lui
o cunosteam doar eu...” [1, p. 44]

Tn romanul Testamentul necitit e accentuati drama natiunii nu doar in raport cu
situatia tristd in care se afla poporul basarabean nevoit s emigreze, ci §i experienta
tragica a generatiilor anterioare ce au fost supuse la nenumarate incercéari meschine de
catre regimul sovietic. Ecoul acelor timpuri mai traieste si azi, manifestandu-se prin
mentalitatea si prejudecatile lasate. Rezistenta si caracterul otelit al poporului dintre
Prut si Nistru ,,se datoreaza” formelor de ,,tratare” a imperiului sovietic, uitilizate Tn
,comunicarea” cu norodul. Probabil, ironia istoriei si a sortii este ca sdracia si
dezastrul, apoi migratia, le datordm acelor timpuri care pentru unii si astizi sunt niste
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particule utopice, iar pentru altii, doar un background estic foarte tragic si trist:

,»..regret destinul Moldovei noastre! O istorie lunga si grea, cu cotropiri si distrugeri,

au avut mai multe popoare. Dar noi am ramas incovoiati, pierzandu-ne echilibrul.

Emigram ca sa ne salvdm coloana vertebrala si demnitatea” [1, p. 190].

Cartea Liliei Bicec-Zanardelli are o valoare considerabila nu doar nationala, ci si
globala. Testamentul necitit este un teren prodigios pentru incursiunile culturale pe
care le-au facut sau urmeaza sa le facd societatile de adoptie ale migrantilor
moldoveni. Datoritd acestui roman, Occidentul a aflat cine, de fapt, imigreaza cu atata
speranta insistenta in vremuri mai bune si societdti mai prospere. Drama personald a
autoarei poate simboliza si drama tarii aflate departe de copiii ei care au nevoie sa fie
alaturi de mama lor si nu printre strdini, asa cum se afla moldovenii. Statul e cel care
mareste distanta si fortificad durerea, rupand tot mai multi copii din bratele mamei ce
ramane 1n singuratate si-si deplanga nevoile si angoasele, sperand la o zi cand fiecare
mama si fiecare copil vor fi fericiti pe deplin.

Romanul epistolar Testamentul necitit. Scrisorile unei mame plecate la munca in
Occident de Lilia Bicec-Zanardelli este nu doar o drama personala, ci un strigit
sfasietor, in acelasi timp plin de speranta al unei natiuni ce mai crede intr-un posibil
viitor frumos si pentru care cuvantul ,,dor” se pronunta, se intelege si se simte doar in
limba romana.
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POLIFUNCTIONALITATEA PROPOZITIILOR JUXTAPUSE

Silvia MAZNIC
CZU: 811.135.1°367.2 silviamaznic@gmail.com

Juxtapunerea, desi este un mod de conexiune ce nu apeleaza la conjunctii, nu
diminueaza 1n niciun fel coerenta si claritatea frazei, ci, dimpotriva, poate reda variat
si pregnant intensitatea unei trairi launtrice sau profunzimea unui gand neechivoc.

Fiind un termen discutat in lucrarile mai multor lingvisti [3, 5, 6], tinem sa preci-
zam ab initio ca definitia termenului ,,parataxa sau juxtapunere” acceptata in lucrare
este:

,,Mod de exprimare a raporturilor de coordonare sau de subordonare Tn propozitie sau
n fraza prin simpla alaturare, fara ajutorul vreunui cuvant de legatura; juxtapunere;
coordonare sintactica.

Coordonarea prin juxtapunere se realizeaza prin aldturarea unor unitati sintactice
de acelasi fel sau diferite si despartirea lor prin virgula” [1, 2].

Se stie cad modul juxtapus de Tmbinare a propozitiilor in fraza este frecvent
utilizat In enumerdri, gratie lipsei elementului relational, care poate fi deranjant si
superfluu, atunci cand devine repetitiv: Mai apoi sa strdanga masa, sa stearga praful,
si sa-i tind companie pdnd la pranz, in timpul acesta prepardndu-i-l (p.75).
Enumerarea actiunilor creeaza o succesiune in descrierea unor situatii diverse: Fetita
aruncd mingea, apoi il priveste si asteaptd. Da din picior, scanceste. Barbatul nu
reactioneaza. Sufla fumul in cercuri...(p.80).

Uneori, jonctivul este suplinit printr-un adverb, acesta fiind repetat de mai multe
ori: Mai observ cate ceva, mai simt, mai intuiesc (p.75). Repetarea insistenta a lui
mai, precum si selectarea sugestivda, sub aspect logico-semantic, a unor verbe
ordonate elocvent, imbinate Tntr-un mod anume, contribuie la transmiterea unei stari
interioare incordate si palpitante.

Pe langa efectele stilistice, proprii modului juxtapus de imbinare a propozitiilor
in fraza, parataxa mai este preferatd de autori si pentru polifunctionalitatea sa, carac-
teristica ce are drept efect o exprimare laconica, dar si sugestiva, ce lasd loc mai
multor interpretari.

In articolul consacrat parataxei si aderentei, Adrian Chircu noteazi: Abordand
diversele modalitati de realizare a raporturilor sintactice si bazandu-Se pe principiile
sintaxei functionale, Eugen Coseriu se opreste si asupra parataxei, afirmand ca ,,ceea
ce caracterizeazd parataxa este deci faptul cd unitdatile combinate sunt echivalente
din punct de vedere gramatical (nici una nu o determina pe cealalta) si ca unitatea
rezultanta este de asemenea gramatical echivalenta unitatilor combinate: ea nu
apartine unui nivel superior, ci aceluiasi nivel de structurare. Astfel, doua cuvinte
coordonate nu constituie un “grup de cuvinte’ ca unitate gramaticala a nivelului
imediat superior. In acest caz, in parataxd, nu existd vreo functie sintagmaticd intre
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unitatile combinate” [apud 7]. Eugen Coseriu admite ca parataxa caracterizeaza
coordonarea, si nu subordonarea [4], materialul faptic, contextul, oferind, uneori,
situatii de propozitii juxtapuse polifunctionale.

In randurile care urmeazi, vom exemplifica ipoteza polifunctionalititii unor
propozitii, care sunt coordonatoare sau juxtapuse in structura de suprafata, iar la cea
de adancime redau alte valori semantice.

Revin, de obicei, pe la chindii, atunci apare lumind (p.20). Propozitia atunci
apare lumind poate fi inteleasd ca o temporald, dar si cauzald. Urmatoarele fraze
contin, in mod indiscutabil, subordonate cauzale:

lar creierul nu-si aminteste nimic, e paralizat (p.90).

Ar cam trebui sd inchei povestea asta, md repet deja (p.94).

Nimeni nu era in stare s-o faca pe tatal bun, oricine ar fi obosit panda la urmd.
(p-80)

Gingia mea sdngereazd, tot carne e (p.53) este un alt exemplu in care sensul
cauzal este clar, bineinteles.

In alt exemplu se subintelege, in mod clar, valoarea conditionald a subordonatei:
Insangereaza totul, desface crustele (p.78), astfel, sensul este cand, dacd desface
crustele...

Propozitiile de mai jos, fiind polifunctionale, pot fi interpretate cu mai multe
valori: ,,Sunt ale mele, am nevoie de ele, de toate” (p.75) Sensurile adecvate acestui
context pot fi cel cauzal, cel conditional, precum si cel temporal.

Desigur, un rol aparte in relevarea valentelor paratactice a acestor fraze —
impecabil formulate ii revine autoarei Emanuela Iurkin, din a carei lucrare au fost
selectate: ,,Ceea ce reuseste ea sd facd in acest text e visul oricdrui
autenticist: suprapunerea maximd dintre discurs si trdire”. (Alexandru

Cosmescu)
De altfel, mai multi critici literari au remarcat scrisul inedit al
autoarei: ,, In peisajul nostru, ravdasit de scrieri intr-o romdnd aproximativa i

grabitd, voit neglijentd, o atentie la formulele de exprimare cucereste. Ca si
cursivitatea nefortatd a naratiunii, fragmentard, dar limpede si gratios curgatoare”.
(Mircea Ciobanu) lar Emilian Galaicu-Paun defineste aceastd neordinara scriiturd in
felul urmator: ,,Un roman de debut in miniatura, ca un gherghef cu toate firele trase
Inauntru” [8].
paratactic atat sub aspect stilistic, cat si din punct de vedere sintactic, cand acest tip de
conexiune ofera variate valente la structura de adancime.
Referinte:
1.  www. Archeus.ro Resurse lingvistice pentru limba romana
2. https://gramaticalimbiiromane.ro
3. CONSTANTINESCU-DOBRIDOR, Gheorghe. Sintaxa limbii roméne. Bucuresti:
Editura Stiintifica, 1998.
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ROLUL TEORIEI AUTODETERMINARII iN DOMENIUL EDUCATIONAL

Tatiana ORNOVETCHII
CZU: 159.947.5:37 tatianaornov@yahoo.com

Cercetarea si tendinta de a intelege conceptul de motivatiec denotd aspiratia
stiintei pentru descoperirea celor mai fine aspecte si trasaturi ale firii umane, dorinta
de a explica natura umand in toatd complexitatea sa, dar mai ales transformarea
fortelor interne in actiuni externe concrete. O buna parte din ceea ce se Intamplad in
cercetarea motivatiei reflectd dorinta unei intelegeri aprofundate a proceselor
motivationale si a aplicatiilor practice si utile a principiilor motivationale cu scopul de
a ameliora viata oamenilor [3, p.48]. Motivatia si procesul motivational sunt concepte
studiate mai bine de un secol, din perspective psihologice, psihanalitice, educationale,
comportementaliste, umaniste, dar raméan a fi la fel de actuale din considerentul ca
vizeazd nemijlocit conduita si comportamentul uman, actiunile sale, deciziile si
alegerea sa in diferite sfere ale vietii.

Cercetand multitudinea definitiilor motivatiei, aderam totalmente la opinia unuia
dintre cei mai de seamd cercetitori francezi ai secolului nostru in domeniul
motivatiei, care sustine: ,,Fiecare teorie motivationald prezintd propria definitie a
motivatiei. Aceste definitii finalizeaza prin a produce aceeasi dezorientare pe care o
busold o produce in mijlocul unei mine de fier [2, p.8]. Vallerand et Thill, pentru a
explica conceptul de motivatie, pun accentul atit pe fortele interne cét si pe cele
externe: motivatia reprezintd constructia ipotetica utilizatd pentru a descrie fortele
interne si/sau externe care produc declansarea, directia, intensitatea si persistenta
comportamentului [5, p.18]. Astfel, motivatia apare ca un fenomen dualist care are
inceput — forta, energie, si finalitate — scop sau comportament. Fortele launtrice si
cele externe care determind adoptarea unui anumit comportament implicdi doua
categorii relevante de motivatie, si anume, motivatia intrinsecd si extrinsecd, care
permit s& conferim un sens mai multor fenomene relative personalitatii. Natura umana
este insdsi predispusa spre curiozitate, spre descoperirea si cunoasterea lucrurilor noi,
spre invatare si explorare, chiar si in lipsa anumitor recompense. Aceasta tendintd
motivationala naturald este un element critic in dezvoltarea cognitiva, sociala si fizica,
pentru cd actionand in interese inerente persoana creste in cunostinte si competente
[1, p.56].

O teorie marcantd a motivatiei intrinseci s$i extrinseci este teoria
autodetermindrii, formulatd de Ryan si Deci. Dupd cum afirma 1Insisi autorii,
majoritatea teoriilor motivationale concep motivatia ca un fenomen unitar, care
variaza de la o motivatie slaba de a actiona la una puternici. Dar, o reflectie rapida ne
sugereaza cd motivatia nici pe aproape nu este un fenomen unitar, oamenii avand nu
doar diferite cantitdti, dar si diferite tipuri de motivatie [l, p.54]. Teoria
autodeterminarii explicd faptul cd omul este orientat nativ spre motivatia de crestere
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si dezvoltare. Omul are tendinta Tnnascutd de a relationa cu ceilalti, de a se simti
autonom si de a demonstra cd este competent, toate acestea in vederea integrarii
sociale si a dezvoltarii personale. Oamenii au tendinta innascutd de a urmari acele
scopuri care pot facilita satisfacerea nevoilor psihologice de baza, ceea ce constituie
un important predictor al sanatatii mentale.

Teoria autodetermindrii reuneste conceptele umaniste si behavioriste, afirmand
ca fiinta umand poseda o tendintd spre autoafirmare/actualizarea de sine, dar ea nu
neglijeaza influenta mediului in dezvoltarea personalitatii. Si in acelasi timp teoria
remarca ca sunt factori sociali specifici care pot sustine sau respinge aceasta tendinta,
adica mediul in care se aflda si se dezvolta individul poate influenta direct
comportamentul sau.

Aceasta teorie are un rol esential Tn domeniul educational, céci este centrata pe
satisfacerea necesitatilor psihologice ale profesorilor si studentilor, care la randul lor
determind motivatia intrinsecd si starea de bine. Multi profesori sunt fortati sa
identifice modalitati de a sprijini aceste necesitéti psihologice ale studentilor in ciuda
obstacolelor impuse de politicile educationale si institutii. Actualmente, atestim o
discrepanta Intre practica educationala si politicile dominante in domeniul respectiv.
Ipotezele educationale fundamentale ale acestei teorii sunt: o formd mai autonoma a
motivatiei studentilor va duce la o Tmbunatatire a implicarii, invatarii si bunastarii
elevilor; sprijinul psihologic din partea profesorilor si a parintilor faciliteaza
motivatia, pe cand frustrarea o submineaza [4].

Conform acestei teorii, motivatia intrinsecd are un rol semnificativ si decisiv in
performanta academica. Motivatia intrinseca presupune interes, placere si satisfacere
inerentd. Ea este definita ca motivatia de a realiza o activitate pentru interesul pe care
ea Insasi 1l prezintd, in absenta oricarei recompense externe [1, p.60]. Dar, numeroase
cercetdri ale aplicarii acestei teorii In practicd demonstreazd cd motivatia intrinseca
scade pe parcursul anilor de studii. Acest fapt ne sugereaza ca institutiile de
invatamant nu creeazd un context de sprijin necesar care ar promova resursele
launtrice ale indivizilor implicati in procesul de invatare. O mare parte dintre studiile
realizate pe tema motivatiei intrinseci s-au focalizat pe dihotomia autonomie vs
control. S-a demonstrat ca recompensele externe pot scadea motivatia intrinseca.

Motivatia extrinsecd se refera la adoptarea unor comportamente din alte motive
decat cele realizate pentru satisfactia launtrica. Teoria autodetermindrii prezinta patru
tipuri de motivatie extrinseca: reglajul extern, introiectia, integrarea si identificarea.
Este de remarcat faptul ca oamenii deseori sunt, in acelasi timp, motivati intrinsec si
extrinsec. Aceste forme de motivatii depind de interese proprii, de aspiratii, tendinte
si scopurile propuse. Un student poate studia pentru cd prefera domeniul sau de
cercetare si in acelasi timp este motivat de perspectiva carierei dorite.

Un rol esential in tipul de motivatie al studentilor il are nivelul de autonomie
resimtit de studenti. Conform acestei teorii, existd trei nevoi de baza: nevoia de
autonomie, nevoia de competentd si nevoia de relationare [1, p.57]. Autonomia se
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refera la actiunile realizate din interes propriu, la sentimentul de alegere, competenta
reprezintd interactiunea efectiva dintre individ si mediul sdu, relationarea este
conexiunea reciproca cu alte persoane. Aceste trei necesitdti psihologice sunt
universale si Inndscute. Cand aceste trei nevoi sunt satisfacute, individul este proactiv
si in mai mare masura autodeterminat. Astfel, studentii carora li se acorda un nivel de
autonomie mai mare din partea profesorilor au o motivatie intrinseca mai mare, note
mai bune, o mai mare implicare in activitti si mai putine esecuri. Dimpotriva, crearea
unui climat de control si presiune poate duce la un declin al satisfacerii necesitatilor
psihologice si a starii de bine.

Astfel, in procesul educational, nivelul de autonomie al elevilor influenteaza
direct rezultatele academice. Profesorul care sprijina autonomia studentilor sai
incearca sa inteleaga si sa fie receptiv la necesitatile elevilor, oferindu-le oportunitati
de initiative, implicare si alegere in procesul educational. In acelasi timp, acesti
profesori oferd raspunsuri cu mai multd riabdare, acordd o atentic deosebitd la
interesele elevilor si apreciaza initiativele studentilor, oferindu-le posibilitatea de a fi
creativi si independenti.
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CORONEOLOGISME PE TIMP DE PANDEMIE
CAUZATE DE COVID-19 SARS-CoV-2

Ina VOLOSCIUC
CZU: 81°373.43:616.98 ina.volosciuc@gmail.com

Introducere. Scopul acestui articol este de a clasifica neonominarea
neoplasmelor lingvistice, coroneologismelor. O noud paradigmd comunicativ-
pragmaticd ne permite sd vorbim despre posibilitatea unei abordiri pragmatice a
cercetdrii la diferite niveluri ale limbii.

Paradigma comunicativ-pragmatica ne permite sa luam in considerare in detaliu
legaturile dintre limbaj si situatiile de utilizare a acestuia in cadrul unui text jurnalistic
si, In consecinta, le considera ca fiind pasaje relevante situational ale discursului.

COVID-19 SARS-CoV-2. Pandemia a schimbat radical stilul de viata al tuturor
oamenilor. A provocat sistemul de s@natate publicd, munca si educatia, a introdus
schimbarile majore in siStemul economic, dar si a demonstrat vulnerabilitatile si
punctele forte ale tarilor si ale oamenilor. Schimbarile, provocate de SARS-CoV-2 au
adus noutati In modul in care oamenii traiesc, muncesc, studiaza, céldtoresc,
comunicd, se imbraca si chiar se comporta. Milioane de oameni s-au confruntat cu
amenintari, frici, singuratate, faliment, Insd omenirea are o istorie lungd, cu multe
provocari. Oamenii au invatat sa se adopte suficient de repede si la pandemie, asadar,
cu totii am Inteles destul de repede, daca vrem stabilitate, ne schimbam.

Aspectul lingvistic al pandemiei cauzate de COVID-19 SARS-CoV-2 provoaca
un interes sporit, n special, crearea coroneologismelor in aceasta perioada. Iata de ce,
al doilea an la rand cuvéntul anului reprezintd specificul ,,pandemie”, in anul 2020
fiind ,,lockdown”, in 2021 — ,resilience” (rezistentd) [1] avdnd, mai mult, puterea
potentiald, desi am prioritiza ,,vaccination” (vaccinare).

Comitetul International pentru Taxonomia Virusurilor (ICTV) al Organizatiei
Mondiale a Sanatitii (OMS), a anuntat numele noului coronavirus la 11 februarie
2020 [2]. Denumirea oficiala a bolii — coronavirus (COVID-19), sindromul respirator
acut sever al virusului coronavirus 2 (SARS-CoV-2).

Daca ne uitam la varietatea de denumiri care se folosesc pentru COVID-19
SARS-CoV-2, cuvantul ,,Corona” este unul dintre cele mai populare si nu are nevoie
de traducere: ,,Inseamna literalmente coroana sau auroul din jurul soarelui. OMS a
numit boala coronavirus drept COVID-19 si virusul care o provoaca drept sindrom
respirator acut sever coronavirus 2 (SARS-CoV-2). Este un virus Tfnvelit,
nesegmentat, monocatenar, cu sens pozitiv al acidului ribonucleic (ARN), cu un
genom 96,2% identic cu un coronavirus de liliac” [3].

Virusul Wuhan, coronavirusul Wuhan, noul coronavirus din 2019, noul corona-
virus-2019, virusul COVID-19, 2019-nCoV, China Virus, Sars (Sindromul respirator
acut sever), COVID-19, noul coronavirus, Rona sunt utilizate pe scara larga. Donald
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Trump, a 45-lea presedinte al Statelor Unite, a numit coronavirusul Virusul chinezesc
sau chiar gripa Kung, insi varianta datd nu s-a bucurat de succes [4]. | can name —
Kung flu. I can name 19 different versions of names. Many call it a virus, which it is.
Many call it a flu. What difference. I think we have 19 or 20 versions of the name,” a
declarat D. Trump [5].

Indiferent cum 7l numim, impactul negativ al COVID-19 SARS-CoV-2 asupra
sanatatii si drepturilor omului, care ,,sunt célcate in picioare in lumea intreaga”[6],
potrivit Raportului anual al Amnesty International, este enorm.

Despre varietatea clasificarilor. Clasificarea lui J.Algeo. Procesele
morfologice implicate Tn producerea neologismelor includ structuri generale ale
vocabularului englez, astfel, conform lui Shahlee si Mustaffa (2019), principalele
procese sunt compunerea, reduplicarea, Tmprumutul, afixarea, conversiunea,
abrevierea, acronimul, clipping, blending, onomatopeea si antonomazia.

Stuart Berg Flexner a observat: ,,In modern English, all words, including slang,
are created in several well-defined ways” [7]. Astfel, Flexner propune crearea
cuvintelor prin compunerea, afixarea, blending, acronimia, clipping, derivarea
regresivd, conversiunea, substituirea sunetului, imprumutul, etimologia populara,
onomatopeea, reduplicarea etc. Cu toate acestea, John Algeo considera ca centrul
fiecarui tip de formare al cuvintelor este clar, insa granitele sale pot fi neclare.

Khurshid Ahmad incheie categoriile afirmand ca unii lexicografi sugereaza ca
exista trei ,.tipuri de surse” largi de neologisme in dictionare, precum si in corpore: in
primul rand, neologisme formate prin addugarea sau combinatia de elemente, in
special compunerea, afixarea, amestecarea si acronimizarea; in al doilea rand,
neologisme formate prin reducerea elementelor, si anume, abrevieri, backformare si
scurtari; si, in al treilea rdnd, neologisme care sunt neutre in ceea ce priveste
addugarea sau reducerea: schimbarea semanticd, coinage, conversie sau imprumuturi.

,» 1 he neologism model of Krishnamurthy consists of three components. The first
component of neologism is word formation which involves processes that are based
on compounding, blending, affixation, coinage, and acronym " [8]. A doua
componenta este Imprumutul, pentru a introduce neologismele din alte limbi, dacd nu
existd un echivalent in limba-tinta. A treia componenta este abaterea lexicald.

Wei Liu, in cercetarile sale, s-a concentrat pe compunere, blending, afixare,
acronime, conversie, clipping, cuvinte vechi cu sens nou, greu de definit.

Metodologie si analizi. Pandemia COVID-19 a stimulat cresterea
neologismelor. Avand in vedere conceptele mentionate mai sus, studiul de fatd
vizeazd explorarea structurilor morfologice ale neologismelor create in timpul
pandemiei cauzate de COVID-19 SARS-CoV-2. Datele au fost colectate de pe
retelele sociale si mass-media electronicd. Prezentul studiu utilizeaza metoda
descriptiv-calitativa de analiza a structurilor morfologice ale neologismelor Tn timpul
pandemiei.
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In primul rind, am identificat neologismele care au apirut in aceastd perioada,
apoi am investigat procesele morfologice pentru a clasifica o sutd de neologisme,
folosind modelul lui John Algeo (crearea, imprumutul, combinarea, scurtarea,
blending (cuvant telescopat), shifting si sursa necunoscuta) [9].

Asadar, distingem urmatoarele mechanisme: creare (creating, coinage) — un cu-
vant nou, creat din nimic sau ,,zero, creatie ex nihilo”, ex. COVID-19, bleep; impru-
mut (borrowing) — un cuvant nou imprumutat dintr-o alta limba, ex. avatar, emoji;
combinare (combining) — un cuvant nou creat printr-o combinatie de cuvinte
existente si parti de cuvinte, astfel de combinatii sunt de doud tipuri: compuse, care
combind doud sau mai multe cuvinte sau baze complete si derivate, care combind o
bazi cu unul sau mai multe afixe: coronafobie, doomscrolling, CORONAED,
anosmia, coronasomnia, coronaspeak, coronaboom, temperature screening; scurtare
(shortening) — un cuvant nou poate fi creat prin omiterea unei parti a unui cuvant
vechi, ex. corona, covid, sars, covexit, ncov, PUI (Person under investigation), rona,
WFH (working from home); blending — procesul de combinare si scurtare, ex.
coroneologism, coronageddon, coronacation, coronapocalypse, coronapocalypse,
coronaquake, coronnials, covidiot, covidivorce, quarantine, quaranteams; shifting —
derivarea unui nou lexem dintr-unul existent fara un marker morfologic specific care
sa indice schimbarea clasei si a sensului cuvintelor (Kortmann 2005, 103), ex. google-
to google, boy toy — toy boy, blue print (plan detailat), full-dress (detailat); sursa
necunoscutd (source unknown) — originile sunt necunoscute in totalitate sau partial,
ex. bitcom.

Concluzie. Investigatia a celor o sutd de coroneologisme, create in timpul
pandemiei COVID-19 a aratat ca procesele morfologice implicate in cea mai mare parte
in crearea neologismelor includ combinarea, blending si scurtarea. Combinarea fiind cel
mai dinamic proces dintre toate si este utilizat pentru a crea neologisme n 60%.
Blending ramane pe locul doi cu 28 procente si, respectiv, scurtarea cu 12%. Aceste
procese au devenit arhitectii limbajului modern, care ne permit sa ne simtim un pic mai
liberi creand coroneologisme in restrictii de pandemie, create de COVID-19 SARS-
CoV-2.
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4. Trump has a penchant for calling the coronavirus the 'Chinese Virus' or 'Kung Flu.'
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AHTPONIOINEHTPU3M U AHTPOIIOMOP®HU3M B ITAPEMUAX

Bcesonoo YEPHEJIEB
CZU: 82-36:398.09

Hama nctrHHas HallMOHANBHOCTD — YesioBeuecTBo. I'epbdepm Yannc
I
VY kaxaoro QoNbKIOPHOTO BUAa ecTh cnenuduueckas QyHKIMs, mpucymias B
OCHOBHOM, IIOMHMO TIPOYMX TIPU3HAKOB, TOJBKO OSTOMY BHAY. TpaaulMoHHAas
3arajika, HampuMep, MO TPEUMYIIECTBY INPEAMETHA, Jake, MOXHO CKa3aTh, YTO
a0COMIOTHO TMpeIMEeTHA: OHA OTPAXKACT BelyHblll MUp, yCTh Jaxe «BELN» B HEeH —
riaHeTsl ConHevHo cucteMsl: ‘Ilose He MepaHo, 08Ybl He CUUMAHbL, NACMYX PO2am
(Hebo, 3se30v1, mecay)’. Jlaxke 4eI0BEK, 32 PeAKUM HCKIOYeHHEM (pa3Be 4uto B 310
chunkca: ‘Vmpom Ha 4-x, Oonem Ha 2-x, geyepom Ha 3-Xx’), B CTAPUHHBIX 3arajgkax
penKo oOpHCOBaH LIENMKOM, HO 3a4acTyl0 coOHparteneH, Kak masn: ‘Tlonou xnegey
oenvix osey’ (3yowl)’; ‘Y uypku 2 neuyprxu (Hoc)’ etc, MHoe neno — coBpeMeHHas
3arajika, K-pyr HEpPeAKO OTHOCAT K MapeMHsM U B K-pPOW MMEHHO JIOAHW — TJIABHBIC
2epou (‘Yem nioou omauuaiomest om sxcugomuvix? (V sHcueommuuvlx nem mMaconosg)’ Wi
‘Kaxas paznuya mexcoy uenoeexom u sxcusomuvim? (JKusommnoe, y k-po2o 600amcs
OeHbeu, — MO 4en08eK, d Yelno8ek, ¥ K-po2o bonvuue denveu, — 3mo scueomuoe’) [1].
[lapemun e wW3HAYaNBHO Kak HEMUCAHBIE 3aKOHBl PAHHETO COIHAIBHOTO
MHUPOYCTPOUCTBA HANIPSMYIO aJJPECOBAIKCEH JIFOJSIM M OTHOIICHUSM MEXAY HUMH, T.€.
OBLIH MTOJTHOCTHI0O AaHTPOTMOMEHTPUYHEL.
1
KynbroBoit  0COOCHHOCTBIO  MHU(OJOTUYECKOTO  IEpHOja,  HAJIOKHUBIICH
OTIIEYaTOK Ha MapeMUuH, ObLIO TO, YTO 00pPa3LOM IS MOAPAXKAHUS JAPSBHAM JIFOISIM
(a Tereph MOPOIl M HAIIMM COCENSIM IO JISCTHUYHON KJIETKE) CIYXHIIM OOTH B BHJIE
TOTEMOB, HBBIX W PYKOTBOPHBIX, T.€. TPEJICTaBUTENH JKWBOTHOTO MHpa M
npupoaHbIX ctuxuil. Kaxmoe yBaxkaromee cebsi 1uiems, n30paB jJu00 yHacIleJT0BaB
KaKOW-H. TOTEM, CTapaJioCch CIIEA0BATh MOBAJKAM 3TOTO 3BEPS WM INTHUIBI, & TAKKE
CBOWCTBaM KaMHs, JjepeBa e{C., B pe3yibrare dYero, Hapsay C aHUMH3MOM,
300MOPGU3MOM W TIPOY. JTOTIOTONHBIMH U3MAMU, TIOSBHJICS BIIEPBBIE OMHUCAHHBIN
A.H. BecemoBckuM Tak Ha3. MEPBOOBITHBIM IICHXOJOTHYECKUH TMapalIeln3M
(‘Usywra xunumcs, desywxa knansemes’) [2].
1
YacTh NCUXOJIOTHYECKHX MapauIeIN3MOB, MM OWHAPHBIX ITOCIOBUI] (1O CYTH —
HaTypdunocopckux HaOmoneHuid [3]) yTpatwin 2-10 MOJOBHHY CTPYKTYpPBI, CBSI-
3aHHYIO C YEJIOBEKOM, T.€. POPMAaIBEHO OHH COKPATHIINCh, HO 3aTO B COJICPIKATEILHOM
Tutane npubaBwIK: pousonuia Metadopusanus 1-it monosuHel. Tak MeaBEH, BOJIKH,
3alIlbl ¥ JIp. )KUBHOCTH (B T.4. OJIOMAIlIHEHHAs) MEPEIUTH B Pa3psii «KYJIbTYPHBIX
TBapei», a yceueHHash OMHApHAs OIMO3UIIMS, MEepPeHIs W3 MPUMETH B TOCIOBUILY,
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MOBBICHJIA CBOW KyJbTYypHBIH craryc. (Pa3BuBas unero BecemoBckoro, Mel Ha3Bajiu

ATOT TIpolece umnauyumuvim napaiieauzmom.) C 3Toro MoMeHTa (TOYHOM HATHI,

pasymeercs, He CYIIEeCTBYET, IepBhle MMCbMEHHBIE NCTOYHHUKH JIPEBHUX H3PEUCHHUIH,

3auKkcupoBaHHbIe Ha TeppuTopun Wunuu u JBypeuss / MeconoTamMuu, THIOTETH-
yecku npunamiexkar V-1l Teicsueneruio 10 H.3.), Kakue Obl UyIOBHIIHBIE MOHCTPHI

60 MUITBIE Oeslonyuwuchmsle CO3TAHAI HU BOJIMWIACH B MU(aX, CKa3Kax U 0COOEHHO B

MpeaMeTe HAlllero HCCIICAOBAaHUS — MapeMHUSX, OHH BOCTIPHHHUMAIOTCS BO3PACTHOM

ayJMTOpPHUEH JINIIb B IEPEHOCHOM CMBICIIC, M AJIIETOPHIECKHU .

v

OXUBIIAA, OMYIICBIISS, OUEIIOBEYHNBAS, UM — IT0-HAYIHOMY — aHTPOIIOMOPHU3H-
pys HE TOJBKO B TIAPEMHUSIX, HO M B JINTEPATYPHBIX MaMATHUKAX (KOTAa OHU OBbLIH ellle
Ha CIIyXYy), YEeJIOBEK CTaJll MOHEMHOTY NPHUBBIKATH K HJiee BceMorymiectBa Pasyma,
TopkecTBa MHTemnekTa, Bo3oMHUI ceOs mapeM [Ipuponsr u, B 1yXe TypreHeBCKUX
Odemeii, CTaJl BECTH ce0sl, KaK MOJABHIMUBIINNA MacTEpOBOH B TOPTOBOM PSAY, a €CIH
chopMyITUpPOBaTh TOYHEE, — KAK CJIOH 8 NOCYOHOU naske. 1103TOMY HUIYTh HE yIUBU-
TeJNeH TOT (akT, YTo bypaTWHO W3 3aragku — HE KTO MHOW, KaK aHMPONOMOPEHbIL
denopomymanm! A TaxkKe CyIIECTBO, POAMBIIEECS B pe3ylbTaTe HEMOPOUYHOTO 3a4a-
tHs (TUTFOC Tana — MJIOTHHK, TUTIOC — B BOJIE HE TOHET... Hukoro He HamomuHaeT?).
T.o., aHTpOITOMOP(U3M TOCTUT CBOETO arores.

\Y%

HeGe3b3BecTHblid (paniry3ckuit stHonor Knoa JleBu-Crpocc, ocHOBaTenb CTPyK-
TYpPHOM aHTPOTIONIOTHH, 3asBWJI IO/ 3aHaBeC MpOUUIOro crosertus, uro XXI| Bek 1mbdo
OyzleT BeKOM I'yMaHUTApHBIX HAyK, JINOO ero He OyjeT BoBce. T.K. HUKaKUX MPOPHIBOB B
00JIacTH TYMaHUTAPHBIX 3HAHUM HE TPeIBUIUTCS (HO 3aTO OXKUAAIOTCS OrPOMHBIE TIOA-
BIKKH B chepe KaK BBICOKUX, TaK U BUPTYAIBHBIX TEXHOJIOIHI), TO OCTAETCS JIUIIIb Pac-
CUMTHIBATH HAa CKOPYIO TYMaHUTapHYIO HOMOIb BCJIEACTBUE TNPHUMEHEHUS TPSAYIIHX
vHHOBaIMi. Bo BesikoM citydae, Takue GuibMbl, kKak «Jom» (Pp., 2009) wim cepuan
«YepHoe 3epkano» (B/Op., 2011-2019) 3acTaBIsIOT KpENKO 3aayMmaThCcs O TPOrpec-
CHpYIOLIEM IIPOLIECCe JEryMaHU3alKd B MOrOHE 32 BCE HOBBIMH M HOBBIMHU IUIOJAMHU
HTP.
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CEKCYaNbHO-IpOMUHYECKUX, «MYP3UIKUHBIXY U NPOHUX 302a00K 2NOXU nepespenoco
oebunounza / B. YHEPHEJIEB. Kumnnsy: CEP USM, 2019. 484 c.

2. BECEJIOBCKUI, A.H. I[Tcuxonoeuueckuii napanienusm u e2o oopmvl 6 Ompasicenusx

nosmuueckozo cmuii | Vctopudeckas mo3tuka. Mocksa: Beicon. mik., 1989, cc. 101-
154,

3. KommaparukoHn: Pycckue nocnosuywi-cpasnenuss (IICC) u nozosopku-komnapamugsi

(III'K) / B. YEPHEJIEB. Kummmasy: CEP USM, 2018, cc. 127-142.
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P.S. JItoOoBb k ab0OpeBHaTypaM M pa3IHYHbIM COKPALICHUSM B KPOBH IOYTH y
BCEX eBporeiickux HapomaoB. Tak, mo-anrauiicku ‘Dr,” 03xauaer He Tombko ‘doctor’,
HO u ‘debtor’ (nomkHUK). B KOHIE-TO KOHLIOB KaXXIblil JOKTOp, OyIb OH Bpad WIIH
Hay4HBI pPaOOTHUK, HECeT TPaXIAHCKYI0 W JIMYHYI0 OTBETCTBEHHOCTH W 32
TPaHCIIOPTHBIN KOJUIAIC, U 32 SKOHOMHYECKHUI Xaoc, U 32 MPUPOIHBIH arOKaIUIICHC,
€CITM OH BUJIUT CBOI{ JIONT JIMIIb B TOM, YTOOBI 00ECIIEYHTh OJIAronoixyyne Kak cBoe,
TaK M CIUIIKOM OYKBaJbHO BOCIPHUHSTOIO O.udicHe2o ceoeco. Takoe wacmve OyneT
UINTHCS HED0120.

dunanuct B kareropun «Aspodorochémran, 2021. «3meHeHEe KIIMMaTay.
HaBopnenune. Aprop Mumens Jlannan
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PARTICULARITATI RETORICO-PRAGMATICE
ALE DISCURSULUI ACADEMIC

Mihaela ENI
CzU: 8142 mihaella_eni@yahoo.com

Pornim de la ideea ca pragmatica este o stiinta relativ tdnara, al cérei obiect de
studiu este discursul si analiza acestuia. Conform Dictionarului General de Stiinte ale
Limbii termenul ,,discurs” este definit in sens larg, drept o secventd continua de
propozitii sau fraze, structuratd si coerentd; termenul desemneaza generic cele mai
diverse forme de utilizare a limbii: scrise si orale, dialogice si monologice. O
tipologie a discursului se poate realiza in functie de diferite criterii. Dupa
caracteristicile enuntarii, se distinge intre discursul centrat asupra emitatorului si cel
adaptat la destinatar, discursul autonom 1in raport cu situatia de comunicare (de ex.,
discursul stiinfific) si cel dependent de situatie (de ex., conversatia). In sens restrans,
termenul este in relatie de complementaritate cu notiunea text. Aceastd relatie este
inteleasa diferit: discursul inglobeaza numai formele vorbite si/sau dialogice ale
limbii, pe cand textul este domeniul formelor scrise si/sau monologice [1]. Discursul
este definit ca o unitate de nivel transfrastic, pe cand textul poate fi constituit si dintr-
o singurd unitate sintactico-semantica. in prezent, discursul este obiectul de studiu al
tuturor disciplinelor socio-umane, iar in functie de domeniu, discursul este clasificat
conform sferelor de activitate.

Discursul academic este definit drept o specie a elocintei academice, discurs cu
continut literar, stiintific, filozofic, rostit in cadrul Academiei sau al unei societati
literare [2]. Astfel, atestdm prezenta discursului academic la manifestarile stiintifice
din cadrul academiei si altor institutii (conferinte, simpozioane, colocvii) si discursul
academic rostit 1n institutiile de Invatamant (prelegeri, lectii publice etc.). Indiferent
de locul rostirii, discursul academic este privit ca o forma principala de transmitere si
asimilare a mesajului catre auditoriu. Altfel spus, discursul academic reprezintd
totalitatea informatiilor pe care publicul le-a asimilat, dar mai ales, masura in care
este dispus sa le accepte ca o consecintd clara a influentei pe care a manifestat-0
sustinerea discursului de catre un emitator. Trasaturile caracteristice discursului
academic, privit din punct de vedere pragmatic, sunt onestitatea credintelor si a
expectantelor oratorului, caracterul continuu al autenticitdtii acestora, credibilitatea
transmisa prin insdsi imaginea emitatorului, masura in care autoritatea acestuia este
recunoscutd de membrii auditoriului sau adaptarea materialului la necesitatile si
asteptdrile publicului, precum si structura, posibilititile de Iintelegere si
disponibilitatea acestuia de a recepta informatia, dar si de a actiona in consecinta.
Caracteristica de baza a stilului stiintific si, respectiv, a discursului academic este
caracterul argumentativ. Argumentarea actioneaza cu precddere in discurs dialogal,
identificarea elementelor fundamentale pe care se bazeaza pentru a actiona fiind
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subiectul vorbitor, destinatarul si starea de lucruri asupra careia se realizeaza
discursul sau tema. Obiectul argumentarii este studiul tehnicilor discursive, permitand
a provoca sau a creste adeziunea spiritelor la tezele pe care le prezinta.

Astazi argumentarea nu mai e considerata o conversiune psihologica a logicului,
ci e un spatiu privilegiat al reconstructiei limbajului ca actiune [3].

Argumentarea declanseaza actiuni evidente pe relatia locutor-alocutor. Acestea
pot fi:

- convingerea care Inseamna a invinge preopinentul cu propriile sale argumente
(lat. con + vincere ,,a se Tnvinge pe sine”);

- persuadarea, care inseamna a face sa creasca adeziunea la tezele prezentate de
subiectul-vorbitor pe calea sugestiei, a emotiei, lasandu-i alocutorului posibilitatea de
alegere proprie si iluzia ca a fost independent in aceasta alegere (lat. per + suadere ,,a
sfatui pe cineva”) [4].

Convingerea e mai aproape de adevar, pentru ca se bazeaza pe probe, adeziunea
e corespondentd a persuasiunii, dar care poate declansa actiunea. Caracterul
argumentativ al discursului se sustine prin strategii discursive, un sistem logic de
relatii succesive. Strategiile discursive denuntd logica limbajului, iar subiectul
vorbitor, care argumenteaza enuntand, va avea la dispozitie trei feluri de operatii:

operatii discursive (in domeniul lexical: de selectie, de denotatie, de restrictie; Tn
domeniul sintactic: operatii de ordine, de succesiune a relatiilor sintactice; operatii de
logica sintacticd: moduri de enuntare ale subiectului modalizari, determinari, forme
temporale si aspectuale);

operatii logice ale discursului Tn intregime (inferente, rationamente, deductii,
inductii, analogii, operatii modale, explicatii, judecati de tip confirmative sau probe,
opozitii, demonstratii);

operatii retorice sau strategii de ordine [4].

Potrivit lui J. Cl. Anscombre si O. Ducrot, orientarea argumentativd a enuntului e
impusd de procedee pur lingvisctice, unul dintre acestea fiind enuntarea, Astfel,
pragmatic integrate Tn stucturile semantice si sintactice suportd ajustarea printr-0
retoricd, la randul ei, integratd 1n aceste structuri.

Argumentarea reprezintd contraponderea demonstratiei in dihotomia argumen-
tatie/demonstratie, cel de-al doilea termen desemnénd caracterul pur logic al actiunii,
lipsita de subiect, ceea ce nu se poate spune despre campul argumentatiei — discursul
— care este intotdeauna al cuiva, statueaza un subiect, acestea fiind 1n centrul
discursului.

Structura discursului academic este un subiect mai putin cercetat, deoarece acest
tip de discurs presupune o organizare riguroasd. Discursurile academice specializate,
dar si discursul academic didactic sunt caracterizate de argumentare. Structura
discursului este bazata pe emiterea unui rationament sau idee si prezentarea ulterioara
a argumentelor In sutinerea tezei. Astfel, argumentele emise au scopul de a convinge
auditoriul si a-l face si preia si si sustind ideea enuntati. In acest context,
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argumentele trebuie sa fie formulate logic, expuse coerent si coeziv. Pentru atingerea
scopului final al discursului, si anume, discurs eficient, acesta trebuie sa respecte
structura informationald a enuntului, adicd prezentarea informatiei de la cunoscut la
necunoscut. Tn cazul discursurilor academice, publicul este initiat in subiectul care
urmeaza a fi abordat, astfel prezentarea argumentelor dupa principiul structural tema-
rema asigura eficacitatea discursului.

Dimensiunea pragmaticd a discursului academic genereaza un interes deosebit
prin studierea particularitatilor retorico-pragmatice. Scopul final urmarit de emitatorul
unui discurs academic este de a influenta publicul si a prezenta rezultatele obtinute in
urma cercetdrii sale, astfel, fiind preluate si aplicate in societate, acest fapt fiind
posibil prin folosirea argumentelor si sustinerea propriilor idei. Argumentarea in cazul
discursurilor academice din cadrul manifestarilor stiintifice, dar si discursurile
academice rostite in cadrul prelegerilor in fata studentilor, au scopul de a convinge si
a persuada publicul. Asadar, structura discursului academic bazatd pe organizarea
informationala si structurarea ideilor argumentate determind aspectul pragmatic
cercetat de specialistii in domeniu.
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ROLUL INDICATORILOR ARGUMENTATIVI LA FORMAREA
ETOSULUI DISCURSIV TN COMUNICAREA POLITICA

Eleonora MIHAILA
CZU: 81°42:32 darii e@yahoo.com

Crearea unui etos discursiv favorabil, pe fundamentul etosului prediscursiv, este
una din preocupdrile majore ale oratorilor din sfera politica, in aspiratia lor continua
de a-si asigura credibilitatea mesajelor enuntate si, respectiv, adeziunea unui public
cat mai larg fatd de pozitiile adoptate. Un rol important la (de-)constructia propriei
imagini sociodiscursive a oratorului le revine indicatorilor argumentativi. Mai mult
decat atat, actantii politici fac uz, in mod constient sau inconstient, de aceste
instrumente pentru a (de-)construi, in discursurile lor conflictuale, etosul adversarilor
politici. Prezenta cercetare isi propune drept obiectiv stabilirea unei tipologii a
indicatorilor argumentativi si demonstrarea utilitatii unei abordari interpretarive in
materie de indicatori argumentativi predominanti in discursurile politice. Din punct de
vedere practic, cercetarea de fatd se bazeazd pe o abordare pragmatica si
lexicometrica aplicatd pe un corpus format din discursuri selectate din campania
electorala prezidentiala franceza din 2017 (Hyperbase, online).

Care sunt indicatorii argumentativi care au functia de a semnala relatiile dintre
argument-premise si teza-concluzie? Avand in vedere diversitatea apelativelor (,,indi-
catori ai argumentarii sau marci ale argumentarii” [6, p.50], ,,marqueurs de structura-
tion argumentative” (markeri ai structurarii argumentative) [5, p. 374], ,,connecteurs”
(conectori) [1, p.198], ,,opérateurs argumentatifs et connecteurs argumentatifs” (ope-
ratori argumentativi si conectori argumentativi) [Anscombre et al., apud 5, p. 375])
vehiculate 1n literatura de specialitate ce tine de teoria argumentarii, argumentarea in
discurs, argumentarea in limba, am optat pentru termenul generic de indicatori. Am
considerat acest termen generic ca fiind unul suficient de cuprinzator in sensul ca
poate semnala prezenta secventelor argumentative in cadrul textului/discursului
politic. Tipurile de indicatori argumentativi — markeri metadiscursivi, conectori
predicativi si conectori interactivi, conectori argumentativi propriu-zisi — sunt
discutate in functie de ascendenta lor in argumentativitate.

Preluédnd clasificarea cuprinzitoare a conectorilor realizatd de Roulet et alii in
1985 pe criteriul pragmatic [Roulet et al., apud 7, p. 87-88], si ajustata de D. P. Spita,
am continuat prin a o actualiza pentru a ajunge la o perspectivd mai generalizatoare
asupra indicatorilor de argumentare, in functie de obiectivul cercetarii noastre. Apli-
cand criteriul de clasificare in baza ascendentei gradului argumentativ al indicatorilor
in cauza si, prin urmare, gradul lor de indispensabilitate pentru actul argumentativ, am
stabilit urmatoarele tipuri de indicatori argumentativi:

1. markerii _metadiscursivi, o subclasa care opereaza la nivelul activitatii
enuntiative, si nu la nivelul continutului:
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a) ,les petits-mots”, care nu afecteazd substanta discursului, deoarece au o
functie fatica, si sunt primele care se sterg in varianta scrisa a discursului (de ex.: bon,
ben, alors, donc);

b) unitati adverbiale enuntiative, cum ar fi: entre nous, franchement, blague a
part etc., care apar ca niste comentarii pe marginea enuntului;

c) markeri de structurare secventiala:

i. markeri cu functie de ordonare si compactare (de ex.: d une part/d’autre part,
pour commencer, a prim abord, qui plus est, ceci dit).

ii. constructiile de incadrare care marcheaza un argument. Aceastd subclasa
include « tous les termes pleins servant a parlers des argumentations » (toti termenii
cu sens deplin folositi pentru a vorbi despre argumentatii) [5, p. 381], sub forma indi-
catorilor nominali (de ex.. argument, contre-argument, conclusion, contre-
conclusion, prémisse, objection, réfutation) si a constructiilor de incadrare propriu-
zise (de tipul: C’est ma conclusion, une conséquence, un argument a prendre en
considération).

2. Conectorii predicativi (V) sunt subclasa de verbe care asigura predicatia fie
(a) a concluziei unui argument, fie (b) a unui argument al concluziei [5, p.381].

(a) Un predicat conector (V) poate predica concluzia unui argument:

Ex.: « Cette cécité prouve qu’ils ne sont pas en situation d’avoir une majorité. »
(Aceasta orbire demonstreaza ca ei nu sunt in masura sa aiba o majoritate.) (Macron,
Emmanuel. Interview pour Le Figaro, 29 aprilie 2017) [3].

(b) Un predicat conector (V) poate predica un argument al unei concluzii:

Ex: « Par ce résultat historique et massif, les Francais ont désigné /’alliance
patriote et républicaine comme la premiere force d’opposition au projet du nouveau
président. » (Prin acest rezultat istoric masiv, francezii au desemnat alianta patriotica
si republicana drept prima fortd de opozitie pentru proiectul unui presedinte nou.) (Le
Pen, Marine. 7 mai 2017 : Mon allocution) [3].

3. Conectorii interactivi constituie subclasa care leagd argumentul de teza
regentd, fiind caracterizati de un grad maxim de argumentativitate:

a) conectorii argumentativi propriu-zisi: car, parce que, comme, en effet, méme,
etc.;

b) conectorii contraargumentativi: bien que, mais, quand méme, pourtant,
cependant, etc.;

C) conectorii consecutivi: donc, par conséquent, aussi, ainsi;

d) conectorii reevaluativi:

i.a.de recapitulare coorientativa: bref, en somme, au fond, en conclusion, etc.;

i.b.de recapitulare antiorientativa: de toute facon, en fin de compte, finalement,
etc.;

ii. conectorii reevaluativi corectivi: en fait, en tout cas, enfin etc.;

e) conectorii ilustrativi: par exemple, ainsi, en [’'occurrence etc. [7, p. 88-89].

Aplicand metoda lexicometrica prin intermediul platformei de analiza statistica a
discursului politic francez Mesure du discours (director stiintific: lexicologul francez
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Damon Mayaffre) si aplicatia Hyperbase, am reusit sa identificam indicatorii
argumentativi cu cea mai inalta rata de frecventa In discursurile a cinci candidati la
functia de Presedinte al Republici Franceze din campania prezidentiala din 2017.
Vom rezuma aici concluziile referitor la candidatii care au trecut in cel de-al doilea
tur de scrutin din 7 mai 2017. Astfel, Emmanuel Macron, cel mai tanar dintre candi—
dati, fost ministru al Economiei in Guvernul Manuel Valls si fondator al partidului La
République en marche!, adversarul clivajului stdnga-dreapta, a avut o predilectie
aproape egala pentru conectorul argumentativ propriu-zis parce que (14,6) si pentru
conectorul consecutiv donc (14,3). Aceasta predilectie 1-a pozitionat ca detinator al
unui ethos discursiv de competentia (in modalitatea SAVOIR+SAVOIR FAIRE).
Or, aceasta formuld a raspuns asteptdrilor unui segment de 66,10% din electoratul
francez, care si-a dat votul pentru Emmanuel Macron in cel de-al doilea tur de scrutin
din 7 mai 2017. Marine Le Pen, presedinta controversatului Front National,
cunoscutd pentru ostilitatea sa in problema imigratiei i a insecuritatii nationale,
exploateaza in principal conectorul contra-argumentativ pourtant (7.2) si conectorul
consecutiv/ilustrativ ainsi (5.1). Prin incercarea de a seduce sustinatorii lui Jean-Luc
Meélenchon si prin agresivitatea sa in campania dintre cele doua tururi, Marine Le Pen
si-a construit un ethos discursiv al polemicii — « une arme a double tranchant » (o
armi cu doud taisuri) [2, p.109] (in modalitatea VOULOIR DISCREDITER), care i-a
asigurat 33,90% din voturile in cel de-al doilea tur de scrutin din 7 mai 2017.

Tn concluzie, constatim victoria competentei, care a fost la ordinea zilei,
deoarece electoratul a vazut-o indispensabild pentru rezolvarea problemelor
socioeconomice actuale. Nici elocventa, nici sinceritatea nu pot asigura doar prin ele
insele convingerea electoratului. Pe de alta parte, polemicile care cad in agresivitate si
justificare, chiar daca se bazeazd pe contestarea acuzatiei, sunt arme cu doua taisuri
care sfarsesc prin a deconstrui etosul discursiv. Indicatorii argumentativi sunt
instrumente de concatenare si, prin urmare, de valorificare a ideilor Tn procesul de
(de-)constructie a etosului discursiv.
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EMINESCU — UN SCRIITOR (ANTI)CANONIC

Dorina ROTARI
CZU: 821.135.1-1.09

Optiunea pentru o abordare canonicd a operei eminesciene ar putea sd pard
riscantd in contextul tendintelor anticanonice, care invocd valoarea restrictivd a
canonului (anihildnd libertatea si originalitatea creatoare a scriitorilor) si chiar
inoperantd din moment ce autorii ii instituie propriul lor canon. Exegetul Cornel
Munteanu sustine, in acest sens, cd ,,a-1 recupera pe poet inseamna a-l reciti anti-
canonic”, iar ,,0 istorie presupusa a literaturii ar fi sinteza anticanonicilor si nu suma
autorilor canonici” [1, p. 19, 14]. Subscriem ideii ca inchistarea unei opere de valoare,
cum este cea eminesciand, in sfera limitativa a unui canon (inteles ca ,,ansamblu de
norme si criterii estetice specifice unei perioade”) reduce semnificativ cdile de acces
la orizontul complex al acesteia. Totusi, semnele de discontinuitate si inovatie
specifice creatiei autorului devin evidente pe fundalul manifestarilor canonice din
care aceasta descinde si In raport cu care afigeaza tendinte revizioniste.

Concilianta, in aceastd ordine de idei, este conceptia lui Harold Bloom, potrivit
careia canonul nu presupune constrangeri anihilante si raporturi ireconciliabile dintre
scriitori sau generatii literare. Chiar daca implica ,,0 competitie pentru supravietuire”
si ,,un conflict intre vechiile genii si aspiratiile prezente” [2, p. 20], principala legitate
canonicd ramane a fi influenta (,,anxietatea influentei”), ce vizeaza tentativa marilor
scriitori de a se sustrage traditiei tutelare prin lectura ei ,,infideld”, traidand un amestec
de fascinatie si revizionism creator. in acceptia data, ,jideea revizuirilor” nu este
contrara ,,ideii de canon”.

Cercetat prin prisma postulatelor bloomiene, cazul Eminescu certifica potentialul
de autocanonizare al unui mare creator, care reuseste sa se impuna prin forta estetica
si originalitate, raspunzand noilor provocari ontologice si estetice. El este comparabil
cu Shakespeare Tn canonul occidental european sau cu Emerson in cel american,
revendicandu-si, pe drept, centralitatea si constituind un reper valoric ce genereaza
canonul si 1i stimuleaza evolutia. De pe aceleasi pozitii teoretice, Theodor Codreanu
sustine ca ,,fard Eminescu nu avem canon romdnesc” [3, p. 25], semnaland rezistenta
eminesciand in canon in pofida tentativelor ,resentimentare” de demolare a acestuia
prin ,,atacarea centrului”.

in plan estetic, opera poetului roman etaleaza acea ,,stranietate”, pe care Bloom o
considera un criteriu al valorii (,,un fel de originalitate, care ori nu poate fi asimilata,
ori ne asimileaza ea pe noi, In aga masura incat nu ne mai apare ca stranie” [2, p. 6]).
Manifestarile opuse ale ,,stranietétii” — pe de o parte, sfidarea orizontului de asteptare,
iar pe de altd parte, puterea de contaminare, determindnd temeiul identificarii cu
universul creatorului si al regasirii de sine — releva tocmai caracterul neconventional
al operei canonice in raport cu traditia literara gi cu grilele/codurile receptorului.
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Alaturi de ,,stranietate”, ca marcd a diferentei si originalitatii creatoare, o alta
premisd a accesului in canon este ,,influenta” (implicit ,,anxietatea” ei), circumscrisa,
eminamente, competitiei literare, ce interfereaza cu mostenirea si cu originalitatea,
constituind ,,un indiciu de continuitate literara”, un liant canonic intre ,,marii Tnaintasi
si marii urmasi” [2, p.419]. Eminescu sustine exemplar acest ,.test al canonicitatii
literare”, prin faptul ca depaseste traditia literara (printr-0 rescriere creativ-devianta a
acesteia) si impune o paradigma novatoare ce sfideaza stabilitatea relativa a cdmpului
literar si antreneaza o mutatie esentiald in directia modernizarii acestuia. Reintemeind
,canonul romantic-national” (prin rescrierea componentelor lui esentiale) si
fundamenténd ,,canonul clasic-victorian” (prin obiectivarea lui exemplara), scriitorul
creeaza o traditie poetica durabila din care se vor revendica marii creatori de mai
tarziu si principalele directii ale poeziei romanesti moderne. Astfel, sub aspectul
evolutiei canonice, Momentul Eminescu isi justifica, simultan, caracterul paradigmatic
(conservator) si antiparadigmatic (provocator al noului), ilustrand un echilibru
remarcabil intre traditie si modernitate.

Noua directie poetica instituita de scriitorul roman, configurata printr-un model
ontopoetic de esentd modernd, va exercita asupra marilor creatori de mai tarziu o
»anxietate a influentei” capabild a stimula ,,geniul canonic” prin fascinatia fata de
precursor si dorinta despartirii creatoare de acesta. Ca urmare, cazul Eminescu devine
o problema centrald a istoriei influentei In literatura romana si un reper configurator al
canonului insusi. Revendicandu-si centralitatea, creatia autorului reprezinta un punct
de interferentd intre epoci, prin stabilirea unor interrelatii complexe cu scriitorii de
mai tarziu. Vitalitatea eminescianismului se manifesta, in special, in raport cu poetii
puternici, ,,anxietatea influentei” gasindu-si expresia in diverse modalitati de a se
sustrage modelului, implicit n rescrierea acestuia (inteleasa ca reinfiintare/
rastdlmacire/reinterpretare), care a stimulat transferul potentialului estetic prin
remodelari si revalorizdri semnificative. Relevante sunt ,,despartirile” creatoare de
precursor in perioada interbelica, (re)descoperirea acestuia in perioada postbelica
(implicit depésirea rupturii poetice/ontologice prin eminescianism), precum si
experimentul poetic postmodernist, revelator de noi redimensiondri ale modelului
eminescian.

Perpetuarea influentei este, fard indoiald, o expresie a continuitatii esteticului,
dar si un criteriu de canonizare (in interpretarea bloomiand, ,.scriitori canonici”
insemnand ,.influenti in cultura noastra” [2, p. 5]). Chiar daca amploarea influentelor
nu constituie, dupa noi, o conditie Sine qua non a canonicitatii, nu putem nega faptul
ca puterea de contaminare a operei de valoare si relatiile intrapoetice dintre marii
scriitori reprezintd un factor determinant al existentei si evolutiei canonului literar.
Cazul Eminescu probeazd influenta fundamentala si formatoare a modelului ce
inglobeazd 1n sine o intreagd culturd, trecutd si viitoare, sintetizdnd si anticipand,
deopotriva, coordonatele ei definitorii. Mai mult, modelul Eminescu transcende
paradigma pur literard, revendicdndu-si o valoare simbolica, mitografica. Imaginea
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scriitorului care sta in ,,centrul” culturii devine un mit identitar, un prototip al eroului

national in care se reflecta si se recunosc romanii de ieri si de azi.
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BASMUL, CONTINUT AL EDUCATIEI MORALE

Maria UNGUREANU
CZU: 82-343.09:37.034 umariamarrynna@gmail.com

Evolutia istorica a societatii aratd cd directiile de dezvoltare a acesteia
manifestate la un moment dat au influentat semnificativ nu doar invatarea, ci
educatia, impunédndu-i caracteristici noi, influentdnd toate componentele procesului,
de la continuturi, forme, instrumente, metode pand la finalitati. Paradigma
curriculumului in educatic a fost una dintre formele, dar si consecintele acestor
fenomene din ultimele decenii ale secolului XX si primele din secolul XXI. O
componentd importantd a acestei noi paradigme ramane educatia axiologica.
Prioritizarea componentei valorice a educatiei este o necesitate dictata de principiul
functional fundamental al societdtii, de nevoia folosirii nu doar inovative a
cunostintelor existente la un moment dat, ci cu efect in constructia morald a
persoanei. Modificarile survenite in campul muncii, la nivelul interrelationarii umane,
precum si predominanta principiului calitatii vietii privitd in ansamblul sau, cer
repunerea ,,pe ordinea de zi” a educatiei pentru valori.

Tn lucrare, pornind de la adevarul ca miturile si basmele sunt productiile populare
care tezaurizeaza cel mai bine — in forma si continut — dimensiunea axiologica a exis-
tentei umane, vom analiza compatibilitatea acestora cu cerintele celei mai noi
generatii umane (generatia Alpha), in contextul socio-cultural Tn care cresc membrii
sai.

Evadarea omului din animalitatea naturald s-a produs in doud etape: hominizarea
si umanizarea [1, p.110]. Primul proces s-a bazat in special pe factori biologici si a
fost favorizat de cresterea treptata a creierului, fenomen care a dus la aparitia speciei
Homo cromagnensis cu cca 100.000 de ani in urma. Umanizarea, proces
esentialmente noetic, a inceput cu neanderthalienii si s-a consolidat prin eforturile
cromagnonilor, incepand cu 7-10.000 de ani in urma. Eforturile acestei specii au fost
orientate catre a descoperi, a cunoaste, a intelege lumea in dimensiunea ei materiala si
metafizica, pentru a ,,0 stdpani”. Cele mai valoroase (prin aportul lor la umanizare)
descoperiri ale umanitatii nu sunt, asa cum am fi tentati sd credem, focul,
heliocentrismul sau teoria cuanticd, ci acele descoperiri referitoare la omul insusi:
descoperirea axei spatiale sus-jos (verticalitatea a permis bipedului sd cuprinda in
orizontul sdu perceptiv lumea uraniand cu minunile ei celeste si lumea chtoniand cu
presupusele fantasme thanatice); a mortii; a vietii (a elementelor sale esentiale:
nasterea si reproducerea); a constiintei de sine (doar omul este constient de
perisabilitatea fiintei sale); a sedentaratatii, a sacralizarii vietii si a organizarii
sociale (1, p.113). Aceste momente in evolutia fiintei umane s-au datorat nevoii ei de
cunoastere, a carei solutie a fost dintotdeauna educatia.
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Fenomenul educational a evoluat odatd cu omul, transformandu-se continuu sub
influenta directd a mediului sociocultural, politic si economic existent la un moment
dat. In a doua jumitate a secolului XX si in primele decenii ale sec. XXI, evolutia
dimensiunii economice si a celei sociale a vietii omului a fost marcatd de consecintele
tehnologizarii tuturor domeniilor de activitate. Accesul facil la informatie a
impulsionat cunoasterea si inovatia, iar aceasta din urma a contribuit la cresterea
nivelului de trai si la imbunatatirea calitatii vietii omului peste tot in lume. Mai mult
decat atat, omul insusi si-a dezvoltat abilitati si capacitati care sd-i permita relati—
onarea sociala si eficienta profesionala in contextul nou-creat. Spre exemplu, cea mai
noud generatie umand, Generatia Alpha [2] (,,nativii digitali” sau ,,I-Generation™), ce
include copiii nascuti incepand cu anul 2010, se individualizeaza prin abilitatea de a
utiliza device-uri de orice tip (timpul de familiarizare cu functiile acestora fiind foarte
scurt), prin capacitatea de a proba de la o varsta frageda procese cognitive superioare,
precum abstractizarea. Dar, in iuresul bulversant al acestei dezvoltari plenare, omul a
simtit mai mult ca oricind nevoia unor repere valorice dupa care sa se ghideze. Dupa
o perioada in care la nivel social au predominat valorile pragmatice (profit, eficienta,
rentabilitate, pragmatism etc.), s-a putut constata o revenire la valorile umaniste.
Aceastd nevoie a fost proiectatd ca cerintd educati—onala si adresata scolii. Astfel ca
cea mai noud paradigma educationald, in care intreaga activitate didacticd este
centrata pe elev si novoile lui, este cea a curriculumului.

Constituirea acestei paradigme ca model fundamental al postmodernitatii este un
proces initiat in momentul aparitiei cartii lui Ralph W.Tyler, Basic Principles of
Curriculum and Instruction, Chicago, 1949. Noua paradigma educationald a urmarit,
pe langd mai sus-amintita centrare a activitatii didactice pe elev si nevoile sale
educationale, ,,dezvoltarea asa-numitelor competente transversale si formarea unor
aptitudini bazate pe valori, care sa permita o cat mai facila insertie sociala a viitorilor
absolventi”[1, p.423]. Asadar, sursele pe care le valorificd paradigma curriculumului
pe langa interesele elevului, sunt mostenirea culturala a omenirii, provocarile vietii
cotidiene, valorile umane generale prelucrate, reflectate si transmise pedagogic.
Devine evident faptul cé in cadrul acestei paradigme este prioritizatd educatia mora—
la, al carei continut se concretizeaza in idealul moral, valorile, normele si regulile
morale. Tn ansamblul lor, acestea constituie structura sistemului moral necesar tuturor
mediilor societale. Deoarece ,,componentele moralei sociale au un caracter
determinant fata de constiintele morale individuale ale oamenilor”[3, p.248], educa—
tiei morale 11 revine sarcina de a intermedia si a determina ,,interiorizarea componen—
telor moralei sociale in structura personalitatii morale a copilului.[3, p.248]. Drept
urmare, se cuvine (si chiar se impune) o atentie sporitd in selectarea continuturilor
invatarii, a acelora prin care se urmareste realizarea finalitatilor educatiei morale.

Studiile dedicate originii basmului, structurii si continutului sau moral si estetic,
ofera premisele unor consideratii favorabile cu privire la potentialul lui educativ. La
randul lor, miturile, al cdror continut reliefeazd lumea la ,,inceputurile” ei (Eliade),
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raspund nevoii omului de a cunoaste originile fenomenelor si formelor lumii in care

traieste. In monumentala sa lucrare recenti, Tratat de pegdagogie generald (2014),

Ion Negret-Dobridor afirma functia paideuticd a miturilor, argumentand: ,,Prin ei

insisi zeii si ceilalti eroi mitici sunt modele paradigmatice demne de urmat. La fel si

activitatile, intamplarile, fenomenele, deciziile, faptele mitice in genere. Sunt resurse de
invatare sapientiala expuse la modul sublim”. Ca si miturile, basmele care, con—form
teoriei mitologice, isi au originea in mit (Grimm) tezaurizeaza sistemul de valori al unei
civilizatii umane. Ele reprezintd un continut ideal pentru educatia morala, atat din punct
de vedere teoretic, cat si praxiologic. Expriméand intelepciunea si ndzuintele poporului,
dinamica manifestarilor lui spirituale, lupta cu fortele naturii, relatiile dintre oameni,
basmele i ajutd pe copii sa inteleagd complexitatea aspectelor vietii. Dincolo de acest
tablou general al existentei, basmul este un ajutor pentru copil in dobandirea
sentimentului de individualitate si autoapreciere, dublat de sentimentul responsabilitatii
morale [4, p.12]. Concret, conflictul dintre cele doud forte care apar in basm, binele si
raul, ilustrat prin polarizarea personajelor, sustine copilul in forma-rea reprezentarilor
despre dreptate, cinste, curaj, vitejie, hotardre, perseverentd, harnicie. Ascultand sau
citind basme, copiii devin constienti de beneficiile morale ale unei conduite in spiritul
dreptatii, al adevarului si al binelui si invata sa deteste nedreptatea, lacomia, ingdmfarea,
riutatea si minciuna. In plus, daci e sa valorificaim teoriile din domeniul psihologiei

(Jung, de exemplu), ,,basmele reprezinta expresia cea mai simpla si mai pura a proceselor

psihice din inconstientul colectiv’[5, p.16]. Prin aceasta, basmul devine primul contact cu

gandirea umana arhaicd, depozitara a valorilor originale, si, ulterior, motorul cautarilor in

trecut a ceea ce s-a pastrat nealterat de-a lungul timpului, din gandirea arhetipala.
Cercetarea in domeniul stiintelor educatiei trebuie sa includa in sfera sa de interes

aceastd componenta importantd a educatiei — confinuturile invatarii — prin care se

realizeaza transferul valorilor morale cétre tineri. Dintre criteriile de selectie a

continuturilor scolare, cel axiologic ar trebui sa devina cu adevarat decisiv, astfel incat

fiecare experientd de Invitare s ofere elevilor prilejul fericit al cunoasterii, constientizarii,

asimildrii i adoptérii la nivel praxiologic a unui sistem valid de valori general-umane si

national-identitare, singurul element al unei culturi in masura s& uneasca generatiile.
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CONDITIA POETULUI SI A POEZIEI N LIRICA LUI NICOLAE DABIJA

Liviu CHISCOP
CZU: 821.135.1-1(478).09 agentiacontexte@yahoo.com

Introducere. Conceptul de arti poetica. Se oberva frecvent, in ultima vreme, in
scrierile unor critici literari ori teoreticieni ai literaturii tendinta de a pune semnul
egalitatii intre conceptul de poetica si cel de arta poetica — suprapunere de naturd a
genera confuzie nu doar in randul cititorilor, ci si in cel al specialistilor in domeniu.
Efectuarea unor delimitéri conceptuale si a unor precizari terminologice in cazul celor
doud notiuni ni se pare a fi absolut obligatorie. O sursd de confuzie poate fi chiar
etimologia cuvantului poetica. Derivat din adjectivul grecesc poietikos, care e inrudit
cu substantivul poietes, ,,fauritor” sau ,,poet”, termenul poetica poate sugera faptul ca
s-ar aplica doar poeziei. In realitate, in utilizarea sa moderna, termenul se aplicd unei
teorii descriptive generale a literaturii, ca atunci cand Tzvetan Todorov vorbeste de o
,»poeticd a prozei”. Dupa cum bine se stie, cea mai timpurie teorie a poeticii se gaseste
in Poetica lui Aristotel, care este, in primul rand, un studiu al artei de a compune
poezie (sinonimd cu tragedia). Teoriile moderne ale poeticii sunt, ca si teoriile
naratologiei, legate in principal de structuralism si completeaza notiunea aristotelica
fundamentala, incercand sd defineascad si sd descrie proprietitile distinctive ale
literaturii in genere. ,.in Antichitate, la Aristotel si Horatiu — spune Aliona Grati intr-
un recent Dictionar de teorie literara — poetica desemna totalitatea normelor
referitoare la arta compozitiei in versuri, fixand sensul traditional al termenului ca
ansamblu de reguli pentru alcdtuirea unei opere literare. Poeticile clasice au un
caracter normativ, reglementarile lor privesc domenii diferite: metrica si versificatie,
procedee stilistice legate de vocabular ori de sintaxd, dar contin si principii mai
apropiate de estetica sau de filozofia textului literar [1, p. 387]. In epoca modernd
insa, termenul de ,, poetica” se aplica unei teorii descriptive generale a literaturii care
trateaza aspectele legate de natura intrinseca si de functia textului literar. La randul
sau, esteticianul Nicolae Balota, intr-un Argument plasat in fruntea volumului siu
Arte poetice ale secolului XX, observa cd de facto teoria poeziei si poetica se
suprapun adeseori, drept pentru care incearca s efectueze o disociere terminologica
intre cercetarea tehnicii poetice si cea referitoare la arta poetica (ars poetica). Arta
poetica — precizeaza Nicolae Balotd — ,,reprezintd de cele mai multe ori crezul poetic
al scriitorilor, un fel de apologia pro arte sua”, sau, altfel spus unele ,teze si idei
referitoare la conditia poetului si a creatiei sau la raportul dintre poet si propria sa
artd” [2, p.2]. Asadar, in timp ce poetica reprezintd o ramura a teoriei literare care se
ocupa de analiza si descrierea sistemului de procedee artistice ale operei literare, arta
poetica este o opera literara in care scriitorul 1si expriméd plastic viziunea personala
despre arta si procesul de creatie, crezul sau literar, programul si chiar unele opinii
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privind arta de a scrie.

Tratatul de estetica literard al lui Aristotel, intitulat Poetica, a influentat nu mai
putin celebra Ars poetica (epistola Ad Pisonis — Catre fratii Piso) a lui Horatiu si mai
apoi L'art poétique (Arta poetica) a lui Boileau (1674).

In epoca moderna, dupa modelele clasice oferite de Horatiu si Boileau, numerosi
poeti au tinut sd-si formuleze principiile si opiniile referitoare la rostul artei, al
poeziei si al artistului in societate etc. in creatii lirice cu caracter programatic (in care
si-au expus crezul estetic, programul artistic). Asa incat, incercand sé o definim, vom
spune ca arta poetica — in calitate de specie a liricii culte — ,, este o poezie cu caracter
programatic in care autorul isi expune, intr-un mod mai mult sau mai putin explicit,
propriile opinii, sentimente, idei referitoare la conceptia sa despre artd si despre
poezie 1n general, la menirea poetului si la programul sau artistic, estetic” [3, p. 98].
Fiindca arta poetica reprezintd, in fond, o categorie tematica, uneori tema respectiva
imbraca forma altor specii lirice, cum ar fi epistola (Horatiu: Ad Pisonis), poemul (M.
Eminescu: Epigonii), imnul ( O. Goga: Rugdciune), elegia (Gr. Vieru: In limba ta)
s.a.

In vasta operd poetica a lui Nicolae Dabija — pe langa speciile lirice mai sus
mentionate — intdlnim alte cateva precum meditatia, psalmul, doina etc., definirea
artei poetice fiind una dintre temele majore ale liricii sale si chiar o conditie intrinseca
a modului sau de a fi in poezie. ,, De la un volum la altul — observa, cu indreptatire,
esteticianul Alexandru Burlacu intr-un articol despre Poetica lui Nicolae Dabija —,
artele poetice exprimd o constiintd individualad asupra problemelor de creatie,
identificand de fiece datd statutul poetului si al poeziei, particularitatile universului
sdu artistic, pe scurt, relatiile lui cu viata si cu moartea (...). Poetii cu intuitie
exceptionald sunt, de reguld, originali in explorarea virtualititilor cuvantului, in
exprimarea, in cazul lui Dabija, a vazutului nevazut” [4, p. 3].

In continuare, vin subcapitolele:

— Simbolistica ,,ochiului al treilea”;

Definitii ale poetului si poeziei;
Militantismul artelor poetice;

— Cititorul — ca instanta a comunicarii.

Mentionam ca Referintele bibliografice fac trimitere la toate sursele utilizate/
citate 1n textul comunicarii.

Conzluzii. Daci ar fi s apelam la metoda statistica, am observa cd, din abudenta
creatie poeticd a lui Nicolae Dabija, tema poetul si poezia si-ar putea revendica vreo
patruzeci de piese lirice. Circa jumatate dintre acestea contin doar aprecieri Intamp-
latoare, fulgurante — dar tocmai de aceea extrem de memorabile si percutante — la
temd. Formulate in cate o secventd, o strofd sau doar intr-un singur vers. Cealalta
jumatate e formata din creatii axate/dedicate integral teoretizarii rolului creatorului de
frumos 1n lume si rostului artei in genere, precum si transfigurarii lirice a unor opinii
privind conditia poetului si a poeziei. Din aceasta a doua categorie, a artelor poetice
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propriu-zise — unde Nicolae Dabija se vadeste a fi un redutabil critic de arta,
teoretician al literaturii in genere si cu deosebire, al poeziei — am putea enumera aici,
intr-o ordine absolut aleatorie, poeme precum Ochiul al treilea; Aceste peisaje ale
sufletului; Dreptul la eroare; Poetul; Ruga, Memoriu,; Poezia; Scrisoare catre cititor,
Mierla domesticita, Precuvintele; Fotograful de fulgere; Clepsidra; Eminescu,
Trandafirul; Cetate asediata; Testament; Cititor de poeme; Despre constructia
poemului; Doruri interzise; Si cartile au suflet; Chiar si azi etc.

Iar daca ar fi sd ne Intrebam ce aduce nou Nicolae Dabija prin creatiile lirice pe
tema poetul si poezia, ar trebui sd observam, inainte de toate, ca poetul ne solicitd o
atitudine empatica, invitindu-ne sd ne apropiem de aceste poeme ca de niste ,,peisaje
ale sufletului” sdu mereu deschis cdtre lume, catre aspiratiile conationalilor sdi.
Lumea poetului e una a ,,cerului launtric” ori o lume a unui ,,cerc de cretd”’, o lume
»in al cincilea anotimp”, o lume in care, desi ,libertatea are chipul lui Dumnezeu”,
totusi ,,pentru poezie nu mai e loc”, de aceea poetul trebuie sa fie vigilent, sa vada si
cu ,,al treilea ochi”, sa fie ,,sdgeatd Infiptd-n aer” sau ,,0 lacrima care vede”, nu o
»mierld domesticita”, fiindca ,,chiar si azi pentr-o carte/ se condamna la nemurire,/ se
condamna la moarte.”...

Poeticd in intregime si profund lirica, creatia dabijiand in genere, dar cu
deosebire cea avand ca tema statutul poetului si al poeziei, se sprijind — am zice — pe
trei cariatide: adevarul, simplitatea si frumusetea. Toate aceste caracteristici, maiestrit
imbricate cu o sensibilitate modernd acuta si cu un exceptional dar de a se face ecoul
celor mai adanci aspiratii ale sufletului autohton concura la izbanda artistica a artelor
poetice dabijiene. Nu intamplator poate una dintre creatiile din aceasta categorie se
intituleaza chiar Frumusete... Poate cd tocmai aceastd indeniabila consonantd a
adevarului ideatic, a fondului cu expresia artistica asigura succesul de public si de
critica al poeziilor lui Nicolae Dabija, dupd cum in concomitenta adevarului cu
simplitatea si frumusetea rezidd puternica impresie pe care o produc artele poetice
dabijiene...De obicei, autorul preferda expresia aleasd, capabila — prin lirismul ei — sa
atingd limita profunzimii si o0 maxima intensitate emotionala. Cu siguranta ca niciunul
dintre poetii roméani contemporani, de pe ambele maluri de Prut, nu poate concura cu
Nicolae Dabija in ceea ce priveste truda lui asidud si exigentd asupra cuvantului,
asupra ritmului si rimei, asupra armoniilor interioare si exterioare ale versului. Numai
prin atari proces acribios de elaborare a versurilor a reusit poetul sa imprime
naturalete si perfectd cursivitate creatiilor sale lirice. Poeziile sale se disting atat
printr-o compozitie stroficd (tectonicd) ingenioasd, cat si printr-o diversitate de
tonalitati. Multe dintre creatiile sale cultivd o poetica particulara, explorand intens
esteticul poeziei populare, ceea ce le confera Insusiri precum muzicalitatea,
melodicitatea si armonia. lar cele subsumate temei poetul §i poezia reusesc sa
sporeasca prestigiul omului de artad si carturarului Nicolae Dabija, care a pledat ca
nimeni altul, cu ardoare si patos cauza propriei arte (apologia pro arte sua),
consacrandu-se plenar inaltei sale meniri...
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MODELUL DE RELATIONARE A MASS-MEDIEI DIN REPUBLICA
MOLDOVA CU PUTEREA SI CU SOCIETATEA

Georgeta STEPANOV
CZU: 659.3:[32:316.3](478) stepanovgeorgeta@gmail.com

Declaratia de Independentd din 27 august 1991 a modificat cursul istoriei
Republicii Moldova, generand schimbari paradigmatice in toate domeniile vietii si pe
toate dimensiunile societale. Statul nou-format a purces la edificarea unei societati
bazate pe principii democratice, pe informatie si pe cunoastere si, in acelasi timp, la
educarea unor cetdteni activi, cu o altd mentalitate si atitudine fatd de sine si de cei
din jurul lor. Tn aceste procese, un rol important i-a revenit mass-mediei, care s-a
manifestat ca un agent esential al schimbarii. Or, mijloacele de informare in masa nu
doar au reprodus realitatea, prin simpla reflectare a evenimentelor si proceselor de
atunci, ci, de rand cu alte institutii, au contribuit la formarea acelei realitati.
Activitatile presei de analizd, comentare si interpretare a celor mai importante
procese, dar si a celor mai stringente probleme, au modelat opinia publicad, au
schimbat starea de spirit din societate si au reorientat cursul actiunii sociale.

Tn primii ani de edificare a noului stat Republica Moldova, mass-media, care
devenise o adevidrata arend de dezbateri publice, era perceputd drept catalizator al
pluralismului de opinie si promotor al standardelor democratice, fapt demonstrat de
rezultatele primelor sondaje sociologice din Republica Moldova, inclusiv de cel
realizat Tn 1995 de cétre politologul lon Lipciu, pe un esantion de 1.500 de persoane,
in raioanele Hancesti, Camenca si Drochia. La intrebarea ,,Cine/ce a contribuit la
aparitia pluralismului de opinie in Republica Moldova?”, peste 70% dintre
respondenti au indicat cd acest fenomen se datoreazd intelectualitatii, Tn special
scriitorilor si organului lor de presa — ,,Literatura si arta” [1, p. 70].

Printre ziarele care si-au folosit la maximum potentialul in vederea schimbarii
viziunilor vechi si substituirii standardelor si principiilor actiunii sociale de natura
totalitarista, specifice regimului sovietic, cu altele noi, de naturd democratica, se
numara ziarele: ,, Literatura si arta”, ,,Tara”, ,,Glasul natiunii”, ,,Faclia”, , Tinerimea
Moldovei” etc. [2, p. 486]. Ele au exprimat nevoia de eliberare si de solidarizare a
maselor si au devenit un instrument combativ impotriva vechii mentalitati, o tribuna
de raspandire si de implementare a noilor standarde democratice. In ansamblu, presa
acelui moment s-a dovedit a fi foarte convingatoare si extrem de influentd, dovada
fiind tirajele publicatiilor periodice: ,,Literatura si arta” inregistra pe atunci un tiraj
mediu de 250.000 de exemplare, ,,Moldova Suverana” — de 400.000 de exemplare,
. Tineretul Moldovei” — 240.000 etc. [3, p. 411].

Semnificative, in acel context, au fost si emisiunile: Fatd in fata cu realitatea;
Telespectatorul —abordeaza problema; Popasuri Tn provincie; Dialog cu
telespectatorii; Ecoampriza; Business-club, in cadrul carora jurnalistii au prezentat si
au confruntat diferite opinii privind realitatea inconjurdtoare. Aceste emisiuni si
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publicatii periodice, de rand cu multe alte institutii si produse media, au pus bazele
libertdtii de exprimare si au contribuit la democratizarea atdt a sistemului
contemporan al mass-mediei, cat si a intregii societati moldovenesti.

Avalansa schimbdrilor, rezultate din obtinerea independentei Republicii
Moldova, a cuprins toate sistemele tarii, inclusiv pe cel al mass-mediei, care a
comportat semnificative metamorfoze conceptuale si functionale. Acestea au izvodit
contextul adecvat si au creat circumstantele favorabile pentru afirmarea doctrinei
liberale a presei si, in paralel, celei a serviciului public, fapt care i-a permis mass-
mediei sa se debaraseze (desi nu in Intregime) de Tnsemnele totalitariste. Substituirea
modelului totalitarist al mass-mediei moldovenesti cu cel liberal/al serviciului public
a reliefat noi abordari ale locului si rolului jurnalismului ca activitate sociala si a
proiectat noi viziuni asupra scopului, obiectivelor si functiilor mass-mediei in
societate. Conform acestora, esenta jurnalismului rezida in asigurarea liberului
schimb de informatii, pentru a satisface necesitatile si asteptarile publicului, scopul
suprem fiind de a informa corect si neutru auditoriul si de a supraveghea actiunile
guvernantilor si functionarilor publici. Anume datorita acestui gen de activitate, mass-
media a reusit sd-si atribuie sintagma ,,presa — a patra putere in stat”.

Obiectivul general al mass-mediei din Republica Moldova, conform noii filoso-
fii, a devenit promovarea adevarului si asigurarea pluralismului de opinii in vederea
construirii democratiei active. Acesta a generalizat un sir de misiuni sociale noi ale
jurnalismului, printre care: promovarea valorilor democratice, crearea legaturilor so-
ciale, medierea realitatii, construirea si asigurarea dialogului social etc. Ca urmare, s-
au modificat si functiile comunicationale ale mass-mediei, fiind orientate sa raspunda,
intai de toate, la nevoi societale. Astfel, mass-media moldoveneasca si-a adjudecat
cele cinci functii de baza (de informare, de interpretare, de socializare, de culturaliza-
re, de divertisment), definite in anul 1978 de catre Comisia internationala de studiere
a problemelor comunicarii UNESCO, drept prioritare intr-o societate democratica.

Modelul de relationare a presei cu puterea si cu societatea, care s-a format in
Republica Moldova odata cu obtinerea independentei, a cumulat elemente specifice
mai multor modele fundamentale ale presei, cele mai semnificative apartinand
modelului autoritarist, libertarian si cel al serviciului public. Impreuna cu alte noi
fenomene mediatice, acest model de relationare a presei cu puterea si cu societatea a
constituit fundamentul pe care s-a axat evolutia ulterioara a sistemului mass-mediei
moldovenesti, determinand specificitatea lui in contextul mediatic contemporan.
Printre evenimentele, care au influentat procesul de formare a profilului identitar al
jurnalismului contemporan din Republica Moldova dupa 90 incoace, se numara:

- obtinerea libertatii de exprimare si de actiune mediatica;

- extinderea diapazonului tematic al presei;

- diversificarea formelor de expresie a materialelor jurnalistice;

- reconceptualizarea productiei media si schimbarea politicilor editoriale in
vederea satisfacerii necesitatilor informationale ale publicului-tinta;
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- modificarea principiilor de functionare a institutiilor media si transformarea
acestora Tn agenti economici;

- diversificarea tipologiei produselor media si aparitia noilor categorii de presa,
cum ar fi: cea particulard, cea de divertisment, cea specializatd, pentru diferite
categorii sociale si de varsta etc.;

- elaborarea cadrului legislativ al mass-mediei;

- constituirea mecanismelor de autoreglementare a activitatii jurnalistilor;

- liberalizarea procesului de instruire profesionald a cadrelor pentru domeniul
mediatic-comunicational;

- formarea sectorului asociativ al mass-mediei;

- digitalizarea media si aparitia jurnalismului online;

- convergenta proceselor jurnalistice etc.

Asadar, in cei 30 de ani de independenta, mass-media din Republica Moldova a
parcurs etape de flux si reflux, marcate de schimbari conceptuale si functionale de
principiu, rapide si spectaculoase, care au determinat crearea unor noi contexte de
actiune mediatica si au stimulat aparitia unor noi procese si practici operationale in
domeniul respectiv. Acestea au catalizat implementarea unor noi forme de gestiune a
preproductiei, productiei si postproductiei media, asigurand astfel, ajustarea activitatii
jurnalismului moldovenesc la standardele mediatice europene si compatibilizarea lui
conceptuala cu mass-media din societitile democratice. in timp, schimbarile in cauza
au proiectat specificitatea jurnalismului moldovenesc si au definitivat identitatea
proprie a acestuia Tn contextul jurnalismului democratic contemporan.
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doctor in stiinte politice. Chigindu, 1995. CZU 529. (478. 9.)

2. STEPANOV, G. Modalitati de mediatizare a tranzitiei timpurii in presa scrisa din
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SINDICATUL ZIARISTILOR DIN BUCURESTI, DUPA 120 DE ANI

Marian PETCU
Universitatea din Bucuresti
CZU: 331.105.44:070(498) marian.petcu@fjsc.ro

Prima formd de asociere a jurnalistilor a avut o dimensiune umanitara —
ajutorarea numeroaselor victime ale incendiilor, inundatiilor ori ale saraciei. Asa se
explica faptul ca in anul 1881, la Bucuresti este fondat Comitetul General al Presei,
sub presedintia lui C.A. Rosetti, pentru scopuri caritabile. In 1882, ziaristii vor
organiza ceea ce numim in termeni moderni, un eveniment de relatii publice — balul
presei, actiune filantropica in beneficiul victimelor incendiului de la Circul Kremsler,
situat pe Bulevardul Elisabeta din capitala.

Un an mai tarziu (1883), se contura Societatea Presei, marcata de conflicte inca
de la inceput: M. Eminescu (conservator) nu dorea ca C.A. Rosetti (liberal) sa
conduca aceasta organizatie, de aceea se va opta pentru B.P. Hasdeu. Insd Hasdeu va
demisiona, iar presedintia 1i va reveni lui Rosetti.

Cea de-a doua, a fost constituitd in anul 1889, cu denumirea Societatea Presei.
Asociatiune a Ziaristilor din Romdnia, a avut sediul pe Calea Victoriei, nr. 34, Comi-
tetul fiind compus din C.C. Bacalbasa, I.G. Bibicescu, Frederic Damé, Ionescu-Gion,
D.A. Laurian, M. Minovici, D. Roco si C. Stefanescu [1]. Presedintele Societdtii,
Dumitru August Laurian (1846-1906), licentiat in Litere la Bucuresti, doctor in
filosofie la Bruxelles, a fost profesor de filosofie la Liceul ,,Sf. Sava”, editor, ziarist si
deputat. inca o precizare — Statutele publicate ulterior (1899) au pe coperti titulatura
Asociatiune a ziaristilor, oamenilor de litere si de arta din Romania.

La 1900 este oficializat Sindicatului Ziaristilor din Bucuresti (SZB), care va
functiona pana la finalul celui de-al Doilea Razboi Mondial. Noutatea acestei
organizatii consta in Infiintarea unei case de pensii, care si asigure si ajutoare de
boald, asistentd medicala gratuitd pentru membrii sdi, ajutor banesc in caz de somaj.
In timpul Primului Razboi Mondial, SZB s-a aflat in refugiu la Iasi, iar arhiva, ramasa
in sediu, a fost distrusd. Asa incat din punct de vedere contabil situatia a fost
reconstituitd din darile de seamd anuale, gésite la diversi membri. Dupa razboi,
jurnalistii refugiati revin Tn Bucuresti si reiau activitatile editoriale, concomitent cu
repararea utilajelor pe care le utilizaserd ocupantii germanii — a se vedea situatia
tipografiilor din Palatul Adevarul, spre exemplu.

La 28 mai 1924, in temeiul ,,Legii pentru persoanele juridice” [2], Comitetul
SZB se adreseazd Tribunalului Ilfov pentru a solicita reinregistrarea Sindicatului’.

! Documentele depuse la Tribunalul Ilfov contin expresia ,,de drept privat”, atunci cind se face referire la aceastd
structurd asociativd. Conducerea SZB este reprezentatd de Constantin Demetrescu — presedinte, Nicolae Dascovici —
vicepresedinte, Raoul Anastasiu — secretar; Grigore Tausan, S. Pauker, losif Nadejde, C. Gongopol, R. Seisanu si
Eugen Filotti, membri.
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Documentele depuse sunt importante, deoarece reconstituie traseul juridic al acestei
forme asociative. Bundoara, actul constitutiv din 1889, cu modificarile din 3 mai
1915, rezultatele alegerilor din 6 februarie 1924 [3, p. 1251] si altele. Rapoartele con-
tabile anuale (,,dari de seama”), precum si alte documente ne permit sa reconstituim,
fie si partial, evolutia numarului membrilor SZB: de la 27 membri, la fondare, se
ajunge la 121 1n 1921; 259 in 1938; 255 in 1944,

Desi nu a avut niciodatd prea multi membri, SZB s-a bucurat de prestigiu, de
credibilitate, de asa maniera incat a putut ridica un palat In zona centrala a capitalei —
astazi sediul Teatrului Foarte Mic, prin creditele obtinute de la mai multe banci.
Despre veniturile Sindicatului se cuvine sa spunem incd ceva. Ziaristi precum Luigi
Cazzavillan, G. Ranetti si altii, mari proprietari, precum Ion Kalinderu, banci comer-
ciale, mari magazine vor dona periodic sume importante, prin care s-a putut asigura
continuitatea activitatilor. O alta sursa de venit a fost concesiunea afisajului din Bucu-
resti, dobanzile la depozitele constituite in banci, chiriile — palatul Sindicatului prin
pozitia, calitatea finisajelor si prin dimensiunile sale a fost adesea inchiriat pentru di-
verse activitati festive, sedii de firme s.a. Balurile organizate, conferintele cu acces
platit, serbarile din Parcul Carol, publicitatea pentru loterii, subventiile de la Ministe-
rul Artelor, Ministerul Sanatatii Publice si Asistentei Sociale, chiriile de la terenurile
detinute Tn Techirghiol, Tusnad, Poenile au facut posibile activitatile curente, partici-
pari la conferinte internationale, primirea unor delegatii straine si altele.

Cel mai important gest, sa-1 numim asa, a fost asigurarea pensiilor prin eforturi
deosebite, deoarece cotizatiile erau modeste. Pensii primeau si sotiile ziaristilor dece-
dati, copii, pana finalizau studiile, iar ajutoarele, de la cel de somaj, de boald, de in-
mormantare, cadouri de Craciun si de Paste, pand la rechizite, alte forme de sprijin
pentru cei nevoiasi. Abia la inceputul anilor '30 este constituitd, cu sprijinul statului,
Casa de retragere si pensiuni a ziaristilor, ceea ce a presupus un ajutor mai consistent
din fondurile publice.

Aratam mai sus cd SZB a avut si bogate relatii internationale. Este de ajuns sa
amintim, in context, colectarea si trimiterea de ajutoare pentru confratii din Tran-
silvania, Tndeosebi, organizarea congreselor presei (incepand cu 1922) cu participarea
unor jurnalisti straini, organizarea Congresului Presei Latine (1927), constituirea
Micii Antante a Presei (1925), a Presei Polono-Romane (1926) si multe altele.

In ceea ce priveste relatiile cu Puterea, Sindicatul are bune relatii cu familia
regald, astfel incat Regina Maria a fost declaratd presedintd de onoare a SZB, iar
Nicolae Iorga (din 1921) si Nicolae Titulescu (din 1936), membri de onoare; la unele
festivitati de Craciun participa printesa Elena si principele Mihai. S-a ntamplat ca
uneori membri ai Sindicatului sa ajunga ministri, secretari de stat, deputati, senatori,
adica in pozitii din care pot face anumite gesturi in sensul sprijinirii jurnalistilor.

Au existat si tensiuni intre presa si Putere, asa cum s-a Intdmplat n anii care s-a
ncercat impunerea unei legi a presei. In 1936, spre exemplu, SZB respinge proiectul
anuntat chiar de rege In mesajul sau citre Parlament si 1i cere ministrului Justitiei s
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negocieze cu reprezentatul lor, AL.G. Sandulescu. Sindicatul a respins si proiectul de
lege prin care jurnalistii urmau sd fie organizati ca un corp profesional — legea
breslelor? — adica de sus, in jos.

Palatul Sindicatului Ziaristilor din Bucuresti, inaugurat in anul 19213

O preocupare constanti a SZB a fost conduita morald a membrilor sai. incd de la
infiintare, prin statut s-a constituit un juriu de onoare (cel din 1924 includea si un
membru al Academiei Roméane, un magistrat s.a.m.d.). O alta, pregatirea profesionala
a membrilor, nivelul de educatie — timp de 122 de ani, in Bucuresti nu a existat o
scoald autentica de jurnalism, ci doar proiecte esuate.

2 0 lege a breslelor a fost adoptat in 1938 — vezi ,,Legea nr. 3.499 din 11 octombrie 1938 pentru recunoasterea si func-
tionarea breslelor de lucratori, functionari particulari si meseriasi”, in Monitorul Oficial, nr. 237 din 12 octombrie 1938.
3 Foto: Dana ALECU, 2017. Palatul este situat Tn Bulevardul Carol I, nr. 21.
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Ce rdmane in urma SZB? Jurnalismul are memorie scurtd. Dovezi? Absenta reve-
rentei fatd de trecutul sau, fatd de cei care au contribuit la consolidarea profesiei, la cre-
dibilizarea ei; lipsa interesului pentru recuperarea patrimoniului SZB — a se vedea
palatul®, casele de odihna ale Sindicatului, terenurile cumpdrate ori primite (donatii) si
multe altele. Este vorba de ignoranta, de lene, probabil si de lacomie — a se vedea ce s-a
intamplat cu cladirile obtinute de la stat, de asociatiile profesionale, inclusiv (sau, mai
ales) dupa 1990. Nu sunt sigur cd aceasta este succesiunea corectd. Preocupari de tip
prezervare a memoriei jurnalismului nu am intalnit dupa 1990. lar ceea ce am reusit sa
realizam cu bibliotecari, profesori, cercetatori — foarte rar, jurnalisti — reprezintd putin,
prin raport cu ceea ce s-ar fi cuvenit sa se intdmple in acest domeniu atat de bogat si de
ignorat.

Referinte:

1. Foaie volanta, I. 1478, Biblioteca Nationala a Romaniei, Colectii speciale.
2. Legeadin 6 februarie 1924. Vezi Dosar 2.528/1924, Tribunalul Ilfov sectia I, C.C.,

Serviciul Arhive Nationale Istorice Centrale, Bucuresti.
3. Monitorul Oficial, 3 februarie 1924.

4 1n care functioneaza Teatrul Foarte Mic, locuintele fiind ocupate, de zeci de ani, de angajati ai Primariei Capitalei.
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LIBERTATEA DE EXPRIMARE iN J URISPRUDENTA CEDO

Dumitru Mirel POPA
Universitatea din Bucuresti
CZU: 342.727 dupomi@yahoo.com

Libertatea de exprimare este un drept fundamental care face parte din categoria
drepturilor si libertatilor fundamentale si este reglementat atdt in Declaratia
Universald a Drepturilor Omului, in Conventia Europeana a Drepturilor Omului, cat
si la nivelul fiecarui stat democratic. Semnata la Roma, la data de 4 noiembrie 1950
intrdind 1n vigoare la data de 3 septembrie 1953, Conventia Europeand pentru
Drepturile Omului a transformat cu timpul cele 18 principii enuntate in 1948 in
Declaratia Universald a Drepturilor Omului, in reguli concrete care au devenit
obligatii ce trebuie respectate de citre toate statele semnatare [1]. In articolul 10 alin.
(1), din Conventia Europeana pentru Drepturile Omului ,libertatea de exprimare”,
este inclusd ,,/ibertatea de opinie si libertatea de a primi sau a comunica informatii
ori idei”. Exercitarea acestei libertati se face prin interdictia explicitd a oricarei
imixtiuni din partea autoritdtilor publice si fara conditionarea legatd de frontierele
nationale. In plus fatd de Declaratie, articolul 10 al Conventiei, abordeaza libertatea
de exprimare ntr-un cadru mai larg, configurat nu numai de libertatea propriu-zisa, ci
si de ,indatoririle i responsabilititile” pe care le implicd, reglementand astfel si
limitele exercitarii libertdtii de exprimare. O prima prevedere, tot in alineatul (1),
priveste dreptul statelor de a impune o procedurd de autorizare societdtilor de
radiodifuziune, cinematografie sau televiziune, adicd principalelor mijloace
(exceptand presa scrisd) de comunicare Tn masd. Al doilea aliniat, stipuleaza
posibilitatea de impunere a unor limite libertatii de exprimare, sub forma de
formalitati, conditii, restrangeri sau sanctiuni prevazute de lege. Conventia europeand
pentru Drepturile Omului este cea mai importanta forma de exprimare a
atasamentului profund al Statelor membre ale Consiliului Europei fatd de valorile
democratiei, pacii §i justitiei, iar prin intermediul lor fata de respectarea drepturilor si
libertatilor fundamentale ale indivizilor aflati sub jurisdictia lor [2].

Curtea Europeand a Drepturilor Omului a fost infiintatd prin Conventia pentru
apararea drepturilor omului si libertatilor fundamentale, deschisa pentru semnare la
Roma in data de 4 noiembrie 1950 si intrata in vigoare din 3 septembrie 1953.

Ratione materiae, Curtea este competenta sa judece incalcari ale drepturilor
omului si ale libertatilor fundamentale, prevazute de Conventie si de Protocoalele sale
aditionale. Parti in procedura pot fi atat statele cat si persoanele fizice, grupuri de per-
soane fizice si ONG-uri. Spre deosebire de persoanele fizice, grupurile de persoane si
ONG-urile care pot fi doar reclamanti in cauza, statele pot avea atat calitatea de
reclamant (prin intermediul unei cereri inter-statale), cat si cea de parat.

In ceea ce priveste ratione temporis, pentru a intra in competenta Curtii incalca-
rile trebuie sa se fi produs sau sa subziste ulterior intrarii in vigoare a Conventiei
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pentru statul respectiv. Conventia a intrat in vigoare pentru Romania la data de 20
iunie 1994.

Curtea de la Strasbourg este guvernati de principiul subsidiaritatii. In virtutea
acestuia, cererea adresata Curtii nu reprezintd o cale suplimentara de atac a hotéararii,
aplicarea standardului Conventiei trebuind sia se facd, in primul rand, de catre
judecatorul national, interventia Curtii va avea loc doar Tn masura 1n care sistemul
judiciar national nu poate ori nu doreste sd asigure respectarea drepturilor prevazute
de Conventie ori repararea prejudiciului suferit prin incélcarea dispozitiilor acesteia.

Trebuie de subliniat faptul ca drepturile si libertatile inscrise in Conventie sunt
recunoscute cetdtenilor statelor membre semnatare, fiind protejate deopotriva toate
categoriile de persoane, inclusiv striinii, persoanele fard cetitenie, persoanele fara
capacitate juridica, respectiv copiii sau persoanele cu handicap [3].

Libertatea de exprimare este un drept fundamental al individului, cu o aplicatie
specifica in domeniul mass-media si nu numai, ocrotit ca atare de Curtea Europeand
de la Strasbourg din a cdrei jurisprudentd constantd reiese importanta deosebitd a
libertatii omului, inclusiv a presei in orice societate democraticd. Aceasta libertate nu
este insa una absoluta, ea implicand unele restrictii generate de necesitatea protectiei
altor valori fundamentale, cum ar fi dreptul la reputatie, demnitatea si onoarea
persoanei, fiind necesar a fi gasit acel echilibru prin care sa se garanteze atdt
libertatea de exprimare, cdt si dreptul la ocrotirea vietii private a fiecaruia dintre
noi. Libertatea de exprimare este atat un drept in sine, cat si un drept absolut necesar
pentru realizarea altor drepturi garantate de Conventie, cum ar fi dreptul la libera
asociere, fiind totodata un drept individual, parte a libertatii spirituale a fiecarui
individ, dar si un drept colectiv, ce permite comunicarea cu ceilalti semeni [4]. Acest
drept cuprinde libertatea de opinie si libertatea de a primi si comunica informatii ori
idei, fara a exista limite frontaliere ori impuse de autoritatile publice. Strans legata de
libertatea de exprimare, gandire, constiintd si religie protejatd de articolul 9 din
Conventie, libertatea de opinie garanteaza ca orice persoana este libera sa-si formeze
propriile convingeri legate de lumea 1n care traieste, de modul cum se desfasoara
viata sociald, iar protejarea acestei opinii, chiar minoritard, e o componenta esentiala a
pluralismului si tolerantei necesare oricarei societati democratice.

Nu este posibil sa gandim libertatea de exprimare, fara a lua in considerare, in
prealabil, libertatea de opinie, deoarece prima este in mod necesar o manifestare
exterioard a celei dintai. Insa opinia ce nu este ficutd cunoscuti si altor persoane nu
poate leza drepturile celorlalti membri ai societdtii, si de aceea libertatea de opinie nu
cunoaste niciun fel de Ingradiri, spre deosebire de exprimarea acesteia, care se poate
dovedi, 1n unele situatii, vatdmatoare in relatia cu alte valori fundamentale.

Exprimarea unei opinii presupune, in concret, exprimarea unei judecati de
valoare, ceea ce are o importantd deosebitd sub aspect probator, deoarece, asa cum a
decis Curtea in jurisprudenta sa, cu precadere la libertatea presei, exactitatea
judecatilor de valoare nu poate fi demonstratd asa cum pot fi demonstrate faptele
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concrete, iar a pretinde o asemenea proba ar duce inevitabil la o ingradire nepermisa a
libertatii de opinie [5].

Articolul 10, paragr. 1 al Conventiei vorbeste despre libertatea de a primi sau
comunica informatii, ceea ce denotd dublul aspect sub care trebuie privit acest drept
fundamental. Pe de o parte, este vorba despre libertatea oricarei persoane de a difuza
in mod liber informatii, dar acest drept se coreleaza in mod natural cu liberatatea de a
primi informatii, de care ar trebui sd se bucure orice cetatean. Sub rezerva limitelor
prevazute de paragr. 2 art. 10, aceastd libertate de comunicare a informatiilor trebuie
sd poata fi exercitatd Tn mod liber si, mai cu seamd in ceea ce priveste presa, ea nu
poate fi supusa niciunei forme de cenzura.

Asa cum nicio libertate nu este absoluta (ea sfarsind acolo unde incepe libertatea
altuia), pentru a preveni arbitrariul, sunt previzute si anumite limite ale exercitiului
libertatii de exprimare, limite ce decurg din necesara asumare a unei responsabilitati
pentru orice activitate care ar avea potentialul de a aduce atingere drepturilor altora
[6]. Depasirea acestor limite poate duce la angajarea raspunderii disciplinare, civile
ori chiar penale, pentru cel vinovat.

Statele semnatare ale Conventiei au nu doar obligatia negativa de a nu Impiedica
in niciun fel exercitiul liber al acestui drept fundamental, dar ele trebuie, totodata, in
cadrul obligatiilor pozitive ce le revin, sa ia toate masurile pentru a se asigura de
existenta efectiva a pluralismului de opinii si idei, multitudinea de surse actionand
precum o garantie a unei informari obiective [7].
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REFLECTI!I DESPRE PRESA CENTRALA POSTCOMUNISTA
DIN ROMANIA. REVOLUTIA DIGITALA SI PIERDEREA
iINCREDERII iN MEDIA TRADITIONALA

Antonio MOMOC
Universitatea din Bucuresti
CZU: 070:004.738.52(498) antonio.momoc@fjsc.ro

Aparitia Facebook in 2004, YouTube in 2005 si iPhone in 2007 au generat
schimbari majore in mass-media din Romania ale caror consecinte le resimte
jurnalismul traditional si azi. Criza financiarda din 2008-2011 a afectat, la randul
ei, presa traditionala si a restructurat redactii intregi. Presa tiparita si-a redus
dramatic tirajul si a supravietuit in online. Internetul a fragmentat audientele, a
izolat publicurile in bule ideologice si a targetat nisele. Companiile big tech au
concentrat si acaparat profitul din advertising dand o noua lovitura publisher-ilor
si creatorilor de continut jurnalistic si editorial. Pentru a face fatd competitiei
dinspre continutul generat de utilizator, de catre citizen journalists si bloggeri, de
utilizatori obisnuiti sau influencers pe platformele social media, mass-media
traditionald (presa tiparitd, radioul si televiziunea) a trebuit sd coboare nivelul
discursului si al continutului publicistic pentru a pastra atentia publicului:
televiziunile de stiri care stiu sd impacheteze, care spectacularizeaza si
dramatizeaza, care inflameaza spiritele si exagereaza prin titluri senzationale, care
alarmeaza, care au adus clickbait-ul si isteria de pe Internet pe micile ecrane, care
practicad scandalul si derapajele ca politicd editoriald, au contribuit decisiv la
scaderea increderii in presa din Romania.

Potrivit Eurobarometrului de incredere din 2021, ,,doar 42% dintre roméani sustin
cd au incredere in presa scrisa, in scadere cu 15 puncte procentuale fatd de preceden-
tul Eurobarometru din vara 2020 — cea mai accentuata din UE, in timp ce 49% tind sa
nu aiba Incredere in presa scrisd, in crestere cu 12 puncte. 48% dintre romani tind sa
aiba incredere in posturile de radio, in scddere cu 13 puncte procentuale — din nou cea
mai accentuata din UE, iar 44% tind s nu aiba Incredere, in crestere cu zece puncte
procentuale. Romanii au ceva mai mult incredere in televiziuni, 56%, dar si aceasta
este in scadere cu 4 puncte procentuale (locul al 7-lea in UE), in timp ce 43% tind sa
nu aiba incredere 1n televiziuni, in crestere cu 5 puncte” [1].

Criza coronavirus a accentuat scaderea romanilor in mass-media. Conform unui
sondaj de opinie din mai 2020, realizat de IRES [2], cand sunt intrebati despre cum a
fost informat publicul pe durata starii de urgentd, doar 46% dintre romani cred ca
presa traditionala (TV, radio, print) a informat corect in mare masura, in vreme ce
25% dintre respondenti spun ca media traditionala a informat corect in mica masura,
iar 16% spun ca presa nu a informat corect deloc.
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Pandemia din 2020 a lovit necrutator in special presa locald, ,,intrarea in starea
de urgenta si restrictiile de circulatie au inchis majoritatea micilor afaceri care si-au
taiat costurile cu publicitatea si au facut ca vanzarile directe de ziare sa scada aproape
de zero”. Realitatea profesiei de jurnalist este descrisa 1n rapoartele organizatiilor pentru
protejarea democratiei: ,,De la ticerea surselor intervievate, carora le este prea teama sa
vorbeasca despre ceea ce stiu, la vartejul dezinformarii cauzat de opinia «vanduta» pe
post de stire, pana la lipsa de transparenta a institutiilor publice sau chiar la politicieni
care dau in judecata jurnalistii pentru ca publica adevaruri incomode” [3].

Dificultatile pentru organizatiile media s-au multiplicat odata cu criza financiara
din 2008-2010 care are consecinte si astdzi. Mai multe redactii de stiri s-au Tnchis in
2010 si au disponibilizat toti angajatii. In acelasi timp, dupa 2010, publicul consumator
de social media a urcat tot mai mult continut media generat de utilizator pe retele socia-
le, crescand astfel consumul de timp si de date pe Internet. Primul milion de utilizatori
de Facebook in Romania a fost atins in 2010, pentru ca, din anul 2011, romanii sa-si
caute stiri politice mai mult pe internet decat in presa tiparita. La sfarsitul anului 2011-
inceputul lui 2012, Internetul a depasit in relevanta ziarele tiparite in Romania care erau
preferate ca sursa de informatii politice de doar 6,2% dintre romani [4].

Simultan s-a produs un alt fenomen. Tn perioada 2009-2011 tot mai multi ziaristi
au parasit redactiile orgnizatiilor traditionale de stiri clasice in care au lucrat ca ziaristi
de investigatie pentru a initia proiecte alternative, experimentale, care deruleaza anchete
sociale de profunzime. Presa alternativa practica o forma de jurnalism independent, in
afara sistemului traditional media, diferit de productia de jurnalism online practicat de
ziaristii din redactiile de stiri mainstream [5]. Jurnalismul alternativ functioneaza eco-
nomic in Romania pe baza de donatii ale cititorilor, prin abonament platit online sau
prin proiecte ale organizatiilor nonguvernamentale, ale asociatiilor sau fundatiilor [6].

Jurnalistii de investigatie sunt intimidati, amenintati public, hértuiti cu procese
civile, supusi presiunilor. Raportul ,Libertdti fundamentale sub asediu. Stérile de
exceptie creeazd antecedente periculoase pentru presa din Roménia”, realizat de
Centrul pentru Jurnalism Independent in 2020, releva ca deciziile luate in timpul
starilor de urgentd si de alertd au avut un ,,impact direct asupra libertatii de
exprimare”, inclusiv prin blocarea unor site-uri de stiri. Interventiile financiare ale
statului ,,prin achizitii publice de servicii mass-media si printr-un fond destinat
publicitatii prezentat ca o forma de sustinere a presei vulnerabile din perioada stérii de
alerta au ridicat intrebari cu privire la neutralitatea presei” [7].

Misiunea jurnalistilor profesionisti, aflarea adevarului, acuratetea si verificarea
informatiilor, filtrarea stirilor Tnainte de a le difuza, rolul de gatekeeperi (pazitori ai
portilor) si de contracarare a minciunilor, adicd asumarea responsabilitatii de a
informa Tn interesul public, capatd o dimenisune cu atdt mai valoroasd, cu cat
fenomenul fake-news, al propagandei si al dezinformarii (infodemia) se propaga cu
viteza si impact. Tinte si victime sunt utilizatorii, consumatorii de stiri pe Internet,
cetatenii obisnuiti. Astfel democratia liberala este in real pericol.
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WEB 3.0: INTELIGENTA SEMANTICA,
OMNIPREZENTA SI TIRAJARE DE CONTINUT

Mariana TACU
CZU: 659.3:[007:004] mariana.tacu@gmail.com

Web 3.0 este cea de-a treia etapa in evolutia world wide web, fiind reprezentata
de inteligenta artificiala-semantica, graficd 3D si omniprezentd, contribuie direct la
cresterea nivelului de conectivitate a datelor si a informatiilor, asigurd un marketing
mai bun, o navigare mai eficientd, o comunicare efectiva si interactiune umana dina-
mica [1].

In contextul noilor media, vorbim de inteligentd semantica in procesul de identi-
ficare a acelor tehnologii capabile sa transforme informatii nestructurate, de exemplu:
continutul unui portal web, Intr-un set (baza de date) de informatii structurate care pot
fi interpretate si procesate automat, ludnd in calcul proprietatile semantice ale datelor.

Cu alte cuvinte, inteligenta semantica este capabild sa functioneze avand la baza
,concepte”, acest lucru este posibil prin combinatia de analize semantice si coduri de
marcare, care au capacitatea sa traduca domeniile cunoasterii in limbajul computerului.

Spre deosebire de Web 1.0 si Web 2.0, Web 3.0 permite nu numai sa citim si sa
scriem, ci permite aplicatiilor online si site-urilor sd primeasca informatii cu privire la
preferintele utilizatorilor in materie de informare, in general, dar si a unor dimensiuni
tematice, in particular.

Algoritmul pe care se bazeaza Web 3.0, functioneazd tindnd cont de alegerile
noastre intiale, astfel ulterior interpreteaza anumite date si ne propune informatii
similare si/sau din aceeasi arie. In aceastd versiune, world wide web se transforma
intr-un mediu in care documentele publicate (pagini HTML, fisiere, imagini...) devin
interpretabile, adica sunt asociate cu informatii si metadate care specifica contextul
lor semantic intr-un format adecvat pentru interpretare si procesare automata. Pentru a
face acest lucru, web-ul semantic se bazeaza pe paradigma ca orice tip de sursa, si in
special surse de informatii nestructurate, sunt toate codificate dupa aceleasi criterii.

Prin urmare, documentele vor trebui sd impartaseascd limbajul in care sunt
scrise, conform Web Ontology Language (OWL), un limbaj de marcare care
reprezintd in mod explicit semnificatia si semantica termenilor cu vocabulare si relatii
intre termeni, si Resource Description Framework (RDF), instrumentul de baza
propus de W3C pentru codificare, schimb si reutilizare de metadate structurate si care
permite interoperabilitatea intre aplicatiile care fac schimb de informatii pe web.

Odata cu interpretarea continutului specific web-ului semantic sunt posibile
cautari mult mai avansate si operatii specializate, cum ar fi construirea de retele de
relatii si conexiuni intre documente, in conformitate cu o logicd mai elaborata decat o
legatura hipertext simpld. De exemplu: dacd astdzi o céutare Google utilizand
expresiile si termenii: ,sedinta parlamentului”, ,campanie sociala”, ,accident”,
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»inflatie”, ,meci”..., returneaza aparitiile termenului, intr-un context semantic,
aceeasi cautare va putea returna documente ce corespund efectiv expresiilor si
termenilor enuntati [2].

By

RSS

agent intelligent

Caracteristicile Web 3.0 sunt:
Inteligentd semanticd;
Sociabilitate;
Conexiuni 1n lant;
Viteza si deschidere;
Omniprezentd;
Distribuirea continutului;
. Tridimensionalitate [3].
WEB 3.0
Sursa: https://territoriomarketing.wordpress.com/2017/05/22/web3-0/

Nogk~wdE

In contextul spatiului virtual mediatic, proiectul retelei semantice, bazat pe
inteligenta artificiald, isi propune sa creeze o metoda de clasificare a paginilor, un
sistem de etichetare care nu numai ca permite motoarelor de cautare si giseasca
informatii n retea, ci si sd le inteleagd, astfel creand legéturi intre evenimente
similare sau conexe. Atingand acest obiectiv, utilizatorul va putea naviga, adresand
indirect intrebari din care web-ul va invata si va proiecta operatiuni viitoare.

Tn acest proces, rolul sociabilititii devine unul principal, pentru comunititile
sociale, care pot fi formate dintr-un public fidel al unor institutii media traditionale,
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transpuse 1n spatiul virtual sau al unor portaluri informative, nativ digitale.
Fidelitatea, in acest context, poate avea o natura duala:

1. de aliat — atunci cand se formeaza comunitati de sustinatori, promotori ai unei
institutii;

2. de adversar — atunci cand membrii unui grup aduc critici, prezentate prin
intermediul diverselor tehnici de atac, utilizdind de cele mai multe ori si dubla
identitate 1n spatiul virtual.

Astfel de situatii sunt caracteristice evenimentelor politice, mediatizate intens, in
perioade foarte scurte si care se concentreaza in jurul unor lideri politici mai mult sau
mai putin controversati.

Sociabilitatea, inevitabil presupune conexiuni in lant — diversitatea carora au la
baza: 1. proiecte in care se implica mai multi utilizatori (collaborative projects) prin
crearea de continut; 2. bloguri — pagini personale in media de socializare (Word-
press); 3. comunitati care distribuie continut — text (BookCrossing), video (Youtube),
foto (Flickr, Pinterest), audio (Audiobase); 4. retelele sociale — permit interactiunea
dintre utilizatori prin crearea de profiluri personale, pagini si grupuri specializate
(Facebook, Instagram, Tik Tok).

In prezent, toate portalurile informative dispun de conexiuni directe cu retelele
sociale, precum Facebook, Flickr, LinkedIn, Instagram, Pinterest, Twitter, YouTube,
Google+. Acestea asigurd circuitul informational, tirajarea online si contribuie
considerabil la cresterea audientei, beneficiind de viteza si deschidere. Astfel, princi-
palii operatori de telecomunicatii au inceput sd implementeze fibra opticd pentru
utilizatorii cu latimi de banda ADSL [4].

Valoarea adaugata a proprietatii asupra informatiilor se pierde in favoarea unei
utilizari mai democratice, bazata pe omniprezenta. Computerele personale devin inve-
chite datoritd multifunctionalitatii telefoanelor mobile si a altor dispozitive portabile.
Ecranele mici cresc in dimensiune si rezolutie, permitdnd o vizualizare mai buna a
continutului web. Abordarea retelelor wireless si de telefonie de noua generatie este
multiplicatd prin extinderea acoperirii retelei. Noile tendinte de proiectare cautd
standarde catre un web mai omogen In functiile sale si mai usor de recunoscut, pe
langa crearea de spatii pe care utilizatorul le poate configura dupa bunul plac.

In aceastia ordine de idei, putem vorbi si de Mobile journalism (MOJO),
continutul vertical si eficienta distribuirii acestuia. Programele specializate si aplica-
tiile devin mici piese distribuite pe web, capabile sa lucreze impreuna si sa creeze un
produs media integrat. Utilizatorii de internet pot lua si combina aceste piese pentru a
indeplini mai multe sarcini consecutiv. Web-ul devine astfel un spatiu urias tridimen-
vitati. Web 3.0 a contribuit la cresterea gradului de mobilitate, ca efect al ubicuitatii
informatiei, a generat schimbari si transformari la nivel de perceptii, conexiuni si
proiectii ale dorintelor. Gradul de personalizare si omniprezenta tehnologiei si,
implicit, a informatiei si a capacitatii de interconectare au permis crearea legaturilor
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intre diverse alte instrumente, prin intermediul retelelor de comunicatii, ajungandu-se
la fluidizarea interactiunii dintre tehnologie si societate [5].

1.

2.
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MANIPULAREA - ASPECTE CONCEPTUALE

Laura TUGAREV
CZU: 316.776.23 tugarevlaura@gmail.com

In conditiile in care dezvoltarea tehnologiilor informationale, extinderea si in-
fluenta mediului online asupra individului devin tot mai vizibile, manipularea capata
alte valente. Prin extensie, manipularea are drept scop de a manui, manevra, trans-
forma, a schimba opinii, atitudini, comportamente, sentimente, relatii prin operatii si
tactici specifice, mai mult sau mai putin corecte, desfasurate fie de o persoana, fie de
un grup uman. ,,Primele studii care se preteaza a studia manipularea se regasesc la
Kurt Lewin, dar abia in anii ‘40 apar primele forme de manipuliri reusite” [1]. Tn
Dictionarul explicativ al limbii romdne, manipularea este definité ca ,,a) actiunea de a
manipula si rezultatul ei; manuire, manevrare b) influentare a opiniei publice printr-
un ansamblu de mijloace (presa, radio etc.) prin care, fara a se apela la constrangeri,
se impun acesteia anumite comportamente” [2]. Asadar, manipularea este o forma de
influentare a opiniei publice, infaptuita cu ajutorul mijloacelor de comunicare in
masd, unde se incearca a determina un actant social (persoana, grup, colectivitate) sa
gandeasca si sd actioneze intr-un mod dorit de citre emitator (manipulator).

Brindusa-Mariana Amalancei mentioneaza ca ,,perspectivele de studiu asupra
manipularii sunt multiple (juridica, etica, politica, psihologicd, sociologicd), multi
dintre cercetdtori din domeniul stiintelor sociale atribuindu-i termenului, dupa cum
subliniaza sociologul Septimiu Chelcea, un inteles «lipsit de specificitate». Astfel,
pentru psihosocialogul Alex Mucchielli, influentarea, persuasiunea, propaganda,
manipularea reprezinta acelasi lucru, la fel cum pentru Bogdan Ficeag propaganda,
hipnoza, spalarea creierului, comunicarea neurolingvistici etc. se subsumeaza
conceptului de manipulare” [3, p.5]. Deci, manipularea este un concept complex,
polivalent, care se afla la interferenta mai multor domenii conexe.

Conform Dictionarului de sociologie [4, p.325], manipularea este ,,0 actiune de a
determina un actor social (persoana, grup, colectivitate) si gandeasca si sa actioneze
ntr-un mod compatibil cu interesele initiatorului, iar nu cu interesele sale, prin utiliza-
rea unor tehnici de persuasiune, care distorsioneaza intentionat adevarul, 1dsand impre-
sia libertatii de gandire si de decizie, tot In aceasta ordine de idei, din punct de vedere
politic, manipularea reprezinta o forma de impunere a intereselor unei clase, grup, co-
lectivitaiti nu prin mijloace coercitive, la indeména totusi puterii, ci prin induce-
re n eroare”.

Manipularea este o actiune care presupune modificarea opiniilor, atitudinilor,
deciziilor si chiar proiectiilor comportamentale, in vederea actiondrii intr-un mod
compatibil si care sa corespunda cu intentiile, interesele si dorintele manipulatorului —
cel care pune in exercitiu anumite strategii manipulative pentru a-si atinge
obiectivele. In viziunea lui Septimiu Chelcea, manipularea este ,actiunea de
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schimbare a opiniilor, atitudinilor si comportamentelor prin expunerea la mesaje a
persoanelor si grupurilor umane in vederea atingerii unor scopuri dorite de altcineva
(persoane sau organizatii), fard aplicarea constrangerilor fizice si fara constientizarea
discrepantei dintre scopurile indepartate ale persoanelor si grupurilor-tinta si scopurile
indepartate ale celor care exercitd influenta” [5, p.225].

In Arta manipuldrii elegante de Christophe Carre, manipularea reprezintd o ma-
nevra mai mult sau mai putin deliberatd, care urmareste sa obtind o schimbare de
judecata, de opinie sau de comportament din partea persoanei manipulate, fara ca
aceasta sa fie constienta de ea. Persoana careia 1i este aplicat acest tip de influentare
are sentimentul ca actioneaza in deplina libertate.

Ivan Ognev si Vladimir Russev evidentiaza aspectele psihologice ale manipula-
rii, afirmand ca ,,manipularea este un tip de actiune a carei executare priceputd condu-
ce la formarea, la un alt om, a unor intentii ce nu coincid cu dorintele actuale existen-
te. Manipularea este un pic de actiune psihologica in care maiestria manipulatorului
este folositd pentru inducerea in psihicul destinatarului de scopuri, dorinte, intentii,
atitudini sau orientdri ce nu coincid cu cele pe care le avea ITn momentul respectiv.
Manipularea este o actiune psihologica orientata catre schimbarea directiei activitatii
altui om, executata cu atita pricepere, incat rimane neobservata” [6, p.276].

Asadar, manipularea este un demers psihologic care are menirea de a determina
individual, prin diferite tehnici si mecanisme de influentare, sa actioneze in favoarea
celui care manipuleaza, fara a-i aplica forta, lasandu-i impresia ca singur a ales sa
gandeascd sau sa actioneze 1n asa fel, creAndu-i iluzia libertatii, aspect la care s-au
referit si autorii Ivan Ognev si Vladimir Russev numind ,,metafora manipularii”—
proces de crearea de iluzii.

Pentru Robert Noggle termenul de ,,manipulare” sugereaza ca ,,victima este tratata
ca si cum ar fi fost un fel de obiect sau masina. Manipulatorul isi controleaza victima
prin ajustarea parghiilor psihologice. Exista trei ,,parghii” principale pe care manipula-
torul le poate pune in aplicare si acestea pot functiona: credinta, dorinta si emotia” [7].

In aceastd ordine de idei, se reliefeazi o dubli dimensiune a manipuldrii,
abordarea psihologica care releva faptul cé individul ia decizia sa actioneze si/sau sa
gandeasca corespunzator cu interesele altcuiva, fard sa-si dea seama ca 1i sunt
influentate opiniile, credintele, dorintele si emotiile; si cea sociologica care rezida din
specificitatea interactiunilor si interferentelor sociale ale grupurilor mari.

Elementele si carateristicile manipuldrii

Manipularea este o actiune, iar acea actiune este realizatd de cineva, cu un anu-
mit scop si care, prin urmare, aduc anumite consecinte. Manipularea cuprinde mai
multe elemente, cum ar fi: manipulatorul (initiatorul/cel care manipuleaza), grupul-
tintd (receptorul/cel care ramane manipulat), mesajul (care are un anumit scopul) si
intrumentul (tehnicile folosite).

1. Manipulatorul (initiatorul) — este acea persoand care are intentia de a mani-
pula, acesta influenteaza publicul, schimbandu-i sistemul de gandire si modelele com-
portamentale.
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Maniptatorul
Grupul tintd

(initiatoeut)

{receptorul)

=

Sursa: Elaborata de autor.

Initiatorul poate manipula constient sau inconstient, constient, atunci cand cu buna
stiintd livreaza publicului un anumit continut manipulator, de exemplu: rostirea unui
discurs in campania electorald, imitatorul o face constient pentru a acumula capital de
imagine; si inconstient, atunci cand prin limbajul nonverbal, sau prin starea lduntrica,
nedorind, dar totusi influentdm pe cineva. ,Individul care poartd eticheta de
«manipulator» actioneaza in ascuns, isi creeaza treptat o strategie programata...”[8,
p.31]. Manipulatorul studiazd profilul psihologic al celui care urmeaza sa fie
manipulat, de la vulnerabilitatile psihologice pana la necesitétile si dorintele acestuia.

2. Grupul-tintd (publicul) — publicul poate fi o persoand, un grup, sau o
colectivitate. Grupul-tinta este acel care urmeaza sa receptioneze mesajul, daca acesta
nu cunoaste specificul manipularii, rimane vulnerabil, prin urmare, este manipulat,
astfel, va gandi si va actiona 1n sensul dorit de catre manipulator.

3. Mesajul — mesajul este informatia, particuld informationald, aceasta poate
avea partial sau total un caracter manipulator. Mesajul intotdeuna are un scop bine
definit, structurat si conceptualizat n asa forma si fel, incat rezultatul sa fie maxim.
.in actul de manipulare, mesajul in dimensiunea sa cognitivi sau sub forma sa
afectiva este conceput pentru a insela, a induce 1n eroare, a face sa se creadd ceva ce
nu existd. Acest mesaj este, prin urmare, intotdeuna mincinos” [9, p.24].

4. Instrumentul (tehnicile folosite) — reprezinta acel arsenal de mijloace puse n
aplicare pentru a atinge obiectivul in procesul de manipulare.

Septimiu Chelcea [10] trece in revista trasaturile distincte ale manipularii, cele
care o diferentiaza de alte actiuni de influentare. Prin urmare, manipularea reprezinta:

a) schimbarea opiniilor, atitudinilor si comportamentelor;

b) expunerea la mesaje;

c) fara constangere;

d) scopuri opuse;

e) caracter public (partial);

f) caracter lucrativ (partial);

g) consecinte negative pentru individ;
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h) consecinte negative pentru societate.

Asadar, manipularea este o actiune asimetricd dupa lon Bunduchi, care spune ca
,,0 parte influenteaza cu scopul ca alta parte sa fie influentata. Partea care influenteaza
stie cd in manipulare nu functioneaza legea a treia a lui Newton (forta de actiune este
egala cu forta de reactiune)” [11]; manipularea este orientatd spre sfera psihologica si
spre cea emotionala a invidivului, ,,manipularea ataca structura psihicii umane — fiind
mult mai greu de perceput decat, bundoara, violenta fizicd, manipularea este si mult
mai greu de condamnat. In acest sens, si-i dam dreptate sociologului german Herbert
Franke, autorul uneia dintre primele cercetari dedicate manipularii (,,Omul manipu-
lat”, 1964), care considera ca manipularea trebuie Inteleasa ca o actiune psihica asup-
ra cuiva, fara stirea acestuia si astfel in detrimentul lui; totodata, manipularea este si o
actiune prezentd in relatiile umane, manipularea face parte, in mod obligatoriu, din
jocul relatiilor umane, iar interzicerea ei ar putea crea o lume totalitard in care
perfectiunea nu apare decat in ochii catorva idealisti periculosi” [12, p. 42].

Tn concluzie, epoca moderni a subordonat intreaga societate, impunand un model
in care individul trebuie sa livreze continuturi in diverse forme, iar persuasiunea, alaturi
de manipulare, este aplicatd zilnic, atat in contextul social, cét si in cel institutional.
Astfel, era digitald a contribuit la dezvoltarea si la diversificarea tehnicilor de manipula-
re, cadrul in care se desfasoara acest proces, astazi, este unul multidimensional.
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ASPECTE DEFINITORII PRIVIND STRATEGIILE DE ELABORARE
A MARKETINGULUI DE CONTINUT AL SPOTULUI PUBLICITAR

Ludmila RUSNAC
CZU: 659.118

Activitatea publicitara a devenit un factor indispensabil pentru realizarea eficien-
ta a procesului de interactiune comunicativ-culturali in societatea contemporani. In
acceptiunea noastra, continuturile de publicitate nu promoveaza nemijlocit doar un
produs anume, ci si tipurile de relatii existente Tn societate, precum si substratul cultu-
ral pe care il detine. Asadar, intr-o oarecare masurd, publicitatea costruieste sisteme
simbolice de valori sociale, morale, familiare, culturale, comportamentale, pe care
publicul le achizitioneaza impreuna cu produsul. Altfel spus, publicitatea il invata ce
trebuie sa 1si doreascd, cum sd se comporte in anumite situatii tipice, preluate dintr-0
viatd inventatd, in care totul este perfect: sentimentele, senzatiile, aspectul fizic,
obisnuintele, dorintele si atitudinile. Prin urmare, oamenii nu achizitioneaza produse,
ci, mai degraba, ceea ce le oferd acestea: incredere in sine, confort, sanatate, o pozitie
sociald, un mod de viata si atitudinea altora fati de ei. Insd, pentru ca achizitia s se
producd, specialistii in publicitate trebuie sa cunoasca metodele prin intermediul
carora pot exercita influente de ordin psihologic si emotional asupra constiintei
oamenilor si ce strategii s aplice, pentru a declansa procesul de cumparare: stereoti-
puri de gender, elemente de sexualitate, elemente de violentd, tehnica socului, tehnica
umorului etc. Bineinteles, astfel de structuri publicitare incita si fixeaza atentia asupra
lor, deoarece conferd publicitatii un statut original, incitant si surprinzator. Diferen-
tierea pe baza de gen i este familiard publicului, deci nu foarte suparatoare, violenta
dramatizeaza si intensifica emotivitatea contentului, iar plasarea produselor in con-
texte de umor 1i amuza si 1i ajutd pe consumatori s memorizeze mesajul pentru o pe-
rioada lungd de timp. Continuturile publicitare realizate reusit sunt valoroase din
punct de vedere estetic si artistic, deoarece devin imagini — simboluri care influentea-
za lumea emotionald si spirituald a consumatorului de content, actionand si asupra
formarii convingerilor, a sistemului de valori si a preferintelor estetice.

O strategie valorificata constant in mesajele publicitare tine de motivele sexuale,
si stereotipurile de gender utilizate In continuturile publicitare la bunuri si servicii
(produse alimentare, imbracaminte, incaltaminte, servicii de telefonie mobila, produse
cosmetice etc.). Nu putem nega faptul ca in spatiul publicitar se contureaza o gandire-
sablon despre cum ar trebui sa arate si sd fie o femeie (draguta, senzuald, gingasa,
tolerantd, respectuoasa, supla, cu par lung, ingrijitd), in timp ce reprezentantul sexului
opus este musculos, puternic, senzual, agresiv, independent, care Thvinge in confrun-
tarile cu diferite probleme (sete, foame, febra, matreata, miros urét etc,). Sociologul
Entony Giddens, referindu-se in lucrarea sa The Transformation of Intimacy la
imaginile sexualitatii in publicitate, afirma urmatoarele: ,,Erotismul, elementele de
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sexualitate, nudurile feminine sunt utilizate cu multa insistentd in publicitate, chiar si
in continuturile care nu au nicio legatura cu relatiile sexuale propriu-zise” [1]. in con-
tinuturile in care femeia este reprezentata in calitate de obiect sexual, miza creatorilor
accede la arhetipul Afroditei — ca simbioza intre atractie, puritate, si pacat, tabu. Cu
alte cuvinte, produsele si serviciile sunt prezentate Tn publicitate in contextul unei
incarcaturi simbolice care relateaza despre comportamentele sociale, cultura si natura
relatiilor dintre barbati si femei. Relatie in care succesul femeii depinde de abilitatile
ei de a-si racorda compotamentul la dorintele si asteptarile barbatilor. Astfel, un corp
feminin incitant vinde absolut tot.

O alta strategie publicitara la care ne vom referi in cele ce urmeaza vizeaza reliefa-
rea resurselor umorului. Apelul la umor este o practica curenta in publicitatea autohto-
nd. Mesajele ce contin surse de umor sunt memorabile si seduc, creeaza emotii pozitive.
Un spot cu umor trezeste dorinta de revedere a acestuia, insa nu orice continut publicitar
care amuza este un mesaj publicitar reusit. Prin urmare, important este atat conceptul
mesajului, cat si concentratia de umor. Elementele de umor nu trebuie sd abunde,
acestea vor fi utilizate Tn conditii anumite, pentru un auditoriu bine delimitat si doar in
raport cu un anumit set de produse ce urmeaza a fi promovate (bauturi racoritoare,
ciocolata, biscuiti, servicii de telefonie mobila etc.). Creatorii de publicitate deseori
mizeaza pe umorul de situatie, reprezentat de comportamente neastepate, exagerate sau
nejustificate. Aceste tehnici transforma continuturile de publicitate in mici spectacole
care asigura memorabilitatea mesajului. Totusi, este necesar sa fie evitat umorul de
prost gust, ce ignord valorile culturale ale publicului-tinta, asemenea contente trezesc
emotii negative care Tn mod automat se transfera si asupra produsului promovat.

Un alt aspect al constructiei structurilor publicitare vizeaza prezenta elementelor
de violentd in spoturile de publicitate. In multe izvoare, termenul de ,,publicitate
violentd” este prezentat in relatie de sinonimie cu termenul ,,publicitate agresiva”,
datorita faptului ci ambii fac trimitere la unul si acelasi concept. In acceptiunea
noastrd, existenta anumitor momente de interferentd nu permite totusi suprapunerea
acestor termeni. Astfel, publicitatea agresiva se refera la metodele de promovare a
spoturilor de publicitate, iar publicitatea violentd face referinta la forma si continutul
spotului publicitar, adica la scenariu, imagine, text si sunet. In spoturile publicitare ce
promoveaza bunuri si servicii, elementele de violenta indeplinesc cateva functii: de
evidentiere a gravitatii problemei; de dramatizare a situatiilor neplicute cu care se
confruntd oamenii zi de zi; de simbolizare a actiunilor de violenta Intreprinse de citre
personajele-eroi; de intensificare a emotivitatii. In cele ce urmeazi, ne vom concentra
atentia asupra analizei strategiilor discursive si imagistice utilizate de -catre
producitorii de publicitate. Cu referire la publicitatea ce promoveazd bunuri si
servicii, cele mai populare produse plasate in contextul violentei sunt: produsele de
igiend intima, bauturile cu efect energizant, medicamentele, solutiile chimice. Prin
urmare, eroii negativi Impotriva cérora sunt indreptate uzual actiunile de violenta
sunt: durerea, transpiratia, matreata, cariile, oboseala, stresul, boala, constipatia,
grasimea, setea, foamea, impotenta, mirosul urat, murdaria, bacteriile etc.
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O urmatoare tehnicd de constructie scenaristicd a continuturilor de publicitate
vizeaza utilizarea elementelor de soc, la care se accede uzual 1n publicitatea sociala,
pentru a atrage atentia asupra unor fenomene sociale ce necesitd a fi contracarate.
Spectrul tematic valorificat in aceste continuturi publicitare este unul destul de vast:
moartea, drogurile, razboiul, avortul, traficul de organe, suicidul, sclavia, violenta fata
de animale, discriminarea rasiala s.a. In mare parte, ca si componente ale scenariului,
elementele de soc se utilizeaza In mod constient pentru a declansa anume astfel de
emotii, agadar, reactia de soc este una planificatd. Elementele de soc se profileaza ca
urmare a conturdrii unui conflict intre normele si valorile culturale profund
inrddacinate si cele nou apdrute, confruntarea dintre ,,acceptabil” si ,,inacceptabil” la
nivelul constiintei individuale. In aceasta ordine de idei, se cere a fi mentionat faptul
ca 1n publicitatea cu elemente de soc se produce incélcarea tabuurilor culturale viabile
la nivel societal. Din aceste considerente, accederea la elemente de soc este o strategie
destul de riscantd care nu indreptateste intotdeauna asteptarile. Cercetitoarea
L. Morozova specificd faptul cd in tarile slab dezvoltate, in care crizele politice,
economice, sociale, culturale sunt la ordinea zilei, ,,asemenea publicitate nu mai
exalteaza, ci constutuie o sursd in plus de stres” [2]. Deci, prezenta in mesaj a
elementelor de soc trebuie, indispensabil, s fie argumentata.
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REVISTA PRESEI: UN GEN VETUST SAU iINCA ACTUAL?

Victoria BULICANU
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Sorin Preda defineste revista presei ca fiind un text de opinie care semnaleazi
sau rezuma reflectarea unui eveniment in textele altor jurnalisti [1, p. 188]. Totusi, n
graba cu care aceste texte sunt realizate, ele adeseori se confunda cu simpla lectura a
titlurilor de pe prima pagind sau cu inventarierea destul de pasivd a subiectelor
editorialelor, in mod special, sau a altor materiale de opinie, care, trebuie sa
recunoastem, nu se mai intdlnesc intr-un numar atat de mare in ultimii ani, in paginile
editiilor nationale. Se stie ca majoritatea opinatorilor au migrat impreund cu propriile
opinii in online, pe vlog-uri si blog-uri personale. Tot aici, trebuie sa mentionam ca,
in mod obligatoriu, revista presei trebuie sd contind opinia semnatarului si o anume
valorizare a opiniilor expuse in text, ori in lipsa acestora revista presei cu greu poate
fi denumita un gen de opinie. Pornind de la ceea ce avem astdzi insa in textele de
revista presei, se creeaza impresia cd autorilor acestor texte tocmai graba, lipsa de
atentie si imposibilitatea de a oferi o valorizare a celor expuse in textul selectat pentru
a fi adus la cunostinta publicului, adunate la un loc minimalizeaza impactul textului
de revista presei, iar de aici si lipsa interesului publicului pentru astfel de texte. De
mentionat ca in conditiile in care aproape orice text jurnalistic poate fi gasit la orice
ord si in orice zi in Internet, atunci importanta unei astfel de specii devine si mai greu
de argumentat. Amintim 1nsd cd doar acum doud decenii, interesul pentru aceasta
specie era unul uriag, iar publicul era pregétit sa vizioneze acele emisiuni televizate,
spre exemplu, de revista presei care erau puse pe post, de obicei, spre miezul noptii,
tocmai datoritd faptului ca in astfel de emisiuni erau reflectate materialele care aveau
s apard abia a doua zi in editiile nationale si internationale si despre care inca nimeni
nu putea sd cunoascd decéat realizatorul unei astfel de emisiuni care se afla in strinsa
legatura cu redactiile publicatiilor scrise in vederea furnizarii ultimelor informatii
despre continutul publicatiilor de a doua zi. Interesul, in aceste conditii, este unul
explicabil, deoarece evocd necunoscutul, fiind dublat si de prezentarea opiniei
realizatorului emisiunii de revista presei, care de obicei, era o autoritate Tn domeniu,
ale carei cunostinte erau considerate suficiente si valoroase pentru ca publicul ulterior
sd Impartaseasca deplin sau partial exact aceleasi opinii exprimate de semnatarul
emisiunii [2, p. 167].

Pe cat de simpla pare a fi realizarea revistei presei, considerand faptul ca autorul
se bazeazd pe textul, tema, abordarile prezentate de un alt confrate de condei, pe atat
de multe pericole pot paste realizarea superficiald a asemenea materiale. Astfel, riscul
de a sari de la un subiect prezentat insuficient si superficial la altul este mare. lar
aceasta denota graba si neprofesionalism. De aceea, semnatarul rubricii trebuie sa-si
fixeze atentia doar pe citeva subiecte, dar care sa fie prezentate exhaustiv, astfel ca
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publicului sa-i fie clar aproape in totalitate tematica subiectului, pozitia autorului
materialului jurnalistic din publicatie, dar si opinia realizatorului revistei presei despre
calitatea celor enuntate Tn material. E necesar sd se ofere mici citate, autorul avand
grija sd marcheze prin intermediul lor contraste, nepotriviri de opinie, derapaje
militantiste etc. [3, p. 141]. Elementele de analiza (total neindicate) pot fi inlocuite cu
0 constatare ironicd sau cu un scurt comentariu critic. Tindnd cont de specificul
rubricii, revista presei se preteaza in audiovizual si in revistele sdptdmanale, inclusiv
in cele de cultura. Ceea ce ar mai trebui sd cunoasca tdndra generatie de ziaristi, po-
tentiali realizatori de emisiuni sau texte de revista presei este cd materialele de revista
presei se realizeaza strict in baza materialelor extrase din publicatiile stricte si, mai
nou, de pe site-urile publicatiilor scrise. Textele de revista presei nu trebuie sa faca
referinta nicidecum la materiale jurnalistice extrase de pe site-urile posturilor de
televiziune sau radio, caci pierdem esenta genului, ori initial acesta se referea strict la
materialele din ziarele care urmau sa apara a doua zi. Nici macar aparitia si dezvol-
tarea atat de intensiva a tehnologiilor nu ar trebui sa permita hibridizarea acestui gen,
o practicd atat de des intalnitd Tn cazul multor altor genuri 1n zilele noastre.

O alta cerinta de realizare a textelor de revista presei se refera la faptul ca ziaris-
tul (realizatorul textelor) nu trebuie sd dea note confratilor, chiar daca genul presupu-
ne emiterea opiniilor despre materialele jurnalistice realizate de colegii de breasla. in
acest caz, publicul ar sesiza demonstratii de superioritate in raport cu aceiasi colegi.
Totusi, mentionam ca ocazional realizatorul emisiunii televizate/radiofonice de revis-
ta presei sau textelor pentru platformele informationale online poate sanctiona anumi-
te greseli intalnite in materiale. Important este ca ziaristul sa dea dovada de putere de
sintezd si sagacitate a observatiei. In plus, el trebuie si-si creeze marci stilistice per-
sonale: formule-tip de inceput si sfarsit, 0 anume taietura ironica.

In contextul cerintelor de redactare a materialelor de revista presei, mentionim
ca majoritatea specialistilor au inclus acest gen publicistic in sirul celor de opinie, iar
acest fapt presupune, ih mod obligatoriu, exprimarea opiniilor realizatorului de revista
presei in raport cu cele enuntate in materialul de presa ales pentru a fi prezentat publi-
cului. Totusi, in ultimul timp, mai multe surse care publica materiale de revista presei
evitd sa plaseze in continutul revistei presei opinia autorului, astfel textele de revista
presei devenind seci, fara farmec si indepartdndu-se de esenta genului. Un astfel de
exemplu ar putea servi materialele de revista presei de la Radio Romania Actualitati
(varianta online): ,,Tot in Evenimentul Zilei: «Situatie exploziva la Oltchim. Solutia:
privatizarea urgentd». Sute de angajati au luat cu asalt birourile conducerii intreprin-
derii, disperati ca nu si-au primit salariile. Dupa o lunga perioada de management ne-
performant, Constantin Roibu si-a dat in sfarsit demisia, impreuna cu alti 16 direc-
tori...” Imediat dupa acest fragment urmeaza referinta la o alta publicatie. Astfel, cu
greu putem intrezari in acest fragment opinia autorului. Ori tocmai de ea are nevoie
publicul pentru a-si construi o opinie in raport cu importanta si calitatea materialului.
Situatia cu revista presei internationald este si mai dramatica atat in Romania, cit si in
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tara noastra. Prea putind atentie se acorda acesteia. Din pacate, in Republica Moldova
nu avem emisiuni de revista presei sau surse online care sa ne prezinte revista presei.
De altfel, foarte putine surse mai obisnuiesc sa exploateze genul. O explicatie plauzi-
bild ar fi accesul facil la informatie, astfel reducandu-se necesitatea publicului de a
lua cunostintd de materialele din presa nationala si internationald, avand acces non-
stop la acestea prin intermediul site-urilor web ale surselor media.

In Republica Moldova, unul dintre cei mai cunoscuti realizatori ai emisiunilor de
revista presei este Vsevolod Ciornei, care in diferite perioade a realizat si moderat
mai multe emisiuni de revista presei la diferite posturi de televiziune si radio (Publika
TV, Radio Europa Libera). Emisiunile de revista presei moderate de acesta se inscriu
perfect in specificul genului abordat atat de neunivoc in ultimii ani de catre breasla.
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SLOGANUL — ELEMENT IMPORTANT
IN STRUCTURA PUBLICITARA

Valentin DOROGAN
CZU: 659.131.2 valentin.zaha@gmail.com

Sloganul este o sintagma, o idee scurtd, un text succint memorabil care reflecta
caracteristicile unei marci, felul in care este pozitionatd, valorile unei institutii etc.
Sloganul este utilizat atat in reclamele tiparite, cat si in cele audiovizuale.

In publicitatea autohtond intalnim mai multe tipuri de slogane, in special:
slogane care fac trimitere la firme sau institutii (VictoriaBank — prima banca din
Moldova); slogane care descriu natura produsului si/sau a marcii, precum si
avantajele ei (Dero scoate cele mai frecvente 99 de pete); slogane care doresc sa
scoatd in evidentd o marca in mediul concurential in raport cu celelalte (Carlsberg —
probabil cea mai buna bere din lume); slogane care se refera la modul de utilizare a
produsului (Head & Shoulders — cea mai bunda cale de la matreata la un par sandtos);
slogane care aduc laude consumatorilor de produse sau servicii promovate (L'Oreal
pentru ca meriti); slogane care utilizeaza instrumente retorice in asociere cu numele
marcii (Absolut Perfection — votca Absolut) s.a.

De-a lungul anilor, publicitatea a creat unele slogane foarte penetrante care sunt
asociate imediat cu produsele sau serviciile promovate, care au fost usor de memorat
si au marcat, intr-un fel, generatii intregi. Astfel, primele slogane publicitare
percutante la inceputul anilor noudzeci au fost, spre exemplu: Daca vrei poti — Adidas
Torsion, Titan Ice — altd viatd, slogane usor de rechemat din memorie.

Sloganele urmiresc sa tind, intr-un anume fel, pasul cu spiritul timpului. In pre-
zent, se poate vorbi chiar despre existenta unui curent neoromantic, avandu-se in ve-
dere numarul mare al sloganelor ce se axeaza in mod pregnant pe emotivitate: Mc
Donald's — I'm loving it, Ciocolatd cu dragoste — Kandia, Dacd Passion nu e, nimic
nu e — coniacul Passion, Puterea alintaromei — Jacobs, Volkswagen — din dragoste
pentru automobil.

Fiecare campanie publicitara se caracterizeaza printr-un anumit slogan. De cele
mai multe ori, un slogan este mentinut pe perioada mai multor campanii, dar, intr-un
moment dat, o schimbare a sloganelor este necesara. Bunaoara, orice relansare a unui
brand se realizeaza incusiv prin schimbarea sloganului.

Cu totii suntem, intr-0 masura mai mare sau mai mica, consumatori de publicita-
te si intotdeauna incercam, volens-nolens, a o evalua, mai ales la nivelul emotiilor: in
sens ca ne place sau nu ne place. De ce o publicitate ne provoacad zadmbet si dorinta de
a cumpara produsul/serviciul publicitar, iar alta — ne dezamageste sau chiar ne irita?
Raspunsul e unul clar: prima este elaborata profesional, in cunostintd de cauza, din
punctul de vedere al tehnicilor publicitare, tindndu-se totodata seama de psihologia
consumatorului, iar cea de-a doua este una executatid neprofesional.
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In intreaga lume occidentald, sloganele sunt elaborate de profesionisti. Pretul
aproximativ pentru un slogan creativ variazi intre 200 si 20 000 de dolari. In
Moldova insa fie ca nu se doreste sa se plateasca pentru idee asemenea sume de bani,
fie cd, deocamdata, cei de pe piata publicitard nu sunt gata sa o faca. De aceea, avem,
din pécate, destul de multe slogane palide, nereusite, cum ar fi: Bere Chisinau — cand
nu stii ce sa bei (Vitanta ) sau Foloseste viata... (Moldova Cyber Community).

Tn multe cazuri, s-ar parea ci toate produsele/serviciile autohtone sunt intr-atét de
calitative si de ieftine, incdt companiile se griabesc o datd in plus sa ne reaminteasca
acest lucru. Se creeaza impresia ca tot ce se produce la noi este de cea mai buna
calitate, este foarte ieftin sau e ceva ce trebuie sd ne aduca neaparat succes. De
exempu. Experienta noastrd este cheia succesului tau (IM Expedit — Trans-Auto).
Tema calitatii, tema traditiilor sunt atat de exploatate, incat sloganele de tipul Traditie
si calitate (Carmez) sau Traditie in arta berii (Vitanta) nu ne mai motiveaza sa fim
mandri de traditiile noastre.

Deseori companiile moldovenesti sufera, am putea spune, de gigantism, de senti-
mentul superioritatii, de aceea ele sunt: cele mai competitive, cei mai testate in timp;
toate poseda calitati neordinare si sunt alaturi de noi intotdeauna si peste tot. De
exemplu: Prezentd in fiecare metru m? (Banca de Economii), Prezentd in fiecare
casa! (hartie igienica ”Salcioara-Vascan”), Arta de a spala (distribuitorii detergentu-
lui Bingo) etc. Un exemplu de slogan nereusit ar fi si cel al companiei Viorica Cos-
metics: Natural celor nascuti in Moldova. Ni se pare total neinspirat, intrucét,.citind
acest slogan, apare fireasca intrebare: — Dar cei care nu sunt ndscuti in Moldova au ei
oare dreptul sd foloseasca aceste produse?

Unul dintre sloganele de succes, care sund organic si comportd un sens pozitiv,
este, Tn opinia noastra, sloganul companiei AspectlnvestVin — La un vin bun si con-
versatia e bund. Sloganele de la agentia publicitard Promarketing — Promovarea ta
este experienta noastrd, de la revista economica "Logos-Press” — Hac uumarom, ¢ na-
mu cuumaromes sau de la Natur Product — Sandtatea si longevitatea dumneavoastrd
evidentiaza punctele forte ale companiilor, le promoveaza si contribuie la sporirea
gradului de incredere faté de ele.

Adesea, sloganele sunt insotite de un fundal muzical, precum in publicitatea de
la Nefis, pe care o cunoaste fiecare copilas: Dulciuri Nefis — pentru orice vis. Este un
slogan reusit, pentru ci e succint, rimat si usor de memorat.

Un alt exemplu de slogan reusit ar fi cel al Fabricii de incaltaminte Cristina — Oricine
isi poate gasi perechea! Consideram ca acest slogan ilustreaza, in mare masura, profilul
Fabricii de incaltaminte Cristina, fiind simplu, aluziv si memorabil. Atractivitatea sa
rezida, mai ales, in jocul de mesaje livrate: initial ne duce cu gandul la dragoste si la
dorinta de a gasi ,,sufletul-pereche”, apoi, facand asociere cu imaginea brandului, atribuim
aceasta analogie procesului de cautare a perechii de pantofi potrivite.

Sloganul Linella — Alaturi zi de zi! este unul simplu, dar reusit, deoarece in fieca-
re zi oamenii au nevoie de produse alimentare, or vizitarea magazinelor alimentare
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este pentru fiecare un proces obisnuit, rutinar. Supermarket-ul Linella vine sa raspun-
da acestei necesitati, sugerand ca este aldturi de clientii sai in fiecare zi.

Un alt slogan reusit este, din punctul nostru de vedere, sloganul Domnita — Zaha-
rul familiei tale!, intrucat zaharul este un produs bine inrddacinat in viata noastra, pe
care il folosim de fiecare data cand facem cate o cana de ceai sau cate o ceasca de ca-
fea celor dragi. De asemenea, este un produs obligatoriu atunci cand preparam diverse
copturi dulci pentru a bucura membrii familiei.

Punctul forte al sloganului Sebo — amicul tdu la imprumut! este ca reda misiunea
companiei intr-o maniera memorabild. Simplu si succint, sloganul oglindeste caracte-
risticile marcii si felul in care este pozitionatd, demarand cu simbolul prieteniei,
omniprezent n actiunile si campaniile de comunicare desfasurate de Sebo. Cuvintele-
cheie ,,amic” si ,,imprumut”, impletite intr-un indemn unic, apropie emotional com-
pania de publicului-tinta. Totodata, atmosfera amicala redata de slogan trezeste incre-
derea clientilor sau a potentialei clientele, ceea ce asigura durabilitatea relatiei create.

Sloganul companiei Farmaciilor Hipocrates — Mereu aldturi, mereu cu grijd, este
formulat clar si se retine usor. Acesta corespunde pe deplin misiunii companiei, si
anume: de a asigura populatia tarii cu preparate si produse farmaceutice si parafarma-
ceutice de calitate inalta, precum si de a oferi un set de servicii, cum ar fi consultarea
farmacistului, masurarea tensiunii arteriale etc.

Tn concluzie, vom afirma ci in procesul elaboririi unui slogan de calitate trebuie
implicati totusi specialialisti profesionisti care cunosc secretele marketingului, psiho-
logia comunicarii publicitare, specificul publicului-tintd, tehnicile si tehnologiile pub-
licitare; care sunt creativi si au o gandire iscoditoare.
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30 DE ANI DE (IN)DEPENDENTA A PRESEI
DIN REPUBLICA MOLDOVA. VALORI SI TENDINTE

Mariana TOACA
CZU: 070(478)(091) marianatoaca@gmail.com

Odata cu obtinerea independentei, iIn Republica Moldova s-au atestat un siri de
schimbari importante in toate domeniile vietii sociale. Aceste schimbari au generat in
societate un sir de reactii, ele fiind atat pozitive cat si negative. Reactii cu privire la
informarea in masa a oamenilor cu stiri din domeniul economic, social, politic, cultural.
Aceste reactii au venit in urma libertatii de exprinare a mass-mediei, pe de o parte, si pe
de alta, a libertatii de exprimare a individului, principalul motiv fiind informatia.

Cercetarea activitatii evolutive a institutiilor de presa a mass-mediei din Republi-
ca Moldova scoate in evidenta transformarile rapide si spectaculoase care au avut loc
n perioada posttotalitard. Domeniul comunicational din tara noastra a fost marcat de
spulberarea monopolului unui singur partid, afirmarea pluralismului de opinii,
afirmarea legilor economiei de piata, aparifia sectorului privat etc. Publicatiile perio-
dice ale acelui moment au exprimat nevoia de eliberare, de solidarizare, au devenit un
instrument combativ Timpotriva vechiului regim si o tribuna de raspandire si de imple-
mentare a noilor standarde democratice. Transformarile calitative si cantitative au fost
determinate de diversi factori de origine economica, culturala, dar mai cu seama po-
litica. Factorul politic fiind totusi determinant pentru sistemul mass-media si pana azi.

Pe parcursul a 30 de ani din moment ce Republica Moldova a devenit stat integru
si indivizibil, iar institutiile si structurile de aici au pornit pe calea democratizarii,
presa a cunoscut mai multe perioade de reorganizare:

— Deideologizarea si depolitizarea presei . Este perioada cand presa iese de sub
tutela Partidului Comunist §i face primii pasi in directia unei prese libere si democra-
tice. In acest sens, institutiile media isi modifica total sau partial titlul, motto-ul, sigla
si, desigur, politica editoriald. Jurnalistii incep sa se descatuseze de mentalitatea sab-
lonata si incearca sa deprinda primele modalitati de reflectare obiectiva a realitatii.

— Aparitia primelor institutii media independente. Doar ca in perioada imediat
urmatoare cand partidul agrar devine partid de guvernamant incearca sa readuca presa
la vechea ei conditie — instrument docil de reflectare a intereselor puterii.

— Consolidarea presei independente si aparitia primelor ONG-uri de profil, tot
atunci are loc delimitarea netd dintre interesele ziarelor private si a celor de stat,
publicatiilor consiliilor raionale care urmaresc promovarea imaginii puterii locale si
centrale, precum si intimidarea presei independente.

De asemenea, anume in aceasta perioada se constituie prima asociatie obsteasca
— Asociatia Presei Independente, care intruneste si sustine mijloacele de informare
locale neafiliate politic si care devine primul organ de promovare si reflectare a
intereselor presei locale libere.
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— De rand cu ziarele locale generaliste, independente si de stat, isi face aparitia
un segment nou al presei de provincie. Este vorba despre ziarele de tineret si ziarele
scolaresti, care apar cu sustinerea unor organizatii neguvernamentale, precum ar fi
Centrul de Jurnalism Independent, Asociatia Presei Independente, Centrul Tanarului
Jurnalist §i trateaza probleme locale de interes general, apolitic §i dezinteresat.

— Perioada judetelor, care a durat cinci ani a creat presa regionald, care in unele
raioane ale tarii functioneaza pand astdzi.

— S-a inregistrat practica de editare a suplimentelor ziarelor nationale, care, din
pacate, nu a avut sorti de izbanda.

— In anii de independenta a Republicii Moldova, presa din UTA Gigauzia si
din raioanele de est ale republicii s-a dezvoltat pe un fagas aparte ,,Pe parcursul ani-
lor, 1n regiune au fost facute mai multe tentative de a edita publicatii ce ar asigura plu-
ralismul de opinii si ar fi libere de imixtiunile autoritatilor separatiste....”[2, p.676],
dar toate aceste tentative au fost impiedicate de autoritatile separatiste. Presa transnis-
triana nu si-a schimbat statutul de propagator de idei nici pana azi, in acest mod conti-
nuand editarea ziarelor de stat raimase de pe timpul Partidului Comunist al RSSM.

La fel si in UTA Géagauzia, nu a rezistat decat o singura publicatie privata, intru-
cat conducerea locald din aceasta regiune nu s-a conformat cerintelor regulamentelor
nationale.

— Odata ce a venit la conducerea statului Alianta pentru Integrare Europeand
(AIE) cu un sistem nou de conducere, care pleda pentru democratizarea in masa a so-
cietdtii, inclusiv a presei, la un an de la formarea noului parlament, a fost adoptata Le-
gea nr.221 din 17.09.2010 privind deetatizarea publicatiilor periodice publice, care
prevede scoaterea ziarelor de sub influenta statului, reformarea periodicelor finantate
din banii publici si transformarea acestora 1n institutii independente.

— Aparitia institutiilor media digitale a facut ca sa schimbe in totalitate mass-me-
dia din Republica Moldova, dar si In general in lume. La moment, nu exista institutie
media si nu detina si varianta on-line a publicatiei. In aceasta ordine de idei, presa on-
line, dintr-o anumita localitate, regiune, tara informeaza intreg mapamondul, nu are
granite, dar, totodata are si concurentd mai mare..

— Cultura institutionald si politica editoriald joaca un rol crucial in proiectarea
principiilor de functionare si in formarea identitatii profesionale, in particular, a jurna-
listilor si, in general, a institutiei de presad. Aceste doud componente, prin cerintele pe
care le inainteaza fatd de competentele si abilitdtile profesionale ale angajatilor, impu-
ne un set de valori profesionale si deontologice ce modeleaza conduitele profesionale
comune unui tot unitar — colectivului redactional. In decurs de 30 de ani de indepen-
dentd, redactiile de presa au tot Incercat s modernizeze institutiile pe care le repre-
zinta, sa reconceptualizeze politicile editoriale si grafice, sa incurajeze jurnalistii in
elaborarea materialelor de investigatie, in tendinta spre libertatea de a se exprima, de
a informa publicul despre tot ce se intampla in diferite structuri ale statului, in socCie-
tate, fara a fi cenzuratd informatia. Independenta se afla in centrul oricarei declaratii
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pe principii etice privitoare la functionarea presei, iar presa independenta trebuie sa-si

cultive acest rol, rezistdnd presiunilor de orice fel ale autoritatilor, ale anumitor gru-

puri de interese, ale unor persoane influente, ale celor care cumpara spatiu publicitar

[3, p. 34]. Asadar, mass-media trebuie sa reziste la presiuni si sd-si demonstreze inde-

pendenta prin actiuni concrete. Reformele democratice, procesul de trecere la econo-

mia de piatd si principiile acesteia S-au resimtit in toate domeniile vietii publice din

Republica Moldova, inclusiv in mass-media, doar ,,evolutia presei nu ilustreaza, pur

si simplu, ciclicitatea economica, ci dezvoltarea sociala de ansamblu” [1, p. 281].

Astfel, procesele de renovare a realitatii sociale in etapa initiald a tranzitiei si-au gasit

expresia calitativa si cantitativa in activitatea mijloacelor de informare in masa. Noile

procese social-economice si politice care s-au manifestat atat in Republica Moldova,
dar si in lume, la sfarsitul secolului trecut-inceputul secolului prezent, in cei 30 de ani
de independenta, au marcat considerabil structurile mediatice nationale.
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TELEVIZIUNEA DIN PERSPECTIVA TELEFONIEI MOBILE

Andrei DUMBRAVEANU
CZU: 654.165:654.19 dumvraveanu.andrei@gmalil.com

Televiziunea este stiinta, industrie si arta. Evolutia ei se afla in legaturd directa si
corespunde evolutiei industriei cosmice, caci sistemele moderne de captare, codificare
si transmitere la distantd a imaginei au fost concepute mai intéi si s-au dezvoltat in
laboratoarele de cercetare a spatiului cosmic, iar televiziunea de azi poate sa se afirme
in lumea globalizata numai prin utilizarea sistemelor cosmice de comunicare. Ea s-a
inclus si 1n retelele internetului, Insa utilizeaza totodata si retele proprii de transmitere
a informatiei prin sateliti. Extinderea nano tehnologiilor, cresterea spectaculoasa a
indicatorilor de integrare a elementelor functionale a condus la convergenta tehnicilor
de filmare, editare si transmitere a imaginii si sunetelor. Cuvintele, componentele de
baza ale mesajului textual isi pierd valoarea de alta data si sunt substituite de imagini,
care, in comunicarea on line, sunt esentiale la producerea de continut. Mai nou, creste
exponential utilizarea internetului mobil ce are drept suport functional telefonia
mobild, care asigurd nu numai receptionarea informatiei de catre consumatori, ci si
interconectivitate, flexibilitate, interactivitate, disponibilitate, accesibilitate [1, p.131].

Numarul utilizatorilor de internet si televiziune prin telefonie mobila creste
considerabil in toatd lumea. Studiul national Perceperea populatiei despre mass-
media si aptitudinile mediatice in Republica Moldova efectuat de Magenta Consulting
in 2020 si prezentat de Centrul de Jurnalism Independent demonstreaza, ca timp de
doi ani (2018-2020) numarul utilizatorilor de telefoane mobile cu internet inclus in
abonament in Republica Moldova a crescut cu 18% si a ajuns la 59%, numarul de
telefoane mobile cu internet folosit doar prin WiFi a crescut de la 49 la 50%, iar
ponderea cetatenilor care utilizeaza internetul cel putin o datd pe luna a crescut de la
60 la 73%][2]. Putem constata cd mai mult de jumatate din populatie in Republica
Moldova detine telefoane mobile performante, care permit transmiterea si
receptionarea de fotografii, filme, clipuri video, desene, diagrame, grafice etc. si
popularitatea telefoniei mobile e in continud crestere. Un telefon mobil tip
sSmartphone poate substitui un intreg studio de televiziune liniara, cici este dotat cu
camera de fotografiat/filmat de 1nalta calitate, cu masa de montaj, Inzestratd cu efecte
speciale sofisticate, dar usor accesibile editorului de imagine. Totodatd, asigura
difuzarea in direct a evenimentului si instantaneu primirea semnalelor (a informatiei)
de la publicul receptor. Telefoanele mobile iPhon din generatia 12G contin
procesoare de mare capacitate, ceea ce a permis sd Tmbundtiteascd substantial
imaginile fotografiate, a facut ca ele sa capete mai multa textura si mai putin zgomot,
sd obtind un contrast mai bun, o performanta mai mare la lumina scazuta. O realizare
importanta este si camera de filmat cu doud sau trei obiective, unul din care dispune
de zoom optic cu senzor pentru focalizare automata eficienta si o rezolutie buna la
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lumina slaba. Camera este echipatd si cu dispozitiv electronic de stabilizare a
imaginii. Un iPhon 12 Pro sau un IPhon 12 Pro Max in zilele noastre substituie un car
de reportaj, utilizat acum 10 ani pentru transmisiuni in direct Tn timpul programelor
de actualitati, iar un reporter instruit in domeniul jurnalismului digital poate efectua
lucrul unui echipaj intreg al carului de reporter de atunci. Telefonia mobild a facut ca
sd apara jurnalismul solo cu un potential mare, neelucidat pana la capat, dar care
devine tot mai persistent pe retele de socializare, pe segmentele ocupate de bloggeri
sau vloggeri. Aceasta afirmatie ne face sa gandim la faptul cat de repede evolueaza
tehnicile industriei televizate si ce oportunitati ofera ele artei televizate, perfectionarii
limbajului produselor mediatice televizate, prezentdrii lui corecte, combaterii
falsurilor si distorsiunilor de realitate in spatiul informational audiovizual.
Jurnalismul mobil devine o parte componenta a jurnalismului de televiziune, a
preocuparilor sale pentru calitatea produselor mediatice, dar si a formarii
competentelor si abilititilor profesionale ale reporterilor de televiziune. In aceasti
ordine de idei, Studioul de Televiziune Online, organizat in cadrul laboratorului de
Jurnalism de Televiziune la Facultatea de Jurnalism si Stiinte ale Comunicarii doreste
a fi o arend experimentald, avangardista a jurnalismului mobil, unde jurnalismul civic
se Intdlneste cu jurnalismul cetatenesc si unde se pot gasi atat studentii media cat si
colegii lor pasionati de televiziune, imagini dinamice si fotografice, obtinute cu
iPhonuri, dar si elevii claselor gimnaziale si liceale. Telefonia mobild deschide
perspective nebanuite pentru Creatia de televiziune.

Or, arta televizatd utilizeaza limbajul cinematografic pe care il adapteaza la
capacitdtile ecranului de televiziune de persuasiune 1n spatiul familiei, iar mai recent
la limitele de percepere a imaginii pe ecranele smartphoneurilor. Limbajul filmic se
bazeaza pe legi exacte care deriva din anatomia si fiziologia ochiului uman, datorand
persistentei retinale, el este un narcotic vizual pentru creier. Creierul doreste iluzia
fascinatiei si savureaza imaginile pe care i le ofera filmul in cavalcada necontenita.
Fiecare individ in felul sdu percepe mesajele filmice, insa toti impreuna sunt la fel
atrasi de ele, pentru cd incadratura filmului, nu prezintd doar semne de comunicare, ci
tablouri intregi, care fard mare efort sunt accesibile pentru individ, iar creierul lui
cuprins de lenevie nu face altceva decat sa se distreze, sd savureze placerea, sd se
bucure si sa planga, sa traiasca clipe de suspans naltator si de Infrangeri regretabile —
toate aparte si luate impreuna sa produca adrenalina ce invadeaza corpul omenesc fara
a-1 scoate din asternut.

Ecranul fratilor Lumiere aduna multimi sa vada o realitate in care ele credeau.
Insa intre tablourile captivante, chipurile miscitoare si ochii privitorului se mentinea
o anumita distantd care era si un semnal pentru creierul cuprins de emotii, cd acolo pe
ecran este o lume care vine peste el sau, dimpotriva, il atrage in interiorul ei, iar el, cu
ochii lui se afla 1n alta lume, in alt spatiu decét cel al ecranului. Kinetoscopul Edison,
premergator aparatului de filmare/proiectie pe ecran alb al lui Lumiere, introducea
fiecare om aparte in actiunea filmica. Intre proiectia de pe ecranul kinetoscopului si
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ochiul privitorului nu erau distante, individul intra direct in atmosfera actiunii, fara
spatii intermediare. Efectele iluzorii ale Kinetoscopului Edison au ramas neexploata-
te, din cauza nedesavarsirii lui ingineresti. Tehnologiile digitale au creat ochelari 3D
VR, o reminiscenta a Kinetoscopului Edison pentru realitatea virtuala. Cuplati la un
smartphone, ei fac posibild vizionarea unei imagini virtuale tridimensionale, sferice,
filmata la 360 grade, din toate unghiurile si perceputd ca si cum spectatorul ar fi
acolo, adica privitorul obtine iluzia imaginii ce se ascundea in spatele cadrului, Tn
lateral, sus sau jos. E libertatea sa de a se lasa prins de jocul iluzoriu, oferit de simturi,
de a primi senzatia ca este intr-adevar, acolo, in actiunea filmica, iar creierul lui va
suscita mai multd adrenalind, fara eforturi mari. Filmarile 360 grade au la baza princi-
piile, legile de redare a timpului si spatiului filmic, elaborate de clasicii cinemato-
grafiei, caci nu exista altele care si fie acceptate de ochiul si de creierul uman.
Individul dornic de senzatii tari va trai clipa, va savura iluzia, ce-l1 va indeparta
captivant de lumea reala si-1 va duce in alta, a iluziilor fara de sfarsit.

Referinte:
1. SALCUDEANU, M. New media, social media si jurnalismul actual. Bucuresti: Tritonic,

2015. 212p. ISBN978-606-749-202-6.
2. https://www.facebook.com/internewsinmoldova/posts/1580094378843326(accesat

5.09.21).
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_ MASS-MEDIA MOLDOVENEASCA:
INTRE GLOBALIZARE SI GLOCALIZARE

Mihai LESCU
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1. Globalizarea, care include ambitiile si dorinta natiunilor, corporatiilor si organi-
zatiilor de a se impune in diverse arii geografice, chiar daca presupune ,,necesitatea
contracararii aspectelor sale negative” [1, p.13], pe care le poate avea asupra dezvoltarii
regionale si globale, a cuprins ntreaga lume. Or, globalizarea, ,,cuvantul cel mai des
folosit si abuzat, cel mai rar definit si probabil cel mai neinteles, nebulos si spectaculos
din punct de vedere politic al ultimilor si viitorilor ani” [2, p.37], este definita de catre
multi cercetdtori ca un proces care, bazat pe strategii internationale, are ca scop
extinderea operatiunilor de afaceri/relatii la nivel mondial, fiind incontinuu accelerata
de progresele tehnologice si de cele ale dezvoltarii economice, politice si de mediu.

2. Contrar tendintelor de nivelare/omogenizare a ,,landsaftului social”, asigurat
de globalizare, diferenta si/sau dorinta de diferenta ramane foarte puternica in randul
culturilor locale. Mai cu seama ca globalul nu poate exista fara local. Iar viata ,,lumi-
lor locale” pare primejduita de acest ,.tavilug al globalizarii”, pierzand stabilitatea de
altadata. Cultura traditionald/nationald, mostenita prin ani si transmisa urmasilor, de-
fineste aproape fiecare aspect ce tine de legaturile spirituale ale reprezentantilor unei
natiuni, subliniind originalitatea si specificitatea relatiilor, care le identificd aspiratiile
si comportamentul.

3. Astfel, anume interesul/dorinta pentru diferenta in randul culturilor locale face ca
globalizarea sa intampine rezistenta din partea ,,bastinasilor’/ ,,localnicilor”, deoarece in
urma presiunii exercitate de fluxul global de informatii, de bunurile de larg consum si
organizatiile financiare internationale asupra structurilor comerciale/politice locale, apar
structuri ,,de rezistentd, care imbracd diferite forme” — nationale, traditionale sau
religioase. Acest proces, spre deosebire de impactul unificator si armonizat al globalizarii,
se numeste ,,fragmentare” [3]. Confruntarea dintre global (-izare) si local (-izare), in care
este antrenatd activ mass-media, da nastere fenomenului de glocalizare. Altfel spus,
glocalizarea inseamna procesul invers al globalizarii, chemata de a crea un sentiment de
,localizare” pe verticald: de sus in jos, in scopul materializarii sloganului ,,Ganditi-va la
nivel global, actionati la nivel local!”, enuntat pentru prima data de englezul David
Brower, la 22 aprilie 1970, cand a fost inaugurata Ziua Pamantului.

4. Sociologul scotian Roland Robertson a fost printre primii care la inceputul
anilor 1990 a studiat raporturile dintre dimensiunea globala si dimensiunea locald a
globalizarii, ce a dat nastere notiunii de ,, glocalizare”. Robertson a cautat sa umple
golul dintre global si local, folosind un cuvant din jargonul antreprenorial de origine
japoneza ,glocalizare”, care a constat in luarea in considerare atdt a conditiilor
globale, céat si a celor locale in dezvoltarea unei activititi economice. Parasind
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contextul sdu economic initial, aceastd notiune face posibila, potrivit lui Robertson,
»stergerea antinomiei, dintre tendintele de omogenizare si cea de heterogenizare a
globalizarii”, dintre particular si universal. Robertson sustine ca ,,globalizarea implica
din ce in ce mai mult localul, in loc si i se opuna”. In cele din urmi, notiunea de
»glocalizare” face posibild si Tmbunatatirea aspectului spatial al procesului, uitat in
abordari axate mai mult pe dimensiunea temporald, chiar dacd globalizarea este
adesea perceputd ca o compresie a lumii, o imagine care se referd mai intai la spatiu
decét la timp [4]. Oricum, astdzi tot mai mult conceptul de glocalizare este folosit in
abordarea economica/politici a mass-media, pentru a expune strategiile marilor
grupuri globale ce vizeaza adaptarea produselor lor la pietele locale, dar si pentru a
descrie procesele de ancorare locald a informatiilor pe teme internationale.

5. Este evident ca in contextul globalizarii/glocalizarii mass-mediei contribuie si
material, si simbolic la aceste procese, prin: a) punerea la dispozitie a infostructurii
pentru asigurarea fluxurilor informationale in context global; b) cresterea nivelului
cererii de produse, inclusiv culturale, prin dezvoltarea publicitatii globale;
c¢) amplificarea ,,vocilor periferiilor” in lupta lor ,,pentru autodeterminare si justitie
sociala” in lume [5, p.4].

6. Tehnologiile comunicationale, prioritar internetul, au facilitat difuzarea
informatiilor. lar procesul diseminarii operative/instantaneu a informatiilor, fara a lua
in calcul frontierele, a coincis intocmai cu preferintele si obiectivele predestinate
globalizarii, care, si ea, pentru a fi auzitd/cunoscuta si inteleasa Tn context
regional/global, necesitd suportul mass-mediei. La randul ei si mass-media are
profit/beneficii de pe seama bunelor relatii cu globalizarea, care i-a pus in palma
ntreg globul drept piatd de desfacere pentru produsele jurnalistice. In acelati timp,
mass-media locale devin pentru ,traditionalisti” instrumentul de bazd in lupta
impotriva ,,colonizarii” culturilor lor nationale si pentru pastrarea valorilor moral-
spirituale autohtone. ,,Dorinta” acerba de glocalizare a mass-mediei/comunicarii poate
urmari uneori, prin implicarea statului, si interesul subtil de instituire a cenzurii
asupra libertatii de exprimare. Una din cele mai recente tendinte in acest sens este
reglementarea de catre statul rus a internetului prin crearea propriei retele ,,RuNet”,
testatd ,,cu succes” de catre autoritati.

7. La scara globala creatiile mass-media/jurnalistice in mare parte sunt produse
culturale. Ele nu sunt un bun fizic si au costuri de expediere/difuzare mici, fapt ce le
permite sa acopere arii/spatii extinse pe glob, aducand nu numai profit material corpora-
tiilor/companiilor media, dar si dividente de ordin (geo) politic/ideologic/strategic sta-
telor. Multi specialisti considera, pe bune, ca ,,globalizarea comunicarii internationale a
fost stimulata, in particular, de mondializarea mass-media americane” [6, p.266],
prin promovarea valorilor lor culturale. Astazi, intr-o lume mai mult unipolara,
cultura americana este exportatd din ce In ce mai mult in Intreaga lume, iar numeroase
mijloace media din SUA se bazeazd anume pe capacitatea de a-si vinde produsul pe
pietele externe. Rezultatul acestei raspandiri poate fi omogenizarea (cultura locala
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devine treptat asemanatoare culturii Statelor Unite) ori heterogenizarea (aspecte ale
culturii SUA ajung sa existe aldturi de cultura locala, determinand-0 pe aceasta sa
devind mai diversd), sau, dupa cum remarcd T.Rantanen, acestea ambele pot sd se
manifeste concomitent [7]. Tn acest context, putem vorbi despre influenta reciproca a
culturii straine asupra culturii americane. Ceea ce azi americanii considera propria lor
cultura este de fapt fosta lor cultura, adaptata acum gusturilor nu numai cetatenilor
lor, ci si celor ale auditoriului/publicului din alte tari.

8. Practica demonstreaza ca sistemul global nu poate inlocui mijloacele mass-
media nationale, deoarece exista inca diferente mari Intre sistemele politice si particu-
laritatile culturale ale tarilor, care impiedicd omogenizarea lor completa. Din aceste
considerente, teoreticienii globalizarii au subliniat faptul ca Tmbinarea culturii locale
Cu cea straind, mai degraba, conduce la un proces de hibridizare, si nu de
omogenizare sau pur si simplu de diseminare a valorilor culturale americane.

9. Determinarea locatiei produselor mass-media si examinarea multilaterala a lor
(stabilirea sursei de informare, a genului, clasificarea materialelor, analiza de continut
si mesajul titlurilor sau a altor elemente ce le insotesc), mai cu seama in cazul stirilor
si reportajelor audiovizuale preluate de la agentiile de presa, este dificild, deoarece
frecvent informatiile respective sunt scurtate/trunchiate din care motive redau eveni-
mentele incomplet sau le denatureaza continutul/sensul. Este anevoios de a le explica
pe toate Tntr-un rezumat. Amintim doar ca potrivit investigatiilor, 80 la suta din stirile
audiovizuale de la noi sunt de origine rusa ( au sursa staina, sunt preluate sau redacta-
te/transformate si dedate ca productie proprie de institutiile audiovizuale care emit in
spatiul nostru). Dar si asa, postul TV ,,Primul in Moldova”, care in baza licentei, eli-
berata la 21 octombrie 2019, este obligat sa includa in grila de emisie 40% de mate-
riale productie proprie, si, respectiv, cate 30% produse media autohtone si fabricate in
FR. Tn anul 2020 a difuzat in medie doar 18% produse proprii pe siptimana, restul
timpului fiind acoperit tot cu emisiuni retransmise sau achizitionate din FR. O situatie
similara atestam si la posturile ,NTV Moldova” sau ,,RTR Moldova”.

10. Tn vara acestui an, 25 de salvatori si pompieri cu 4 unititi de tehnica au par-
ticipat timp de o saptamana la o misiune fara precedent, realizatda de Republica Mol-
dova, ,,unde tara noastra a intervenit cu forte umane pentru a acorda sprijin si asisten-
ta altor state”. Avem in vedere Grecia, care a fost bantuita de incendii devastatoare.
Despre aceasta a informat pe larg atat presa scrisa cat si cea audiovizuala. Acest eve-
niment poate fi calificat unul global, cand ,,arde” la propriu nu numai Europa si Ame-
rica, dar si Siberia ruseascd, insd dacd luam in calcul c, potrivit specialistilor, ,,stirile
internationale ... sunt intotdeauna abordate Tn mare masurd din punct de vedere
national, tratand activitatile statelor si guvernelor” [8], nu face sa ne uimim de faptul
ca mass-media de la noi a glocalizat stirile pe acest subiect prin: ... Plecarea a avut
loc luni dimineatd dupd ce in incinta Inspectoratului General pentru Situatii de
Urgenta (IGSU) s-a desfasurat o ceremonie solemna... La eveniment a participat Ana
Revenco, ministrul Afacerilor Interne si Mihail Harabagiu, seful IGSU”. Or, fenome-
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nul glocalizarii 1l sugereaza si titlurile materialelor: Pompierii moldoveni, in drum
spre Grecia pentru a lupta cu flacarile; Pompierii moldoveni, detasati in Grecia, si-au
Tncheiat misiunea de stingere a incendiilor (Ziarul de Garda); Pompierii moldoveni
au ajuns in Grecia (TV 8); Pompierii basarabeni in misiune de foc in Grecia (TVR
Moldova). Astfel, timp de o saptamana mass-media de la noi a redat/descris acest
dezastru global/international prin prisma Greciei, care pare sa fi devenit pentru
jurnalistii de la noi un simbol pentru ilustrarea acestei teme. Dar, in acelasi timp, si un
prilej de glocalizare a stirilor, care, deznationalizate fiind, ar putea depasi cadrul
national, avand forta de a afecta si interesa, daca nu globul, atunci regiunea noastra in
care se inscrie si Romania, pompieri ai careia tot au participat la lichidarea incendiilor
din Grecia.

11. Acelerarea procesului globalizarii informatiilor, dupa cum sustin specialistii,
in mod paradoxal, accentueaza si dinamica glocalizarii mass-mediei, sugerand pe
aceasta cale ca oamenii dintr-0 regiune sau tara nu pot judeca abstract evenimentele
regionale, internationale, dar si locale. Pentru aceasta oamenii/publicul au/are nevoie
de un context mediatic local, capabil sa-i informeze, dar si sa-i orienteze, si sa le exp-
lice prin exemple concrete, legate de traditiile culturale locale si valorile morale pe
care ei le impartatesc, avantajele sau dezavantajele proceselor/intamplarilor, derulate
altundeva, pentru comunitatea/tara lor. Or, anume din aceste considerente fenomenul
glocalizarii mass-mediei de la noi este subliniat si de denumirea ziarelor raionale, un
segment al presei scrise care se afla cel mai aproape de publicul-cititor local: Curier
Causeni, Campia Glodenilor, Glia drochiand, ca sa dam doar cateva exemple.

12. Procesul globalizarii, dar si al glocalizarii lumii, inclusiv al mass-mediei ca
parte componenta a lui, sunt ireversibile. Alta ar fi problema ca ele pot sa-si accelere-
ze sau tempereze ritmul la anumite etape ale dezvoltarii sociale Tntr-o tara/regiune sau
alta a lumii, oferind Tn acest segment de timp, spre exemplu, teren fertil pentru mani-
festare a glocalizarii mass-mediei, ca forma de ,,conservare” a culturilor si traditiilor
nationale. Astfel, globalizarea consumului mass-media si nevoia de glocalizare reflec-
ta asemandrile si diferentele culturale pe care le impartéseste la ora actuald de rand cu
intreaga oamenire si tara noastra.
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Motto: Chiar daca aveti cerneala care curge prin vine,
timpurile noi §i noile tehnologii va ofera multe oportunitdti interesante.
Mario GARSIA

Inca de la inceputurile invatimantului jurnalistic, doud aspecte au conditionat al-
catuirea listei disciplinelor incluse in programele de formare a jurnalistilor: continutul
si forma. Sau ...forma si continutul. Nu vom da prioritate unui aspect anume, fiindca
pana si astdzi in mediul ziaristilor se mai discutd asupra corelatiei dintre continut si
forma, unii acordand prioritate continutului, altii — formei. Dar si continutul, si forma
trebuie sa corespunda anumitor rigori.

Importanta aspectului grafic a fost apreciatd incd de la initierea Invatdmantului
jurnalistic. Bundoard, prima sarcina a unui program din 1893 al unei scoli de gazetarie
din Statele Unite ale Americii a fost formulata in felul urmator: ,,Arta de a face un
ziar (subl. n. — M.G.) si istoria gazetariei”. Si abia punctul trei prevede: ,,Practica
gazetariei. Exercitii de reportaj, de redactie, de conversatie etc.” [1, p.167].

Evident, ,,designul” tine mai mult de forma si este o disciplina din seria celor
care au ca scop formarea profesionala a jurnalistilor, oferindu-le studentilor cunostin-
te si abilitati privind organizarea si amplasarea in spatiul paginii si in pagini a princi-
palelor componente ale unui ziar: titluri, ilustratii, fotografii, texte, elemente grafice si
tipografice etc.

De ce trebuie sd ne preocupe crearea unui design bun? E stiut ca, intr-un ziar,
elementul de baza (unealta principald de lucru!) este cuvantul. Cuvantul care este
componenta unui text, care este purtatorul de sens intr-un mesaj. Dar cuvantul trebuie
sa-l atraga pe cititor la lecturd, sa-1 faca sa ia ziarul in mana. Deci trebuie ,,impache-
tat” in asa fel, ca sd nu ramanem indiferenti fata de textul pe care-l avem in fata.

»Designul transporta valoare si invesmdnteaza continutul” [2, p.103]. Si inca
un aspect important: Designul este proces, dar nu produs. Paradoxal, dar un design
reusit trebuie si ramana ...neobservat. In spatiul ziarului sunt inserate multe texte,
multa informatie, iar designul n-ar avea nicio valoare, dacd nu ne-ar ajuta sa ne orien-
tam 1n acest suvoi necontenit de informatie. ,,Designerii au grija ca anumite semnale
eficiente s contureze o «hartay a ziarului In mintea cititorilor fideli” [3, p.334].

Parafrazandu-1 pe Edgar Degas, pictorul, care spunea ca nimic in artd nu trebuie
sd pard intdmplator, nici chiar miscarea, vom afirma si noi ca nimic n design nu
trebuie sa fie Intdmplator, nici chiar spatiile albe, nici chiar liniile tipografice...

Lectiile de design le-am mai putea numi §i lectii de comunicare vizuald, de
alfabetizare vizuala. Studentii sunt invatati sa gandeasca ...vizual. Evident ca nu toti
absolventii facultatilor si scolilor de jurnalism vor fi si designeri. O cunoscuta butada
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spune: ,,Creativi sunt toti, productivi suntem doar unii”. Dar deja in procesul
redactdrii articolului autorul se va gindi, in care pagina va fi amplasat, cu ce caractere
(de litere) va fi cules, va fi sau nu Insotit si de imagini fotografice, pe cate coloane va
fi amplasat textul...

Dar iatd cd odata cu posibilitatea prodecerii ziarului in varianta digitala, adica
odata cu difuzarea acestuia in format online, au intervinit modificari si in prezentarea
grafica, schimbari generate si de aparitia siteurilor, platformelor informative etc. Si
aici ii dam deplina dreptate lui Juan Sefior, lector la Universitatea Oxford, partener al
Innovation Media Consulting Group, care sustine c¢d un design bun, bazat pe continut
de calitate, se aplica atat tiparitului, cat si web-ului, precum si platformelor mobile si
altor platforme. Astfel, sarcina devine mai complicata: trebuie sa ,,impachetam” rapid
informatiile in diferite pachete frumoase. Si dacd odinioara fotografia si infografica
serveau ca supliment la text, acum ele devin autonome, au ,,greutate” informativa,
sunt canale de transmitere a unui continut oarecare [4, p.6].

Mario Garcia, descriind directiile de dezvoltare a designului modern, introduce
conceptul de ,,compactare”. In acest caz, nu vorbim despre schimbarea formatului, ci
despre faptul ca un ziar poate deveni compact pur si simplu prin schimbarea modului
in care este prezentat, creand un stil mai dinamic si mai eficient [5].

ReDesign inseamna reproiectare. Conceptul de baza al reproiectarii se bazeaza
pe intelegerea unui ziar ca un produs informational integral, in care proiectarea,
continutul si managementul reprezintd un mecanism unic pentru formarea,
consolidarea, implementarea conceptului de publicatie si strategiei alese de
marketing. Pe baza acestei teze, se pot distinge mai multe principii de reproiectare.

Din punctul de vedere al abordarilor moderne ale problemei proiectarii
periodicelor, un design bun, dupa cum sustine Anna Tishetskaya, unul din cercetatorii
cei mai activi ai acestui fenomen din Federatia Rusa, ar trebui si aiba trei
caracteristici: transmite Tn mod eficient informatii, sa fie estetic si sa creasca
reusit de prezentare a informatiilor, ci sa stabilesti legaturi intre text si grafica care sa
fie clare si evidente pentru publicul-tintd al publicatiei. Prin urmare, scopul schimbarii
sistemului de proiectare a ziarelor in timpul procesului de reproiectare este de a
imbunatati mecanismul de comunicare dintre ziar si cititor [6].

Specificitatea reproiectarii ziarelor constd in relatia sa stransa cu procesele de
modelare a afacerii dintr-un periodic. Din acest punct de vedere, reproiectarea poate fi
descrisa ca un proces care are o natura duala. Pe de o parte, procesul de modernizare a
ziarului vizeaza lucrul cu resurse de modelare interne (principii de formare a continu-
tului, principii de planificare, organizarea ciclului de productie, principii de gestionare
a proceselor creative, standarde profesionale etc.). Scopurile si obiectivele reproiecta-
rii sunt determinate de dorinta de a imbunatati obiectiv calitatea produsului informa-
tional. Dar, 1n acelasi timp, lucrul cu resursele interne este supus principiilor mode-
lului de afaceri creat al publicatiei, strategiei de marketing alese si este, de asemenea,
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direct legata de formarea marcii publicatiei. Prin urmare, noul model al ziarului ar
trebui sa reflecte nu doar abordarea individuala si creativa a acelor oameni care 1-au
creat, ci si contextul sociocultural, politic, economic, istoric Tn care exista publicatia.

Dupa cum mentioneaza Larry Kilman, secretar general al Asociatiei Mondiale a

Ziarelor si Editorilor de Stiri (WAN-IFRA), ,ziarele se schimba si trebuie sa se
schimbe pentru a-si indeplini in continuare rolul traditional de paznic si pentru a oferi
stiri si informatii de incredere de care cetatenii au nevoie pentru a lua decizii semnifi-
cative in viata publica” [7, p.8-9].

1.

2.
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SPECIFICUL FUNCTIONARII DEPARTAMENTELOR DE STIRI
LA INSTITUTIA PUBLICA ,,TELERADIO-MOLDOVA”

Vitalie GUTU
CZzU: 070.431(4) vitalie.qutu@gmail.com

Institutia publicd audiovizuald din Republica Moldova, Compania ,, Teleradio-
Moldova”, este unica entitate mediatica din spatiul informational autohton care reflec-
ta consecutiv si in mod regulat realitatile din teritoriu, aducdnd pe agenda publica
problemele cu care se confrunta cele mai diverse grupuri: sociale, politice, etnice, re-
ligioase etc. Ea isi orienteaza obiectivele prioritar spre oglindirea proceselor de de-
Mocratizare a tarii, spre dezbaterea evenimentelor si problemelor de interes public, iar
prin aceasta contribuie la dezvoltarea cetateniei active. De la aceasta presima porneste
si rolul institutiei in reliefarea tabloului informational. In aceste conditii, departamen-
tul de stiri reprezintd ,,cartea de vizitd” a oricarei institutii media, inclusiv pentru
Compania Publica ,, Teleradio-Moldova”.

Tn Legea nr. 1320 din 26.07.2002 cu privire la institutia publica nationali a au-
diovizualului Compania ,,Teleradio-Moldova” ,este stipulat ca ,,Institutia publicd na-
tionald a audiovizualului Compania ,, Teleradio-Moldova” , denumita in continuare
companie, este o institutie cu statut de persoana juridica, nonprofit, autonoma functio-
nal si independenta editorial care asigurd, in spiritul pluralismului de opinii, realizarea
dreptului la comunicarea completa, veridica si operativa a informatiei si care difuzea-
za pe intreg teritoriul Republicii Moldova” [1]. Pornind de la aceastd prevedere, com-
pania, prin toate cele trei entitati consituiente: televiziunea, radioul si site-ul, are me-
nirea de a realiza transparenta informationald si asigurarea acesteia prin cele trei ser-
vicii de baza, ne referim la departamentele de stiri ale componentelor TV, radio si on-
line de la institutia publicd audiovizuald. Astfel, trebuie sa precizam ca toate continu-
turile radio si TV sunt transmise in direct, dar si stocate in rubrici special dedicate lor
pe portalul www.trm.md.

Astazi, compania publica ,,Teleradio-Moldova” are trei servicii de stiri:

1. Departamentul de Stiri si Dezbateri de la postul public de televiziune
,,Moldova 17;

2. Redactia Actualitati de la Radio Moldova;

3. Departamentul Multimedia de la trm.md.

Desi, teoretic, aceste trei departamente fac parte din compania ,,Teleradio-Mol-
dova”, la nivelul practic ele functioneaza, in proportie de 95%, in mod independent,
fara ca activitatea lor sd fie coordonata de un staff unic sau sa interfereze prin mate-
riale jurnalistice comune. Asadar, procesul de productie jurnalistica are o autonomie
proprie, rezultand din specificul fiecarei unitati sus-mentionate.

Organizarea redactionald se bazeaza pe activitatea mediatica ce atestd gradul de
calificare si de implicare a echipei in toate aceste procese. ,,Totodata, succesul orica-
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rei redactii media este rezultatul bunei organizari a colectivului redactional, atit a
celui de creatie, cat si a celui tehnic” [2, p. 150]. Astfel, principiul de functionare a
celor trei departamente de stiri de la compania publicd ,, Teleradio-Moldova” se ba-
zeaza pe congruenta profesionald pe axa tehnico-creativd, or, conceptualizarea
obiectivelor trebuie sa se desfasoare la nivel unitar.

Un raport privind pregétirea digitald a TRM arata ca institutia publica ,,functio-
neaza in prezent intr-un mod oarecum izolat. Motivele acestui lucru par a fi o parte
structurala, o parte mostenita si o parte dinamica curentd. Pentru ca TRM sa devina o
organizatie mai deschisa si mai robusta, va fi important ca structura de conducere sa
construiascd o coalitie mai largad in varf” [3, p. 8]. Nesincronizare se atesta si la nive-
lul departamental al stirilor, iar activitatea serviciilor de actualititi se bazeazd pe o
munca divizatd si in functie de obiectivele fiecarui segment al institutiei. Mai jos va
prezentam cum are loc procesul de functionare departamental al newsroom-urilor de
la Compania publica ,, Teleradio-Moldova”:

Departamentul
Stiri si Dezbateri
delaTV

Compania
Publicd
,Teleradio-
Moldova”

Redactia Departamentul
Actualittide la multimedia de
Radio Moldova la trm.md

Sursa: Elaborat de autor.

Analizand piramida departamentald a serviciilor de stiri se reconfirma faptul pe
care l-au sustinut si autorii raportului privind procesul de digitalizare a TRM, precum
cd nu existd o o viziune unica, consolidata si coagulata din perspectiva lucrativa
dintre cele trei entititi de sub umbrela institutiei publice audiovizuale. In acest con-
text, uniformizarea departamentelor de actualitati ar fi o solutie pentru producerea
unui continut jurnalistic de calitate, totodata, optimizarea cadrelor ar spori vizibilita-
tea si imaginea companiei.

Referitor la integrarea celor trei servicii de stiri, directorul redactiei Actualititi de
la Radio Moldova, Adrian Petcu mentiona ca ,,mai intdi marim salariile in asa masura
ca si inceapi s vina lume buni la noi. In acelasi timp, introducem masuritori fixe ca
sd stim dacd se aliniaza personalul la scopurile pe care le urmarim ca institutie, iar
dupa ce se triaza echipa si rAiman cei mai buni — consolidam echipa”. Astfel, A. Petcu
mai puncteaza ca ar fi nevoie de 1-2 ani ca si se producia acel proces de unificare a
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echipei si sd se invete reporterii si redactorii de la cele trei departamente sa

munceasca intr-un singur serviciu comun al actualitatilor.

Compania publicd ,, Teleradio-Moldova” are adoptat un act privind directiile
strategice de dezvoltare a institutiei pentru anii 2017-2022. Documentul este bazat pe
procesul de reformare a entitdtii, conform prevederilor noii legi pe domeniu — Codul
serviciilor media audiovizuale, intrat in vigoare la 01.01.2019. Pe aceasta filiera,
TRM la capitolul ,,efecte editoriale prin restructurare” a inclus elemente de sinergie
»care rezultd din caracterul institutional mixt al Companiei prin transmiterea
concomitentd la TV si Radio a unor emisiuni informative si de analizd, cum ar fi
»Moldova 1n Direct” sau ,,Butonul Rosu”, transmisiuini de la evenimente de
rezonantd, precum si pe platforma online — trm.md [4, p. 4]. Astfel, se observa
primele elemente de uniformizare redactionald pe componenta de actualitati care se
desfasoara doar prin preluarea produsului sau a continutului realizat de jurnalistii unui
departament de stiri sau altul, fara insd a contribui la realizarea comuna a acestor
materiale jurnalistice cu caracter informational si analitic.

Tn concluzie, putem remarca procesul lent de reformatare redactionald la
institutia publica ,,Teleradio-Moldova” care ar reiesi din incapacitatea tehnica si
logistica de sinergizare a celor trei sectii de stiri, dar si reticenta personalului
jurnalistic de a face parte dintr-un newsroom comun. Prin urmare, propunem cateva
recomandari in vederea imbunatatirii fuctionarii departamentelor de stiri:

1. La prima etapa, sefii celor trei sectii de actualititi sd se reuneasca in sedinte
redactionale pentru a puncta evenimentele la care sd mearga echipele de jurnalisti.

2. Sa fie elaborat un plan comun de activitéti, in baza caruia cadrele sa lucreze,
astfel Incat consumatorul sd vada un produs integru difuzat pe cele trei canale: TV,
radio si online de la TRM.
materialelor audiovizuale.
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ISTORIA PRIMELOR POSTURI PRIVATE TV DIN
REPUBLICA MOLDOVA: CATALAN TV SINIT TV

Boris PARFENTIEV
CZU: 654.19(478) bparfentiev@gmail.com

La 31 august 1995 a fost inaugurat studioul Catalan TV, ale carui emisiuni
puteau fi receptionate de 35% din populatia Chisindului si circa 80% dintre locuitorii
din centrul Republicii Moldova. De la Tnceputuri acest post de televiziune s-a dorit a
fi o alternativa a Televiziunii de Stat, echipa initiald de jurnalisti fiind animata de
dorinta de a face reportaje adevarate in care libertatea de expresie sa se manifeste din
plin. Dar, in caracteristica postului de televiziune Catalan TV, data de jurnalistul si
expertul media Victor Nichitus, gdsim cad ,,pe parcursul activititii sale, conducerea
postului nu a reusit sa faca abstractie de evenimentele politice care s-au desfagurat in
Republica Moldova in perioada anilor 1995-2000 (alegerile prezidentiale din anul
1996, alegerile parlamentare din 1998 sau dezbaterile politice pe marginea schimbarii
sistemului politic al statului s.a.) si au pus amprenta pe toatd activitatea acestui post
de televiziune”[1]. Desi jurnalistii cu experientd care au parasit Compania de Stat
Teleradio Moldova si s-au incadrat in noua structurd media — Aneta Grosu, Alina
Radu, lon Enache, Valeriu Frumusachi, Valeriu Saharneanu s.a. — au fost entuzias-
mati de posibilitatea de a putea demonstra ca, in Republica Moldova, o televiziune li-
bera poate exista fara interventia statului, acest scop a scazut din intensitate odata cu
trecerea timpului. Defectul major a fost cel al partizanatului politic al emisiunilor
politice realizate de acest post de televiziune. In calitatea sa de patron al acestei tele-
viziuni, Gheorghe Straisteanu a crezut ca poate oferi servicii unor forte politice aflate
la guvernare in schimbul unor protectii oferite businessmanului Straisteanu.

Partizanatul politic practicat de Catalan TV a cunoscut aspecte sinuoase, mar-
cand, de fapt, traiectoria politicd a proprietarului acestui organism mediatic. Daca in-
ceputurile activitatii media a Catalan TV au stat sub semnul impartialitatii, mai tarziu
simpatiile politice ale patronului postului au provocat plecarea unora dintre jurnalistii
de fortad. Aneta Grosu, Alina Radu, Ton Enache si Valeriu Saharneanu au parasit insti-
tutia, acuzandu-1 pe proprietar de implicare in politica editoriald a principalului jurnal
de actualitati al acestei televiziuni. Sustinerea acordatd de televiziunea Catalan Par-
tidului Fortelor Democrate a facut posibild, in 1998, prezenta lui Gheorghe Straistea-
nu pe lista deputatilor PFD in Parlamentul Republicii Moldova, pentru ca mai apoi
acesta sa paraseasca grupul parlamentar PFD, declarandu-se deputat independent. Du-
pa o scurta cochetare cu PPCD-ul, activitatea Studioului Independent Catalan TV este
administratd spre final de Vlad Darie, lider al Partidului National Liberal din Repub-
lica Moldova.

»Obiectivitatea” studioului independent Catalan TV a fost demonstratd publicu-
lui larg in timpul unei emisiuni realizate in plind campanie electorald, emisiune n
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care telespectatorul era rugat sa-si comunice telefonic simpatiile electorale. Deoarece
pe micul ecran nu era proiectat tabloul optiunilor tuturor telespectatorilor care au par-
ticipat la acest televoting, nu putem spune ca era utilizat un sistem interactiv propriu-
zis. La sfarsitul emisiunii, una din asistente avea sa aduca o foaie, din care rezulta ca
simpatiile majoritatii celor care au participat la acest ,,televoting” se indreptau spre
Partidul National Liberal, aceastd formatiune politica intrecandu-i chiar si pe comu-
nisti, care, dupa cum s-a vazut posterior, au castigat detasat alegerile parlamentare din
anul 2001.

Tn luna august 2001, Consiliul Coordonator al Audiovizualului avertiza circa 40
de titulari ai licentelor de emisie radio si tv ca ar putea ramane fara licenta de emisie
n cazul in care nu-si vor achita datoriile fata de CCA. Tot din cauza datoriilor (circa
300 mii de lei pentru licenta tehnica si peste 50 mii de lei pentru cea de emisie), in
urma unei decizii judecatoresti, a incetat sa emita, la sfarsitul lunii februarie 2002,
postul de televiziune Catalan TV. Anularea licentei si inchiderea postului Catalan TV
a redus simtitor spectrul televiziunii autohtone, mai ales cand televiziunea de stat TV
Moldova a emis un timp doar 6 ore din 24.

Tn anul 1997, la Chisinau este lansat postul de televiziune privat NIT TV (Noile
idei televizate). Initial, suprafata de acoperire alcatuia 70 de km, in anii urmatori NIT
TV a reusit sa emitd aproape pe intreg teritoriul Moldovei, iar dotarea cu tehnologie
digitala performanta ii asigura, totodata, o calitate de exceptie a semnalului. Limba de
emisie era aproape exclusiv rusa, iar politicile editoriale promovate erau apropiate
Partidului Comunistilor din Republica Moldova. Ca urmare a accederii PCRM la pu-
tere in anul 2001, NIT TV reuseste ca pana in anul 2005 sa obtina de la CCA (Consi-
liul Coordonator al Audiovizualului) frecvente de emisie prin eter, astfel Tncét sa fie
receptionat liber si gratuit pe aproape intreg teritoriul republicii. Postul retransmitea
partial televiziunea TVCi din Rusia, dar avea si emisiuni proprii (Curier, Maxima,
Mai ai ceva de spus, Vocea Poporului). ,,NIT TV” a fost prima companie din republi-
ca, care a initiat festivalul studiourilor regionale din tara.

Pe parcursul intregii perioade de activitate a NIT TV (1997-2012), Consiliul
Coordonator al Audiovizualului a somat incontinuu de zeci de ori postul de televiziu-
ne, sanctionandu-l cu amenzi si avertizari publice pe motiv ca postul nu difuza pro-
centele propuse de CCA prezentarii programelor in limba romana, incalca grila de
emisie si, in timpul campaniilor electorale, depasea timpii de antena in favoa-
rea PCRM-ului.

Potrivit unui raport de monitorizare a presei — a modului de reflectare a campa-
niei electorale pentru alegerile locale, realizata de Centrul pentru Jurnalism Indepen-
dent (CJI), Asociatia Presei Independente (API) si Institutul de Marketing si Sondaje
IMAS-INC Chisinau, — ,,postul privat NIT a avut un comportament de televiziune de
buzunar”. In perioada de raport, jurnalistii de la NIT au insotit candidatii PCRM la
majoritatea intalnirilor cu alegatorii si au facut campanie electorald deschisa pentru
acest concurent. Totodatd, NIT a esuat sa asigure pluralismul de opinie in buletinele
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de stiri. NIT a difuzat 580 de materiale in care PCRM a fost favorizat. De asemenea,
in 668 de cazuri AIE a fost prezentatd in lumina negativa. Separat, partidele membre
ale AIE au aparut in context negativ: PD-101 ori, PL-124, AMN-23, PLDM-344.

Unele posturi private de televiziune, constatau expertii CJI, par sa-si fi asumat
rolul de portavoce a unor concurenti electorali. De pilda, postul privat de televiziu-
ne NIT, asa cum afirmau autorii raportului, promova deschis ideologia Partidului Co-
munistilor si utiliza imagini de arhiva care denaturau mesajele si realitatile din cam-
panie [2].

Dupa mai multe monitorizari, avertizari si amenzi, Consiliul Coordonator al
Audiovizualului din Moldova, in cadrul sedintei din 5 aprilie 2012, a retras licenta de
emisie a postului de televiziune privat NIT cu votul a sapte dintre cei noua membri ai
CCA pentru nerespectarea pluralismului de opinii. Argumentele CCA tineau de faptul
ca ,,0 televiziune nu poate fi de partid, deoarece utilizeaza o frecventd cu acoperire
nationala, un bun public. Institutia trebuie si excludd metodele de manipulare a
opiniei publice”.

Directorul executiv al Asociatiei Presei Independente, Petru Macovei, asigura
publicul spectator ca decizia CCA este pe buna dreptate. ,,Acest post de televiziune,
cel putin pe segmentul stirilor, nu reprezinta o institutie mass-media. Sunt de acord cu
politicienii care sustin cd acesta este mai curdnd un instrument ideologic al unui
partid", sustinea Petru Macovei. ,,Probabil membrii CCA care au votat aceastd decizie
au exagerat un pic, dar daca e sa revenim la perspectiva consumatorului, acest post de
televiziune nu poate exista in aceastd forma. El trebuie doar sd ofere dreptul la
informatie, sa nu intoarca lucrurile cu picioarele in sus. Libertatea de exprimare este
un drept, dar nu unul absolut. Tn cazul in care dreptul unuia la libertatea de exprimare
loveste in dreptul unuia de a obtine informatie corectd, lucrurile sunt tratate diferit. Ei
nu au stiut sa gestioneze acest drept democratic pe care il ofera Republica Moldova si
societatea, mai declara directorul executiv al API [3].

Istoria acestor doua posturi de televiziune ne demonstreaza faptul ca intr-0 socie-
tate care se doreste democratica si audiovizualul trebuie sa respecte un set de reguli
democratice — impartialitatea, echidistanta, pluralismul, obiectivitatea in oglindirea
proceselor din societate.

Referinte:
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POZITIONAREA SIMBOLICA iN CONTEXTUL SOCIAL
CONTEMPORAN: UNIVERSUL PUBLICITAR AL CEASURILOR DE LUX

Dan-Niculae PODARU
CZU: 659.11:681.11 dan.podaru@fijsc.ro

Lucrarea de fata isi propune sa realizeze o legaturd intre anumite concepte si
elemente teoretice si universul concret al publicitétii actuale. De foarte multe ori,
observam cum studentii Inteleg cu dificultate definitiile, rolul si sensul semioticii si de
aceea, in comunicarea de fatd, ne dorim sd exemplificim si sa aprofunddm, prin
intermediul exemplelor, cateva dintre constructele abstract-teoretice, sociosemiotice,
dar si estetice pe care le putem intdlni in universul publicitar contemporan. Astfel,
prin intermediul exemplelor, ipotezelor si studiilor de caz pe care le vom prezenta in
continuare, avem speranta cd vom elucida cateva aspecte neclare sau neconcludente
pana in acest moment, pentru cititorii acestui articol.

Vom incerca sa demonstram cum universul publicitar al ceasurilor de lux utili-
zeaza cu abilitate elemente semiotice de tipul — elemente cromatice sau coerenta este-
tica prin care sunt alaturate materiale si texturile acestora, accesoriile vestimentare si
elementele la moda, volumele, formele geometrice, contextele discursive, elementele
iconice, alaturi de activitati cotidiene sugerate si scenarii narative — generandu-se
astfel lanturi conotative, cu o rezonanta evidenta doar in zona masculinitatii traditio-
nale, pe care o transmit, o subliniaza si o propaga la nivelul societatii actuale.

In acest context, trebuie si retinem cele afirmate de Pierre Bourdieu, in volumul
sdu Dominatia masculind, faptul ca: ,Ordinea sociald functioneaza ca o imensa
magind simbolicd care tinde sa ratifice dominatia masculind pe care este intemeiatd
[...I” [1, p.18].

Este provocator si interesant de observat cum se realizeaza pozitionarea pe piata
de profil, printr-o diferentiere subtila, pe care o regasim in cadrul campaniilor publici-
tare ale marilor jucatori identificabili in industria ceasurilor de lux, deoarece toate
marile branduri ce populeaza aceastd industrie utilizeaza cu obstinenta si ostentativi-
tate doar referiri simbolice la masculinitatea si virilitatea pe care le cunoastem in mod
traditional. Daca intr-un prim-plan simbolic avem o referinta universal utilizata, cea
prin care marile branduri de ceasuri de lux iti transmit ,,Fii un barbat adevarat!”,
trebuie sd decodam si sa intelegem, cu subtilitate, care sunt elementele simbolice si
asocierile pe care le intalnim intr-un plan secund sau tert si prin intermediul carora
brandurile concurente se pozitioneaza diferit si reusesc sa atraga atentia si sd capteze
interesele cumparatorilor, generand impresia de diversitate a unui univers, la prima
vedere, stereotipal.

Trebuie precizat faptul ca elementele simbolice conotative din planurile
ulterioare (secund, tert sau oricare ar fi acesta), planuri ce genereaza layer-ele
succesive prin intermediul cdrora se contureaza ideea de masculinitate intrinseca,
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conservatoare si traditionala, trebuie sa apartind aceluiasi univers cultural, preocupa-
tional al masculinitatii. Aici ne referim la posibile asocieri ale universului publicitar al
ceasurilor de lux cu zona sportului in mod general si, in mod particular, cu universul
ce defineste sporturile cu motor, fie acestea din zona aviatiei sau a sporturilor nautice,
automobilismului sau a motociclismului.

Tot in zona masculinitatii traditionale se regasesc toate tipurile de activitati ce tin
de legaturile cu universul militar sau de descendenta aristocratica, deoarece, in mod
traditional, activitatile militare sunt legate exclusiv de sfera masculinitatii, iar descen-
denta aristocratica se realizeaza, in mod traditional, preponderent luand 1n considerare
descendentii de gen masculin. Alte domenii despre care am putea afirma ca sunt aso-
ciate, din punct de vedere simbolic, cu masculinitatea traditionala si pe care le-am
putea enumera ca fiind identificabile intr-o mare parte din campaniile publicitare ale
brandurilor de ceasuri de lux sunt: sfera business si a bancilor, activitatile maritime,
sporturile extreme (de tipul saltului de la 40.000 m din stratosferda a sportivului de
performanta Felix Baumgartner), performeri din domeniile artistice (mari cantareti de
opera), personalitdti istorice (In imagini apar aproape exclusiv personalitdti istorice de
gen masculin) etc.

Industria ceasurilor de lux este, din punctul nostru de vedere, unul dintre jucato-
rii extrem de importanti de pe piata produselor simbolice de lux, iar prin intermediul
campaniilor publicitare realizate pentru promovarea acestui univers de produse, sunt
transmise, permanent, puternice directii de pozitionare comerciald, dar si culturala.
Universul publicitar al ceasurilor de lux este unul de tip hegemonic ce transmite,
aproape invariabil, mesaje simbolico-comerciale, dezvoltate pe baza unor valori si
concepte ce definesc strict o masculinitate de tip traditional [2]. Chiar daca societatea
contemporand occidentald este puternic strabatutad de concepte ideologice si politice
ce fac apel la fluiditatea identitatii si de gen, chiar daca cultura occidentald postmo-
derna in integralitatea sa, atat la nivelul filmului, cat si al literaturii, artelor plastice
sau al altor tipuri de artd urbanad contemporand a preluat, interpretat si rostologolit
aceste tipuri de ideologii progresiste, trebuie sd mentiondm si sd observam, in acelasi
timp, faptul cd universul publicititii contemporane nu a preluat si nu perpetueaza
noile tendinte si concepte ideologice, Tn mod special, Tn universul produselor de lux
si, in mod specific, in cel referitor la industria orologeriei de lux.

In lucrare, vom prezenta si analiza directiile strategice de pozitionare si asociere,
dar si modalitatile de diferentiere pe care le putem identifica in campaniile publicitare
ale principalilor producétori de pe piata ceasurilor de lux.

Referinte:
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In Romania postcomunistad au avut loc noud alegeri parlamentare, iar clivajul
major care a tranversat intreaga perioada post-1989 a pus fata in fatd doua tabere opo-
zante: pe de o parte, partidele de centru-dreapta, iar pe de alta parte, cele de centru-
stanga. Din 1990 si pana in prezent, social-democratia romaneasca a fost reprezentata
preponderent de un singur partid major, respectiv Frontul Salvarii Nationale (FSN) si
continuatoarele acestuia, Partidul Democratiei Sociale din Romania (PDSR), mai apoi
Partidul Social Democrat (PSD). Tabara oponentd a cuprins (in primul deceniu post-
comunist) fostele partide istorice, Partidul National Taranesc Crestin si Democrat
(PNTCD) si Partidul National Liberal (PNL), mai apoi PNL si Partidul Democrat Li-
beral (PDL) — o falanga desprinsa din fostul FSN ce ulterior a fuzionat cu PNL, in
prezent scena fiind ocupata de acelasi PNL in tandem cu Uniunea Salvati Romania si
Partidul Libertate, Unitate si Solidaritate (USR PLUS).

Romania avea Tn 1989 un grad de urbanizare moderat (doar 54-55% din locuitori
tarii traiau In orage), situatie care s-a mentinut neschimbatd si in perioada ulterioara
caderii comunismului [1, p. 36] si o populatie industrialda numeroasa — peste 3,3 mil. de
muncitori in 1992 [2]. Dupa cum este bine cunoscut, in general, in vechile democratii
industriale populatiile rurale si cei din cartierele muncitoresti voteazd dominant cu
partidele de centru-stanga [3, p. 92], situatie similara si in Romania democratiei par-
ticipative post-1989. in conditiile in care clasa de mijloc a fost si a rimas relativ firava
pe intreg intervalul postcomunist [4, p. 95], partidele opozante social-democratilor au
trebuit sa-si construiascd un discurs politic in stare sa le maximizeze sansele in com-
petitia electorald, sa atraga votanti inclusiv din aceste zone agricole si muncitoresti.

Din punctul de vedere al comunicarii politice, primele idei ne vin din vremea lui
Platon si Aristotel. Mai recent, in secolul al XX-lea, Walter Lippman, Harold Lass-
well si Paul F. Lazarsfeld (opinia publica, propaganda & agenda-setting) sunt consi-
derati parintii fondatori ai stiintei comunicarii [5]. Intr-un studiu clasic despre limba-
jul politic [6, p. 3-20], Lasswell scria ca limbajul politic este limbajul puterii, sepa-
rand (i) categoriile politice (mitul politic); (ii) doctrinele politice; (iii) formulele poli-
tice, parte a mitului politic; dar si (iv) simbolurile si sloganurile politice, limbajul
fiind un instrument al puterii. Pe scurt, cAnd oamenii isi doresc puterea, ei folosesc
simbolurile politice prin intermediul carora sa isi maximizeze sansele in compettia
electorala.

Avand 1n vedere structura demografica si sociala a Romaniei de dupa cédderea co-
munismului, cu o populatie inclinata sa voteze partide social-democrate (a se vedea
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cazul particular al alegerilor parlamentare din 1990 si 1992), partidele opozante SO-
cial-democratilor au trebuit sa-si inventeze un limbaj politic, sd foloseasca semne si
simboluri in stare sa le creasca considerabil sansele electorale.

Prin urmare, comunicarea de fata isi propune sa urmareasca discursul partidelor
de centru-dreapta in cele trei decenii postcomuniste. Din punct de vedere metodolo-
gic, analiza va urmari materialele din campania electorala ale partidelor ce se identifi-
cau ca fiind de centru-dreapta. Astfel, trei sloganuri-cheie au definit cele trei decenii
postcomuniste, cate unul pentru fiecare deceniu post-1989.

In primul deceniu postcomunist, PNTCD si PNL au folosit ca slogan dominant
de campanie tematica privatizarii (terapia de soc implementatd 1n tiri din Europa
centrald) si retragerea statului din economie. In conditiile in care in intervalul 1996-
2000 neoliberalismul a schimbat fata economiei de stat, concedieri si somaj in toate
regiunile geografice ale tarii, la alegerile parlamentare din 2000, cele doud partide au
suferit un esec de proportii. Mai apoi, dupa un intermezzo social-democrat (intervalul
2000-2004), pentru alegerile generale din 2004, PNL si PDL au schimbat registrul
simbolic, vorbind acum pe larg despre problema coruptiei. Inegalitatile economice
dintre regiuni si judete sau chiar in cadrul aceluiasi judet nu sunt simple inegalitati de
clasa (vezi conceptul de dezvoltare inegald, intrinsec legat de dezvoltarea capitalis-
mului), ele sunt mai degraba doar efectul coruptiei din corpul societatii. Tematica de
campanie a avut succes si cele doud partide unite atunci intr-o coalitie (Dreptate si
Adevar — DA) au avut céstig de cauza la alegerile din 2004. Dupa criza economica
din perioada post-2009, in cel de-al treilea deceniu postcomunist, la alegerile din
2016 (fara succes), in special la alegrile europarlamentare din 2019 si generale din
2020, un nou slogan si-a facut loc pe tabloul partidelor de centru-dreapta. Este vorba
de chestiunea politicienilor corupti si penali, cei care prin atitudinea lor Tmpiedica
reformarea clasei politice roméanesti si implicit dezvoltarea economica a tarii.

In acest cadru, vom urmdri si ce efecte electorale au avut toate aceste campanii
electoral-mediatice si cum geografia votului se schimba in functie, pe de o parte, de
transformarile economice si sociale, iar pe de alta parte, in realatie cu aceste campanii
foarte bine organizate din punctul de vedere al strategiei politice. Sumarizand, vom
Spune ca geografia votului nu este intim legatd doar de evolutia economica, de trans-
formarile geografiei industriale, spre exemplu, dar este dependenta si de strategia de
comunicare, de folosirea unui limbaj politic, constructia campaniilor de comunicare
politica avand mai putin de-a face cu realitatea sociala si mai mult cu constructia unei
mitologii politice particulare.
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LEGISLATIA EUROPEANA iN DOMENIUL MASS -MEDIEI
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Problematica politicii UE in domeniul mass-media, inclusiv in domeniul audio-
vizualului, este reglementata expressis-verbis, de art. 167 si 173 din Tratatul privind
functionarea Uniunii Europene (TFUE). Asadar, principalul act legislativ din acest
domeniu este Directiva serviciilor mass-media audiovizuale, care a fost revizuitd in
2018. Principalul instrument al UE n sprijinul sectorului (in special, al industriei
cinematografiei) este subprogramul MEDIA al programului ,, Europa creativa”. Carta
drepturilor fundamentale a Uniunii Europene cere sa se respecte ,,libertatea si plura-
lismul mijloacelor de informare in masa”.

Nici Tratatul de la Roma, nici Tratatul privind Uniunea Europeana nu au preva-
zut competente directe in domeniul politicii audiovizualului si mass-mediei. Compe-
tenta Uniunii in politica din domeniul mass-mediei reiese mai degraba din mai multe
articole ale TFUE, care permit elaborarea de politici in diverse sectoare ale mass-me-
diei si tehnologiei comunicatiilor. Acest lucru este necesar, avand in vedere natura
complexa a bunurilor i serviciilor mediatice, care nu pot fi caracterizate nici drept
bunuri strict culturale, nici drept bunuri strict economice. Temeiul juridic il reprezinta
TFUE, mai exact, art. 28; 30; 34 si 35 (libera circulatie a marfurilor), art. 45-62 (libe-
ra circulatie a persoanelor, serviciilor si capitalurilor), art. 101-109 (politica in dome-
niul concurentei), art. 114 (armonizarea si apropierea in domeniul tehnologiei),
art. 165 (educatia), art. 166 (formarea profesionald), art. 167 (cultura), art. 173
(industria), art. 207 (politica comerciala comuna).

Tn conformitate cu articolul 167 din TFUE, UE incurajeazi cooperarea dintre sta-
tele membre si, daca este cazul, sprijind si completeaza actiunile acestora In domeniul
creatiei artistice si literare, inclusiv in sectorul audiovizualului. Rolul UE in domeniul
audiovizualului este acela de a crea o piata unica a Uniunii pentru serviciile audiovi-
zuale. UE trebuie, de asemenea, sa tind seama de aspectele culturale 1n toate politicile
sale. Deciziile se adopta prin procedura legislativa ordinara.

Cadrul legislativ prin care sunt reglementate aspectele legate de mass-media este
dat de anumite texte de lege si reglementari, cum ar fi Directiva serviciilor mass-me-
dia audiovizuale (DSMAV). Tn cursul anilor ’80, evolutiile noi ale tehnologiilor de
radiodifuziune au condus la o crestere a numarului de posturi de televiziune comer-
ciale in Europa si la posibilitatea de a le recepta emisiunile in mai multe tari. Acest
lucru a creat necesitatea unor standarde minime comune, care au fost stabilite pentru
prima data in 1989, in asa-numita Directiva ,,Televiziune fara frontiere” [1, p. 23].
Exista totusi, o prima revizuire a acestei Directive, in 1997, prin care s-a introdus
., principiul tarii de origine”, ceea ce inseamna ca organismele de radiodifuziune se
afla sub jurisdictia statului membru in care isi au sediul. La revizuirea din 2007 s-au
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addugat anumite dispozitii care iau in considerare noile servicii, precum ,,video la
cerere” (,,video on demand” — VOD). Directiva a fost codificata in 2010 si redenumi-
td Directiva serviciilor mass-media audiovizuale (DSMAYV). Amintim de altfel, tot-
odata Raportul din 2012 al Comisiei privind aplicarea DSMAYV si Cartea sa verde din
2013 intitulata ,,Pregatirea pentru convergenta deplind a lumii audiovizuale: creste-
rea economicd, creatia si valorile” in care sunt axate pe cresterea constanta a conver-
gentei serviciilor mass-media audiovizuale si pe modurile in care se furnizeaza si se
consuma aceste servicii.

Pentru a tine pasul cu evolutiile recente, in 2016, Comisia a propus o0 noua revi-
zuire a DSMAV. Negocierile trilogului interinstitutional cu privire la text au fost
incheiate la jumatatea anului 2018. Principalele elemente ale textului convenit includ:
(1) modificarea limitei comunicarilor comerciale de la 12 minute pe ora la 20% pe zi,
ntre orele 6.00 si 18.00; (2) protejarea minorilor de continutul care ii ,,poate afecta”,
aceeasi reglementare aplicindu-se emisiunilor traditionale si serviciilor la cerere;
(3) extinderea dispozitiilor referitoare la operele europene la furnizorii de servicii la
cerere, care trebuie sd se asigure ca operele europene reprezintd cel putin 30% din
cataloagele lor; si (4) incadrarea platformelor de partajare a materialelor video sub
incidenta DSMAYV pentru a combate discursurile de incitare la ura si a-i proteja pe
minori de continutul ddunator. Directiva modificata a fost adoptata de Parlament si de
Consiliu la 14 noiembrie 2018.

Forul legislativ al UE acorda dreptul statelor membre sa transpund DSMAV
revizuitd in legislatia nationala in 2020 Comisia a adoptat doud seturi de orientari:

- orientdri privind platformele de partajare a materialelor video; si

- orientari privind operele europene.

Se preconizeaza cd aceste orientari vor contribui la punerea in aplicare armoniza-
ta si la asigurarea respectarii directivei.

Consolidarea cadrului de cooperare dintre autoritdtile europene de reglementare
in domeniul mass-mediei si Grupul autoritdtilor europene de reglementare pentru
servicii mass-media audiovizuale (ERGA), contribuie Tn mod decisiv in ceea ce pri-
veste ajutorul dat autoritatilor europene de reglementare in domeniul mass-mediei, in-
dustria europeand mass-media audiovizuald si jucatorii de pe piata respectiva. Astfel,
pentru a asigura conditii de concurenta echitabild intre radiodifuzori si platformele de
video la cerere, in ceea ce priveste promovarea si investirea in continut european,
DSMAYV revizuita impune acestora din urma sa asigure o cotda de 30% de opere euro-
pene in cataloagele lor.

Punerea in aplicare eficienta si consistentdi a DSMAV revizuita si a normelor
privind drepturile de autor la nivel national va fi esentiald pentru a asigura indeplini-
rea obiectivelor de catre acestea. In acelasi timp, va fi esential sa se garanteze ca acti-
vele necorporale ale jucatorilor din domeniul mass-media sunt protejate printr-o asi-
gurare efectiva a respectarii drepturilor lor de proprietate intelectuala.
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In ceea ce priveste DSMAV revizuita, statele membre si, in special, autoritatile
de reglementare in domeniul mass-mediei ale acestora trebuie s monitorizeze in mod
adecvat aplicarea corecta a noilor norme si sd asigure respectarea acestora, dupa caz.
Aceasta va impune in special urmatoarele:

* Punerea consecventd in aplicare a obligatiilor privind cota in materie de
continut european din cataloagele la cerere (bazatd si pe orientdrile emise recent de
catre Comisie) [2, art.13].

* Aplicarea coerenta a noilor norme privind vizibilitatea operelor europene, prin
emiterea de orientari practice suplimentare si prin incurajarea abordirilor comune
privind vizibilitatea continutului de interes general [3, art.7a].

* Asigurarea respectarii efective a noilor obligatii pentru platformele de partajare
a materialelor video.

In aceasta privinta, Comisia are rolul de a evalua daci trebuie consolidati
cooperarea cu Grupul autoritatilor europene de reglementare a serviciilor mass-media
audiovizuale (ERGA), pentru a asigura ca atét formatul, cat si domeniul de aplicare al
acestuia contribuie la functionarea efectiva in practica a noilor norme din domeniul
mass-mediei, precum si ca poate aborda provocirile noi de pe pietele mass-media. n
acest scop, Comisia va trebui s analizeze cele mai bune practici in ceea ce priveste
cooperarea transfrontalierd, monitorizand indeaproape performanta memorandumului
de intelegere (MoU) al ERGA, care urmeaza sa fie stabilit pand la sfarsitul anului.
MoU este un mecanism de cooperare sectoriala si voluntara, bazat pe expertiza unica
a autoritatilor europene de reglementare in domeniul mass-mediei.

Acest memorandum, suntem siguri ¢ va contine mecanisme specifice de
cooperare si de schimb de informatii pentru autoritatile europene de reglementare in
domeniul mass-mediei in vederea abordarii aspectelor practice si a cazurilor
transfrontaliere legate de punerea in aplicare a DSMAV revizuite, care tin de
competenta acestora.

Aceasta initiativa, axatd In special pe noutdtile de reglementare mentionate
anterior din DSMAV revizuita, cu sigurantd va completa sistemul de guvernantd
orizontald pentru servicii online care va fi stabilit prin actul legislativ privind
serviciile digitale. Pana la sfarsitul anului 2021, Comisia va evalua functionarea MoU
si va propune Tmbunatatiri, daca va fi necesar.

Referinte:
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2. Directiva serviciilor mass-media audiovizuale (DSMAV) privind calcularea cotei de
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3. Directiva serviciilor mass-media audiovizuale -DSMAYV revizuitd, Articolul 7a.

130


https://eur-lex.europa.eu/legal-ontent/RO/TXT/?uri=CELEX:52020XC0707(03)
https://eur-lex.europa.eu/legal-ontent/RO/TXT/?uri=CELEX:52020XC0707(03)

STIINTE SOCIALE 6{5
Jurnalism si Stiinte ale Comunicdrii L oA

UTILIZAREA RESURSELOR ONLINE TN PREDAREA METODELOR
DE CERCETARE iIN DOMENIUL STIINTE ALE COMUNICARII

Romina SURUGIU, Adriana STEFANEL
CZU: [001.891:659.3]:004 romina.surugiu@fjsc.ro
adriana.stefanel@fjsc.ro

Datele economice din studii recente arata ca piata media din Romania parcurge o
perioada de maturizare [1, p. 22-31]. Este vorba de o extindere a pietei media (creste-
rea constantd a digital media, diversificarea produselor media, nisarea continutului,
strategii eficiente de targetare a diferitelor segmente de public), dar si de rafinarea
cercetarii aplicative asupra domeniului (cu accent pe consum, pe analiza viabilitatii
economice a dezvoltarii de produse locale, regionale sau globale, pe receptarea unor
concepte editoriale, user’s experience sau stiluri de viata). Conform studiului citat, se
estimeazd ca 1n 2021, piata media din Romania va depasi pragul psihologic de 500
mil. Euro (514 mil. Euro, mai exact, distribuiti astfel: 64% TV; 24,31% Internet;
5,25% OOH; 5,05% radio si 1,16% print), revenindu-si spectaculos dupa contractia
din 2020, cauzata de pandemie si urmand trend-ul din perioada 2014-2019, cu o
crestere galopantd a sectorului online, atat in cifre brute, cat si procentual (99 mil.
Euro, 22,62% 1n 2019; 105 mil. Euro, 22,72% in 2020 si, estimat, 125 mil. Euro adica
24,31% in 2021).

Aceastd crestere a pietei de media online este sustinutd de cresterea numarului de
utilizatori de Internet (80,7% din populatia Romaniei [2, p. 17]) cu o medie de 7 ore/zi
si 26 minute/zi [2, p. 22], cu mai mult de jumatate de ord mai mult decat media
globala (6 ore si 54 minute/zi [3, p. 21]). Pe de altd parte, se mentine constant
interesul pentru consumul de televiziune, 79% din populatie uitdndu-se n fiecare zi la
televizor in 2018 [4, p. 90].

Profesionalizarea pietei marcom are drept rezultat direct abandonarea simtului
comun in analiza pietei media si dezvoltarea unor modele de business bazate pe date
colectate cu mijloace stiintifice si analizate cu ajutorul unor instrumente statistice
complexe. Pe piata de cercetare asupra media din Roménia sunt prezente companii
multinationale (Nielsen, a doua companie de cercetare la nivel global in 2017, cf.
greenbook.org, este prezentd in Romania din 1993; la fel si Kantar, Ipsos si GfK,
toate aflate in top 10, conform aceleiasi surse), dar si firme autohtone de succes; toate
dezvoltadnd divizii de media research in care absolventii domeniului Stiinte ale
comunicarii pot gasi locuri de munca atractive, pentru care au competente formate in
anii de studiu.

In consecinta, formarea studentilor din domeniul de studii ,,Stiinte ale comunica-
rii” (care In Romania cuprinde specializérile de licenta: Jurnalism; Comunicare si re-
latii publice; Publicitate; Media digitala, Comunicare si medii emergente, precum si
diverse programe de masterat si doctorat) trebuie orientata si spre predarea cunostin-
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telor legate de dezvoltarea cercetarii stiintifice vazuta nu doar din perspectiva acade-
mica, ci si din perspectiva industriei de marketing si comunicare.

In contextul lucririi de fatd, considerim cercetarea aplicativa ca fiind acel tip de
cercetare care se bazeaza pe date relevante si pe metode stiintifice de lucru, dar nu-si
propune neaparat construirea unor teorii stiintifice, ci atingerea unor obiective de tip
comercial, cum ar fi cresterea vanzarilor sau targetarea diverselor segmente de public,
dar si a unor obiective legate de cresterea eficientei unor campanii publice de comuni-
care, cum ar fi cele dezvoltate de institutii guvernamentale sau organizatii neguverna-
mentale, partide politice, sindicate, fundatii sau asociatii civice, culturale, sportive etc.

Formarea competentelor generale pentru domeniul de studiu ,,Stiinte ale
comunicarii”, la nivel licentd, masterat si doctorat cuprinde referiri la cunostinte,
deprinderi si atitudini legate de activitatea de cercetare. Competentele generale ale
unui domeniu sau program de studiu se definesc pe durata unui ciclu de Invatimant si
au un grad ridicat de generalitate si complexitate. Competentele au caracter de
cluster, grupand in cadrul lor cunostintele, deprinderile si atitudini [5, p. 128-129].

In cadrul comunicirii de fatd, ne vom limita in analiza la formarea studentilor de
nivel licenta si masterat, formare In care se pun bazele si se dezvolta primele compe-
tente de cercetare. Acestea sunt 1n relatie directd cu continuturile predate si cu meto-
dele folosite in activitatea didactica. Competentele de cercetare au un caracter dublu,
fiind cuprinse atat la nivelul competentelor profesionale (in formulari de genul ,,utili-
zarea metodologiilor din domeniul stiintelor comunicarii”, ,,elaborarea de proiecte
profesionale si de cercetare™), cat si la nivelul competentelor transversale (in formu-
lari de genul ,,gestionarea in mod realist a unor situatii profesionale specifice”, in care
se face referire la proiecte si cercetéri diverse).

Comunicarea de fata isi propune sa analizeze modul in care se pot integra resursele
online in predarea metodelor de cercetare in domeniul de studiu ,,Stiinte ale comunicarii”.
Lucrarea va analiza doud resurse online care pot fi folosite gratuit pentru cercetari
aplicative cu scopuri didactice, de pregatire a studentilor pentru piata muncii: Google
Forms (pentru colectarea datelor) si RStudio (pentru analiza statistica a datelor). Facem
acesta selectie de programe, lasand deoparte SPSS-ul — poate cel mai cunoscut program
de analiza statistica, din pacate cu un cost pe masurd, chiar si pentru pachetul Student —
pornind de la premisa cé, desi cu diferente de interfatd, toate programele folosesc aceiasi
indicatori si aceeasi logica, fapt ce usureaza utilizarea lor ulterioara.

Subliniem si faptul ca scopul cercetérii aplicative in domeniul comunicare si me-
dia este de a face inferente despre comportamentele, valorile, dorintele, obiceiurile
etc. unei populatii, pornind de la datele colectate de la un esantion reprezentativ, pe
baza unui instrument de colectare a datelor realizat in concordantd cu intrebarile de
cercetare, cu ipotezele formulate (daca acestea existd) care pun in ecuatie concepte,
cu mentiunea cd, in cercetirile cantitative, datele colectate sunt convertite In forma
numerica [6, p. 543] si analizate cu ajutorul programelor care au pachete de analiza
statistica.
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Lucrarea va analiza avantajele folosirii celor doud resurse, dar si limitele aces-

tora. Consideram faptul ca intelegerea limitelor folosirii unei aplicatii sau unui prog-
ram de cercetare, dar si a limitelor generale ale cercetarii aplicative reprezintd un as-
pect deosebit de important in formarea competentelor de cercetare in randul viitorilor
profesionisti din domeniul ,,Stiinte ale comunicarii”.

1.

2.
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RELATIILE PUBLICE iN SOCIETATEA INTERCONECTATA.
ANALIZA LA NIVELUL TARILOR MEMBRE UE

lulian VEGHES
CZU: 659.4(4-672) iulian.veghes@fjsc.ro

Relatiile publice reprezinta o industrie comunicationala care isi are atat radacini-
le, cat si motivul existentei in aplicabilitatea practica. Arealul relatiilor publice, fiind
un domeniu de sine statator, si-a dezvoltat in timp, prin intermediul cercetatorilor si a
mediului academic, un fundament teoretic util care a facilitat i sprijinit procesul de
acumulare/invatare a viitorilor specialisti din domeniu. Astfel s-a urmarit teoretizarea
domeniului, a activitatilor specifice, a proceselor — tocmai pentru a veni in intdmpina-
rea necesitatilor industriei care, in crestere fiind, avea nevoie atit de formarea, cit si
de perfectionarea de specialisti.

In ultimii ani, majoritatea proceselor comunicationale de masa au fost influenta-
te, Intr-o masura mai mica sau mai mare, de aparitia Internetului. Acest conglomerat
de mai multe media, care este utilizat peste tot pe glob, nu avea cum sa lase indiferen-
te industriile de comunicare. Relatiile publice nu fac exceptie si, uneori entuziast,
alteori soviditor, au apelat si la aceste medii pentru a transmite mesajul catre publicuri-
le de interes. Utilizarea acestei media a condus la noi provocari si intrebéri 1n cerceta-
rea activitatii de PR. A modificat aceastda media activitatea de relatii publice? Au
ramas acestea la fel? Obiectivele raman aceleasi? Modul in care ele sunt urmarite s-a
modificat? Daca da, in ce fel si cu cat? Cadrul de lucru a suferit si el schimbari? Au
apdarut noi procese in cadrul activitatii? Cu alte cuvinte: ,,Au aparut schimbari
substantiale in activitatea de relatii publice odatd cu aparitia Internetului? Daca da,
care sunt acestea?”

Lipsa raspunsurilor la aceste numeroase intrebari, obliga, prin nevoia impusa de
cerintele pietei intr-o continud dezvoltare si nevoia aferenta de personal calificat,
mediul academic si cercetatorii relatiilor publice sa identifice raspunsurile necesare si
sd le sistematizeze intr-un cadru teoretic coerent. Aceastd sistematizare este necesara
atat celor care vor sd se pregiteascd pentru a lucra in aceasta industrie, cat si celor
care isi doresc o formare continud pentru a putea tine pasul cu schimbarile sau cu
evolutiile domeniului in care activeaza.

Tema centralda a acestei lucrdri o reprezintd cercetarca modului in care
organizatiile comunicd cu publicuri-tintd in noua societate interconectatd. Cercetarea
se bazeaza pe observarea si analizarea acestui fenomen 1n tarile membre ale Uniunii
Europene. Cu alte cuvinte, este analizat modul in care relatiile publice s-au adaptat la
comunicarea online in tarile mentionate.

In urma cercetirii, am ajuns la identificarea existentei unei tipologii comuni-
cationale, pe care am intitulat-o modelul ‘One of Many’. In incercarea de a explica
acest model comunicational din perspectiva relatiilor publice, am intalnit dificultati
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din cauza lipsei unui cadru conceptual coerent si precis, cadru care sa permita
descrierea exacta a fenomenelor social-comunicationale existente.

Acest aspect a condus la indreptarea atentiei spre teorii ale comunicarii de masa
online (cum ar fi cele ale lui Manovich [1, 2], Lister [3], Scolari [4] sau cea a lui
Morris si Ogan [5]) si teorii social-comunicationale (Actor Network Theory, Social
Construct of Technology, Teoria Sistemelor Sociale a lui Luhmann [6]).

In aceste teorii am gisit concepte care puteau descrie doar parti din fenomenele
social-comunicationale ale organizatiilor in online. Am folosit aceste concepte (cum
ar fi puterea, interactivitatea, comunicarea many-to-many, societatea informationala)
si am constatat ca, desi puteau surprinde parti din fenomenele existente, acestea nu
puteau explica inlantuiri de actiuni, care sa descrie corespunzator fenomenele
comunicationale existente.

Pentru a rezolva aceastd problema, am adaptat o serie de concepte existente la
specificul Internetului (ex.: sistem social — sistem social online; putere — puterea siste-
melor sociale online; actor social — tipologie actori sociali; capital social — capital so-
cial online). Aceastd adaptare a unor concepte, pentru a putea surprinde mai bine rea-
litatea, a sprijinit demersul, dar in continuare exista o lipsa semnificativa de operatori
care sd permita descrierea adecvata a fenomenelor si proceselor existente.

Din acest punct am inceput sa analizdm ce operatori ar mai fi necesari pentru o
descriere cat mai fideld si a urmat constructia conceptelor pe care le-am considerat
necesare in acest demers (ex.: scena, actor, functia entropica a sistemelor, relationarea
din cadrul sistemelor sociale online etc).

Necesitatea diminuarii sincopelor existente in cunoasterea modului in care orga-
nizatiile comunica cu publicurile-tinta prin intermediul Internetului, a condus la reali-
zarea cercetarii mentionate: ‘Online PR in EU’. Prin aceastd cercetare empirica, s-a
urmarit analizarea modului/modalitatilor in care diferite organizatii din tarile Uniunii
Europene folosesc comunicarea online in activitatea de relatii publice. Cercetarea a
fost realizatd pe 27 din cele 28 de tari componente ale Uniunii Europene (in mo-
mentul cercetarii, Croatia inca nu era membra a Uniunii).

Consideram oportund aprofundarea studiului comunicarii actuale de relatii
publice, in general, si a componentei online, in special, pentru a putea oferi pietei (de
studiu Tn domeniu) materiale de formare adecvate.

De asemenea, pentru ca actualul demers sd devina o resursa cat mai utila in cer-
cetarea de relatii publice din spatiul european, considerdm adecvata urmarea exemp-
lului cercetarii ‘European Communication Monitor’ si realizarea in mod repetat a
acestei cercetari, pentru a putea oferi o conectare constantd la evolutia componentei
comunicarii online in activitatea de relatii publice, cat si pentru a putea creiona
evolutia in ansamblu, aspect util din perspectiva istoriei relatiilor publice. In acelasi
timp, ar putea fi sesizate si cercetate 1n detaliu aspecte si trenduri care pot fi desprinse
dintr-o cercetare de asemenea anvergura.

135



@5 Conferinta stiintifica nationald cu participare internationala
———— wIntegrare prin cercetare si inovare”, USM, 10-11 noiembrie 2021

Referinte:

1. MANOVICH, L. The Language of New Media. London: MIT Press, 2001.

2. MANOVICH, L. The Practice of Everyday (Media) Life: From Mass Consumption to
Mass Cultural Production? In: Critical Inquiry, 2009, vol. 35, no. 2 (Winter), 319-331.

3. LISTER, M., DOVEY, J., GIDDINGS, S., GRANT, I., & KIERAN, K. New Media — A
Critical Introduction. London: Routledge, 2009.

4. SCOLARI, C.A. Mapping conversations about new media: the theoretical field of
communication. In: New Media & Society, 2009, no. 11(6), pp.943-964.

5. MORRIS, M., & OGAN, C. The Internet as a Mass Medium. In: Journal of
Communication 1996, no. 46(1), pp. 39-50.

6. LUHMANN, N. Social Systems. Stanford: Stanford University Press, 1995.

136



STIINTE SOCIALE @5
Jurnalism si Stiinte ale Comunicdrii L oA

MULTICULTURALISM AS A THEORETICAL CONCEPT
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In this article, we will analyze multiculturalism as a conceptual theory and as a
dynamic phenomenon of interaction between ethnic groups and its cultures, their
degree and mechanisms of influence, status and function in the global ethno-cultural
field. At the present stage, in fact, diversity has become a dominant feature in modern
life, whether it is appreciated for its contribution to a truly supranational society, or
on the contrary, it opposes to offer support of protecting ethnic minority and their na-
tional identity.

In the scientific literature, multiculturalism is researched and studied in various
scientific domains, especially in political science, economics, social theory and inter-
national relations. But at the same time this concept no matter how is interpreted by
the researchers and analysts, it does not have a unique definition.

The term "multiculturalism™ was first used in Switzerland in 1957, in order to
characterize the country in which they speak four languages and profess different reli-
gions. Since 1971, the term has changed its meaning, and, instead of having a signifi-
cance of presence of different languages or religions in the country, began to charac-
terize a multicultural state that accepts migrants and respects other cultures. For
example, the government of Canada has introduced a policy of "multiculturalism
with the aim of linking the opposing cultures that dominate cultural communities with
minority cultures in the country, primarily the English-speaking population with
minority French-speaking residents. Followed by Canada, other countries like, for
example, the United Kingdom and the Netherlands began to implement the politics of
multiculturalism, which made it possible to recognize and consolidate the existence of
different cultures in within one country [9, p. 4].

Before examining the concept definition of "multiculturalism”, we must first
identify the term "culture”. American researchers P.R. Harris and R.T. Moran, analy-
zed culture as a way to cultivate and give people a sense of who they are, what they
belong to, how they will behave with those around them, and what they should do,
becoming a form of human activity [4, p.6]. Although this explanation is sufficiently
simple and understandable, it actually alludes both to the implicit components of
culture, such as the values, beliefs and attitudes supported by a group of people, and
to its explicit dimensions, such as concrete manifestations at different technology
levels, religion, political and economic ideology [8].

Canadian researcher W. Kymlicka consider that the legal and political accommo-
dation of ethnic diversity, commonly referred to as "multiculturalism™ in the West, are
a move to replace older forms of ethnic and racial hierarchy with new relations of de-
mocratic citizenship [6]. We consider that every individual will have equal citizenship
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and no one will suffer for their identity and origin, and diversity should be treated as

solidarity, not as a classified division.

The same argument was made by the British researcher Y. Alibhai-Brown, who
sees multiculturalism as a strategic concept for promoting equal educational
opportunities for young people and is also seen not only as an essence, but as a
position to create a multiethnic system.

Canadian scientist |. Bloemraad, defines multiculturalism, in general, not only as
a demographic fact, but as a particular set of philosophical ideas, or even a specific
orientation of government or institutions for a diverse population. At the same time,
the researcher tries to explain us that most of the contemporary debate on multicultu-
ralism focuses on immigrants and their descendants, rather than on long-standing mi-
nority groups or when the term multiculturalism is evoked in these debates [2]. Usua-
Ily to the diversity of the population, not to a certain philosophy or public policy.

In the case of respect for human rights, Western researchers such as A. Elias,
F. Mansouri, R. Sweid and T. Modood, define multiculturalism as a positive vision of
an inclusive pluralistic society that supports minority groups based on "equality and a
sense of belonging” encapsulated in the idea of multicultural citizenship, because it is
associated with ideas of tolerance, recognition and accommodation of minority rights
[3]. As such, the pursuit of equality and the recognition of ethnic rights, racially or
religiously diverse groups are some of its most intrinsic characteristics. In our view,
multiculturalism is understood as "the political accommodation by the state and/or a
dominant group of all minority cultures defined primarily by reference to race,
ethnicity or religion” [7].

In conclusion, we can suggest that multiculturalism in the most literal sense
means a multitude of cultures that interact and influence each other and the basic
objective of this phenomenon is to create synergies based on the following values:
respect, tolerance of ambiguity, non-contempt, personalization individual views and
empathy. This concept also gives us the impression of civic virtues, which, in turn,
emphasizes solidarity between different cultures in order to achieve common goals.
Multiculturalism is also a product of economic, cultural and political globalization,
being a unique and complex phenomenon of human history. However, some cultural
analysts have interpreted multiculturalism from a radically different angle in which it
contains some Eurocentric norms for understanding other cultures.
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(Cazul Republicii Moldova)
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Migratia, mobilitatea umana si deplasarile de populatie raman a fi printre carac-
teristicile definitorii ale societatii umane, fenomene impulsionate de un context
mondial tot mai globalizat si o dezvoltare tehnologica pe masura. Migratia umana este
in continuare alimentatd de conflicte armate, de stramutari fortate, de nevoia de
refugiu, dar si de nevoia de fortd de munca, aducand cu sine o serie de provocari
pentru tarile de origine si pentru cele de destinatie, probleme care devin si mai
evidente in cazurile care implicd minorii, pentru ca e nevoie de interventia imediata,
complexa, din partea mai multor institutii. Pandemia de COVID-19 a limitat, in mare
parte, aceste tendinte la nivel global, aducand, in acelasi timp, o amplificare a
discriminarilor si etichetdrilor impotriva persoanelor implicate in migratie.

In ce priveste Republica Moldova, considerata tard furnizoare de migranti, se
confruntd cu mai multe probleme legate de emigratia populatiei inca de la sfarsitul
anilor ’90 ai secolului trecut. O serie de cauze mentin aceste ritmuri de emigratie la
un nivel destul de inalt, astfel incat se atesta deja statistic prezenta peste hotare a unui
numar impresionant de cetateni originari din Republica Moldova, cu o pondere de cel
putin 20-25% in totalul populatiei si chiar peste 30% in cazul fortei de munca. Desi
pandemia a redus ritmurile de emigratie din Republica Moldova, acest proces nu a
fost stopat, ci a continuat destul de dinamic. La etapa actuald asistdm la un proces de
stabilizare (dinamicd) a aflarii peste hotare a cetitenilor Republicii Moldova, de
crestere a numarului tinerilor si de formare a noilor generatii. Au fost Inregistrate mai
multe aspecte politice, socioeconomice si culturale care reprezintd un teren de
cercetare tot mai larg. Prezenta tot mai mare, in straindtate, a cetatenilor moldoveni,
consolidarea comunitatilor etnice formate peste hotare, dinamizarea activitatii vietii
comunitare si manifestarile tot mai evidente de transnationalism au dus si la o
participare politicd mai activa, care a atras atentia opiniei publice, dar si a autoritatilor
politice. Prezenta peste hotare a unui numar mare de cetiteni emigrati are impact
social si politic, in tarile de destinatie, dar si in tara-gazda: la nivelul dialogului politic
bilateral, la nivel de politici, de colaborare bilaterala, infratire a unor localitati,
precum si la nivel de comunitate/societate/familii etc. Problema cetéteniei raméane a fi
o chestiune importantd pentru participarea politicd (mentinerea cetateniei tarii de
origine, 1n cazul celor emigrati). Obtinerea cetateniei tarii-gazda ofera ocazii in plus
migrantilor de a participa la viata publica si politicd din tara de resedinta. De multe
ori, activismul civic al noilor cetiteni, implicarea in activitatea unor asociatii sau
organizatii, sociale sau politice, initiativele de voluntariat se datoreaza contactului cu
o noud culturd politica, din tara-gazda. Prezenta lor activa si efortul sustinut este
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evident in diferite situatii: fie ca, reuniti in cadrul asociatiilor de bastinasi, decid sa
investeascd in proiectele din localitatile rurale, in dezvoltarea comunitatilor, fie
dezvoltd inifiative umanitare, initiazd activitidti de voluntariat sau participd la
evenimente din viata politica, sociald si culturald din Republica Moldova sau din
tarile-gazda. Dezvoltarea dialogului politic (economic, sociocultural etc.) cu alte tari,
promovarea pe plan extern a imaginii Republicii Moldova (prin practicile de lobby) —
sunt aspecte intrinseci ale activitatii reprezentantilor din diaspora.

Impactul fenomenelor migrationale a reprezentat o preocupare constantd nu doar
a tarilor vizate de migratie, dar si a autoritatilor europene si internationale, regionale
si nationale. In literatura stiintifici a fost acordati o atentic deosebitd cercetarii
acestor procese. Aspecte politice legate de migratie si formarea diasporelor au fost
abordate de cercetatorii Robin Cohen, Steven Vertovec, Rafaela M. Dancygier, Karl-
Oskar Lindgren, Salvatore Palidda, Gabriel Sheffer, Rainer Baubdck, Thomas Faist,
Stéphane Dufoix, Rogers Brubaker, James Clifford s.a. Abordarea migratiei din
perspectiva cetateniei active i a participarii politice, rolul migrantilor in procesele
politice, comportamentul lor politic si electoral sunt teme pe care le regisim in
lucrdrile cercetatorilor Sidney Verba, Aida Just si Christopher J. Anderson, Goran
Adamson, Henry Béck, Maritta Soininen, Karthick Ramakrishnan, Thomas J. Espen-
shade s.a. Tn acest cadru de cercetare extrem de complex, este necesara, din perspecti-
va tarii de origine a migrantilor, studierea si cunoasterea proceselor care vizeaza co-
munitatile formate peste hotare, nu doar implicarea diasporei in alegeri.

Cu sigurantd, participarea politicd a cetdtenilor moldoveni stabiliti peste hotare,
alegerile pe care le fac in legaturd cu procesele electorale din Republica Moldova
reprezintd un alt aspect actual al cercetarilor in domeniu. Cadrul teoretic este destul
de vast si numeroase cercetdri au vizat procesele migrationale in conditiile globaliza-
rii, formarea diasporei si participarea acesteia la procesele electorale, activismul civic,
cultura politicd, participarea politicd si participarea electorald, motivele absentei-
smului electoratului [2, 1, 3, 4]. Datoritd numdarului impunator al cetatenilor
moldoveni aflati peste hotare si contributiilor financiare consistente acordate
familiilor, sub forma de remitente, ,,autoritatile s-au vazut nevoite sa implice diaspora
n procesele social-politice din tara, iar modalitatea de baza a implicarii diasporei in
procesele politice din tard ramane participarea la alegeri” [5].

In ce priveste participarea la procesele electorale a cetitenilor moldoveni aflati
peste hotare, aceasta tema a devenit tot mai actuald din anul 2010, odata cu cresterea
numarului votantilor din afara tarii, cand la alegerile parlamentare au participat circa
64.200 de cetateni moldoveni (de cel putin 4 ori mai mult decat anterior). La scrutinul
prezidential din 2020 numarul votantilor peste hotare a fost de aproximativ 263 de mii
de persoane, iar la alegerile parlamentare anticipate din iulie 2021 — peste 212 mii.
Odata cu cresterea ponderii reprezentantilor diasporei la procesul de vot, odata cu
cresterea rolului acesteia la alegeri, a crescut rolul politic, relevanta si, In acelasi timp,
atentia din partea autoritatilor politice. In Republica Moldova a fost abordati de multe
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ori problema votului electronic sau a votului prin corespondentd, au fost realizate

unele proiecte de cercetare si initiat un proiect-pilot, dar deocamdata nu a fost luata

vreo decizie de catre autoritatile politice. Prin urmare, participarea tot mai activa a

reprezentantilor diasporei (inclusiv a tinerilor) la procesele politice si cele electorale

din Republica Moldova a provocat un grad mai mare de interes n ultimii ani din
partea cercetatorilor moldoveni, dar si a autoritatilor politice din Republica Moldova

(de nivel central si local). Abordarile privind migratia si diaspora, in discursul public

si cel politic din Republica Moldova, au cunoscut modificari esentiale de-a lungul

anilor (nu doar ca si conceptualizare, dar si ca spatiu de discutii). Discursul mai mult
retoric al partidelor se accentueazd In campaniile electorale, iar In functie de
rezultatele alegerilor se schimba si atitudinea partidelor fatd de diaspord. Mai multe
partide au elaborat strategii de implicare a reprezentantilor diasporei in activitatea
politica si au Incercat sd construiasca un dialog, mai mult sau mai putin, constant sau
oficial. La nivelul administratiei publice locale au aparut mai multe initiative de
implicare a migrantilor in dezvoltarea localitatilor de bastina, reprezentantii diasporei
fiind considerati agenti activi ai dezvoltarii tarii de origine. Au fost demarate proiecte
de infratire a localitatilor de bastina a migrantilor cu institutii, sate si orase din tarile-
gazda ale cetatenilor moldoveni stabiliti in strainatate. Intentiile Guvernului de spriji-
nire a cetatenilor moldoveni reveniti din migratie inregistreaza rezultate modeste, desi
au fost anuntate mai multe programe guvernamentale cu scopul de a asigura conditii
de reintegrare la revenirea in tara: organizarea unor cursuri de formare profesionala,
asistentd medicala, studierea limbii romane etc.

Referinte:

1. MOSNEAGA, V. (coord.) Diaspora in lumea moderna: contextul regional si potentialul
pentru o dezvoltare durabild a tarilor de origine. In: Materialele Conferintei stiintifice
internationale. Chisindu, 21 decembrie 2017. Organizatia Internationala pentru Migratie,
Misiunea in Moldova, 2018. 594 p.

2. MORARU, V. Migratia in contextul globalizarii. In: Revista de Filosofie, Sociologie si
Stiine Politice. 2018, nr. 1(176), pp. 20-30. ISSN 1957-2294.

3. PUTINA, N. Impactul comunititilor diasporale asupra procesului politic in statele de
origine. In: MOSNEAGA, V. (coord.) Politici si practici ale reglementdirii migratiei in
contextul provocarilor moderne. Chisinau: OIM, 2017, pp. 227-230.

4. RUSU, R. Aspecte teoretice privind implicarea diasporei in tara de origine. In: Teoria si
practica administrarii publice. Materialele Conferintei stiintifico-practice internationale.
Chisindu: Academia de Administrare Publica, 2018, pp. 197-200. ISBN 978-9975-3019-
7-847.

5. Votarea peste hotarele Republicii Moldova. [Accesat 17.08.2021] Disponibil:
http://alegeri.md/w/Votarea_peste_hotarele_Republicii_Moldova

142


http://alegeri.md/w/Votarea_peste_hotarele_Republicii_Moldova

STIINTE SOCIALE 6{5
Jurnalism si Stiinte ale Comunicdrii L oA

TU FACI DEZINFORMARE. NU, TU FACI DEZINFORMARE.
DAR, CINE SPUNE ADEVARUL?

Mihai CRETU
CZU: 316.77 absolventul@yahoo.com

Natura fenomenului de dezinformare si provocdrile pe care dezinformarea le
prezintd pentru desfasurarea unui discurs sanatos si a democratiei, in general, sunt un
produs al modului in care dezinformarea este folosita in calitate de unealtd in dispute-
le dintre dimensiuni politice opozante in scopul maririi capitalului electiv. Compromi-
terea in sine a uneia dintre partile beligerante nu indica, in mod expres, faptul cd o
parte a avut dreptate si alta nu, ci ca una a reusit s fie mai convingatoare decat
cealalta, pe cand, ca sa ramanem in albia filosofiei, adevarul a fost si rdmane relativ.
Discrepantele de dogma si ideologie in sfera politicului s-au extins serios in domeniul
public, in asa fel incat oamenii cu interese in varii sfere de activitate, precum si
cetatenii isi manifestd sustinerea fatd de simpatizantii lor pe multiple platforme
publice sociale.

Catalogarea informatiei drept falsd sau conflictuald in societdtile democratice
contravine insesi valorilor libertatii de exprimare si libertatii de gandire pe care a fost
construita democratia. Insasi existenta unei potentiale autorititi, care sa indice mase-
lor ce e fals si ce e adevdrat, este o optiune insultatoare si denota de altfel o viziune
Tngustd. Nimeni nu e mai presus decat seamanul sdu — si asa trebuie sd ramana. Sa
pedepsesti o persoana pentru faptul cd ea gindeste diferit, creeaza un precedent peri-
culos si reduce la nivelul bobului progresele importante obtinute in domeniul liberta-
tilor individuale. Sa califici informatii incomode drept conspiratii reprezinta un efort
lenes 1n incercarea de a te eschiva de la un dialog sdnatos, in care sa fie vizitate toate
punctele de vedere. Si, faptul ca presa de masa isi declard in mod deschis simpatia
pentru o autoritate politicd sau alta, transpune cetétenii intr-un abis informational, a
carui consecinta este o societate total dezbinata si agresiva.

Sa pornesti cu atitudini preconcepute, precum ca dezinformarea reprezinta distor-
sionari efectuate cu intentii bine elaborate sau conceptii false despre realitate, risti sa
ingustezi exponential orizontul de cunoastere [1]. Atacurile la persoana, discreditarea
persoanei, desconsiderarea persoanei, umilirea s$i minimalizarea credintelor si a
convingerilor unei persoane in scopul de a promova o agenda, cu incredere oarba,
poate avea consecinte grave si limita accesul intr-un mod arbitrar la libertatile si
drepturile fundamentale ale omului. De exemplu, ai dreptul sa votezi doar daca votezi
asa cum spun eu, sd lucrezi doar dupd regulile impuse de mine, sd inveti intr-0
institutie de Invatamant doar daca vei invita ce iti spun eu s.a.m.d. Cu pasi mici, dar
siguri, dispare dreptul la libera alegere. Toate domeniile de activitate devin vectori
politici si culturali, incat omul nu are alta alegere decat sd se conformeze sau si se
gaseasca undeva izolat, fard un spatiu caruia sa-i apartind, fara sentimentul de

143


mailto:absolventul@yahoo.com

6,5 Conferinta stiintifica nationald cu participare internationala
= wIntegrare prin cercetare si inovare”, USM, 10-11 noiembrie 2021

siguranta a zilei de maine. Stiinta si vremurile in care trdim dicteaza tendinte
(trend-uri) de informatii, atitudini si comportamente care, in scopul metaforicului bine
comun sau al armoniei intre oameni, dimensioneaza gama de valori si norme curente.
Abaterea de la acestea, astazi mai mult ca niciodatd, te expulzeaza in mod irevocabil
din aceasta comunitate globald. Expresia, indiferent de sex, etnie, religie, orice alt fel
de apartenente isi pierde din insemnitate in folosul binelui comun. Incercarea de a
crea institutii dependente, mai ales economic, reprezintd o miscare intru directia
instituirii unui control asupra atitudinilor si comportamentelor entitatilor care rezista
si nu se supun convingerilor general admise. Nesupunerea se pedepseste drastic, sub
forma de sanctiuni punitive de diferitd natura si retragerii locului la masa de decizii.

In prezent, daci unei parti nu-i convin actiunile partii interlocutoare, cea dintai
recurge la etichetari. Avand de partea sa resursele necesare, net superioare, deznoda-
mantul este stabilit din start. O resursa tot mai eficientd in ultima vreme este stiinta,
care 1n sec. XXI este dictatd de sentimentul fricii [2]. Sub flagelul stiintei, tot mai
multi oameni au primit interzis la tribuna dezbaterilor, Invinuiti cd fac antistiintd. S-a
uitat faptul cd autoritatea si reputatia de care se bucurd in prezent stiinta este
rezultatul multiplelor dezbateri la care au fost supuse numeroase teze, idei si expe-
riente, care in majoritatea cazurilor s-au soldat cu esec. Proces pe care-l poate confir-
ma orice cercetitor care se respectd. Insd, astizi, daca esti de partea corectd, nu esti
supus greselii, ceea ce face o mare defavoare stiintei si timpul o va ardta. Adeptii
stiintei fard de greseald (absolute), se acopera cu termeni si concepte pompoase, de
parca le-ar conferi mai multa credibilitate. Unul din termenii recenti — dezinfodemia
[3, 4] — vrea sa califice arbitrar drept dezinformare orice tentativa de a supune dezba-
terilor informatiile lansate si deciziile autoritatilor medicale oficiale globale. Aceste
actiuni au atins specialisti din diferite domenii, cu nume grele si reputatie nu de mult
imaculata, care, prin practici si metode stiintifice, au indraznit sa obtina rezultate ne-
populare opiniei generale. Si atunci cand imperiul se clatind, incomozii sunt eliminati
(sau cenzurati). Niciodatd nu a existat un sentiment de frica atdt de mare pentru
desfasurarea unui dialog deschis si liber, atat de important in procesul de elaborare a
unor politici publice eficiente, de rezolvare a conflictelor la nivel local, regional si
mondial, de asumare a responsabilititilor pentru deciziile personale si potentialelor
consecinte si insdsi intru consolidarea comportamentului civic responsabil. Cetatenii,
institutionalizati de-a lungul timpului ca rezultat al relatiilor frecvente si repetate cu
puterea, gisesc acum foarte dificil s se indeparteze de influenta acesteia. Intr-o lume
pana nu demult a valorilor si drepturilor individuale, oamenii nu mai pot sa gandeasca
de sine statator, sd actioneze sau sd-si trdiascd viata asa cum le dicteazd propria
congtiintd. Acum se regasesc 1n triburi ideologice, puternic consolidate [5].

Intr-o anumitd masura, a devenit foarte convenabil cand testate de situatii provo-
catoare triburile aflate in tabere opuse sa devieze vina si sa se eschiveze de respon-
sabilitate. Adevarul nu e de partea nimanui. Adevarul este de partea acelui trib care
Tnvinge Tn lupta pentru Tntaietate Tn Tncercarea de a-i atrage pe acei 50 plus 1 de partea
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sa, ca asa e In democratie, ceilalti 49 nu conteaza. Mijloacele de luptd nu conteaza si
in timp acestea au devenit tot mai neinduratoare. Nu sunt luati ostatici.

Convingerile in sanul tribului sunt de neclintit si armonia este una absoluta. Nu
este o coincidenta faptul ca masinaria functioneaza la toate turatiile, pe cand sincopele
lipsesc si sunt inadmisibile, in vederea atingerii scopului scontat. Aceeasi armonie
care le aduce atata satisfactic membrilor tribului trebuie cel putin sa ridice semne de
ntrebare in legatura cu rata de participare la procesul de luare de decizii. intr-o lume
normala oamenii se grabesc sa culeagd laurii pentru reusite, dar si 1si asuma greselile
cand le fac.

Céand puterea anuntd una din principalele provocari ale societatii in ultimii ani —
lupta cu dezinformarea — atunci stim ca suntem aici pentru una buna. Cine alta daca
nu puterea este un maestru al dezinformarii. Sa ai retineri fatd de actiunile puterii
astazi, Tnseamna sd faci dezinformare; sa ai o alta pozitie decit cea a puterii astdzi,
inseamna sa faci dezinformare; sa lucrezi cu date altele decat cu care opereaza puterea
astdzi, inseamnd sd promovezi conspiratii si tot asa. Si puterea scapd basma curata,
deoarece oamenilor le este frica — factorul numarul unu care astézi sta la baza tuturor
domeniilor de activitate. Tntr-o societate eficienti institutia puterii supune dezbaterilor
publice toatd gama subiectelor disputate de partile politice implicate si cetdtenii sunt
ultimii care, in urma unui dialog condus pe principii de cooperare, egalitate si
echitate, stabilesc rata de respingere sau acceptare. Cu toate acestea, grupurile de
interes au considerat oportun sd speculeze existenta dezacordurilor si sa declanseze
reactii si contrareactii emotive intre partile implicate. Se creeazd impresia cd orice
reactie fatd de o problemd importantd, cu care se confruntd societatea, are o
contrareactiec menitd sd o denigreze si sd o clasifice drept dezinformare sau
conspiratie. Autoritatea publica care este desemnata, in primul rand, sa aducd lumina
si un sens de ratiune dezbaterii publice, nu mai reuseste sa fie acel vector de legatura,
care alteori dddea impresia unui actor matur si calificat.

Explicatia o putem gasi in faptul c@ entitatea puterii si mass-media sunt de
aceeasi parte a baricadei si platformele sociale 1si joacd perfect rolul in calitate de
liant (legatura) cu publicul. Platformele sociale reprezinta universul pe care oamenii
dintotdeauna si I-au dorit. Satisfactia pe care o au in calitate de producatori 1i face sa
inchida ochii la lacunele evidente pe care aceste institutii le au in procesul de
diseminare a informatiei. De fapt, nimeni nu stie cine se afla in spatele numelor
utilizatorilor, a presupusilor oameni eliberati, si cine trage de fapt sforile. Subiectele
de discutie sunt aceleasi probleme sociale, culturale, politice, care au existat
dintotdeauna. Dar nu uitati, puterea aparent nu mai ia parte la masa de dialog. Sa fim
seriogi. De aceastd datd, se pare cd ne-am Tmpuscat singuri in picior. Puterea are
alibiul perfect si sincronia evenimentelor a adus-o de aceeasi parte a baricadei cu un
grup numeros de oameni, in calitate de participant important. Retelele sociale online
promoveaza si incurajeaza comportamentul agresiv si conflictual pe platformele lor si
cele mai bune exemple 1n acest sens sunt YouTube, Twitter si Facebook. Practicile
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acestora sunt atat de contradictorii incat, in timp ce strigd dezinformare si ura, tot
acestea pun gaz pe foc, incitind la utilizarea unui limbaj agresiv online si, mai recent,
la un comportament violent in spatiul fizic. Acestea au devenit expresii activiste ale
modelelor traditionale in mass-media. Oamenii nu sunt producatori sau propriii lor
stapani si reactiile lor sunt niste produse ale multiplelor manipulari si declansatori la
care sunt expusi zilnic din partea acestor structuri puternic inradicinate in lumea
politicului, socialului, culturalului, consumarismului etc. Noile departamente de
verificare a datelor au devenit principala sursa de adevar absolut. Criza de autoritate a
puterii a determinat-o sa fie mai activa in spatiul virtual, prin intermediul a diversi
indivizi si grupuri in calitate de purtitori de cuvant.

Competentele media ale unei persoane sunt un atribuit individual, dar omul
astdzi nu mai are luxul gandirii individuale si se conformeaza ideologiei de trib.
Nonproblemele devin probleme din cauza modului in care subiectele sunt propagate
frecvent si repetat. Asaltul informational este o tehnica extrem de eficienta, ca rezultat
oamenii, dacd sunt utilizatori permanenti, mai devreme sau mai tarziu, vor fi absorbiti
in sdnul evenimentelor si vor participa Intr-un oarecare fel. Informatia pe retelele
sociale este una de atitudine, si nu una bazata pe fapte si obiectiva. Pozitia pe care o
jau utilizatorii YouTube, Twitter si Facebook este una provocatad si asteptata,
declansata ca intr-un joc de sah. Cresterea in notorietate le-a transformat pe acestea in
actori grei 1n disputele de pe arena politica, sociald, economica si culturala. Chemarile
in favoarea reformarii lor prin politici bine elaborate, eventual, ii absolva de
responsabilitate, atunci cand la nivel declarativ acestea parcurg asa-numitele reforme.
Utilizatorii, de fiecare data cand o atitudine individuala este descalificatd, 1si pierd din
micul arsenal de care mai dispun in lupta cu puterea si grupurile de interes. Totodata,
increderea oarba in informatie face aproape imposibild orice incercare de a reforma
aceste platforme. In prezent, YouTube, Twitter si Facebook au capacitatea de a
cenzura persoane si grupuri si astfel sd dimensioneze gama de informatii si dialog. Ce
avem astazi este o informatie ciopartitd in mod intentionat si cu scop bine determinat.

Cenzura are loc cand convingerile individuale ale oamenilor sunt contracarate
prin sisteme corupte de verificare a faptelor. Catalogarea convingerilor puternice ale
unei persoane drept dezinformare si drept consecintd reducerea la ticere a acesteia
incalca, in mod grosolan, drepturile individului la libera alegere. Discriminarea crasa,
precum unii oameni sunt mai susceptibili la dezinformare decat altii, reprezinta o alta
incercare de a diviza oamenii. Oamenii sunt redusi la doud optiuni de alegere: ori sunt
deja de partea proverbialului adevar absolut si corectitudinii, ori sunt de partea
dezinformdrii si a conspirationistilor. Singuri si izolati in fata computerelor lor,
alegerea este una evidentd, in caz contrar, risca sa fie stersi din istorie. Ezitarea si
frica naturald 1i transformd pe oameni in demne victime afectate de sindromul
Stockholm. Tn timp, simptomele devin tot mai severe si astfel pierd capacitatea de a
recepta in mod critic informatia noud. Rezistenta de care dau dovadd oamenii mai in
varstd, corelata si altor factori precum nivelul de educatie, provenienta etnica, locul de
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trai etc., devin si acestea tinte prin care este atacatd incapacitatea lor de a se adapta
tendintelor curente, progresiste.

Efectul de turma are loc cand o persoana 1si conformeaza universul cunoasterii
celui al multimii. In mod normal, o persoani se afiliaza unor atitudini si opinii apro-
piate propriilor atitudini si opinii. Acest proces presupune asumarea responsabilitatii
pentru alegerile facute. Efectul de turma anuleaza asumarea responsabilitétii si trans-
forma persoana intr-un participant pasiv, dar cu o sperantd de viatd mai mare.
Ciocnirea acestor tendinte conduce spre conflict si polarizare. Demersul de a se
convinge una pe alta de greselile lor se soldeazd cu convingerea si mai puternica in
faptul ca una are dreptate si alta greseste, si nu exista alte alternative adevarului lor.

Dorinta de a cunoaste este inlocuit cu de partea cui esti. In aceste conditii, oame-
nii vor Inceta sa navigheze noi terenuri i cunoasterea va stagna. Singuri 1n fata com-
puterelor lor, oamenii disemineaza informatii bine pregatite cu scop predeterminat.

Efectele negative ale mass-mediei traditionale au realizat o tranzitie reusita spre
platformele alternative sub acoperirea interactivitatii si cailor diverse de diseminare a
informatiei. Marile vechi corporatii s-au stabilit acum foarte confortabil in spatiul vir-
tual, fiind mai puternice si mai influente ca niciodata. S-a creat un obicei de subs-
tituire a faptelor si argumentelor prin reactii emotionale si impulsive. In acest timp,
exista zero tolerantd pentru dezbaterea publicd si dialogul constructiv. Excluderea
informatiei faptice si a argumentelor coerente este posibila prin sisteme corupte de
verificare care, dupd necesitate si scop, determind ce este adevarat si ce este fals. Di-
versitatea si accesibilitatea informatiei au mobilizat grupurile de interes sa stabileasca
orizonturi limitate ale informatiei. Orice deviere este etichetatd drept dezinformare si
conspiratie. Practicile aplicate si stimulii permanenti nu lasd oamenilor timp pentru
reflectie, rationalizare si masurare iar rezistenta este identificata si redusa la tacere.

Soljenitin a spus ca ,,...pasul cel mai simplu pe care il poate face un individ cura-
jos este sa nu ia parte la 0 minciuna...” [6]. Generatia a [V-a si a V-a de conducere a
luptei este razboiul informational care presupune, printre altele, tdierea comunicatiilor
taberei adverse. In prezent, mass-media consacrati este in buzunarul grupurilor de
interes si retelele de socializare trdiesc doar din reputatia lor de alternativa. Sa
dezvdlui o minciund devine o practicd imposibild si gandirea colectivd anuleaza
efectul de platformd a media sociale. Minciunile adevarate isi fac tot mai mult loc in
spatiul informational. Invinuirea suspectilor obisnuiti, precum Federatia Rusa,
concurentii electorali, ideologiile regresive etc., declanseaza acea reactie de turma atat
de necesara pentru atragerea capitalului de sustinatori [7]. Cand puterii 1i este frica de
oameni, avem libertate. Cand oamenilor le este frica de putere, avem tiranie si, in
acest moment, puterea se simte extrem de confortabil.

Nu o poti face la nesfarsit, ca intr-un joc de cérti — problema este Federatia Rusa
— si s exploatezi aceasta optiune fara un simt al responsabilitatii, sa crezi ca esti de
neatins. Cand ultima data a fost navigatd ideea de a te aseza la masa de dialog cu
F.Rusa? Poate niciodatd, deoarece pentru mentinerea starii de pseudoconflict este
foarte important si nu se dea impresia de imbunaétatire a relatiilor.
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Masurile de combatere si eventuala prevenire a dezinformarii sunt un amestec de
orice este in contradictie. Materialele sunt diferite si destinate tuturor grupurilor demog-
rafice. Asaltul este unul de amploare si fulger. Destinatarii nu au timp sa contemple
asupra evenimentelor si sunt fortati s aleagd o parte — raul mare sau binele absolut. Sub
acoperirea reputatiei imaculate a unor actori care de-a lungul anilor si-au creat o imagine
de incredere, grupurile de interes promoveaza valori si ideologii utopice. De exemplu,
sistemul de granturi, In care activeaza In prezent stiinta, i-a compromis reputatia si
imaginea in cai care cu greu vor putea fi ispasite. Modul in care a ajuns stiinta o jucérie in
mainile grupurilor de interes este o situatie regretabila.

Trecerea vinei pe seama altuia Tn schimbul asumarii responsabilitatii di dovada de
slabiciune. O minte puternica 1si traieste necazul fara a se vaita, pe cand o minte slaba se
vaita fara necaz. Puterea capata curaj cu fiecare nedreptate a sa, care trece neobservata sau
este toleratd, dar moneda are doua fete si prin persistenta sa isi face un deserviciu.
Norodul poate e nerod, dar si prostia are limite. Odata desteptat, raspunsul este si mai
dulce. Tratarea evenimentelor sub titulatura de globale, eventual, va deranja actorii locali.
Plasarea tuturor problemelor cu care se confruntd comunitatile globale sub aceeasi
umbrela risca sa lase multe chestiuni nerezolvate si multa lume va fi nemultumita. Pentru
putere oamenii sunt epuizabili si acestia 1si pierd imaginea umana. Sfidarea lor la nesfarsit
ne conduce in ape necunoscute. De ce aceastd dorinta puternica pentru conflict?
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CZU: [001 + 655.41]:004.738.5 tsurcannelly@gmail.com

Declaratia universald a drepturilor omului proclama in mod explicit dreptul de a
»participa si de a beneficia de progresul stiintific” (art. 27) [1]. Acest articol poate fi
considerat ca un punct de vedere general pe care conceptul de Stiintd Deschisa (SD)
se fundamenteazd, pundnd accentul pe participarea la stiintd, precum si pe
accesibilitatea la cunostintele pe care stiinta le produce.

Actualmente, UNESCO preia conducerea Tn construirea unui consens global cu
privire la SD si dezvoltd un instrument global de stabilire a standardelor cu privire la
Stiinta Deschisda — Recomandarea UNESCO cu privire la Stiinta Deschisa, care
urmeaza sa fie adoptatd de 193 de state membre in noiembrie 2021. Scopul acestei
Recomandari este de a oferi un cadru international pentru politica si practica Stiintei
Deschise care sa recunoasca diferentele disciplinare si regionale 1n perspectivele
Stiintei Deschise, sé ia in considerare abordarile transformatoare de gen si provocarile
specifice ale oamenilor de stiinta si ale altor actori ai Stiintelor Deschise din diferite
tari, si in special din térile in curs de dezvoltare, si contribuie la reducerea diferentelor
digitale, tehnologice si informationale existente Intre si in interiorul tarilor [2].

Unul dintre principalii factori care conduc la Stiinta Deschisa sunt politicile sta-
bilite de guverne, finantatori, institutii si editori. Politicile privind SD pot fi definite
ca acele strategii si actiuni care vizeaza promovarea principiilor si recunoasterea prac-
ticilor Stiintei Deschise [3, p. 80]. Aceste politici sunt, de obicei, elaborate si aprobate
de guverne, agentiile de finantare, institutii de cercetare, universitati sau editori.

Initial politicile nationale si institutionale au vizat necesitatea unei diseminari des-
chise a rezultatelor cercetérii pe baza ideii ca rezultatele obtinute din cercetarea finan-
tatd din fonduri publice ar trebui sa fie disponibile publicului fara nicio restrictie. Acum
domeniul de aplicare al politicilor s-a extins si se elaboreaza politici nationale care
incurajeaza practicile Stiintei Deschise 1n orice etapa de cercetare, precum si pentru a
face fatd provocdrilor interdisciplinare. Datele interdisciplinare ar trebui sd fie
disponibile Tntr-un format compatibil si accesibil. Fara politici stiintifice deschise, astfel
de cercetari sunt imposibile. Politica Stiintei Deschise urmareste obiectivele infra:

— promoveaza cercetarea deschisa si accesibilitatea cunostintelor;

— face cercetarea si stiinta mai fiabile;

— sprijind aprobarea practicilor de cercetare deschisd in comunitatea
cercetatorilor;
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— creste impactul social al cercetarii;

— confera cercetarii un avantaj competitiv international.

In UE politica Stiintei Deschise s-a dezvoltat progresiv. Ea se referd la toate
aspectele ciclului de cercetare, de la descoperirea stiintifica si revizuirea stiintifica
pand la evaluarea cercetarii, publicarea si informarea; piatra sa de temelie fiind
Accesul Deschis la publicatii si date de cercetare. Din 2016, Comisia Europeana isi
organizeaza politica Stiintei Deschisa n conformitate cu opt ,,ambitii” [4]:

— Date deschise: pentru rezultatele cercetarii stiintifice finantate de UE, FAIR
(date care pot fi regdsite, accesibile, interoperabile si reutilizabile) si distribuirea
deschisa a datelor ar trebui sd fie din oficiu.

— European Open Science Cloud (EOSC): un ,ecosistem federat de
infrastructuri de date de cercetare” va permite comunitatii stiintifice sd impartaseasca
si sa proceseze rezultatele cercetarii si datele finantate din fonduri publice dincolo de
granite si domenii stiintifice.

— Noua generatie de metrici: trebuie dezvoltati noi indicatori pentru a completa
indicatorii conventionali privind calitatea si impactul cercetérii, pentru a pune in
valoare practicile Stiintei Deschise.

— Viitorul comunicarii stiintifice: toate publicatiile stiintifice evaluate de colegi
ar trebui s fie liber accesibile.

— Recompense: sistemele de evaluare ale carierei de cercetare ar trebui sa
recunoasca pe deplin activitdtile caracteristice Stiintei Deschise.

— Integritatea cercetarii: toate cercetarile finantate din fonduri publice din UE
ar trebui sd respecte standardele convenite in mod comun privind integritatea
cercetdrii.

— FEducatie si abilitati: toti oamenii de stiintd din Europa ar trebui sd aiba
abilitatile si sprijinul necesar pentru aplicarea rutinelor si practicilor de cercetare
caracteristice Stiintei Deschise.

— Stiinta cetateneasca: publicul larg ar trebui sa poata aduce contributii semni-
ficative si sa fie recunoscut ca producatori valabili de cunostinte stiintifice europene.

Actualmente, 1n tarile UE se desfasoara procesul de aprobare a politicilor natio-
nale privind Stiinta Deschisd. Conform raportului de sinteza al SPARC Europe si
Digital Curation Centre doar 14 tari europene au aprobat politici nationale Open
Science [5]. Majoritatea politicilor nationale, analizate in acest raport, abordeaza atat
Accesul Deschis la publicatii, cat si datele de cercetare intr-o singurd politica
combinata. Astfel de politici au fost adoptate in Republica Ceha, Cipru, Olanda,
Irlanda, Finlanda si Serbia. O altd practica se inregistreazd in Norvegia, unde
Strategia nationala privind accesul si partajarea datelor de cercetare este dedicata
exclusiv datelor de cercetare.

Alte politici au domenii mai largi, inclusiv Planul national francez pentru politica
Stiintei Deschise, care, in afara de Accesul Deschis la publicatii si date de cercetare,
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abordeaza dezvoltarea si conservarea software-ului si angajamentele pentru
Parteneriatul pentru Guvernare Deschisa.

Cartea alba pentru o infrastructurd elvetiand de furnizare si prelucrare a
informatiilor 2020 abordeaza un alt tip de domeniu, deoarece este adresata, in primul
rand, infrastructurii de cercetare in general, iar gestionarea datelor este unul dintre
domeniile sale principale, inclusiv gestionarea identitatii, publicarea electronica,
instruirea la distantd, cloud computing s. a.

In Republica Moldova incid nu sunt dezvoltate strategii si politici speciale
dedicate SD, desi legislatia prevede anumite elemente de SD (chiar daca razlete), care
trebuie implementate [6, p. 16].

Totusi, existd o diferentd intre progres si motivatie, intre diferite discipline si
institutii, Intre diferiti actori si organizatii. Acest lucru este agravat de lipsa coerentei
politicilor institutionale, regionale, nationale si internationale. Deci, este necesara o
abordare sistemica, 1n special in strategiile si politicile aprobate la nivel national si
institutional.

Tn acest context, proiectul IDSI Stimularea angajamentului Republicii Moldova
in Stiinta Deschisd: suport metodologic si aplicativ 1si propune sa sprijine
consolidarea cadrului national al SD printr-o serie de masuri si activitati de sprijin si
coordonare pentru o stiinta si cercetare deschisa.
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Introducere. In scopul determinarii continutului comportamentului
consumatorului de servicii infodocumentare si identificarii cdilor de optimizare a
conditiilor de furnizare a acestor servicii, in cadrul Bibliotecii Stiintifice a ASEM
a fost realizatd o cercetare privind servirea informationala a doctoranzilor.
Necesitatea realizarii acestei cercetdri a aparut ludnd in consideratie problemele
identificate in raspunsurile doctoranzilor absolventi privind gradul de satisfactie
cu referire la serviciile educationale oferite de ASEM, realizata in cadrul
Managementului Calitatii in anul de studii 2019-2020. In urma acestei cercetiri, s-
a constatat ca satisfactia respondentilor privind serviciile oferite de biblioteca este
mai scazuta in comparatie cu alti ani.

Pornind de la problema identificatd, a aparut ideea de a realiza o cercetare
privind colaborarea dintre Scoala Doctorald si Biblioteca Stiintifica a ASEM
pentru a stabili cauza acestei situatii si a gasi cai de solutionare prin realizarea
unui sondaj privind servirea informationald a doctoranzilor, care s-a desfasurat in
perioada 16-30 aprilie 2021.

Aspecte metodologice. Studiul a urmarit scopul de evalua necesitatile
informationale ale doctoranzilor, a identifica motivele consumului informational
si a gradului de satisfactie a doctoranzilor fatd de calitatea serviciilor oferite de
Biblioteca Stiintifica a ASEM, a identifica problemele cu care acestia se confrunta
in procesul de servire informationala.

Obiectivele cercetarii:

e ldentificarea scopurilor consumului informational si a factorilor ce
orienteaza informarea, alegerea produselor si serviciilor informationale.

e Identificarea tipurilor resurselor informationale necesare doctoranzilor.

e Determinarea gradului de importanta a anumitor Servicii.

o Stabilirea canalelor prin care este satisfacuta nevoia de informare.

e Cercetarea perceptiei doctoranzilor cu privire la eficienta diferitelor forme
de activitate 1n biblioteca universitara.

e Constatarea gradului de satisfactie a doctoranzilor fatd de serviciile si
personalul bibliotecii universitare.

e Identificarea dificultatilor 1n utilizarea serviciilor bibliotecii si a
propunerilor pentru solutionarea acestora.

152


cheradi@lib.ase.md%20
file://///192.168.42.194/Open-TB/Conferinte_21/2021%20Conf%2010-11%20noiembri/Rezumate/14.%20Comunicare%20si%20Teoria%20Informarii/inanic@lib.ase.md

STIINTE SOCIALE 6/5
Jurnalism si Stiinte ale Comunicdrii L oA

e Determinarea metodelor de comunicare si de obtinere a informatiei in
legatura cu restrictiile impuse de pandemia COVID-19.

Ipotezele cercetirii: 1. Natura cererii pentru serviciile informationale in biblio-
tecile universitare depinde de scopul apelarii, calitatea ofertei, diversitatea serviciilor,
conditiile de prestare, ambianta, canalele de distributie si comunicatiile legate de pro-
duse si servicii. 2. Produsul oferit in cazul serviciilor informationale este adesea unul
de naturd tehnicd, foarte complexa, dificil de conceptualizat de cétre consumator si
deci de evaluat. 3. Satisfactia privind relatia cu biblioteca influenteaza in mod direct
si pozitiv satisfactia privind serviciile informationale de care utilizatorul a beneficiat
in biblioteca. 4. Particularitatile serviciilor bibliotecilor universitare, precum intangi-
bilitate, variabilitate, inseparabilitate, perisabilitate si lipsa de proprietate fac oportuna
abordarea serviciilor de biblioteca din perspectiva mixului de marketing.

Grupul-tinta: doctoranzii ASEM de la toate specialitatile, din toti anii de studii,
prin esantionare aleatorie simpla. In calitate de instrument al cercetirii a fost utilizata
metoda anchetei in baza chestionarului online GoogleDocs https://forms.gle/LK1N-
DENEZr8X1HgXA, care contine 20 de intrebari. Din totalul de 103 doctoranzi care
isi fac studiile in prezent, la sondaj au participat 50 de persoane, reprezentativitatea
constituind aproximativ 50%. Majoritatea respondentilor isi fac studiile in anii 2-4
(23 pers.), 15 doctoranzi sunt in anul 1; 12 — in anii suplimentari. Cea mai mare parte
dintre respondenti 1si fac studiile cu frecventa redusa (33 pers.), 17 — cu frecventa la
zi. La sondaj au participat 27 de femei si 23 de barbati.

Principalele rezultate ale studiului. Doctoranzii recurg la serviciile bibliotecii
pentru scrierea articolelor stiintifice, elaborarea referatelor stiintifice si a tezei de
doctorat, pentru suport informational pentru parcurgerea cursurilor din Programul de
studii avansate. Cele mai relevante tipuri de surse documentare pentru realizarea
cercetarilor sunt articolele stiintifice in reviste si culegeri de materiale ale conferinte-
lor, monografiile, teze de doctorat. Cele mai relevante surse de informare din biblio-
tecd sunt: publicatiile stiintifice, bazele de date stiintifice, tezele de doctorat si rezu-
matele la tezele de doctorat. Majoritatea doctoranzilor utilizeaza e-serviciile biblio-
tecii — catalogul electronic, bazele de date, publicatiile electronice, repozitoriul IREK.

Respondentii s-au aratat interesati de serviciile bibliotecii pentru diseminarea re-
zultatelor cercetarii — promovarea lucrarilor in mediul online, asistenta in procesul de
publicare pe platformele cu acces deschis; asistenta in procesul de publicare in repozi-
toriul IREK si alte arhive digitale deschise. Serviciile bibliotecii sunt importante
pentru doctoranzi, cel mai important fiind considerat serviciul de regésirea informa-
tiilor la tema cercetarii prin aplicarea noilor instrumente de informare.

In contextul situatiei legate de pandemia COVID-19 si transferarea studiilor in me-
diul online, doctoranzii prefera sa obtind informatia de la biblioteca prin posta electronica,
pe site-ul bibliotecii, platforma educationalda Moodle. Doctoranzii sunt satisfacuti de
diverse aspecte ale activitatii bibliotecii, in special, de conditiile si atmosfera de lucru,
calitatea de serviciilor oferite, personal, accesul liber la fondul de publicatii.
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Tn general, doctoranzii sunt multumiti de programul de activitate a bibliotecii, dar au
fost Tnaintate propuneri privind extinderea programului de activitate seara si in week-end.
Doctoranzii sunt multumiti de serviciile electronice oferite, dar au mentionat ca
doresc sa primeasca informatii despre intrari noi, servicii prin e-mail sau SMS;
solicitari privind extinderea accesului la baze de date, export de publicatii din baze de
date la tema cercetdrii, doresc migrarea activitatii pe online. Doctoranzii nu Intdmpina
dificultati 1n utilizarea serviciilor prestate de biblioteca, dar cateva probleme au fost
mentionate: lipsa de timp, accesul limitat la materialele in format electronic, restric-
tiile legate de pandemie.

Recomandari: extinderea serviciilor online; organizarea activitatilor de instruire
privind instrumente de management al referintelor si publicarea in Acces Deschis;
completarea colectiei cu resurse electronice, digitizarea publicatiilor, crearea bibliote-
cii electronice; asistenta privind diseminarea rezultatelor cercetarii; colaborarea cu
Scoala Doctorala in vederea organizarii activitatilor de instruire; asistentd in redac-
tarea bibliografiei la teza; optimizarea sistemului de informare a doctoranzilor etc.

Rezultatele acestui sondaj vor servi temei pentru Tmbunatatirea calitatii servirii
doctoranzilor, sustinerea unei politici bazate pe servicii de calitate, determinarea unor
cai de solutionare a problemelor identificate.
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RELATII INTERNATONALE

POLITICA DEMOGRAFICA MONDIALA iN CONTEXTUL
PROVOCARILOR GLOBALE CONTEMPORANE:
FORMULAREA PROBLEMEI CERCETARII POLITOLOGICE

Valentina TEOSA
CZU: 327:314 vieosa@yahoo.com

Amenintarile globale moderne, inclusiv pandemia COVID-19, necesita o actuali-
zare a agendei 1n cercetarea situatiei demografice globale si a strategiilor, programe-
lor si deciziilor internationale relevante direct legate de formarea acesteia la etapa
actuald, tinand seama de ultimele tendinte ale politicii mondiale in domeniul popula-
tiei, promovatd de comunitatea internationald, in lupta impotriva pandemiei, in sis-
tematizarea si evaluarea cuprinzitoare a impactului factorilor globali asupra depopu-
larii globale proiectate In contextul politicii demografice actuale.

Transformarile sec.XXI si provocarile sale pentru umanitate sunt tot mai mult in
concordantd cu previziunile futurologice despre razboaiele virtuale din spatiul
cibernetic, despre schimbarile climatice catastrofale de pe planeta noastrd, despre
invaziile migrationiste necontrolate, confruntarile civilizationale si, in cele din urma,
despre atacul asupra umanitétii a noilor virusuri si bacterii mortale. Toate aceste si
multe alte scenarii din domeniul ,,povestilor de groaza” din trecut au devenit realitate
astdzi si ameninta nsasi existenta omului si a intregii civilizatii.

in contextul schimbirilor radicale din realitatea demografici, politica mondiala
in domeniul populatiei nu demonstreaza inovatii conceptuale si, mai mult, instrumen-
tale care ar corespunde tendintelor descendente observate de mai bine de un deceniu.
Contrar degradarii demografice, actorii globali, dimpotriva, inca adera la postulatele
neomalthusiene, adicd pun in aplicare ITn mod constant si sistematic o influenta
politica larg raspanditd, care vizeazd reducerea natalitatii si controlul demografic.
Despre acest lucru ne demonstreaza in mod convingator agenda si activitatile institu-
tiilor internationale specializate, documentele adoptate la nivel international si progra-
mele realizate cu semnificatie planetara.

In ultimul sfert al secolului trecut, conform statisticilor internationale, foarte clar
si consecvent a fost inregistrata o scadere multipla a intensitatii natalitatii si a ratei de
reproducere a populatiei. Mai mult, insusi vectorul dezvoltarii demografice la nivel
regional, subcontinental si continental a Inceput sd se schimbe din ce in ce mai des de
la reproducerea extinsa a populatiei la declinul sdu natural, care a fost adesea un
eveniment fard precedent pentru societatea locala. Statisticile din ultimele decenii
indicd in mod convingator o incetinire a ratei de crestere a populatiei mondiale si o
scadere rapida (multipld) si pe scard larga a natalitatii. Astazi, Tn 130 de tari, cu o
populatie combinatd de aproape 4 mld. de oameni si 52% din populatia mondiala
totala, ratele de fertilitate sunt sub nivelul de schimb generational. Aceasta problema
este relevanta si pentru Moldova, care, conform prognozelor ONU, va fi inclusa in
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grupul de tari afectate in mod special de depopulare, unde pana in 2050 se asteapta o
scadere cu 15% a populatiei [1].

In plus, zona tarilor a ciror populatie s-a aflat intr-un mod latent sau deschis de
depopulare de céateva decenii la rand s-a extins constant — cantitativ, cultural, geogra-
fic. Dezvoltarea demografica a omenirii este adesea interpretatd ca un factor destabili-
zator, pentru neutralizarea cdruia sunt necesare masurile politice adecvate, dintre care
unele au fost puse 1n aplicare 1n variatii foarte diferite si sunt aplicate cu succes astazi.
Apelurile de reglementare a marimii si a ratei de reproducere a populatiei mondiale au
devenit deosebit de active in a doua jumatate a secolului al XX-lea, ceea ce a fost o
consecinta a publicarii mai multor lucrari antinataliste.

Aceasta abordare, inrddacinata in lucrarile lui T. Malthus, P. Ehrlich, D. H. Mea-
dows, D.L. Meadows, J. Randers, W. Behrens si altii, contine avertismente despre
consecintele suprapopularii planetei si solicitd limitarea cresterii populatiei mondiale
prin controlul nasterilor [2]. De fapt, aceste idei au format modelul politicii globale
demografice, care functioneaza pana in prezent, al carui sens principal poate fi descris
printr-o scurta frazd bine stabiliti — controlul populatiei. Apogeul politic de
implementare a cestui concept pe arena internationald a fost Conferinta internationala
a ONU pentru populatie si dezvoltare (Cairo, 1994), care a institutionalizat politica de
control demografic in coordonatele internationale moderne. S-au pus nceputurile
tendintei cand liderii de opinie, mass-media de rating si reprezentantii corporatiilor
transnationale solicita in mod activ lupta impotriva suprapopularii [3].

Aceasta abordare a adus la aparitia multor teorii ale conspiratiei si a devenit o
adevarata piedica pentru iesirea din criza contemporand, in care a intrat comunitatea
mondiald: de mai bine de doi ani omenirea cautd un raspuns adecvat si eficient la
provocarea globald a pandemiei COVID-19. Din pacate, informatiile despre pierderile
umane si realizarile luptei impotriva acestui flagel ne demonstreaza ca confruntarea
este departe de a fi optimisti. In situatia de fatd Organizatia Mondiald a Sanitatii este
0 structura ONU, care defineste strategia si protocolul de actiune cu aceastd maladie
necunoscutd anterior de comunitatea internationald. Potrivit lui Antonio Guterres,
secretarul general al ONU, numarul victimelor in aceasta lupta a depasit deja 2 mil. si
numarul victimelor creste zi cu zi [4].

In pofida faptului c¢a in prezent problemele demografice sunt strans integrate in
lista problemelor globale ale umanitatii si determind, In mare masurd, continutul
obiectivelor de dezvoltare durabila proclamate de ONU in 2015, este literalmente
»saturat” de conditiondri demografice si afecteazd o gama extrem de largd din
domeniile pentru actiuni curente si viitoare, factorul demografic in acest context
global nu este un marker-cheie, atat in evaluarea riscurilor globale actuale si viitoare,
cat si in transformarile politice fundamentale la scari internationala [5]. In acelasi
timp, dupa cum se mentioneaza 1n raportul relevant al ONU pentru 2020, ,,pentru a
atinge cele 17 obiective de dezvoltare durabild (ODD), este necesara transformarea
sistemelor financiare, economice si politice care guverneazd societatea noastrd de
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astazi... ” [6]. De adaugat: directionarea influentei lor asupra formarii unei noi si pro-

mitatoare politici demografice mondiale pentru a face fatd cu succes amenintarilor

globale si crizelor civilizatiei.

Se pare ca, in incercarea de a rezolva sarcina tacticd de combatere a raspandirii
virusului, institutiile globale i comunitatea mondiala isi pierd perspectiva implemen-
tarii celui mai important domeniu al activitatilor lor — politica demograficd mondiala,
nu iau In considerare toate riscurile globale mentionate ca factori vulnerabili pentru
Supravietuirea omenirii, iar problema COVID-19 si unele astfel de atacuri de virus
ulterioare nu sunt tratate in contextul amenintarilor demografice globale ca fiind anti-
civilizationale. Modelul politicii globale demografice existente la nivel international
in realitatile demografice contemporane contrazice tendintele si previziunile obser-
vate, actionand ca un factor agravant in degradarea demografica observata. In locul
stabilizarii demografice declarate, masurile de controlul demografic incurajate la
nivel global provoaca un debut accelerat al fazei depopularii globale, care ameninta
conservarea umanitatii pe termen lung.
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_ACTIVITATEA COMUNITATII STATELOR INDEPENDENTE
IN DOMENIUL PREVENIRII S COMBATERII TERORISMULUI

Cristina EJOVA
CZzU: 327.7/.8 cristinaejova@gmail.com

Lupta Tmpotriva terorismului international este realizatd de institutii de diferit
nivel, inclusiv organizatii regionale precum Comunitatea Statelor Independente (CSI),
care demonstreazd experientd de combatere eficientd a terorismului in formatul
cooperarii dintre statele membre ale CSI. Acest mecanism se realizeaza prin
intermediul Tratatului de cooperare pentru combaterea terorismului (1999), elaborat
in dispozitiile Protocolului privind procedura si desfasurarea masurilor comune
antiteroriste pe teritoriile statelor membre CSI. Programele de combatere a
terorismului international si a altor manifestari ale extremismului, de exemplu,
dezvoltate pentru perioada 2020-2022, vin sd coordoneze eforturile statelor CSI in
prevenirea si contracararea fenomenului vizat.

Activitatea principala privind cooperarea statelor membre CSI in lupta impotriva
terorismului este realizatd de organele statutare ale comunitdtii, precum Consiliul
sefilor de stat, Consiliul sefilor de Guvern, Consiliul ministrilor Afacerilor Interne,
Consiliul ministrilor Apdarérii si la nivelul organelor interne ale statelor. Cu toate
acestea, pentru a spori eficacitatea demersurilor intreprinse de state in cadrul
cooperdrii lor, s-a decis crearea unui organism permanent care sa coordoneze si sa
desfasoare toate activitatile actuale in acest domeniu. Centrul antiterorist al CSI (CAT
al CSI) a devenit un asemenea organism, infiintat in anul 2000, prin decizia
Consiliului sefilor de stat ai CSI.

Conform statutului sdu, CAT al CSI este un organism sectorial permanent
specializat al CSI, ale cérui sarcini principale sunt: mentinerea unei baze de date
speciale a organizatiilor teroriste internationale si liderilor acestora, dar si a
organizatiilor neguvernamentale care oferd asistentd teroristilor; organizarea
exercitiilor de combatere a terorismului si participarea la pregitirea cadrului de
reglementare pentru combaterea terorismului. Evidentiem cd CAT al CSI, in
desfasurarea activitdtilor sale, foloseste capacitdtile unitatilor antiteroriste ale
serviciilor de securitate, precum si serviciile speciale ale statelor membre CSI si
Banca de Date Informationald Unitd ale acestor servicii. CAT al CSI are dreptul de a
solicita informatiile de care are nevoie de la autoritdtile competente ale statelor
membre CSI, precum si de a crea divizii regionale (birouri, reprezentante, sucursale).

Unul dintre rezultatele vizibile ale activitatilor CAT al CSI este dezvoltarea de
programe interstatale de cooperare intre statele membre CSI in lupta Tmpotriva
terorismului international si a altor manifestari ale extremismului; pregatirea tratatelor
internationale si a actelor legislative tip; eliberarea lunard a informatiilor si a
materialelor analitice care reflectd situatia operationald. Specialistii centrului sunt
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implicati direct In revizuirea si aprobarea proiectelor de documente supuse spre
examinare de catre cele mai inalte organe ale comunitatii — Consiliul sefilor de stat al
CSI si Consiliul sefilor de guvern.

CAT al CSI este condus de un sef numit prin decizia Consiliului sefilor de stat al
CSI la propunerea Consiliului sefilor agentiilor de securitate si a serviciilor speciale
din statele membre CSI [1]. in momentul actual, seful CAT al CSI este generalul
colonel de politie Andrei Novikov.

Necesitatea sporirii eforturilor CAT al CSI pentru stabilirea unui sistem de
masuri de combatere a extremismului si terorismului a fost determinata de
prognozarea situatiei din regiune si analizarea informatiilor parvenite de la autoritatile
competente ale statelor din regiunea Asiei Centrale. Astfel, in anul 2001, a fost
infiintat Departamentul CAT al CSI pentru regiunea Asiei Centrale, situat Tn Bishkek.

Exercitiile comune de combatere a terorismului organizate si desfasurate de CAT
al CSI au o importantd deosebitd in contextul planificarii strategice a problemelor de
interactiune intre statele membre CSI in lupta impotriva terorismului. Din anul 2001,
pe teritoriul tarilor din CSI au loc instructiuni militare comune ale detasamentelor
serviciilor speciale impotriva terorismului.

Cel mai important domeniu de lucru al CAT al CSI este coordonarea cautarii
interstatale a teroristilor. in ultimii ani, CAT al CSI a acumulat informatii detaliate cu
privire la 10 mii de persoane incluse in lista cdutarilor interstatale, dintre care mai
mult de 5 mii sunt persoane care iau/au luat parte la ostilitati pe teritoriile statelor
non-CSI. In acelasi timp, au fost colectate aproape 4.000 de fotografii ale unor
persoane din aceste categorii, ceea ce a facut cautarea mult mai usoara. Ca urmare a
informatiilor furnizate de centru, au fost identificate si retinute zeci de persoane, ale
caror date au fost transmise de catre initiatorii cautdrii, fiind lansate masuri de
extriddare a acestora. Agentiile de securitate si serviciile speciale ale statelor membre
CSI, cu asistenta CAT al CSI, desfasoara anual un set de activititi de cautare,
coordonate sub numele de cod ,,Tral-Antiterror” [2, p. 149].

Un factor important Tn activitatea CAT al CSI este cooperarea activa cu
structurile internationale relevante. Centrul dezvoltd cu succes cooperarea cu Directia
executivd a Comitetului pentru combaterea terorismului al ONU (CTED al ONU),
Directia de prevenire a terorismului al Oficiului ONU pentru Droguri si Criminalitate
(UNODC's Terrorism Prevention Branch), Unitatea antiterorista a Organizatiei pentru
Securitate si Cooperare in Europa (UAT a OSCE), Organizatia Internationald a
Politiei Criminale — Interpol, Structura regionald antiterorista a Organizatiei de
cooperare de la Shanghai, Centrul regional de informare si coordonare al Asiei
Centrale pentru combaterea traficului ilicit de droguri, substante psihotrope si
precursorii acestora (CARICC) etc.

Suplimentar, n anul 2018, a fost semnat un memorandum de intelegere intre
CAT al CSI si Birou al Natiunilor Unite de lupta impotriva terorismului (United
Nations Ofiice of Counter Terrorism), care face posibild initierea de proiecte si
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programe comune 1in domeniul combaterii terorismului pentru a sprijini
implementarea echilibratd a Strategiei globale de combatere a terorismului a ONU,
realizarea schimbului de informatii, desfasurarea evenimentelor comune si
consultarilor in domeniul prevenirii si combaterii terorismului.

Anterior, in anul 2016, CAT al CSI a devenit membru al Retelei globale de
cercetare a terorismului a Directiei Executive a Comitetului de combatere a
terorismului a Consiliului de Securitate al ONU (Global Counter-Terrorism Research
Network of Counter-Terrorism Committee Executive Directorate of UN). Totodata, la
25 septembrie 2019, Consiliul de Securitate al ONU a gazduit un briefing privind
cooperarea CSI, Organizatiei de cooperare de la Shanghai (OCS) si Organizatiei
Tratatului de Securitate Colectivd (OTSC) cu ONU si contributia acestor organizatii
la combaterea amenintarilor teroriste [2, p.149]. S-a remarcat faptul ca CSI, OCS si
OTSC au o bogata experientd 1n lupta impotriva terorismului si contribuie semni-
ficativ la asigurarea stabilitatii pe continentul eurasiatic si in tarile din Asia Centrala.
In acelasi timp, raidurile periodice ale teroristilor striini pe teritoriul tarilor din Asia
Centrald, precum si activitatea de recrutare a structurilor teroriste care opereaza in
regiune, inclusiv a celor asociate cu ISIS, provoaca ingrijorare pentru contracararea
acestui fenomen. Nordul Afganistanului riscd sa devind un nou punct de sprijin pentru
organizatiile teroriste internationale conduse de ISIS. Una dintre activitatile CSI, OCS
si OTSC ar trebui sd fie lupta impotriva implicarii cetatenilor in activitati teroriste in
toate etapele: de la cea a ,,indoctrinarii” la revenirea din regiunile cu ,,activitate
terorista crescutd” dupd dobandirea asa-numitei ,,experiente de lupta” [3].

A fost stabilit contactul cu Comitetul de experti al Consiliului Europei in Com-
baterea Terorismului (CODEXTER), unde CAT al CIS detine statutul de observator.

Dupéa cum putem observa, CSI se afla intr-un dialog constructiv cu diferite orga-
nizatii internationale pentru a gasi modalitati eficiente de combatere a terorismului pe
plan regional.
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SPRIJINUL ACORDAT DE ORGANIZATIILE INTERNATIONALE
REPUBLICII MOLDOVA CA RASPUNS LA CRIZA PANDEMICA

Vladimir STERPU
CZU: 327.7:616.98-036.21 vladimir.sterpu@gmail.com

Criza sanitara globala, provocata de epidemia COVID-19, a determinat guverne-
le nationale si ia masuri de urgentd. In general, continutul masurilor adoptate au fost
similare, in conformitate cu prevederile constitutionale si normele legislative n
vigoare, asigurandu-se controlul parlamentar al acestora. Inc de la inceputul crizei in
sanatate, statele au adoptat credite suplimentare, sau au redirectionat anumite fonduri
pentru a ajuta agentiile de sanatate publica sa faca fata crizei globale sanitare. De ase-
meni, s-a acordat asistentd in forma de intarzieri in plata impozitelor sau extinderea
asigurarii pentru somaj lucratorilor afectati pentru a amortiza lovitura asupra ceta-
tenilor si a rezidentilor.

Este de o importanta extrema asigurarea agentiilor de sanatate cu fondurile nece-
sare pentru a aborda aceasti criza. Insd expertii atentioneazi asupra efectelor viitoare-
lor recesiuni. ,,Distantarea sociald” la scara larga va reduce cheltuielile consumatori-
lor si salariile lucratorilor si, la randul lor, vor provoca scdderea veniturilor din impo-
zite pe vanzari si venituri. De exemplu, veniturile din impozitele de stat au scazut cu
aproximativ 9% in timpul Marii recesiuni din 2008-2009 [1].

Cresterea somajului va spori cheltuielile legate de asigurarile de somaj si de
sanatate, ambele fiind garantate cu finantare de la guvern. Impozitele mai mici si
cererile 1n crestere pentru finantare vor impune tensiuni severe asupra bugetelor de
stat si locale.

Statele cu bugete mici dispun de mai putin spatiu de manevra decat cele cu
bugete mari pentru a creste cheltuielile ca raspuns la recesiuni. Majoritatea statelor au
cerinte bugetare echilibrate, ceea ce inseamna ca scaderea veniturilor fiscale, dacd nu
este compensatd de cresterea finantarii din exterior, trebuie sd fie satisfacutd prin
reduceri de cheltuieli sau cresteri de taxe si impozite.

Evolutiile situatiei pandemice au crescut presiunea pe termen scurt asupra
bugetelor de stat. Emergenta COVID-19 a provocat perturbari semnificative economi-
ei Republicii Moldovei. Tn acest sens, aprobarea cererii Republicii Moldova a pus la
dispozitia autoritatilor 235 mil. USD, acordati de catre Fondul Monetar International
(FMI) pentru a satisface nevoile urgente ale balantei de plati care decurg din
pandemia COVID-19, inclusiv a cataliza sprijinul partenerilor in dezvoltare si a
raspunde nevoilor iminente ale sistemului de sandtate. Astfel, autoritatile moldovene
au pus in aplicare politici care vizeaza atenuarea impactului economic si social al
socului si mentinerea stabilitatii macroeconomice si financiare.

In aprilie 2020, Comitetul executiv al Fondului Monetar International a aprobat o
debursare in cadrul Facilitatii de credit rapid (RCF) echivalenta cu aproximativ
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78,4 mil. USD si o achizitie In cadrul echivalentului Instrumentului de finantare
rapida (RFI) pana la aproximativ 156,7 mil. USD pentru a satisface nevoile urgente ale
balantei de plati a Moldovei, rezultate din pandemia COVID-19. Perspectivele macroeco-
nomice ale Moldovei s-au deteriorat drastic, dand nastere unui deficit de balanta de plati
urgent estimat la aproximativ 830 mil. USD. Impactul economic al pandemiei COVID-19
rdméane extrem de incert, cu riscuri puternic inclinate spre dezavantaj. Sprijinul FMI a
contribuit la finantarea masurilor de stabilizare a sanatatii si a macroeconomiei, a catalizat
sprijinul donatorilor si a consolidat increderea in Republica Moldova [2].

Politicile autoritatilor au vizat atenuarea impactului economic si social al crizei si
sprijinirea redresdrii, mentindnd in acelasi timp stabilitatea macroeconomicd si
financiara. Acestia au impus restrictii temporare de activitate economica pentru a opri
contagiunea coronavirusului, au crescut cheltuielile pentru nevoile urgente de
asistentd medicald si au introdus masuri de sprijin pentru afaceri si protectie sociala.
Banca Nationald a Moldovei a facilitat conditiile monetare si de lichiditate si se
concentreaza, pe buna dreptate, asupra rezilientei sistemului financiar.

Perspectivele economice ale Moldovei s-au deteriorat brusc din cauza pandemiei
COVID-19. PIB-ul real este de asteptat sd scada, iar finantele publice sunt supuse
unei presiuni semnificative din cauza micsorarii veniturilor fiscale si a cheltuielilor
sociale si de urgenta pentru sanatate. Aceste evolutii si socuri au un efect negativ prin
fluxurile mai mici de remitente de la canalele financiare globale, ceea ce a creat nevoi
urgente de balanta de plati. Impactul total al crizei raiméne extrem de incert.

Autoritatile au raspuns rapid si cuprinzitor, introducand o stare nationald de urgen-
ta, o interdictie de calatorie si o serie de masuri fiscale si prudentiale. Banca Nationald a
Moldovei a asigurat ajustarea ordonata a cursului de schimb si asigurarea lichiditatii.
Aceste masuri ar trebui sd contribuie la limitarea raspandirii virusului, sa sprijine
sistemele sociale si de sanatate si sd protejeze ocuparea fortei de munca si intrep-
rinderile viabile, pastrand in acelasi timp stabilitatea macroeconomica si financiara.

Tn timp ce riscurile de dezavantaj s-au intensificat, datoria publica rimane dura-
bila, cu un risc redus de primejdie. Dincolo de raspunsul imediat, autoritatile si-au
consolidat promisiunea de a se angaja ntr-un acord axat pe guvernare cu Fondul Tn
perioada urmatoare. FMI este pregitit sa sprijine Moldova in abordarea provocarilor
sale politice imediate si pe termen mediu.

In contextul sprijinului acordat de organizatiile internationale Republicii Moldo-
va ca raspuns la criza pandemica, in mai 2020, Consiliul UE a adoptat o decizie de a
acorda pana la 3 mil. euro de asistentd macrofinanciara pentru zece parteneri de extin-
dere si vecindtate ca sd-i ajute sa faca fata consecintelor economice ale pandemiei
COVID-19. Din aceste 100 de mil. au revenit Republicii Moldova, dupd semnarea
memorandumului de intelegere in cadrul Comisiei Europene. Asistenta financiara a
fost acordatd sub forma de imprumuturi in conditii extrem de favorabile [3].

Asistenta UE va ajuta autoritatile sa isi acopere nevoile imediate de finantare,
care au crescut ca urmare a focarului COVID-19. Impreuna cu sprijinul din partea
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Fondului Monetar International, fondurile vor contribui la imbunatatirea stabilitatii
macroeconomice si la crearea spatiului pentru a permite alocarea resurselor pentru
protejarea cetdtenilor si pentru atenuarea consecintelor socioeconomice negative ale
pandemiei de coronavirus.

Banca Mondiala estimeaza evolutiile economice recente ale Republicii Moldova,
in urma reducerii restrictiilor COVID-19, drept incerte, mentindnd economia sub po-
tential. Afectatd de pandemie si de o secetd severa, activitatea economica a scazut in
2020, PIB-ul scazand cu 7%. Principalii factori de scadere a PIB-ului au fost consu-
mul gospodariilor, care a scazut si el cu 7%, urmat de investitii si stocuri. in ceea ce
priveste oferta, masurile de blocare au oprit comertul si productia industriala, in timp
ce o secetd severa a afectat agricultura. Ocuparea fortei de munca a scazut la minimul
de cinci ani. In 2021, economia a inceput si revina treptat, insa majoritatea indicatori-
lor pe termen scurt rdman pe teritoriu negativ [4].

Recesiunea post-COVID vine cu grave amenintari, precum sunt evenimentele
meteorologice. Moldova este expusa unei game de pericole naturale si riscuri clima-
tice Tn ultimii ani. Incidenta si severitatea acestora afecteaza indicatorii economici si
veniturile populatiei. Avand in vedere resursele financiare limitate pentru a-si consoli-
da politicile de recuperare si rezilienta in caz de dezastre, Republica Moldova trebuie
sd se asigure ca prioritdtile de reducere a riscurilor sunt integrate In mod adecvat in
cadrul programelor nationale existente [5]. Experienta COVID-19 trebuie sa determi-
ne guvernul de a-si consolida institutiile si a se pregati pentru a raspunde noilor pro-
vocari climatice, a-si asigura protectia financiara adecvata in conditiile cand resursele
devin mult mai deficitare, inclusiv din partea finantatorilor internationali.
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ARMED NON-STATE ACTORS: DILEMMA OF US FOREIGN POLICY

Dr. Syed Ali Wasif
US Fulbright Professor — Moldova State University, 2021-2022
CzU: 327.5(73) syedawasif@fulbrightmail.org

In contemporary international politics, there is a spike involving armed conflicts
with non-state armed groups. During the Cold War, the extensive use of proxy armed
groups by the United States and the Soviet Union established a trend of using Armed
Groups for achieving their objectives. Now, that the United States enjoys the status of
a sole super power on the global political horizon (political leadership), as a founding
veto wielding member of the UN (legal leadership), and one of the leading UN
financer (financial leadership), as the chieftain of NATO (military leadership), main
contributor in the World Bank and IMF, and the world’s largest economy (economic
leadership), and the self-declared protector, promoter and defender of democracy
(liberal leadership), and, of course, the savior knight never shy of tackling the world
terrorists and armed non-state actors (global leadership); the question remains
unsolved — as to what will be the US foreign policy towards armed non-state groups?

Technically, the term organized armed group refers exclusively to the armed or
military wing of a non-state party to a non-international armed conflict. It does not
include those segments of the civilian population that are supportive of the non-state
party such as its political wing” [1]. Armed group warfare is regulated by the
Common Atrticle 111 of the Geneva Conventions and by Additional Protocol Il [2].

With the current pandemic and its repercussions on the US and global economy,
will the US continue its reformed and updated global version of the Monroe Doctrine
— international intervention, especially, against the non-state groups? Recent events in
the American foreign policy corroborate a gradual slowdown, or may be a pause due
to economic constraints, witnessed during the Trump administration, a legacy being
followed by President Biden.

With the global political trends swiftly transforming from politico-military to
economic-legal, with states changing sides; like India a long standing pro-socialist
partner of the Soviet Union to a close ally of the Capitalist US, and China’s emergen-
ce as a global economic giant with aspiration and eye on world leadership for special-
ly replacing the US. Russia’s alliances with all anti-US states in Asia and Latin Ame-
rica, and an endeavor to crush the unchallenged strength of the US dollar are a few
scenarios posing challenges to American dominance and its foreign policy options.
The US cannot and should not afford the economic and military burdens of internatio-
nal interventions either against a rogue state or armed non-state actors. Though, not a
fan of President Trump, | do acknowledge his sagacity and political acumen while
dealing with the Afghan and North Korea crises. The with drawl from Afghanistan
was a tough decision but was necessary for saving the American economy.
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The entanglement in the past decades with the armed non-state groups was under
a different political climate. Now, that has changed. The economy is weak, the goals
in Afghanistan have not been met, and China was not carefully monitored. In this
scenario, the only option left with the US foreign policy makers is to ignore minor
issues and focus on major complexities necessary for the US national security.

The targeted elimination of the terrorist suspects authorized by the different
Presidents was indeed a legal self-defense strategy. But the controversy still
surrounds — are the armed groups or individuals designated as terrorists by the US
really and legally terrorists under international legal norms, or was that a foul political
play for the appeasement of friends and allies, and at the expense of the American
economy and precious lives. Moreover, the air strike to eliminate the terrorist is a
legal right given under Article 51 of the U.N Charter, whereby “the inherent right of
individual or collective self-defense if an armed attack occurs against a Member of
the United Nations, until the Security Council has taken measures necessary to
maintain international peace and security.

The US foreign policy framers must keep in mind that putting American reputa-
tion at stake as a liberal and democratic state where justice and the rule of law pre-
vails, will be counterproductive in the long run. The US should have a fair and just
stand against all illegal armed groups and should isolate itself from supporting armed
groups which operate against its enemies. Not all armed groups are illegal. There are
international legal instruments like international humanitarian law, international hu-
man rights law, legal mechanisms, and customary international law which regulate
and cover the status of armed non-state actors. Also, the 1970 UN Principles of Inter-
national law recognize the right of peoples and nations fighting for independence [3].

The UN General Assembly in its 65" session, in 2010, on Human Rights Defen-
ders’ Rights stated that the Declaration on the Right and Responsibility of Indivi-
duals, Groups and Organs of Society to Promote and Protect Universally Recognized
Human Rights and Fundamental Freedoms is addressed not only to States and human
rights defenders but to all individuals, groups, and organs of society, including armed
non-state actors [4].

The Geneva Conventions of 1949 have provided guidelines to protecting and
treatment of combatants in a civil armed conflict. Prior to the Geneva Conventions,
the customary international laws did not require any legal treatments of the non-inter-
national conflict combatants. The essential outcome of the Geneva Convention was
that common article 3 of the Convention (Geneva Convention 1949) and Protocol Il
to the Geneva Conventions would mandate all non-international armed conflicts. The
expression, common article simply means that each of the four Geneva Conventions
have article 3 which discusses non-international armed conflicts and provides details
regarding who is protected and by whom. “In the case of armed conflict not of an
international character occurring in the territory of one of the High Contracting
Parties, each Party to the conflict shall be bound to apply, as a minimum, the
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following provisions:” (Geneva Convention 1949, Article 3(1)(a), (b), (c), (d) and
Article 3(2)). Adam Roberts & Richard Guelff, Documents on the Laws of War 198
(3rd ed. 2000).

The dwindling political, social, economic and military influence of the US in

Europe among common citizens is alarming. Events in Europe have proven that the
European public opinion at times is 180 degrees apart from their respective
governments. This puts American image in the negative category. Therefore, there is
a need for reformation and change in the US foreign policy perspectives and goals in
conformity with the third decade of the 21% century.

1.

2.
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K BOITPOCY O COIMOKYJIBTYPHBIX ACIIEKTAX ITOJIMTUKHU
HUHTEI'PAIIMU DTHUYECKUX MEHBIIMHCTB

Upuna KOKYXAPH
CZU: 323.15:316.7 rinacojuhari@gmail.com

B Hay4HO#1 uTeparype npodiieMa HHTETrpaluy STHUUYESCKUX OOIIHOCTEH B COLU-
yM, 3aTparuBaercsd ¢ MO3MLUH MHOKECTBA HCCIIENOBAaTENbCKUX pakypcoB. Paccmar-
puBasi 3Ty TPOOJIEeMy, MBI CTaJKHBaeMCS C TAaKUMH TOHSTHSIMH, KaK KOHIICTIIIHS
COLMAThHON CIDIOYEHHOCTH, COILMETAbHAS HMHTETpAaIlys, yIpaBlIeHHe pazHooOpa-
3WeM, HaIlOHaIbHas MOJIUTHKA, 3THOMOINTHKA, HHKITIO3UBHAS MOJUTHKA, MTOJIUTHKA
TpaXTaHCKON WHTETpaliH, HAIMEeCTPOUTEIHCTBO, TOJIUTHKA WACHTUYHOCTH. Poc-
cuiickuil uccaenoparens B.TUIIKOB omucan COCTOSHUE NI€ B 3THONOJUTUYECKOM
TEPMHUHOJIOTMH KaK «CHUTyallUl0 KOHLENTyalbHOH TpsicuHb» [1]. YTBepxaeHue
y4€HOro JEHCTBUTEIHPHO M B OTHOUIEHHM BBIIIENEPEYUCIEHHBIX KOHLIENTOB, B
gacTHOCTH. OHM HE PaBHOIECHHBI, MPEATIONATAIOT PA3HBIA IOl 3pEHMs], TPAKTYIOTCS
HCCIIEeIOBATEsIMU TI0-pa3HOMY M B HHX JIETKO 3alyTarbca. B To e BpeMs, Bce OHU
MIPENIoJIaraloT MpPeo0JIeHHE, CIUIaXHBAHUE, CTUPAHNE COIMOKYJIBTYPHBIX M COIIMA-
JIEHO-)KOHOMHUYECKHUX Pa3JIeNINTENbHBIX JIMHUI BHYTPU COIIMYMOB C IIENBIO JIOC-
THYKEHHUS WX TOMOT€HHOCTH M YCTOHYHBOCTH.

B snoxy rinobanuzamnuu Bce 00JIbIIEe KOJIMYECTBO OOIIECTB, FOCYIapPCTB CTAHO-
BATCS CIOXHBIMH M JUHAMUYHBIMH 110 CBOEMY cocTaBy. [Ipumienmuuii Ha cMeHy Ha-
[IMOHATIN3MY TOCYJapCTBEHHBIH MYJIBTHKYIBTYPAIN3M IIONBITAICS OTBETUTh Ha
BBI30B MOCTOSIHHO PACTYIIEH MOJIMAITHUYHOCTH COBPEMEHHBIX 00IecTB. OJHAKO HU
MYJIBTHKYJIbTYpalU3M B YUCTOM BHJEC, HH TaKW€ €ro BapHWaHTHI, Kak
MHTEPKYIBTYPaIN3M W TOCTMYJIBTUKYJIBTYPAIN3M HE IIOKa3adl CYIIECTBEHHBIX
pe3ynbraToB. CIIOXKHOCTh COBMENICHUST Pa3HOO0Opasvs W €UHCTBA BBIJBUTACT B Ka-
YecTBE JOMUHHUPYIOIIEH Ha CETOMHSIIHUN NEHb MapagurMbl MOIXOIO0B K MEKITHH-
YECKOW WHTETpallud — COLMANbHBIA KOHCTpyKTUBM3M [2, C€.93]. Illupoxoe
pacrpocTpaHeHUE MOTYYaloT MOJIUTUKHU I'PAXKTaHCKOU MHTErPaLIUH.

B pamkax KOHCTPYKTHBHUCTCKOM MapaJIurMbl B KaUeCTBE MPUHITUTTHAIHHO 3HAYH-
MOTO OIpesiensieTcsi POPMUPOBAHUE TAKOTO COLUOKYJILTYPHOTO (DeHOMEHA, KaK KOJI-
nexktuBHas uaeHTHYHOCTh. T.Ilapconc [3] Ha3wkiBaeT QyHAaMEHTANBHBIM MTPHHIIATIOM
MOCTPOCHHUsSI OOIIECTB «KOHCEHCYC IEHHOCTEW, (OPMHUPYIOIIUX OOIIne e U SB-
JISTFOIIUXCST MOTUBOM coTpynHudecTtBay. CoriacHo b.Aunepcony [4], Hanus npenc-
TaBJIAeT U3 ce0s1 «BOOOpakaeMoe COOOIIECTBOY, TO €CTh SABJISIETCS] MEHTAJILHON KOHC-
Tpykuuei. H.I'eHoB [5] omnpenenser MeXITHUUECKYIO HHTETPALMIO KaK «KOHCOJIH/Ia-
LIMIO UJIE U KOHBEPTEHIMIO LIEHHOCTEW». [IeHHOCTH TIpU 3TOM MPEJCTABIISIOTCS «B
KauecTBE 3HAYMMBIX (PAKTOPOB COIMAILHOW PETYISIIIHUA TOBEACHUS JIIOJCH M X
OTHOUICHUH, TEMHU CKPEIUISIOIIUMHI CKOOaMHU, KOTOpbIE 00€CTIEYHBaIOT LETIOCTHOCTD
obIecTBa Kak CUCTeMBI» [6, C. 68].
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[IpuBeneHHbIe ONMpeneacHUs IEMOHCTPUPYIOT TO, HACKOIBKO BakHA JIJIST MHTET-
panuy WHANBHAyalbHAS KapTUHBI MUpPa, GopMuUpyeMast Ha YPOBHE MEKINIHOCTHBIX
KOHTakToOB. B TO e BpeMs qaHHast KapTHUHA SBISIETCS COIMANBHO U KYJIBTYPHO 00ycC-
JoByieHHOW. Onpeaensionas poib KyJIbTypbl U 00IIecTBa B ()OPMUPOBAHUHM WHJIH-
BUJIyaJbHBIX MOJECJICH MOBEACHUS U BBIOOPE JKU3HECHHBIX CTPATETUH OTMEYaeTCsl Ta-
KUMH 3anmajHbIMKu uccienoatensimMu, kak T.Ilapconc, JI. Vaiit, P.MeptoH, /Jx.Bepu.
Cpenu poccuiickux y4deHbix cieayeT HazBaTh [1.Copokuna, T. 3acmaBckyto, I'.Ocu-
noBa, H.Jlanuna, A.Axue3epa, A.PakutoBa. Peanu3syst cBou MOTPpEeOHOCTH B TPUHAJI-
JISKHOCTH, TIO3UTUBHOM OIICHKE, 0€301MacCHOCTH, YEIOBEK aaNTHPYETCS K OKPYXKaro-
e conuanbHo# cpene. [Ipu 3ToM OH MPOXOAUT Mporecc caMOUISHTH(UKAIIHH, TIe-
peHumMasa rocrnoACTBYIOIUC B HeM nacajibl 1 HEHHOCTU, KOTOPBIMU PYKOBOACTBYCTCA
BITOCIIEZICTBUH. Tak OH (JOPMHPYET CBOIO COIMAIBHYIO UIACHTUYHOCTh U Y9aCTBYET B
(hopMHPOBaHNY KOJUIEKTHBHEIX.

Wtak, KI104OM K TIOCTPOCHHIO 00JIee MHTETPUPOBAHHBIX OOIIECTB SABJISCTCS TITy-
00KOe TIOHUMaHHE OCOOCHHOCTEW B3aUMOJCUCTBUS «KYJIBTYPHOTO» M «COLMAIBHO-
TO», X BIHMSHUSA, a TAKXKe TOJDKHOHN ero opraHu3anui. Heo6xonmMo oTMEeTHTh, 4TO B
COBPEMEHHBIX peajiisixX COIMalbHAsl Cpelia CTAHOBUTCS Bce OoJiee MHOTOCTIOXKHOU U
n3MeHunBor. CTpeMUTENbHO pa3BHUBaIONIMECS WH(OpMAIMOHHbIE KOMMYHHUKAIIWH,
MaKpOIKOHOMHYECKHE M TEXHOJOTHYECKHe TpaHc(hopMaluu, YCUIeHHEe COIHaIbHON
MOOHIILHOCTH U KaK CIIEJICTBHE — POCT Pa3HO00pasns UASHTH(PHUKATOPOB OCIOKHSIOT
MPOLIECC CaMOUACHTU(UKALIMU U TMOAPBIBAIOT POJIb FOCYIAPCTBA B KAYECTBE 3HAYUU-
MOTO HaeHTH(pHUKaTOpa. VI3MEHEeHUs, KOTOPBIMH YPEBAT MPOIECC III00aTU3aluy, Be-
IyT K TOMY, 4TO TOCYAapCTBa JETKO MOTYT YTPaTUTh KOHTPOIb HaJ IIporieccoM (hop-
MHPOBAHUS TPAXKAAHCKON HIEHTUYHOCTH.

Bo B3ElI/IMO,I[€I7[CTBPH/I (KYJBTYPHOI'O» U «COITMAJIbHOI'0» MOXHO, Ha HaIll B3IJIA], BbI-
JETIATH PSJ] aCTIEKTOB, KOTOPbIE HEOOXOAMMO IMPUHUMATh BO BHUMaHUE TIPH pa3padoTKe
TIOJIUTUKA WHTETPAlliA STHUYECKUX MEHBITMHCTB. BhIJeNseMble acleKThl MOMOTar0T
PaCKpLIThH 0COOEHHOCTH U POJIb JaHHOT'O B331/IMOZICI71CTBI/I$I B IIPOLIECCE MHTCIpallUu.

IIpexne Bcero — 3TO COIMOKYJIBTYPHOE OCHOBaHME KOJUICKTUBHOW/HAIIMOHAID-
HOHM UJIGHTUYHOCTHU, COJEpKalIee CACAYIOIINE KOMIOHEHThI: KYJIbTYpHbIE LIEHHOCTH,
A3BIK, KOJNICKTUBHYIO UCTOPHYCCKYIO MMaMATh, COONUAJIBHBIC HOPMbI, MCHTAJIUTCT, HA-
LIMOHATIFHOE CAaMOCO3HAHNE, PETUTHO3HBIE M HAyYHBIC TIPECTaBICHMS.

Jpyroii cOnMOKyIbTYpPHBIH ACHEKT MOJUTHKH WHTETPAlMU STHUYECKUX MEHb-
INWMHCTB — MHCTUTYIMOHAJIbHaA Cpela. I/IHCTI/ITYHI/IOHaHBHaH cpeaa MnmpeacTaBiIsA€T U3
cebsi colaabHbIe UHCTUTYTHI, KOTOPhIE B MPOIECCE COIMATHM3AINN PETYIUPYIOT U
CHOCOOCTBYIOT (POPMHUPOBAHHIO BBINICYKA3aHHBIX KOMIIOHEHTOB COIMOKYIbTYPHOTO
OCHOBaHUS HAIIMOHATLHOU UIEHTUYHOCTH. K HUM OTHOCSATCS CeMbs, CUCTeMa 00pa3o-
BaHUS, IIEPKOBB, TOCYAAPCTBO, HCKYCCTBO, CPECTBA MAacCOBOW MH(POPMAIIMHA U KOM-
MYyHHKAIH, aPMUSL.

Tperuii CONMOKYIBTYPHBIH ACHEKT MPEJCTABISET U3 CeOsl JEMOKPATUYCCKHUE
MEXaHM3MBI peasM3alliil MOJMTHKN WHTETPAIIMH 3THUYECKUX MEHBIIIMHCTB — THUAJIOT,
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B3aMMOJICHCTBAE MEXKIY 3THUYCCKUMH OOIIHOCTSIMH, YTO BEIET K MOHUMAHUIO U

COMIDKEHNIO IIEHHOCTHBIX TIpencTaBiicHHH. HeoTheMIeMBIMH — COCTABIISIONTIMH

MEXITHUYECKOr0 IUAJIora sBJISII0TCS B3aUMHOE IPU3HAHUE, IPUHATUE COLUAIBHBIX U

KyJIbTYPHBIX HOpPM, COLMaJbHOE€ pAaBEHCTBO U CIPaBEIIMBOCTb, WHKIIIO3US,

MPUHIIMIIBL, BEAYIIME K CO3JaHUIO CIPaBEJIMBOTO M CIUIOYEHHOTO OOINEeCTBa U

nedcKamanmuu  KOH(GIUKTOB. JlaHHBIE MEXaHW3MBI HMEIOT 0c000€ 3HAvYeHHE B

rocy1apcTBax ¢ peruoHaMH, 00J1aIatolMMH aBTOHOMHBIM CTaTyCOM, KAKUM SIBJISICTCS

PecniyOnnka Mosnoa. OTHOCHTENbHAS CaMOCTOSTEIIBHOCTh TaKUX PETHOHOB B

BBICTPAMBAHUM COLMAJIBHBIX TIOJIMTUK OIPAaHHUYMBACT pPOJIb ILEHTPA, HCKaXaer

JEeSTeNFHOCTh COLMANBHBIX WHCTUTYTOB, HE TO3BOJSAS MM CIYXHUTH OOIIeH Ienu.

KOHCTpYKTHBHOE B3aUMOJCHCTBHE TaKKE€ MOXKET BBICTYNaTh 3()(OEKTHBHBIM

JIOTIOJTHEHUEM K PETYJIHUPYIOIed U OOBEeMUHSIONIEH NesSTeNFHOCTH CYIIECTBYIOIIIX

COLMAIBHBIX UHCTUTYTOB.

PaccMoTpeHHblE  COUMOKYJIBTYpHBIE  ACNEKThl  MOJUTUKKM  HUHTETpPalNU
STHUYECKUX MECHBIIMHCTB MOXHO OINPEACIUTh Kak O0COObIE COCTAaBJISIFOIINC
COOTHOIICHHS «COLMAIBHOTO» U «KYIBTYpHOTO» B (DOPMHPOBAHWM HAIMOHAIBHOM
UJAECHTUYHOCTH, HAIOIIME BO3MOXXHOCTh PACKpPBITh W CKOPPEKTUPOBATH IIPUPOY
MOTHBAllUM M TIOBEACHUE JIIOJeHi B mporecce (OPMUPOBAHUS T'PAXKIAHCKOH
UOEHTUYHOCTU. OHU MOTYyT Kak COAEHUCTBOBATH YKPEIUICHUIO HAIMOHAJIBHOMN
WICHTUYHOCTH, TaK W TPUBOIUTH K JC3MHTErPAllMi B OOIIECTBE, MOPTOMY OHH B
00s13aTeIbHOM TIOPSIKE JOJDKHBI SIBJISATHCS OOBEKTOM IMOCTOSHHOTO KOHTPOJIS U
peryinupoBaHus CO CTOPOHBI FOCYyAapCTBa.
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ROLUL ORGANIZATIEI NATIUNILOR UNITE TN ASIGURAREA
PARTICIPARII SOCIETATII CIVILE LA PROCESUL DECIZIONAL

Carolina BUDURINA-GOREACII
CZU: 328.18:341.123 carolina.budurina@gmail.com

In actuala epoci a globalizirii si liberalizarii, existi atat interactiuni, cat si
colabordri intre organizatiile nationale de tip neguvernamental si internationale de tip
guvernamental care indeplinesc diferite roluri si functii. In acest context, buna
guvernare trebuie sd asigure cd atat intre institutiile nationale, cat si cele
internationale, exista o colaborare care a ajuns la maximul beneficiului organismului
politic [1]. Organizatia Natiunilor Unite (ONU) joaca un rol important in consolidarea
guvernarii globale prin promovarea consecventd a participarii societatii civile la
procesele de dialog si consultantd care, in cele din urma, contribuie la noi forme de
reglementare politica.

Sfarsitul razboiului rece, asociat cu disparitia sistemului bipolar in favoarea celui
multipolar, a ridicat mari asteptari din partea noilor state independente. In particular,
acestea sperau ca va fi construitd o altd erd bazatad pe consolidarea valorilor de-
mocratice, in care drepturile si libertitile omului sunt respectate. In acest sens,
Organizatia Natiunilor Unite si-a continuat agenda de activitdti, oferind, totodata,
posibilitatea actorilor nonstatali de a participa la lucrarile forumurilor si conferintelor
anuale, prin prezentarea recomandarilor concrete de solutionare a unor probleme
globale ce afecteazd dezvoltarea omenirii. Astfel, unele chestiuni transnationale cu
privire la calitatea vietii oamenilor au devenit subiecte sensibile care sunt deseori
abordate la ordinea zilei n cadrul adunarilor ONU.

Tncepand cu anii 90 ai secolului trecut, organizatiile neguvernamentale au deve-
nit tot mai prezente si active in cadrul ONU, inaintand noi idei si propuneri, argumen-
te, dar si participand la masa de negocieri de la egal la egal cu alti actori (non)statali;
au protestat si au exercitat presiuni politice, dand astfel nastere unui ,,spatiu public”
fara precedent. Au fost treptat instituite agentii/centre de reglementare/mediere a
conflictelor, fiind stabilite mecanisme, norme si standarde internationale pe unele
aspecte concrete.

In continuare, vom prezenta céteva institutii si instrumente ale ONU, prin inter-
mediul carora organizatiile neguvernamentale au posibilitatea de a fi vizibile, datorita
mediului international:

e (-) Statutul consultativ la Consiliul Economic si Social (ECOSOC) ofera
organizatiilor neguvernamentale acces nu numai la ECOSOC, ci si la numeroasele
sale organisme subsidiare, la diferite mecanisme ale drepturilor omului ale ONU
procese ad-hoc privind armele de calibru mic, precum si evenimente speciale
organizate de presedintele Adunarii Generale.
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e (-) Sistemul Integrat al Organizatiilor Societdtii Civile (iCSO) ofera
inregistrarea online a profilurilor generale pentru organizatiile societatii civile,
inclusiv adresa, contactele, activitatile si participarea la intdlniri. Acest sistem
faciliteaza procedura de solicitare a statutului consultativ la Consiliul Economic si
Social (ECOSOC) si asista ONG-urile acreditate Tn transmiterea rapoartelor
quadrenale si in desemnarea reprezentantilor la Organizatia Natiunilor Unite.

e (-) Fondul ONU pentru democratic. Fondul Natiunilor Unite pentru
Democratie (UNDEF) a fost construit pentru a sprijini proiecte care consolideaza
vocea societatii civile, promoveaza drepturile omului si incurajeaza participarea
tuturor grupurilor la procesele democratice. Marea majoritate a fondurilor UNDEF
sunt destinate organizatiilor societatii civile locale — atat in fazele de tranzitie, cat si in
fazele de consolidare ale democratizarii [2].

Progresul realizat in ultimele trei decenii in recunoasterea drepturilor universale
de bazd si in prevenirea amenintdrilor globale a fost remarcabil. Acest proces
continuu de elaborare si adoptare a unor legi universale a reprezentat un mare salt
catre consolidarea ordinii mondiale care nu se bazeaza pe vointa necontestatd a
statelor suverane, ci pe principii si norme universal acceptate [3].

Promovarea si respectarea drepturilor omului au stat la baza crearii acestui
deziderat, iar semnarea Declaratiei Universale a Drepturilor Omului de cétre un sir de
state independente, precum si adoptarea cadrului normativ national in conformitate cu
principalele documente juridice internationale au oferit cetatenilor noi oportunitati de
a se afirma si a-gi exprima opinia la nivel local, national, regional si international.
Pentru a spori eficienta obiectivelor propuse, asocierea indivizilor a capatat amploare,
acestia formand organizatii obstesti, institutii, grupuri de interese/presiune, organizatii
neguvernamentale — toate alcatuind in ansamblu societatea civila. Cu alte cuvinte,
datoritd impactului, profesionalismului si implicarii active, anume societatea civila
devine astdzi o expresie a complexitatii sociale, umanitare si culturale a comunitatii
globale si un puternic promotor al multilateralismului.

Intr-un astfel de mediu incluziv si participativ, este firesc ca interactiunea dintre
societatea civild si sistemul ONU sa se extinda si sa se diversifice constant. Ultimii
ani au fost marcati in special de consultare cu actorii nonstatali, cat si de experimenta-
rea unor forme inovatoare de parteneriat si colaborare. Insa ca urmare a complexititii
crescande a acestor relatii, sistemul de interactiune dintre Natiunile Unite si societatea
civila care evoluase de-a lungul mai multor ani a inceput sa dea semne de tensiune. Se
considerd ca pentru a revizui politicile si procedurile existente, dar si pentru a explora
noi alternative si oportunititi de colaborare, sunt necesare pauzele. Anume in acest
interval de timp are loc analiza problemelor si cererilor emergente.

Participarea cetatenilor, ca parte a societdtii civile, trebuie incurajata si sustinuta,
deoarece anume acestia reprezintd spatiul, sursa de energie/informare, originalitate si
creativitate, care, in cele din urma, contribuie la oferirea noilor directii de cercetare,
analiza si expertiza cu privire la anumite chestiuni de interes comun.
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Exista insd si unele deficiente care caracterizeaza astdzi interactiunea dintre so-
cietatea civila si Organizatia Natiunilor Unite. In particular, multe ONG-uri se simt
frustrate de obstacolele si barierele pe care le intmpina, atunci cand participa la pro-
cesul decizional, precum si la implementarea efectiva a programelor convenite. Multi
afirma ca deseori reprezentantii societatii civile sunt lasati sa participle la conferintele
si adundrile ce vizeaza doar domeniul social sau umanitar si mai putin economic sau
politic.

Pe de altd parte, un sir de Tnsesi guverne considera ca participarea societtii civile
la procesul de luare a deciziilor ar fi o amenintare la adresa intereselor si suveranitatii
lor nationale. Aceastd perceptie este cauzatd de existenta unui mare dezechilibru
dintre capacitatea de influenta si resurse a ONG-urilor din tarile industrializate si din
tarile 1n curs de dezvoltare [4].

Insa in pofida prolemelor existente, totusi prin intermediul rapoartelor alternative
pe care le elaboreaza (pe langa cele prezentate de guvernele nationale), societatea ci-
vila si-a demonstrat capacitatile de a informa corect organele ONU cu privire la prob-
lemele cu care se confruntd cetatenii, de a monitoriza actiunile statului (watchdog),
dar si de a prezenta anumite recomandari cu privire la identificarea solutiilor proble-
melor discutate in cadrul forumurilor, conferintelor anuale ale ONU, care, cu siguran-
ta, aduc schimbari pentru asigurea unui trai mai bun al cetatenilor — cel putin asta ne
dorim fiecare dintre noi.
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EVOLUTIA AMENINTARII TERORISTE iN PERIOADA PANDEMICA

Natalia ROTARI
CZU: 327.88:616.98-036.21 natalyta.rotari@gmail.com

Tn timpul pandemiei COVID-19, comunitatea internationald a continuat si se
confrunte cu o gama larga de provocari care afecteazd in mod direct functionalitatea
societdtii si statului, dar si securitatea internationald. Terorismul reprezintd o ame-
nintare directa la adresa securitatii nationale, vizand 1n acest fel securitatea persoanei,
societatii si statului, fapt ce determind impactul major al problemei mentionate pe
plan national, regional si international. Amenintarea terorista in calitate de pericol la
adresa securitatii a existat de-a lungul timpului si s-a manifestat in cele mai diverse
forme avand ca finalitate un anumit scop, adesea politic. Impactul terorismului asupra
securitatii nationale devine tot mai impunator ca urmare a diversificarii mijloacelor
utilizate de catre teroristi in organizarea si desfasurarea atentatelor teroriste, dar si
implicarii spatiului web in propagarea ideilor cu tentd extremist-terorista.

Amenintarea teroristd este favorizatd de starea de haos, care creeaza un mediu
prielnic pentru criminalitate. In acelasi timp, terorismul nu este un produs al starii de
haos, dar se afla in varful lantului de haos, este razboiul cel mai periculos impotriva
ordinii. Terorismul are mai multe trasaturi distinctive care il caracterizeaza la etapa
actuala, si anume, existenta sprijinului financiar puternic; dependenta de ideologia
extremistd, in primul rand, de islamul politizat al unei convingeri radicale; aplicarea
in activitatile sale criminale a ultimelor realizari in domeniul stiintei si tehnologiei,
precum tehnologia informatiei, terorismul cibernetic, armele de distrugere in masa si
altele; aspiratia liderilor organizatiilor teroriste nu numai de a organiza un atac
terorist, ci de a-i oferi o rezonanta internationala prin mijloacele de informare in masa
si a internetului [4, 9].

In conformitate cu practica internationald si analizind contextul in care au fost
petrecute atentatele teroriste, constatam ca terorismul nu doar este un produs al starii
de haos, de fapt el este generator al haosolui. In acest sens, teroristii aleg ca tinta ade-
sea state dezvoltate, cu un nivel inalt de dezvoltare si democratie, unde desfasurarea
unui atac ar diminua din capacitatea statului de a preveni si contracara amenintarile la
adresa securitdtii nationale la faza incipientd. Concomitent, organizarea unui atentat
terorist diminueaza din atractivitatea statului, prin faptul cd minimizeaza nivelul de
incredere in structurile de fortd si autoritatile ce au ca sarcind asigurarea ordinii
publice si securitatii persoanei, societatii si statului.

Mai mult, pandemia COVID-19 a generat un nivel aditional sporit de haos pe
plan international, iar ca urmare a modificat substantial activitatea teroristilor din
considerentul 1n care toti mai multi actori se confrunta cu probleme de ordin socio-
economic, si anume, lipsé de resurse financiare si umane. Ca rezultat, teroristii recurg
la utilizarea tehnologiilor avansate de interactiune cu partagii extremismului religios,
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prin utilizarea capacitatilor online, fapt ce le-a influentat activitatea de recrutare si de
instruire pentru realizarea atentatelor teroriste. Tn acest sens, de la izbucnirea pande-
miei de COVID-19 poate fi atestatd o prezenta online in crestere a grupurilor extre-
miste, iar sarcina autoritatilor responsabile de prevenirea si combaterea terorismului
devine si mai consistentd din cauza mecanismelor de camuflare, utilizate de gruparile
teroriste.

Limitarile impuse de pandemia COVID-19 au favorizat ca teroristii sa-si desfa-
soare activitatea prin utilizarea resurselor web, valorificand potentialul de utilizatori
din internet. Astfel, in perioada de apogeu a pandemiei a fost evidentiatd o
intensificare a campaniilor de fake-news, combaterea carora a devenit una dintre
prioritatile serviciilor specializate de contracararea acestui fenomen. Infoedemia de
fake-news a dus la cresterea dezinformarii in randul populatiei si a creat premise de
promovare a ideologiei extremiste prin propaganda online. Suplimentar, teroristii ar
putea folosi si ,,perioadele de nefunctionare” pentru a planifica si coordona atacurile
viitoare. In mediul de astizi saturat de date, teroristii au acces la o gami largd de
activitati electronice de utilizare a canalelor Dark Web, prin care pot sa procure
materiale ilicite care ulterior vor fi utilizate Tn calitate de arme [2, p. 63].

Fiecare obstacol impus fatd de activitatea gruparilor teroriste devine ulterior un
risc nalt pentru structurile abilitate cu combaterea terorismului, deoarece retelele
organizate utilizeaza intreg potentialul de personal si mijloace disponibile pentru a-si
atinge scopul final. Sursele web au evoluat aldturi de pandemia COVID-19, care a im-
pus necesitatea credrii si utilizarii unor resurse inovative pentru a face fata restrictiilor
pandemice. Dezvoltarea rapidd a spatiului mediatic a permis crearea unor retele
online de teroristi si sustindtori ai acestora, care sunt greu detectabile, iar gasirea
acestora nu asigura intelegerea exacta a scopului si aspiratiilor teroristilor.

Pandemia a expus si a accelerat multe dintre tendintele actuale si emergente ale
peisajului terorist in schimbare. Acestea includ amenintirile reprezentate de ramurile
regionale ale organizatiilor teroriste Statul Islamic (ISIS) si Al-Qaeda, precum si utili-
zarea mass-mediei pentru a radicaliza si a incita la terorism. In plus, existi amenintari
din ce in ce mai mari din partea grupurilor extremiste politice, etnice si rasiale, care
pot muta in teroriste. Subsidiar, este necesar de remarcat cd militantii privesc deja
coronavirusul ca pe o arma biologicd, mentionand cd unele grupuri extremiste au
cerut Tn mod deschis utilizarea COVID-19 ca mijloc de atac. Ideea unei infectii deli-
berate a fost profitata si de radicalii de dreapta care au indemnat oamenii cu ganduri
similare ,,s4 viziteze moscheea locald, sinagoga sau sd faca o plimbare in regiunca
migrantilor” [3].

Lupta mpotriva propagandei teroriste desfasurate n mediul online este esentiald
in perioada pandemica. Propaganda terorista vizeaza recrutarea de noi adepti si, nu in
cele din urma, incitarea la actiuni de genul ,,lup singuratic” Tmpotriva unor tinte asa-
zis legitime (fortele de securitate, militari, angajati ai institutiilor internationale etc.).
Retelele de socializare permit diseminarea materialelor video de propaganda, care
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incita la ura si la acte violente, avand cuvinte de lauda pentru actele comise individual

si considerate ca apartindnd unor membri ai ISIS sau unor simpatizanti ai acestora. Pe

perioada pandemiei actuale de coronavirus, organizatii teroriste, precum Fratia

Musulmana si ISIS, au folosit avantajul creat de consemnarea la domiciliu a cetateni-

lor, pentru a disemina ideologia sa, cu intentia de a recruta noi adepti si de a-si re-

construi retelele [1, p. 86]

Grupurile teroriste din Tntreaga lume folosesc pandemia de coronavirus pentru a-
si extinde influenta, instabilitatea globala fiind un avantaj tactic evident al exponen-
tilor organizatiilor extremiste in promovarea ideologiei sale. In acest sens, teroristii
incearca sa exploateze criza provocatd de pandemia COVID-19 in interesul lor, si
anume, pentru a eroda structurile democratice, a raspandi frica si a polariza societatea
din punct de vedere politic. Riscul de radicalizare online a crescut exponential in
perioada pandemiei COVID-19, ceea ce necesita actiuni coordonate de contracarare a
amenintarii teroriste si prevenirii oricaror provocari lansate in spatiul virtual si real.

Pornind de la cele expuse, constatim cd in perioada pandemicd provocata de
coronavirusul de tip nou terorismul a cunoscut o evolutie consistentd in ceea ce
priveste metodele de promovare a terorismului si islamismului. Mediul virtual este
utilizat de organizatiile teroristre in vederea atragerii de noi sustinatori, iar in perioada
postpandemica entitatile teroriste isi vor demonstra prezenta si vor recurge la
realizarea de noi atentate, pentru a distruge totalmente sistemele interne ale statelor,
care sunt intr-un declin evident cauzat de criza economica si sociala existentd pe plan
international, dar si pentru a demonstra superioritatea ideologiei islamiste.
Organizatiile teroriste incearcd sa foloseascad orice climat de oportunitdti ca sa
actioneze, iar pandemia COVID-19 care s-a transformat intr-o crizd globala ofera
diverse oportunitati organizatiilor teroriste.
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INTERNATIONAL DIMENSION OF GOOD GOVERNANCE
AND ITS PROMOTION IN THE REPUBLIC OF MOLDOVA

Natalia DJANDJGAVA
CZU: [328.18 + 351/354]:327(478) natalia.djandjgava@gmail.com

The notion of good governance is one of the topical issues in the modern
development, which stays at the basis of major international concepts, strategies, and
values. It is embedded in the doctrines of international organizations, is rooted in
European values, and reflected in national strategies of the countries with the European
aspirations. Promotion and ultimately effective implementation of the good governance
principles is an efficient tool for conflict prevention and social reconciliation, which is a
relevant aspect in the context of the Republic of Moldova.

Developed states and international institutions place the concept of good governance
as the basis for economic development, wellbeing, and prosperity. Good governance,
being initially conceptualized by the United Nations in 1980s, became the core of
international development strategies and policies. The World Bank introduced the concept
in its 1992 report entitled “Governance and Development” [1]. According to the
document, good governance is an essential complement to sound economic policies and is
central to creating and sustaining an environment which fosters strong and equitable
development.

In larger sense, good governance means that processes and institutions produce
results that meet the needs of society while making the best use of resources at their
disposal. The concept of efficiency in the context of good governance also covers the
sustainable use of natural resources and the protection of the environment. Good
governance has eight major characteristics, they are participatory, consensus oriented,
accountable, transparent, responsive, effective and efficient, equitable and inclusive and
follows the rule of law. It assures that corruption is minimized, the views of minorities are
taken into account and that the voices of the most vulnerable in society are heard in
decision-making. It is also responsive to the present and future needs of any society [2].

Recognizing the importance of good governance, the UN Agenda for Sustainable
Development 2030 [3] aims to develop efficient, accountable, and transparent institutions
at all levels, which is meant to ensure a receptive, inclusive, participatory and
representative decision-making process. The Moldovan Government assumed obligation
to pursue Sustainable Development Goals (SDGs) adapting it to the domestic context and
nationalizing targets and indicators to make those reflect the national peculiarities and
address local specifics [4]. Moreover, having signed the Association Agreement with the
EU in 2014 Moldova undertook commitments to elaborate policies and implement the
required reforms, focusing on economic recovery and growth, governance and sector
cooperation, confirming on the core values and principles, namely democracy, respect for
human rights and fundamental freedoms as well as the rule of law, a market economy and
sustainable development [5].
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In order to proceed with setting national strategic priorities and fulfilling the above-
mentioned commitments, as well as to estimate the results achieved and analyse the
implementation of the previously set goals, the Moldovan Government reflected on the
National Development Strategy ‘Moldova 2020°, the key national strategic document
elaborated by the Moldovan Government and adopted by the Parliament in 2012 [6]. The
Government with the support of civil society (Expert Group think-tank) and international
donors (UN) undertook a mid-term evaluation in 2017 in this regard. The Report
representing the key findings of the evaluation came to the conclusion that modest
progress was achieved outlining the key factors, which transformed the visionary
document into a rather formal one [7, p.28]. The key shortcomings and limitations were
related to the lack of good governance practices with ultimate recommendations to
improve those in order to be able to achieve more meaningful results.

One can argue that these multiple factors which represent the drawbacks for
country’s development, at the same time outline the opportunities for improvement of
good governance practices. In fact, what we currently witness in the Republic of Moldova
is identified as ‘bad governance’ by some scholars, who explore on the key challenges
why these universal principles are not as efficient as they could be, and identify features
and symptoms of ‘bad governance’. Some of the ‘bad governance’ features for the
Moldovan context are outlined by Moldovan researcher Oleg Baxan as follows: (1) lack
of clear separation between public and private sector, with misappropriation of public
funds channelled into private sector; (2) lack of a predictable legislative and
governmental framework; (3) excessive regulation; (4) priorities inconsistent with the
development and misallocation of resources; (5) decisions taken non-transparently and in
a restricted framework [9, p. 127].

These features reflect the above-mentioned drawbacks on where Moldova needs to
invest more efforts in order to become prosperous and resilient state. Corruption is also
considered one of the key causes of ‘bad governance’, which has a direct impact on lack
of trust of population in the authorities and governing structures and as a result creates
uncertainty lack of social security within the population. Another Moldovan scholar lurie
Gatcan came to the conclusion that corruption is the third most urgent issue in the
Moldovan society proceeded by poverty and high prices for goods and services [10,
p.145], which hinders development and economic growth.

To conclude, the Republic of Moldova is facing complicated situation, while
challenges related to poor implementation of policies meant to contribute to good
governance have negative impact on socio-political environment. The deficiencies related
to inefficient implementation of good governance policies are rooted in a number of
factors: lack of solid public administration experience, corruption, low capacities, weak
civil society, inefficient justice reform. It is worsened by the territorial conflict and lack of
national integrity, which has direct negative effect on social peace.

Understanding all these challenges and root causes of the problem, the international
organizations provide extensive support to our country to build capacities on imp-
lementation of good governance public policies as well as integration processes, which
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are meant to build confidence and trust among different layers of Moldovan multicultural

society, including integration of minorities and the Transdniestrian region.

Promotion of good governance and efficient implementation of relevant policies in
this direction has a direct impact on further economic development, wellbeing and
resilience of any state. Identification of topical challenges (including geopolitical interests
of the key actors, pandemic) as well as addressing those in a timely manner through good
governance policies, is vital for the process of social reconciliation and state resilience. At
the same time, it is clearly demonstrated that although the principles of good governance
are prioritised by the Moldovan government in national strategies, the Republic of
Moldova needs to invest more efforts in order to identify concrete instruments to ensure
competent and efficient governance process that would contribute the interests of the
society.
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PRIORITIES AND INTERESTS OF THE REPUBLIC OF MOLDOVA’S
POLICY IN THE BLACK SEA REGION

Augustin ZAPUHLIH
CZU: 321.7(478) Z_augustin@yahoo.com

The Republic of Moldova considers that cooperation at sub-regional level is
important direction in the realization of its foreign policy and national interest.
Starting from the immediate proximity of the Black Sea basin and the Danube, the
Republic of Moldova actively cooperates within the Black Sea Economic
Cooperation (BSEC) (p.2.b) [1].

The European aspirations of three BSEC countries were reflected in Batumi
Summit Declaration Issued by the Heads of State of Association Trio — Georgia,
Republic of Moldova and Ukraine on 19 July 2021: “We look forward to
strengthening cooperation between our countries and with our Black Sea partners to
ensure the security and stability in the Black Sea Region. We recall the 17 June 2019
EU Council Conclusions reaffirming the EU’s long-standing commitment to fostering
prosperity, stability, and resilience in the Black Sea area. We share the EU’s concerns
about the security challenges in the Black Sea area, reiterating that respect for
international law, including the principles of independence, sovereignty and territorial
integrity, the United Nations Convention on the Law of the Sea, including freedom of
navigation are fundamental for the security and cooperation in the Black Sea area. We
will engage our Black Sea partners in order to jointly promote the sustainable
development of the region, as well as make full use of the opportunities that the Black
Sea provides for wider and secure connectivity between Europe and Asia.” [2].

The new geopolitical configuration in the Black Sea region has opened a series
of opportunities for the Republic of Moldova, in order to realize its national interests
through bilateral cooperation with the countries from neighborhood, such as Romania
and Ukraine, as well as through the international organizations from this region.
Republic of Moldova is a small country which does not possess of the necessary
geopolitical potential to promote its national interests, the difficulty being in the fact
that these converge with political interests and policies of the actors from the nearest
vicinity. Moreover, these actors are following to maintain their influence on the
Republic of Moldova and in a tendentious manner destabilizes the internal situation
of the country. This is a reason why the location of Republic of Moldova in this
geopolitical context, will be preceded by the geopolitical and geostrategic analysis of
the Black Sea region evolution from multispectral cooperation perspective.

Thus, on June 25, 1992, at the initiative of the Turkish Government and the
outcome of the meeting in Istanbul, along with 10 other states participating in the
Black Sea Economic Cooperation process (Albania, Armenia, Azerbaijan, Bulgaria,
Russia, Georgia, Greece, Romania, Turkey and Ukraine), the Republic of Moldova
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signed the Declaration on Black Sea Economic Cooperation, becoming a founding
member of BSEC. By signing this Declaration, the purpose of the Republic of
Moldova was: the country's participation in the building of a new Europe and its
integration as an equal partner in the new European structures [3, p. 121].

However, the Black Sea region is a point of interest for the Republic of
Moldova, as the Black Sea is currently considered to be the second largest Sea of the
North, as a potential for hydrocarbons, being the most energetically important region
in Europe [4, p.37-87]. Black Sea exploration is still incipient, despite the nearly 100
drilled wells, but these operations involve high costs (an exploration well reaches
about $ 150 million) and a probability of success of 20-25%. The Black Sea area is an
energy ,corridor” and energy provider, and a network of oil pipelines and gas
pipelines oriented on north-south and east-west directions across the area.

In this context the foreign policy of the Republic of Moldova in terms of security
interests in the Black Sea region should be guided by the economic factors, such as
following: increasing discrepancies in the level of economic development of riparian
states and states in the extended area, by diminishing available material and financial
resources; the global economic and financial crisis; the danger of increasing pollution
in the Black Sea Basin with catastrophic effects on the ecological balance of the area
and the danger of involuntary environmental accidents or consequences of terrorist
actions; emphasizing the role of the Black Sea as an access zone for Western states
and not only to the Central Asian market; increasing the importance of the enlarged
Black Sea region as a source and transit area of its own petroleum products as well as
those from Central Asia; the existence in the proximity of Romania of high-risk
economic objectives (eg old-technology nuclear power plants belonging to Ukraine
and Bulgaria); etc.

Political-military factors remaines important argument for Black Sea countries
collaboration, including: maintaining the conflicting condition and highlighting
territorial disputes, the exacerbation of nationalism and separatist tendencies,
corroborated with the internal instability or the fragile stability in the newly formed
states after the collapse of the Soviet Union (Georgia, the Republic of Moldova,
Ukraine) [5, p.280-281].

Analizing Republic of Moldova realities and perspectives in the BSEC context it
iS necessary to mention that the common participation in the frame of these
organizations have greatly contributed to the consolidation of the relationships
between Republic of Moldova and Ukraine, into the development of a common
ideology of the relationships, the identification of the priorities, work directions of all
the state institutions. It was noted during recent meetings of the leaders of both
countries as well as Georgia. It is considered that there should be elaborated a process
of synergy implementation into the Black Sea region that will contribute to the
development of the good relationships between EU and the countries from the region.
In this context, they declare their availability and will to accept altogether with the
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members the implementation of the partnership project in priority areas for the region
and the collaboration between Republic of Moldova, Georgia and Ukraine.

1.

2.
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STIINTE ADMINISTRATIVE

CADRUL GENERAL DE REGLEMENTARE A SERVICIILOR
DE INGRIJIRE PALIATIVA IN REPUBLICA MOLDOVA

Tatiana CIOBANU, Ana USURELU
CZU: [364:616-083]:347.13(478) mocreactanea@yahoo.com

diferite politici si acorduri internationale. Un pas important a fost realizat in anul
2014, cand World Health Assembly a adoptat prima rezolutie referitoare la ingrijirile
ca drept al omului si o obligatie a statelor membre ale Organizatiei Mondiale a
Sanatatii. Rezolutia subliniaza faptul cd accesul la ingrijirea paliativa si la controlul
durerii face parte din drepturile omului la sanatate si cheama statele membre la
integrarea paliatiei in sistemele atioale de sdnatate, la imbunatatirea mecanismelor de
finantare a serviciilor de ingrijiri paliative, la asigurarea educatiei profesionistilor din
domeniu si a accesului la medicatia pentru inlaturarea durerii.

Comitetul ONU pentru Drepturile Economice, Sociale si Culturale, in Comenta-
riul General nr.14, subliniaza ca ,,Statele au obligatia sa respecte dreptul la sanatate
prin... a nu refuza sau limita accesul egal al tuturor persoanelor... la servicii de
sanatate preventive, curative si paliative”. Dreptul la sdnatate este recunoscut ca drept
fundamental al omului in Constitutia OMS, precum si in cateva instrumente interna-
tionale, cum sunt: Pactul international cu privire la drepturile economice, sociale si
culturale; Conventia Tmpotriva torturii si altor tratamente cu cruzime, inumane sau
degradante, Conventia privind drepturile copilului si Conventia privind drepturile per-
soanelor cu dizabilitati. In cazul pacientilor care prezinti durere severd, esecul statului
de a asigura Ingrijiri paliative poate fi considerat si un tratament crud, inuman sau
degradant. Astfel, accesul la ingrijiri paliative este o obligatie legala, asa cum tratatele
internationale o recunosc.

In acelasi context, Asociatia Europeani pentru Ingrijiri paliative; Asociatia Inter-
nationala pentru Ingrijiri Paliative; Alianta Internationala pentru Ingrijiri Paliative; si
Observatorul pentru Drepturile Omului colaboreaza pentru a promova accesul la
ngrijiri paliative ca drept fundamental al omului.

Fiind un drept garantat de Legea Suprema [1], dreptul la sanatate si-a gésit valoa-
rea intr-un sir de legi si acte normative nationale la baza carora a stat respectarea
drepturilor fundamentale ale omului si a demnitatii fiintei umane in domeniul ocrotirii
sanatatii. Astfel, pe parcursul ultimilor ani, dreptul la sanatate in Republica Moldova
este abordat prin prisma standardelor internationale, punandu-se accent pe drepturile
pacientului [2], care derivd de la drepturile fundamentale ale omului la viatad si
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sanatate. Acestea includ atat drepturile sociale: accesibilitate, echitate si calitate in
obtinerea asistentei medicale, precum si drepturi individuale care presupun
respectarea pacientului ca fiintd umana, a demnitatii si integritatii sale in procesul de
acordare a asistentei medicale.

In aceasta ordine de idei, in 2014, in cadrul Adundrii Generale a OMS a fost
adoptatd Rezolutia ,,Consolidarea ingrijirilor paliative, ca 0 componenta a tratamen-
telor integrate pe parcursul vietii”’[3]. Prin semnarea acesteia, Republica Moldova si-a
asumat angajamentul pentru asigurarea accesului populatiei la ingrijiri paliative ca
parte integrantd a dreptului la asistenta medicald continua.

Conform recomandarilor internationale eligibile pentru Ingrijirea paliativa, tre-
buie sa fie considerate mai multe grupuri de pacienti care sufera de boli severe care le
ameninta viata, atunci cand nu exista sanse pentru recuperare sau stabilizare si pentru
care ingrijirea paliativa intensiva este unicul obiectiv al asistentei oferite acestora [4].

Potrivit standardelor instituite de cétre Asociatia Europend pentru Asistenta
poate fi asiguratd la domiciliul pacientului de catre medicii de familie sau de catre
medicii generalisti, care isi desfasoara activitatea in AMP sau in sectiile de spital sau
centrele rezidentiale; Suportul specializat pentru ingrijirea paliativd este asigurat de
echipe de voluntari, echipe de fingrijire la domiciliu, echipe mobile de spital;
Ingrijirea Paliativi de specialitate va fi acordati la necesitate, in unitatile cu paturi,
echipe de Tngrijire la domiciliu, centre de zi [5].

Republica Moldova dispune de cadrul legislativ necesar pentru integrarea servi-
ciilor de ingrijiri paliative in sistemul de sanatate. Fiind parte integranta a sistemului
de sanatate al Republicii Moldova, medicina paliativa vine intru garantarea
drepturilor sociale ale pacientului la asistentd medicald, or pacientul are dreptul la
reducere a suferintei si atenuare a durerii, provocate de o Tmbolnavire si/sau
interventie medicald, prin toate metodele si mijloacele legale disponibile, determinate
servicii in sandtate, precum si de ingrijire terminald demna de o fiintd umana [6].

In Republica Moldova, asistenta paliativd este organizati pentru prima dati in
anul 2000, la nivel de servicii nonguvernamentale, si doar mult mai tarziu este oferita
prin sectorul public. Primul serviciu specializat de Tngrijiri paliative Th sectorul public
— Echipa mobila de ingrijiri paliative de spital — a fost creatd in anul 2008 in cadrul
Institutului Oncologic, cu suportul Fundatiei Soros-Moldova, fiind creat serviciul
specializat de asistenta paliativa [8]. Totodata, a fost elaborata si aprobata ,,Conceptia
de dezvoltare a serviciilor de ingrijiri paliative si un plan de actiuni pentru dezvoltarea
serviciilor de ingrijiri paliative in Republica Moldova”, care a fost aprobat de
Ministerul Sanatatii in iunie 2008.

Prin Strategia de dezvoltare a sistemului de sanatate in perioada 2008-2017, sta-
tul si-a asumat obligatia pozitivd de promovare a asistentei medicale integrate si de
asigurare a continuitatii serviciilor medicale prin sporirea rolului si a autoritatii
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asistentei medicale primare in sistemul national de sanatate, inclusiv prin dezvoltarea
serviciilor de Tngrijiri comunitare si la domiciliu [9].

Tn anul 2008, MS a aprobat ,,Standardul de ingrijire paliativd a pacientilor cu
HIV/SIDA” [10]. Desi documentul respectiv are denumirea de standard, acesta este
mai mult un ghid destinat conducatorilor si specialistilor din institutiile prestatoare de
servicii medicale, care stabileste principiile si particularitétile ingrijirilor paliative ale
persoanelor cu HIV/SIDA, organizarea si tipurile de ingrijiri paliative, instruirea
resurselor umane, managementul simptomelor etc.

In anul 2009, Ministerul Sanatatii (MS) a aprobat Ghidul national de tratament si
ingrijiri in infectia HIV si SIDA, care include si principii standardizate ale asistentei
paliative a bolnavilor cu SIDA, in special tratamentul durerii, conduita simptomelor si
ngrijirea muribunzilor [11].

Tn 2011, MS a aprobat Ghidul in Ingrijiri paliative pentru medicii de familie, care
are misiunea de a acorda suport in luarea deciziilor terapeutice cu referire la pacientul
incurabil atat pentru medicii de familie, cat si pentru alti prestatori de ingrijiri
paliative.

In 2016, MS a aprobat Ghidul de ingrijiri paliative (cu particularititi pentru TB,
HIV, pediatrie), in care se contin informatii de baza despre ingrijirile paliative [12].

In scopul de a asigura accesul echitabil al populatiei la servicii de ingrijiri
paliative, de a spori calitatea si prelungi viata celui bolnav, in anul 2015, Ministerul
Sanatatii a aprobat Regulamentul cu privire la organizarea serviciilor de ingrijiri
paliative, care descriec modul de organizare a serviciilor; drepturile si
responsabilititile beneficiarilor si a prestatorilor de servicii de ingrijiri paliative [13].

Potrivit Regulamentului cu privire la organizarea ingrijirilor medicale la
domiciliu, ingrijirea medicald la domiciliu presupune ,,orice activitate de ingrijire
medicala prestata la domiciliul pacientului de catre lucratorul medical cu instruire in
domeniu, care contribuie la imbunatatirea starii acestuia; ingrijirile medicale la
domiciliu includ interventiile medicale prestate conform Standardului national de
ingrijiri medicale la domiciliu” [14].

Primul si unicul Standard National de Ingrijiri Paliative (SNIP) pentru prestatorii
de servicii de ingrijiri paliative, care are menirea sd asigure calitatea serviciilor
prestate, a fost aprobat de MS n anul 2010 [15,16]. SNIP contine o serie de cerinte de
bazi care si asigure servicii paliative de calitate. SNIP reglementeaza si cerintele de
structura, dotare a serviciilor de ingrijiri paliative cu paturi, la domiciliu, in centrele
de zi si a cabinetelor de consultatii pentru Tngrijiri paliative Tn regim ambulatoriu [17].

Asadar, Republica Moldova s-a angajat sd intreprindd o serile de masuri
legislative, executive si administrative pentru a asigura prestarea serviciilor de
ingrijiri paliative centrate pe persoand. Masurile vizeaza investirea de resurse in
sistemele structurale, In procese, in rezultate intermediare si finale. Investirea de
resurse in sisteme structurale include asigurarea cu personal si acoperirea financiara.
Masurile legate de procese se centreaza pe crearea modelului de prestare a serviciilor
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de ingrijiri paliative. Pentru realizarea acestor masuri sunt dezvoltate un volum
impresionant de documente de politici si de acte normative privind organizarea,
finantarea, instruirea medicilor si asistentilor medicali si prestarea ingrijirilor
paliative, chiar dacad unele din acestea nu sunt de calitatea care sa asigure pe deplin
coerenta si predictibilitatea reglementarilor.
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ACTIVITATEA ONG-URILOR AXATA
PE OCROTIREA MEDIUL AMBIANT

Constantin BUSUIOC
CZU: 061.2:504.06

Tn Republica Moldova, ONG-urile cu activitate in domeniul ecologiei au Tnceput
sa fie create la Inceputul anilor 90, fapt explicat prin prezenta unui interes sporit al
unor reprezentanti ai societdtii civile in domeniul protectiei mediului. Existenta
garantiilor dreptului cetatenilor la libera asociere si adoptarea ulterioard a actelor
legislative in domeniul asociatiilor obstesti a facilitat acest proces.

Numarul lor a sporit in anii 2000-2020 datorita reformelor democratice care au
avut loc si, iIn mod special, sprijinului organismelor internationale. Astizi, in
Republica Moldova exista circa 200 de ONG-uri in profilul de mediu ambiant, mari i
mici, avand o structurd ramificata, cu filiale in teritoriu. Pe parcursul celor 30 de ani
de independenta, au fost create organizatii obstesti in capitald, centre raionale si
comune cu scopul de a proteja mediul ambiant, de regula, din spatiul local.

Organizatiile neguvernamentale ecologiste practicd organizarea unor campanii
de plantare a arborilor, de asanare a teritoriului, spre exemplu a bazinelor raurilor
mici, de protejare a padurilor, a lacurilor naturale etc. Cu toate acestea, fondurile de
care dispun ONG-urile de mediu nu sunt suficiente pentru campanii mai largi. Tot-
odatd, nu toata populatia constientizeaza mesajul acestor organizatii si nu este infor-
mata despre posibilitatea de a participa la actiuni benevole de protectie a mediului.

Dreptul de a participa la luarea deciziilor in domeniul mediului are o importanta
deosebita, deoarece asigura posibilitatea formularii deciziilor care nu contravin legis-
latiei, creeaza un echilibru intre interesele ecologice si cele economice, si asigura
securitatea ecologica a populatiei. In acest sens, trebuie aplicate mai bine stipulirile
Legii privind expertiza ecologicd si evaluarea impactului asupra mediului incon-
jurator din anul 1996.

Potentialul ONGe-urilor ecologice nu este pe deplin utilizat in prezent de
structurile statale, iar procesul de antrenare a acestora in procesele de luare a
deciziilor de importanta nationala sau locala este in stadiile incepatoare.
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CONTROLUL ADMINISTRATIV INTERN - COMPONENTA ESENTIALA
A ACTIVITATII DE CONDUCERE A ADMINISTRATIEI PUBLICE

Ana USURELU, Tatiana CIOBANU
CZU: 35.077 ana.usurelu.1997@amail.com
mocreactanea@yahoo.com

Administratia publica reprezinta cel mai diversificat si mai amplu sistem de
organe ale statului cu multiple implicatii in privinta organizarii, indrumarii,
coordonarii si controlului asupra diverselor sectoare din domeniul public si privat.
Intr-adevar, organele administrative dispun de insemnate resurse materiale si
financiare pe care le utilizeaza infaptuind o gama larga de servicii publice, in acest
sens statul determinand, prin normele de drept, modul de utilizare a acestor mijloace
si cel de infaptuire a serviciilor.

Pentru a asigura legalitatea in activitatea autoritatilor administratiei publice si
eficienta procesului de guvernare, este necesara instituirea unui mecanism de control
asupra actelor administrative care emana de la acestea, asupra operatiunilor si faptelor
materiale administrative, efectuate de catre functionarii publici [1, p.600]. Controlul
administrativ poate fi realizat de organele administratiei publice asupra propriei sale
activitati, cit si din afard, de catre autoritatile ierarhic superioare, in cazul in care
acestea existd. Atat controlul intern, cat si cel ierarhic superior se exercitd asupra
actelor administrative emise, dar si asupra operatiunilor si faptelor materiale efectuate
n indeplinirea sarcinilor ce-i revin, verificandu-se atat legalitatea, cat si oportunitatea
acestora [2, p. 221].

Controlul administrativ intern, ca o componentd esentiald a activititii de
conducere a administratiei publice, constd in verificarea activitatii subdiviziunilor
organizatorice si a functionarilor unei institutii din sistemul unei administratii publice,
de catre organele colegiale sau unipersonale de conducere, sau de citre functionarii de
rang superior, cu drept special de control, din cadrul aceleiasi institutii administrative
si luarea masurilor necesare pentru inldturarea deficientelor sau prevenirea producerii
acestora. Controlul respectiv este permanent si cuprinde Intreaga activitate, precum si
toate structurile componente ale institutiilor publice, urmarind legalitatea, eficienta,
legitimitatea si oportunitatea actiunilor administrative [3].

Obiectul controlului administrativ intern il reprezintd verificarea legalitatii,
inclusiv pe considerente de oportunitate, a intregii activitati desfasurate, a modului de
utilizare a mijloacelor materiale si financiare de care dispune organul respectiv intru
realizarea bunei guvernari [4, p.386]. Fiind executat de functionari din interiorul
institutiei controlate, aceasta forma de control este, in fapt, un autocontrol, care poate
fi declansat atat din oficiu, cu exercitarea supraordonarii ierarhice, dar si pe baza unor
scrisori sau reclamatii formulate din afara institutiei publice. Organizarea
administratiei publice are la baza principiul ierarhiei. In interiorul unei organizatii,
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aceasta se manifesta prin raporturile de subordonare existente intre diferite functii din
cadrul institutiei.

Controlul intern Tn Republica Moldova este, in general, realizat prin controlul
financiar public intern, care are drept scop consolidarea raspunderii manageriale
pentru gestionarea optima a resurselor conform obiectivelor entitatii publice, pe baza
principiilor bunei guverndri, prin implementarea sistemului de control intern
managerial si a activitatii de audit intern in sectorul public. Aceste forme ale
controlului se aplica autoritatilor administratiei publice centrale si locale, institutiilor
publice, precum si autoritatilor/institutiilor autonome care gestioneaza mijloace ale
bugetului public national. Pentru promovarea unei bune guverndri a entitatilor
publice, se implementeazd controlul financiar public intern, care include controlul
intern managerial, auditul intern, coordonarea si armonizarea centralizata.

Conform Ordinului Ministerului Finantelor nr. 189/2015 cu privire la aprobarea
Standardelor nationale de control intern in sectorul public, controlul intern managerial
este un sistem organizat de managerul entitatii publice si personalul acesteia In scopul
asigurdrii bunei guverndri, care cuprinde totalitatea politicilor, procedurilor, regulilor
interne, proceselor si activitatilor realizate In cadrul entitatii publice pentru a gestiona
riscurile si a oferi o asigurare rezonabild privind atingerea obiectivelor si a
rezultatelor planificate [5].

Scopul sistemului de control intern managerial este de a preveni erorile si
neregulile, de a inlatura preventiv cauzele care le determind si de a perfectiona
activitatile controlate. Controlul intern managerial poate oferi managementului date
privind progresul sau regresul acestuia Tn atingerea obiectivelor propuse. Ministerul
Finantelor reglementeaza modul de evaluare, raportare privind organizarea si
functionarea sistemului de control intern managerial, precum si de intocmire a
declaratiei de raspundere manageriala [6, p.522].

Cu referire la auditul intern, mentiondm ca acesta are drept scop acordarea
consultantei si furnizarea asigurarii obiective privind eficacitatea sistemului de
control intern managerial, oferind recomandiri pentru perfectionarea acestuia si
contribuind la Tmbunatatirea activitatii entitatii publice. Auditul intern cuprinde toate
sistemele, activitatile si procesele entitatii publice si asigura evaluarea cel putin o data
la trei ani a proceselor cu risc sporit din domeniile: a) financiar-contabil; b) achizitii
publice; ¢) administrare a activelor; d) tehnologii informationale. Activitatea de audit
intern se bazeaza pe principiile de independentd; integritate; obiectivitate; competenta
profesionald; confidentialitate si respectarea standardelor profesionale.

In cadrul activittii de audit intern se desfasoard doua tipuri de misiuni de audit:
a) misiuni de asigurare, care implica o analiza obiectiva a probelor de catre auditorul
intern pentru a formula opinii si concluzii cu privire la un sistem, la o activitate sau la
un proces din cadrul entitatii publice auditate; b) misiuni de consiliere, care au un
caracter de consultare §i se desfagsoara la solicitarea beneficiarului misiunii, cu
acordul managerului entitatii publice.
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O alta componenta a controlului financiar public intern o constituie coordonarea
si armonizarea centralizatd. Ministerul Finantelor este responsabil de elaborarea si
monitorizarea politicii Tn domeniul controlului financiar public, Tndeplinind o serie de
atributii importante. In scopul monitorizrii controlului financiar public intern, se
instituie Consiliul controlului financiar public intern ca organ consultativ pe langa
Ministerul Finantelor [7].

Asadar, avantajul controlului intern este de a oferi posibilitatea cunoasterii
activitatii verificate din interiorul autoritdtii controlate de catre persoane pe deplin
cunoscatoare a domeniului respectiv de specialitate, ceea ce faciliteaza activitatea de
verificare si 1i conferd un caracter eficient. Totusi, In aceasta forma de control,
independenta personalului de control este relativ mai redusa fatd de personalul
verificat, comparativ cu controlul extern, avind in vedere existenta aceleiasi
subordonari ierarhice, concomitent manifestindu-se si o anumita ,,intelegere” fata de
neajunsurile constatate. Rolul sistemului de control intern este de a spori eficienta
activitatilor administrative, de a acoperi cerintele legate de cheltuielile publice, de a
administra eficient fondurile publice, de a garanta legalitatea si fiabilitatea
activitatilor de administrare.
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DIMENSIUNI PRACTICE ALE ACTIVITATII
REPREZENTANTULUI GUVERNULUI TN ROMANIA
DIN PERSPECTIVA ASIGURARII LEGALITATII
ACTELOR ADMINISTRATIVE

Mihaela Otilia AROSOAIE
Academia de Administrare Publica
CZU: 352.078.2(498) arosoaiemihaelal @gmail.com

Autoritatile publice locale in activitatea de organizare si functionare in conformi-
tate cu principiile descentralizarii, autonomiei locale si deconcentrarii serviciilor pub-
lice, ca principii generale pe care se intemeiaza administratia publica locala, emit sau
adopta acte administrative — instrumente principale in realizarea misiunii pentru care
au fost Infiintate.

Regimul juridic al actelor administrative este guvernat de principiul legalitatii.
Insa exista situatii in care administratia publicd locala, prin actele sale, incalca acest
principiu, efectul fiind sanctionarea activitatii ilegale. Sanctionarea nu opereaza
automat fiindu-i permis autoritatii locale revocarea propriului act, insa numai daca
acesta nu a intrat in circuitul civil si nu a produs efecte juridice, gasindu-si astfel
aplicabilitatea principiul revocabilitatii.

In scopul asiguririi respectirii principiului legalitatii actelor administrative,
statul roman a infiintat institutia prefectului care vegheaza, printre altele, mentinerea
Organizarii si asigurarea bunei functiondri a administratiei publice locale, In limitele
stabilite si impuse de legiuitor, actul administrativ fiind astfel forma juridica
principala in desfasurarea intregii activitati a administratiei publice.

Prefectul este reprezentantul guvernului in teritoriu, statutul caruia este stipulat
in Constitutia Romaniei si in Codul administrativ al Roméaniei. Astfel de institutii
exista si 1n alte state, precum Franta, Italia sau Spania. In fond, misiunea acestuia este,
in mare masura, asemandtoare insd nu identica. Astfel, nu existd un model general
valabil in ceea ce priveste competenta teritoriald, data fiind impartirea administrativ
teritoriald diferita a statelor. Existd diferente importante si in ceea ce priveste
competentele materiale, Franta fiind un stat generos in aceasta privinta.

Potrivit Codului administrativ din Roménia, actele administrative adoptate de
consiliile locale si judetene si cele emise de primar si presedintele consiliului judetean
se comunica in mod obligatoriu prefectului judetului. Secretarii generali ai unitatilor
administrativ-teritoriale, functionari publici cu functie de conducere sunt titularii
acestei obligatii de comunicare in termenul stabilit de legiuitor, si anume, 10 zile
lucratoare de la adoptare sau emitere. Verificarea legalitatii actelor administrative se
va face in termenul legal, de 6 luni de la data comunicarii actului administrativ catre
prefect [1, p.3]. Instanta de contencios administrativ va fi sesizatd cu respectarea
acestui termen de 6 luni atunci cand actul este considerat ilegal.
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In Romania, anual se verifica, in fiecare judet, zeci de mii de acte administrative
la sediile prefecturilor, prin personal specializat pe acest segment de activitate. Pentru
o buna gestionare si administrare a acestei activitati, este necesara stabilirea unor
criterii care sa permitd o ordine internad cu privire la corelatia dintre functionarul
desemnat si unitatea administrativ-teritoriald repartizata. In acest sens, revine
prefectului sarcina emiterii unui ordin de prefect pentru distribuirea echitabild a
sarcinilor de serviciu cu privire la repartizarea unitatilor administrative teritoriale
corespunzatoare fiecarui functionar din compartimentul verificarii legalitatii. Pentru a
da eficientd conceptului deja consacrat de funcfii sensibile si pentru eliminarea
subiectivismului care s-ar putea dezvolta prin mentinerea indelungatd a unui
functionar in desfasurarea activitatii de verificare a legalitatii la o anumitd unitate
administrativ-teritoriala, este necesara, cu titlu de recomandare rotatia permanenta a
personalului implicat in aceasta activitate.

Legislatia romaneasca [2, p.3] prevede obligatia publicarii raportului anual de
activitate a tuturor institutiilor publice, inclusiv a institutiilor prefectului conform
cerintelor solicitate de ministerul de resort, respectiv Ministerul Afacerilor Interne din
Romania. Solicitarile ministerului privesc activitatea desfasurata de catre prefecturi in
cursul unui an calendaristic cu respectarea atributiilor stabilite de catre legiuitor si a
organigramei existente. Astfel, cum principala activitate a prefectului consta in
verificarea legalitatii actelor administrative emise sau adoptate de cétre autoritatile
publice locale, executive si deliberative, unul din segmentul de activitate raportat
reflectd aceasta activitate, pe care am cercetat-0 parcurgand rapoartele de activitate
publicate de catre fiecare prefectura pe propriul site. Am urmarit dinamica verificarii
actelor administrative locale in procedura tutelei administrative, verificare efectuata la
sediul prefecturilor, ludnd ca referinta ultimii trei ani respectiv 2018, 2019, 2020 si un
numar de 14 prefecturi din diverse puncte cardinale ale tarii, cu numar variat de
unitati administrativ teritoriale In componenta judetului si cu specificititi determinate
de zona geografica.

Trebuie mentionat cd numarul actelor administrative verificate de prefect este
strans legat de numadrul actelor efectiv emise sau adoptate si mai mult de numarul
celor comunicate prefectului in vederea exercitarii tutelei administrative. Facem
aceastd mentiune intrucat legiuitorul roméan a pus in sarcina secretarului general al
unitdtii administrativ-teritoriale obligatia comunicarii, in termen legal de 10 zile
lucritoare de la data emiterii sau adoptarii actului administrativ, prefectului. Ori, sunt
situatii izolate in care desi sunt emise sau adoptate acte administrative la nivelul
unitatii administrativ teritoriale acestea nu sunt comunicate prefectului, motiv pentru
care se impune mentiunea privind importanta realitatii datelor publicate n sensul
indicarii corespondentei directe intre comunicare si verificare, ambele avand ca
temelie adoptarea sau emiterea actelor administrative.

Nu este de neglijat niciun alt factor important in determinarea numarului de acte
administrative emise/adoptate la nivel local, si anume, numarul unitatilor
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administrativ teritoriale organizate la nivelul unui judet, astfel incat numarul actelor
va fi mai mare 1n judetele cu mai multe unitati administrativ teritoriale (ex. Judetul
Suceava cu 114 unitdti administrativ-teritoriale) fata de judetele cu un numar relativ
mai mic (ex. judetul Botosani cu 78 de unitati administrativ teritoriale). Si obligatia
legald a deliberativului de a se intruni in sedinte ordinare, cel putin o data pe luna la
convocarea primarului este un factor determinant Tn dinamica actelor administrative,
desi in practica exista si situatii In care sunt perioade in care consiliile locale nu se
intrunesc, in special in lunile de vard pe perioada concediilor de odihna sau in lunile
care preced scrutinul electoral pentru alegerile locale.

Dinamica numarului de acte verificate de catre prefect in tutela administrativa
indica o scadere a acestora, prin raportare la anul precedent. Astfel, in cele 14
prefecturi de referinta, s-au verificat in anul 2018 un numar de 429.695 de acte
administrative locale, in anul 2019 — 416.707 acte pentru ca in 2020, numarul
acestora sa scada in continuare ajungand la 367.579. Strans legat de acest aspect al
reducerii numarului de acte administrative locale, reducere nesemnificativa in esenta,
poate fi determinata si din reunirea legislatiei aplicabile administratiei publice locale
ntr-un singur act normativ complexa si anume: Codul administrativ [3, p.298].

Unicitatea activitatii de tutela administrativd a prefectului la nivelul judetului
imprima acestuia o calitate esentiald in peisajul administratiei locale fiindu-i
recunoscuta capacitatea deplina de apreciere a legalitatii actelor administrative locale
la acest nivel intermediar, Intre emitent si instanta de contencios administrativ.

Referinte:

1. Legea contenciosului administrativ nr.554/2004 publicatd in Monitorul Oficial al

Romaniei. Partea I, nr. 1154 din 7 decembrie 2004.

2. Legea nr.544/2001 privind liberul acces la informatiile de interes public, publicatd in

Monitorul Oficial al Romaniei. Partea I, nr. 45 din 26 februarie 2002.

3. Ordonanta de Urgenta a Guvernului nr.57/2019 privind Codul administrativ, publicata in

Monitorul Oficial al Roméniei. Partea I, nr. 555 din 5 iulie 2019.
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ASPECTE PRIVIND EFICIENTA SERVICIILOR PUBLICE
LOCALE SI GESTIONAREA ACESTORA

Sorin BRADU
Academia de Administrare Publica
CZU: 352.077.1 sorin bradu@yahoo.com

Nevoia de dezvoltare si modernizare a calitdtii serviciilor trebuie sustinutd de
strategii de dezvoltare, investitii majore din punct de vedere tehnico-edilitar, dar si de
cadrul institutional adecvat si pregatit sd administreze intr-o maniera performanta si
eficientd sfera serviciilor de utilitati publice. Asanarea discrepantelor de calitate si
cantitate a serviciilor dintre mediul urban si mediul rural si dintre regiunile de
dezvoltare ale tarii este o necesitate pentru Romania [2, p.4].

Chiar daca toate unitatile administrativ-teritoariale functioneaza pe baza princi-
piilor de autonomie locald si de descentralizare a serviciilor publice, opindm ca se
identifica grade diferite de autonomie locala, din perspectiva autonomiei financiare,
de la o unitate administrativ-teritoriala la alta. Constituirea unui cadru sustinut de
dezvoltare a serviciilor presupune bugete locale care sa permitd alocarea unor sume
importante pentru investitii. Lipsa unor fonduri suficiente si a personalului calificat a
determinat majoritatea autoritatilor locale din Roméania sd opteze pentru aderarea la
anumite forme asociative. Astfel cele mai des intalnite forme asociative ale unitatilor
administrativ-teritoariale sunt Asociatiile de Dezvoltare Intercomunitara [3].

Asociatiile de Dezvoltare Intercomunitard (ADI) sunt forme asociative ale auto-
ritatilor administratiilor publice locale care gestioneaza in numele si pe seama mem-
brilor sdi anumite servicii de utilitati. Prin intermediul Asociatiilor de Dezvoltare, se
urmireste implementarea unui sistem integrat de management al serviciilor, cu un
cadru unitar de calitate si cantitate al prestarii serviciilor, dar si o tarifare unica,
singura distinctie de tarif facandu-se intre localitatile din mediul urban si cele din
mediul rural. De regula, o asociatie de dezvoltare se infiinteaza la nivelul unui judet,
pentru fiecare serviciu de utilitate in parte.

Analiza arhitecturii institutionale si a mediului decizional specific sectorului
public trebuie facutd dintr-o perspectivd interdisciplinara si transdisciplinara.
Abordarea intr-un sens strict economic, cu importante valente de utilitate (valoare de
intrebuintare) a serviciilor ar fi reductionista si incompletd. Din aceastd perspectiva,
corelatd cu insuficienta fondurilor proprii ale autoritatilor locale, asocierea este o

In cazul Roméniei, adaptarea legislativa la cerintele si directivele europene sustin
posibilitatea conturdrii unui cadru de comparatie institutionald si de evaluare in
termeni europeni sau chiar globali. Mai mult, Romania trebuie sa realizeze un proces
sustinut de atragere a fondurilor europene si de implementare a unor proiecte

194


mailto:sorin_bradu@yahoo.com

STIINTE SOCIALE 5/5
Relatii Internationale, Stiinte Politice si Administrative =

investitionale de amploare. Un astfel de proiect este Sistemul Integrat de Management
al Deseurilor.

In Romania, gestiunea serviciilor comunitare de utilitati publice este un apanaj al
administratiilor publice locale (Legea administratiei publice locale nr. 215/2001) [4].

Acestea pot sa realizeze serviciile comunitare de utilitati publice in regim propriu
sau pot sa contracteze operatori privati care sa realizeze operarea serviciilor in baza
unui contract de prestdri servicii. Aceeasi situatie se identificd si In majoritatea
statelor membre ale Uniunii Europene. Masura calitdtii gestiunii realizate de
administratiile publice locale se rezuma la eficienta prestarii serviciilor si satisfactia
resimtita de utilizatori.

Dintre toate serviciile comunitare de utilitdti publice, serviciul de salubrizare a
localitétilor prezintd o notd discordantd prin natura sa obligatorie si prin faptul ca
acest serviciu face obiectul unor schimbari de structurd din perspectiva gestiunii
(Legea nr. 99/2014 pentru modificarea si completarea Legii serviciului de salubrizare
a localitatilor nr. 101/2006) [5, p.10].

Directiva europeana privind depozitarea deseurilor impune urmatoarele puncte:
(i) tratarea prealabild a deseurilor inainte depozitarii; (ii) atingerea tintelor privind
cantitatile de deseuri depozitate si cele reciclate; si (iii) colectarea separati a
deseruilor pe cel putin trei fractii (umed, uscat si sticld). [3] Romania a inceput un
proces de adaptare la directivele europene din domeniul managementului deseurilor
uzitdnd de oportunitatile oferite de SIMD si fondurile europene disponibile pentru
dezvoltarea sistemului de colectare si tratare a deseurilor pe axa de finantare POS-
Mediu. Un numér de 34 de judete ale Romaniei au devenit parte integrantd a unor
proiecte de mare amploare, numite ,,Sistem Integrat de Management al Deseurilor”.

Pentru masurarea eficientei prestarii unui serviciu se impune identificarea celui
mai pertinent instrument de analiza.

Caracterizarea situatiei actuale s-a realizat prin studiul datelor si informatiilor
colectate pentru perioada 2015-2019, iar anul 2019 reprezinta anul de referinta pentru
calculul prognozei de generare a deseurilor.

Deseurile municipale generate cuprind atat deseurile generate si colectate, cat si
deseurile generate si necolectate. Deseurile generate si necolectate sunt reprezentate
in cea mai mare parte de deseurile menajere din zonele in care populatia nu este
conectata la serviciile de salubrizare, dar si deseurile abandonate pentru care a fost
luatd in considerare o valoare de 0,1% raportat la cantitatea de deseuri menajere
colectate Tn amestec.

Operarea sistemului de management integrat se face prin gestiune delegata, de la
implementarea acestuia la sfarsitul anului 2016 remarcandu-se o crestere progresiva a
calitatii evidentelor deseurilor generate si colectate. Pentru activitati care nu au fost
incluse in gestiunea delegata dupd anul 2016 (activitatea de colectare a deseurilor
menajere si similare, de sortare a deseurilor colectate si de transfer in municipiul
Dorohoi si activitatea de sortare la statia de sortare Flaménzi in patrimoniul oragului
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Flamanzi) delegarea gestiunii se face direct prin contracte aprobate de Hotarari ale
Consiliilor Locale respective.

Dezvoltarea unui cadru de comparabilitate solid intre state este o necesitate si

deja a fost initiata si sustinuta atat de catre comunitatea academica, cat si de anumite
institutii internationale.

Necesitatea de a construi acest cadru, de asemenea, constd in nevoia statelor de a

forma un barometru pentru evaluarea comparativa a performantei cu alte tari din lume [2].

1.

o s

Referinte:

AFONSO, A., ROMERO, A., MONSALVE, E. Public Sector Efficiency: Evidence for
Latin America, Inter-American Development Bank, Fiscal and Municipal Management
Division, Discussion Paper, 2013, no. IDB-DP-279. Disponibil la adresa:
http://www.iadb.org/wmsfiles/products/publications/documents/37717732.pdf.
LOBONT, O., PARA, 1., MOLDOVAN, N., BOCIU, A, JICAREAN, S. Does the
democracy of the EU member countries still show nowadays elements of vulnerability?.
In: 5th International Multidisciplinary Scientific Conference SOCIAL SCIENCES &
ARTS SGEM 2018. Conference Proceedings (ISSN 2367-5659).

LOBONT, O., MOLDOVAN, N., BOCIU, A., CHIS, C., BRINDESCU, D. A factor
analysis of the public sector performance. Significant differences between old and new
EU countries. Economic Computation and Economic Cybernetics Studies and Research,
vol. 52, no. 2/2018, pp. 139-156.

Legea nr. 215/2001 a administratiei publice locale.

Legea nr. 99/2014 pentru modificarea si completarea Legii serviciului de salubrizare a
localitatilor nr. 101/2006.

Legea nr.101/2006 a serviciului de salubrizare a localitatilor.
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POJIb T'EOINIOJIMTUYECKOI'O ®AKTOPA B IOJIMTUYECKOM
PA3BUTHUU PECITYBJIUKHN MOJIJIOBA HA COBPEMEHHOM JTAIIE

Enena Conomon
CZU: 321.7(478) S_elena279@mail.ru

Pe3rome: Llenbio TaHHOM CTAaThU ABISIETCS HCCIIEIOBAHUE BIMSHUS FEONOIUTHYEC-
KOro (akTopa Ha Pa3BUTHE MOJUTHYECKON YKM3HU MOJJIABCKOTO OOIIECTBA 32 TOJBI
HE3aBUCUMOCTU. AHaJIM3 IeONOINTUUECKUX [IPOOJIEM Ha COBPEMEHHOM 3Talle M03BO-
JIUT OIPEICIUTh TeONOIUTHYECKUE TPOOIEMbl B CTAHOBJICHUH U Pa3BUTUH JEMOKpPa-
THYeckoro odmecTBa Pecryonuku Mongosa. MccnenoBanne OCHOBHBIX [€OCTpaTert-
YeCKHX MPHOPUTETOB PecnyOnukn MonoBa Ha COBPEMEHHOM JTare SBISIETCS BaXK-
HBIM YCJIOBHEM [UIsl PEIEHMS MOJIMTHKO-TEPPUTOPUAIBHBIX IpolieM, oOecriedeHus
MOJIMTUKO-TEPPUTOPHATIBHBIX IPHOPUTETOB U JOCTIKEHHUS T'OCYIaPCTBEHHBIX LIENEH.
[lepuon TpaH3WTa mpeAmonaraeT pajuKaibHOE W3MEHEHHE MPUOPHUTETOB U THOKOE
COUYCTAHUC I'COIMOJIMTUIYCCKUX U MUBUIN3AIIMOHHBIX MTPUHIIUIIOB. KiroueBrie mpuopun-
tetsl PecrryOnmku MonoBa B manpHedieM OyayT MpeTepreBaTb W3MEHEHUs, KOTO-
pbie OyIyT ONpeaensThes, B MIEPBYIO OYepe/lb, HAIIMOHAIBHBIMA UHTEPECaMH, CPEIIU
KOTOPBIX BaKHOE MECTO 3aHUMAIOT T'€OMOIUTHYECKHE HHTEPECHI U TIeITH.

KaroueBsle cioBa: Pecnyoniuxa Mondosa, eeonorumuueckuii paxmop, 2eonoiu-

muka, ceonoaumuvecKoe noJjiosHceHue, E@pOl’lCl, ceocmpamezuvecKkue npuopumemal,
noaumuvyeckoe paseumue
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TENDINTE DE REGIONALIZARE A COMERTULUI GLOBAL

Mircea DIAVOR
Academia de Studii Economice a Moldovei
CZU: 339.9:332.1 mircead@tutanota.com

Regionalismul este o tendintd pe toate continentele, iar originile sale pot fi
urmdrite la scurt timp dupa al Doilea Razboi Mondial. De la aparitia odatd cu
constituirea UE oficiald in anii 1950, regionalismul a cunoscut doud valuri majore.
Primul val a fost grav afectat de fondul ideologic al razboiului rece si confruntarea
bipolara. Cu toate acestea, cel de-al doilea val de regionalism care a inceput in anii '90
a fost determinat si modelat in principal de unii factori sistemici, In special de
schimbarile din echilibrul international de putere care a urmat. Pentru a face fatd
provocarilor si dificultatilor care decurg din doi factori sistemici — globalizarea si
multipolaritatea, statele vor Incerca sa consolideze integrarea regionala.

Tensiunile comerciale de azi exacerbeaza o tendinta care a inceput odata cu criza
financiard din 2008-2009. In raport cu PIB-ul global, investitiile transfrontaliere,
comertul, imprumuturile bancare si lanturile de aprovizionare s-au micsorat sau au
ramas stagnante. Criza de COVID-19 si blocada Canalului Suez au intensificat o serie
de evenimente tulburdtoare: ascensiunea protectionismului si razboiul comercial
chinezo-american sunt doar doua exemple. Aceste evolutii au stimulat noi discutii
despre reducerea lantului de aprovizionare

Criza financiard globald din 2008, pe care Joseph Stiglitz o considera ca cel mai trau-
matic eveniment economic global din ultimele trei sferturi ale secolului, ar putea fi
depasitd in curdnd. Impactul actualei crize pandemice a inceput in 2020. In ultimii zece
ani, am trdit Intr-o lume In care populismul, nationalismul si protectionismul au crescut si
multilateralismul a slabit. Criza actuald cel mai probabil o sa accelereze tendintele deja
existente. A patra revolutie industriala a schimbat costurile gestionarii lantului de apro-
vizionare, alaturi de cresterea costurilor si dificultatea de a face afaceri in China, a condus
la unele externalizari si transferul unor lanturi de productie. De multi ani, producatorii de
automobile s-au mutat din China pentru a beneficia Thailanda si Indonezia, iar mutarea
Samsung din China nu s-a datorat COVID-19, fiind preconizata de ceva vreme [4].

Din cauza unui numar mai mare de fenomene si procese, globalizarea a incetinit
in ultimul deceniu. Costul transportului produselor s-a redus. Companiile
multinationale au descoperit cd expansiunea globala costa bani si cd concurentii locali
au devenit mai puternici decat anticipau. Serviciile au pondere tot mai mare in
economie si devin din ce in ce mai populare, exportul de servicii este mult mai dificil
din moment ce nu exista liberalizarea comertului cu servicii. Producatorii chinezi au
devenit mai autonomi, deci importd un numar mai mic de piese pentru a produce
produsul finit.

Regula de bazd a Organizatiei Mondiale a Comertului (OMC) este principiul
nediscrimindrii: statele membre nu pot discrimina marfurile care intra la frontierele
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lor in functie de tara lor de origine. Cu toate acestea, ca o exceptie importantd de la
regulile sale de bazd, OMC, prin articolul 24 din Acordul General privind Tarifele si
Comertul (GATT), permite tarilor sa semneze acorduri comerciale libere intre ele. Acest
lucru a dus la regionalizarea comertului prin masuri atat tarifare cat si netarifare.

Conform datelor Organizatiei Mondiale a Comertului, numérul cumulat de acorduri
comerciale regionale in vigoare a crescut de la mai putin de 100 in 2000 la aproape 500 in
prezent, dintre care 456 sunt acorduri de liber schimb cu reguli de origine. Majoritatea
comertului mondial are loc acum intre perechi de tari care au stabilit acorduri comerciale
reciproce. Acordul comercial recent adoptat de Uniunea Europeand si Acordul
Cuprinzator si Progresiv pentru Parteneriatul Trans-Pacific indica faptul ca acest numar
va continua sd creasca. Aceste acorduri faciliteaza adesea comertul dintre tari situate in
diferite regiuni geografice [3].

Principiul ca investitorii si firmele ar trebui sé fie tratate Tn mod egal, indiferent de
nationalitatea lor, este abandonat. Industria IT, care reprezintd aproximativ 20% din
bursele globale, este cuprinsd de conflicte geopolitice. Legile care guverneaza
confidentialitatea si datele personale la nivel mondial se fractureaza. America si Uniunea
Europeana au metode noi de verificare a investitiilor strdine si este putin probabil ca
China va permite companiilor din alte state un acces mai liber pe proprie piata. in 2018,
investitiile chineze in Europa si Statele Unite au scizut cu 73%. in 2018, valoarea
investitiilor transfrontaliere ale firmelor multinationale a scazut cu aproximativ 20% la
nivel global [2].

Lanturile de aprovizionare din America de Nord, Europa si Asia devin din ce 1n ce
mai locale. Majoritatea comertului din Asia si Europa este deja intraregionala.
Companiile asiatice au vanzari mai mari in interiorul Asiei decat in America.

Tendinta este ca tarile vor deveni mai implicate in incercarea de a modela lanturile
de aprovizionare, mai ales atunci cand problemele geopolitice exacerbeaza ingrijorarile cu
privire la accesul securizat la bunuri si servicii de baza. Cu toate acestea, in timp ce statele
vor incepe evident sd se concentreze asupra securitatii aproviziondrii pentru anumite
nevoi (si masuri de autosuficientd), nimeni nu poate face totul de unul singur si ma-
joritatea statelor nu vor fi capabile sa devina autosuficiente. Pentru majoritatea tarilor, de
cele mai multe ori, securitatea aprovizionarii nu poate si nu va inregistra autosuficienta.

Din Figura conchidem care sunt cele mai mari regiuni din punctul de vedere al
ponderii in PIB-ul global: America de Nord, Europa si Asia. Cea mai mare ca pondere
este Asia de Est si Mijlocie reprezentand 31% din PIB-ul global in anul 2019, crescand de
la 14% in 1970. America de Nord are ponderea 26% din PIB-ul global, dar comparativ cu
Asia sau Uniunea Europeana, in aceastd regiune existd un singur stat care are o pondere
foarte 1nalta, 24% din PIB-ul global, Statele Unite ale Americii. Uniunea Europeana are
aproape aceeasi pondere ca si China, 18% comparativ cu 16%.

Ca pondere a exporturilor globale Europa si Asia sunt pe departe cele mai mari
regiuni, Tnsumand 72,5 % din exporturile globale. Asia a crescut de la 16,3% in 1950
la 35,8% in 2019, Europa a atins cota maxima in 1970, cind a avut o pondere de 50%
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din exporturile globale. Tn cazul Americii de Nord, proportia din exporturi globale s-a
diminuat pana la 13,5% in 2019 [3].

PIB% Total
50%
40%
30% >—: —
20% —
10% s é
0%
1970 1980 1990 2000 2010 2019
e Jniunea Europeana e America de Nord
Statele Unite ale Americii Africa Sub-Sahara
e Orientul Mijlociu si Africa de Nord e Asia de Est si Pacific
e China e (Germania
e Asia de Sud == America Latind si Caraibe
Fig. PIB-ul regiunilor si statelor selectate raportat la PIB-ul global
Sursa: Elaborat de autor in baza datelor [1].
Concluzii:

e In urmitorii ani se va consolida integrarea regionald, in detrimentul regula-
mentelor globale.

e Exista trei mari regiuni importante pentru comertul global: America de Nord,
Europa si Asia. Acestea au cea mai mare pondere in PIB-ul global si in fluxurile
comerciale globale si determina regulile de joc.

e Incepand cu 2001, China a avut o crestere foarte rapida a ponderii din PIB-ul
si comertul global.

e Asia a inregistrat o crestere uriasd a ponderii in exportul global, in 2019
plasandu-se la nivel similar cu Europa.

Referinte:

Baza de date a Bancii Mondiale, https://databank.worldbank.org/home.aspx.

The Economist 26 January 2019, Slowbalisationm page 11.

Baza de date a Organizatiei Mondiale a Comertului, https://www.wto.org.

STIGLITZ, Joseph. Lectii din criza financiara si implicatiile pentru politica economicd
globala.
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POTENTIALUL SOCIAL MEDIA MARKETING CA INSTRUMENT DE
PROMOVARE A INSTITUTIEI DE iNVATAMANT SUPERIOR

Ecaterina SISCAN
Profira CRISTAFOVICI
CZU: [339.138:004.738.5]:378.4 siscan.ecaterina@ase.md
cristofprof@yahoo.com

Traim intr-o epocd a comunicarii si socializarii digitale. Ritmul accelerat al
schimbarilor tehnologice, extinderea accesului la Internet au produs modificari
esentiale Tn modul cum oamenii comunica, socializeaza si se informeaza. Aceste
transformari creeaza oportunitati pentru companii din diverse domenii de activitate
pentru diversificarea metodelor de comunicare cu grupurile-tinta, orientandu-le spre
utilizarea mediului digital.

Experienta ultimilor ani confirma faptul ca astazi orice organizatie, companie sau
institutie are nevoie de o prezenta puternica in mediul online, in special pe retelele de
socializare. Retelele de socializare au schimbat modul In care clientii interactioneaza
cu companiile, facilitindu-le accesul la informatii, bunuri si servicii, posibilitatea de
a-si impartasi experienta si a oferi feedback. Astfel, retelele de socializare au devenit
pentru client o sursd de informare mult mai credibild in comparatie cu cele
traditionale. In aceastd ordine de idei, platformele de social media ar putea servi un
suport eficient pentru a consolida relatiile dintre organizatie si clientii sai.

Intensificarea concurentei pe piata educationald, tendintele demografice si
tehnologice au determinat si institutiile de Tnvatdmant superior sa-si revada practicile
de marketing si strategiile de comunicare. Asa cum eforturile promotionale ale
institutiilor de invatamant sunt indreptate, In special, spre recrutarea studentilor
potentiali, reprezentanti ai ,,generatiei nativilor digitali”’, mijloacele traditionale de
promovare se dovedesc a fi insuficiente. Ca urmare, universitatile tot mai mult se
orienteaza spre utilizarea instrumentelor de social media marketing pentru asigurarea
unei comunicdri eficiente in vederea atragerii potentialilor studenti, mentinerii relatiei
cu studentii actuali si absolventii, angajatii si publicul larg.

Interesul institutiilor de invatdmant pentru acest mijloc de promovare este
absolut justificat. Retelele de socializare prezintda un potential enorm pentru
dezvoltarea campaniilor de promovare datoritd, in special, cresterii continue a
numarului de utilizatori atat la nivel de tard, cat si la nivel global. Astfel, potrivit
raportului Digital 2021, publicat de Hootsuite Tn parteneriat We Are Social, in luna
iulie curent numarul utilizatorilor de retele de socializare a atins cifra de 4,48 mld. de
utilizatori de social media in Intreaga lume, ceea ce reprezinta cca 57% din populatia
totala a lumii, inregistrand o crestere anuala de peste 13% [1, 2].

Cu referire la situatia din Republica Moldova, prezenta cetatenilor moldoveni pe
retelele de socializare este in crestere, ajungand in ianuarie 2021 la cifra peste 1,70
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mil. de utilizatori activi [2]. Similar tendintelor globale, cea mai populard retea de
socializare intre utilizatorii moldoveni raméane a fi Facebook care, potrivit raportului
realizat de Mediapoint si MEMO 98, intruneste cca 1,6 mil. de utilizatori [3]. E de
mentionat ca majoritatea utilizatorilor activi ai retelelor de socializare sunt persoanele
n vérsta de pana la 34 de ani.

socializare din lume pentru a interactiona cu potentialii studenti de pretutindeni nu
poate fi ratatd de institutiile de Invatdmant superior din tard. O analizd privind
prezenta universitatilor autohtone pe Facebook si a continutului publicat, a aratat ca,
in mare parte, institutiile nu au o strategie de social media marketing bine gandita,
concentrandu-si eforturile asupra unor continuturi de informare, promovare a unor
evenimente sau raportare. Necesitatea adaptarii la situatii de criza, generatd de
COVID-19, a determinat institutiile de Tnvatamant superior sd utilizeze potentialul
social media marketing in scopul atragerii potentialilor studenti. Trebuie sa
recunoastem insa cd, in majoritatea cazurilor, aceste activitdti purtau un caracter
sporadic si erau realizate mai mult sau mai putin profesionist.

Urmdrind activitatea universitatilor din Moldova in mediul online, se poate
ultimii ani capatd tot mai multd popularitate in randul tinerilor. Astfel, potrivit
Facebook Ads Manager, pe cea de-a doua pozitie in topul social media se plaseaza
Instagram, care are in prezent 0,96 mil. de conturi active, inregistrand o crestere cu
cca 12% in ultimele sase luni [3]. Potrivit unui studiu realizat de Magenta Consulting
incd in 2019, 45% dintre utilizatorii Instagram sunt tinerii de pana la 25 de ani si 34%
— persoanele in varsta cuprinsd intre 25-34 de ani [4]. Astazi tinerii preferd sa
comunice mai degraba prin imagini si simboluri, iar Instagram le oferd aceastad
posibilitate. Gratie faptului cd Facebook a oferit utilizatorilor sdi optiunea de a crea
un cont in reteaua Instagram, majoritatea tinerilor sunt prezenti pe ambele retele de
socializare. Acest lucru prezintd avantaje si pentru universititi. Utilizate
complementar, aceste instrumente permit institutiei sa atingd un numar mai mare de
studenti, sa-si consolideze mesajul si sa creasca vizibilitatea brandului sau.

Analiza continutului publicat de catre institutiile de Invatdmant superior din
Moldova pe aceste retele atestd lipsa unei viziuni strategice asupra utilizarii
instrumentelor social media marketing si a unor actiuni coerente, care ar Servi
multiplelor obiective de marketing ale acestora.
invatamant urmeaza sid studieze obiceiurile comportamentale ale viitorilor si
actualilor studenti, preferintele in materie de continut si mod de interactiune.

Desi, astazi Facebook si Instagram sunt considerate a fi cele mai potrivite canale
pentru promovarea universitatilor In mediul online, nu poate fi ignorat faptul ca
TikTok castiga tot mai mult teren pe segmentul de tineri. TikTok a devenit cea mai
descarcatd aplicatie mobild din lume in 2020 si atestd o crestere fenomenald a
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numarului de utilizatori in comparatie cu alte retele sociale. Potrivit Datareportal,
TikTok are peste 700 mil. de utilizatori activi, 90% dintre ei folosind aplicatia zilnic
[5]. Aceastd retea de socializare devine foarte populara si in Republica Moldova si
poate fi cu succes utilizatd in scop de promovare, fapt demonstrat inclusiv de
campaniile electorale din 2020 si 2021. Pe masura ce platforma continua sa creasca si
sa atragd utilizatori tineri, consideram ca si universitatile autohtone ar putea exploata
acest instrument pentru promovarea serviciilor sale educationale. Studiile recente in
domeniul social media marketing aratda ca utilizatorii sunt mai mult atrasi de
continuturile video. In acest context, TikTok este un instrument excelent pentru
crearea de continut rapid si convingator datorita suitei sale de optiuni de editare.

Alte platforme sociale, precum YouTube, Pinterest, Twitter si LinkedIn, chiar
dacd au o ratd de utilizare mai mica, ar putea fi, de asemenea, utilizate de catre
universitati pentru atingerea obiectivelor sale de marketing. Pentru a fi eficiente,
activitatile de social media marketing trebuie sa se desfasoare pe acele platforme care
le ofera posibilitatea de a interactiona cu fiecare din grupurile-tintd: studenti potentiali
si actuali, absolventi, angajati, mediu academic etc.

Cu sigurantd, social media marketing trebuie sa fie parte componenta a strategiei
de dezvoltare a universitatii. Aceste activitati necesitd o planificare riguroasa, stabilire
a unor scopuri $i obiective concrete, precum si monitorizare si evaluare continua a
eficientei activitatilor desfasurate.

Abordat drept parte integrantd a strategiei de marketing, social media marketing
devine nu doar un mijloc eficient de conectare cu publicul-tinta, ci conduce la
cresterea gradului de vizibilitate si constientizare a brandului universitar.

Referinte:

1. Digital 2021 July Global Statshot Report. [Accesat 12.08.2021] Disponibil:
https://www.hootsuite.com/ resources/digital-trends-g3-update

2. Digital 2021. [Accesat 12.08.2021] Disponibil: https://datareportal.com/reports/digital-
2021-moldova

3. Raport preliminar de monitorizare a alegerilor parlamentare anticipate in Social Media.

[Accesat 26.08.2021] Disponibil: https://mediapoint.md/raport-preliminar-monitorizare-

alegeri-parlamentare-social-media-2021
4. Obiceiurile de utilizare ale internetului printre moldoveni. [Accesat 03.08.2021]

Disponibil: https://consulting.md/rom/statistici-si-publicatii/infografic-obiceiurile-de-

utilizare-ale-internetului-printre-moldoveni
5. 50 de statistici importante TikTok pentru 2021. [Accesat 03.08.2021] Disponibil:

https://www.affde.com/ro/50-important-tiktok-statistics-for-2021.html
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PROMOVAREA VANZARILOR: ELEMENTE S| CONCEPTE DEFINITORII

Svetlana DIACONU
CZU: CZU: [339.138:004.738.5]:378.4

Promovarea vinzarilor — este tehnica comunicarii de marketing care incearca sa
ofere o valoare suplimentarda produselor sau serviciilor, fiind un stimulent ce
genereazd o vanzare imediatd. Promovarea vanzirilor este o parte importanta a
mixului de comunicare si are adesea 0 importanta strategica in politica de marketing a
entitatilor economice. In afari de valoarea adiugati atribuiti produselor sau
serviciilor, aceasta tehnica este o sursa de avantaje competitive pe termen scurt.

Scopurile acestui studiu sunt duble. Primul este de a lua Tn considerare natura si
rolul promovdrii vanzarilor si de a evalua pozitia acesteia in cadrul mixului de
comunicare de marketing. Al doilea este de a analiza natura si caracteristicile
principalelor instrumente si tehnici de promovare a vanzarilor. Pentru realizarea
prezentului scop, au fost trasate urmitoarele obiective: de a ntelege valoarea
promovarii vanzarilor; de a defini rolul promovarii vanzirilor; de a explica
obiectivele asociate Tn utilizarea promovarii vanzarilor; de a descrie modalitatile de
functionare eficientd a promovarii vanzarilor; de a evalua eficienta programelor de
loialitate si fidelizare; de a argumenta orientarea strategica a promovarii vanzarilor;
de a explica diferite metode si tehnici de promovare a vanzarilor.

O prima ipoteza a acestui studiu consta in afirmatia ca: Promovarea vanzarilor
ofera cumparatorilor o valoare suplimentara, ca stimulent pentru a genera o vanzare
imediatd. Sarcina principald a promovarii vanzarilor este de a incuraja publicul-{inta
sd se comporte intr-un mod anume, adesea sda cumpere un produs. Publicitatea, pe de
alta parte, este de obicei orientatd spre dezvoltarea constientizarii pietei. Aceste doud
instrumente Tsi propun si indeplineasca sarcini la fiecare capat al spectrului
caracteristic: elementele conative si, respectiv, cognitive. Asa cum publicitatea este
utilizata pentru a functiona pe termen lung, promovarea vanzarilor poate realiza
schimbari ascendente pe termen scurt ale vanzarilor. Promovarea vanzarilor ofera
cumparatorilor o valoare suplimentard, ca stimulent pentru a genera o véanzare
imediata. Aceste stimulente pot fi directionate catre consumatori, distribuitori, agenti
si membri ai fortei de vanzare [3, p.198 ]. O gama intreagd de membri ai retelei poate
beneficia de utilizarea promovarii vanzarilor.

Acest instrument promotional este denumit, in mod traditional, o forma de
comunicare sub linie, deoarece, spre deosebire de publicitate, nu existd plati de
comisioane de la proprietarii mass-media cu aceastd forma de comunicare. Costurile
promotionale sunt suportate direct de organizatia ce initiazd activitatea, care n
majoritatea cazurilor este producator, distribuitor sau furnizor de servicii.

A doua ipoteza este: Promovarea vanzarilor este utilizata in principal ca mijloc
de accelerare a vanzarilor. Exista multe tehnici de promovare a vanzarilor, dar toate
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ofera un stimulent direct pentru a incuraja destinatarii acestor mesaje promotionale sa
cumpere un produs/serviciu mai devreme decat mai tarziu. Incitatia (de ex., oferte de
pret, cupoane, prime) este prezentata ca o valoare adaugatd pentru produsul de baza,
unul care este destinat sa incurajeze cumparatorii sa actioneze ,,acum” mai degraba
decat mai tarziu. Prin urmare, promovarea vanzarilor este utilizatd in principal ca
mijloc de accelerare a vanzarilor. Acceleratia reprezinta perioada scurtata de timp, in
care tranzactia este finalizata in raport cu timpul care s-ar fi scurs, daca nu ar fi existat
0 promotie. Aceastd actiune nu Inseamna ca s-a realizat o vanzare suplimentard, ci
doar ca un potential schimb viitor este confirmat si tranzactionat acum. Promovarea
vanzarilor constd intr-o gami largd de instrumente si metode [2]. Tn multe cazuri,
pretul este variabila determinanta si poate fi utilizat pentru a face distinctie intre
instrumente. Promovarea vanzarilor este adesea perceputa ca un mecanism de
reducere a preturilor prin oferte de pret si utilizarea cupoanelor. Cu toate acestea,
existda multe alte modalitati prin care pot fi oferite cumparatorilor diferite stimulente.
In activitatea de marketing, promovarea vanzirilor poate fi argumentati ca activitate
care creste valoarea produselor/serviciilor sau aduce valoare adiugati acestora. In
Tabelul 1 sunt prezentate situatiile care ar demonstra aceste afirmatii.

Tabelul 1

Orientarea valorica a promovdrii vanzarilor

Elementul de Explicatie
valoare

Cresterea valorii | Valoarea este marita oferind modificari ale cantitatii/calitatii
produsului sau prin scaderea pretului. Utilizat in general si
perceput ca fiind eficient pe termen scurt.

Valoarea Valoarea este adaugata oferind ceva pentru a spori oferta
addugata fundamentala de produs/pret.

Prime (cadouri), oferte extra si beneficii in diferite perioade de
timp: post cumparare (prime receptionate peste o perioada de
timp), acumulate (programe de loialitate) sau instantanee
(castiguri garantate).

Aceste instrumente au potentialul de a adauga valoare pe termen
lung.

Realizat de autor in baza sursei [1, p.79].

Aceasta delimitare, prezentata in Tabelul 1, este importantd, deoarece o mare
parte dintre cercetatorii promovarii vanzarilor s-au bazat pe abordarea de crestere a
valorii, Tn special facandu-se referire la ofertele de preturi. Acest lucru tinde sa
distorsioneze modul in care este perceputa promovarea vanzarilor, fapt care a condus
la unele generalizédri cu privire la impactul general al acestei directii in activitatea
promotionala. Exista o gama larga de alte instrumente de promovare a vanzarilor care
adauga valoare si sporesc oferta si care ofera oportunitati de a obtine beneficii pe
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termen lung, acestea fiind prezentate in Tabelul 2, cu toate acestea, putem afirma ca
cercetarea lor este limitata in literatura de specialitate.
Tabelul 2
Tipologia promovarii vanzarilor, utilizatd in sectorul comercial

Cresterea valorii (modificarea raportului | Valoare adaugata (ofera ,,ceva in plus”,

pret/cantitate sau pret/calitate) lasand neschimbat produsul si pretul de
baza)

Reduceri de pret Mostre

Cupoane preplatite Caracteristici speciale (editii limitate)

Conditii de plata (de ex., credit fara Ambalaje valoroase

dobanda)

Rambursari Testare de produs

Garantii Cadouri la pachet

Cumparaturi multiple Cadouri prin e-mail

Marirea cantitatii Tichete cadou

Rascumparari Informatii (ex., brosur, catalog)
Programe de loialitate
Concursuri/extrageri de premii

Realizat de autor in baza sursei [3, p.123].

Ca urmare a acestei diversitafi de instrumente de promovare a vanzarilor, putem
afirma ca si motivele de utilizare a acestora sunt foarte variate. Promovarea vanzarilor
poate fi vizata, cu o precizie considerabila, catre anumite audiente, dintre care trei
sunt cele mai reprezentative: consumatorii, membrii retelei de distributie si fortele de
vanzare atat ale producatorilor, cét si ale distribuitorilor.

Principalele patru motive pentru utilizarea promovarii vanzarilor sunt:

- reactie/raspuns la activitatile concurentilor;

- inertie;

- modalitate de Tndeplinire a obiectivelor de vanzare pe termen scurt;

- modalitate de Tndeplinire a obiectivelor pe termen lung.

In afard de aceste patru motive specificate mai sus, sunt si altele care ar
argumenta ratiunea utilizarii promovirii vanzarilor, prezentate in Tabelul 3.

Tabelul 3
Motive pentru utilizarea promovérii vanzarilor
Atragerea de noi PV este utild in asigurarea lansarii de produse noi si in
clienti asigurarea unui spatiu de depozitare Tmpotriva concurentei
anticipate si deja existente.
Reducerea PV este practicata de catre producatori ca acumulare de fonduri
riscurilor ce pot fi dedicate reducerii riscului distribuitorului Tn
distribuitorului comercializarea de noi marci.
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Recompensarea
comportamentului
consumatorilor

PV poate oferi recompense pentru comportamentul anterior de
cumparare.

Fidelizare

PV poate genera interes si poate atrage clienti potentiali prin
furnizarea de detalii personale pentru intretinerea activitatii de
comunicare ulterioara.

Adauga valoare

PV poate Tncuraja esantionarea si repetarea procesului de
cumparare oferind o valoare suplimentara (superioara marcilor
concurentilor) si un motiv pentru cumpdrare.

Genereaza actiune

PV poate genera un sentiment de urgenta in randul
consumatorilor de a cumpara in timp ce o oferta este
disponibild. Aceasta adauga emotie si interes in punctul de
cumpdrare a produselor la etapa de maturitate si produse
banale.

Pastreaza fluxurile
de numerar

PV este deseori un instrument de mentinere a vanzérilor
produselor.

Cresterea eficientei

PV permite producatorilor sa se adapteze la modificarile cererii
si la dezechilibrele ofertei.

Integrare

PV este un mijloc de conectare a altor instrumente ale mixului
promotional.

Asista procesul de
segmentare

PV permite producatorilor sa elimine preturile discriminatorii
dintre segmentele de consumatori care prezinta sensibilitate la

pret.

Realizat de autor in baza sursei [1, p.84].

Rolul promovirii vanzarilor s-a schimbat semnificativ Tn ultimii ani. Tn trecut,

cea mai mare proportie din bugetele pentru comunicatii era alocatd publicitatii, dar
astidzi se observd cd publicitatea nu mai domina bugetul de comunicatii, iar
promovarea vanzarilor si-a asumat centrul cheltuielilor pentru politica de promovare.
Acest fenomen este evident mai ales pentru pietele de consum care se afld in etapa de
maturitate, care au atins un nivel de dezvoltare si Th care pretul si promovarea sunt
unele din putinele modalitati care pot induce un comportament de schimbare a
atitudinii fata de marca.
Referinte: §
1. BUZDUGAN, A., HAMURARU, M. Branding si comunicare de marketing: Note de
curs. Chisinau: CEP USM, 2019. 200 p.
2. Codul publicitatii si comunicarii de marketing. Publicat de Camera Internationald de
Comert. Editia 2018. 62 p.
3. KOTLER, PH., AMSTRONG, G. Principles of marketing. 14th edition. Pearson Prentice
Hall, 2012. 740 p.
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BRANDINGUL TURISTIC — INSTRUMENT PRINCIPAL PENTRU
DEZVOLTAREA DURABILA A TURISMULUI

Tatiana LUCA
CZU: CZU: [339.138:004.738.5]:378.4

Schimbarile din sectorul turistic, datorate in mare parte competitiei dintre produse-
le/destinatiile turistice, precum si cerintelor si asteptarilor tot mai complexe ale tuturor
categoriilor de turisti si, in special, ale celor cu venituri ridicate, determina destinatiile
turistice sa devina branduri administrate neaparat dintr-o perspectiva strategica.

Brandul destinatiei a fost definit [8, p. 103] ca fiind ,,un nume, un simbol, un
logo, un cuvant cheie sau orice semn grafic ce identifica si totodata diferentiaza
destinatia; mai mult, acesta exprimd promisiunea unei experiente de calatorie
memorabile ce este asociatdi in mod unic cu destinatia; [brandul] serveste la
consolidarea legaturii emotionale dintre vizitator si destinatie”. Importanta pe care
brandul destinatiei a dobandit-o in timp a fost anticipatd in urma cu un deceniu de
catre autorii [4, p. 214), care au afirmat cd ,batdlia pentru clienti in industria
turismului de méine se va da nu pentru pret, ci pentru mintile si inimile clientilor —Tn
esentd, brandul (...) va fi cheia catre succes”.

Tn opinia autorului, brandul poate fi reprezentat printr-un nume, un semn sau un
simbol; de obicei, un sistem de caracteristici vizuale, verbale si scrise, totusi esenta
unui brand se extinde dincolo de ceea ce vedem sau auzim, ea este definita si de suma
interactiunilor cu oamenii. Cele mai puternice branduri sunt gestionate, astfel incat sa
mentind interactiuni care, in mod repetat, au ca rezultat experiente cu impact puternic,
deoarece un brand puternic creeaza o legatura puternica cu clientul.

In literatura de specialitate se disting doud elemente principale: identitatea de
brand si imaginea de brand, acestea fiind ingrediente necesare pentru un brand de
succes al destinatiei [7, p. 2]. In timp ce identitatea este creatd de emititor (un rol
esential aici avandu-l marketerul destinatiei) si sustinutd de totalitatea sau de o parte
din atractiile turistice (naturale si/sau artificiale), istorii, oameni, cu alte cuvinte,
elemente ce se pot constitui in motivatii de alegere, imaginea este perceputd de
receptor si sustinutd de experientele anterioare si strategiile de comunicare ale
emitatorului [3, p. 32]. Intre aceste doud concepte, in majoritatea cazurilor, existi
diferente, intrucat in alegerea unei destinatii turistice, turistii pot si tind cont de
particularitati, precum monumente ale naturii, climat, infrastructura, monumente de
arta etc., sau de caracteristici intangibile — sentimentul de libertate, siguranta, relaxare
etc. De aceea, stabilirea pietei-tinta este esentiala in marketingul destinatiei, intrucat
anumite aspecte ale unei destinatii pot fi pozitive pentru un segment de turisti si
negative pentru un altul [1, p. 11].

Relatia dintre identitatea de brand a destinatiei §i imaginea de brand este
reciprocd (Fig.). Imaginea de brand reprezinta o reflectie a identitatii de brand si,
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totodata, joaca un rol deosebit de important in constituirea acesteia. Pe baza identitatii
de brand proiectate si prin strategiile de comunicare elaborate de marketerul
destinatiei, turistul isi creeaza o imagine a destinatiei, imagine ce constituie un factor
important 1n alegerea viitoare. Satisfactia sau insatisfactia pe care turistul o resimte cu
privire la un produs turistic achizitionat depinde, in mare masura, de asteptarile pe
care acesta le-a avut de la respectiva destinatie, de imaginea destinatiei detinute
anterior de cétre acesta si modul in care a perceput performanta la destinatie [5, p.

543].
2 7y

Identitatea : " . Imaginea
de brand de brand

\ /
Fig. Relatia dintre identitatea si imaginea de brand
Sursa: Adaptata de autor dupa Pike

Intr-o lume din ce in ce mai complexi, cu consumatori din ce in ce mai
pretentiosi, in care media devine tot mai diversificata, iar Internetul tinde sa acapareze
orice domeniu de activitate, dezvoltarea unui brand reprezintd o provocare ce vizeaza
recunoastere, crestere, dezvoltare.

Primul pas in dezvoltarea unui brand al destinatiei turistice este pozitionarea
acestuia pe piatd. Pozitionarea imaginii brandului trebuie sa corespundd necesitatilor
emotionale, culturale ale segmentului vizat. El trebuie:

e sd aiba o notorietate ridicatd nu numai din punctul de vedere al procentului de
turisti care-i cunosc numele, ci si din punctul de vedere al atributelor, caracteristicilor,
valorilor;

o sa fie credibil, sa reflecte potentialul destinatiei, resursele si obiectivele
turistice inedite;

e sa fie usor memorabil, distinct.

Tn conditiile actuale, tarile concureaza intre ele, astfel comercializarea oricarei
destinatii turistice, inclusiv brandingul acesteia, are 0 mare importanta pentru compa-
rarea si individualizarea locatiilor turistice pe plan international. Tn acest sens, din ce
Tnh ce mai multe tari se angajeaza tot mai mult in promovarea teritoriilor proprii si
formarea unui brand unic, care determina atractivitatea turistica a unei anumite zone.

Aceasta tendinta se caracterizeaza prin transformari de anvergura a industriei
turistice Tn contextul Tn care aceasta va deveni una dintre cele mai importante sectoare
din structura economiei mondiale, generdnd in multe cazuri bunastare nationala,
stabilitate economica si politica. Cresterea concurentel privind modalitatile de atractie
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a turistilor solicitd statelor sa implementeze noi metode si aborddri promotionale,
inclusiv crearea si promovarea imaginii de marca a unei anumite destinatii turistice.

Importanta brandului turistic national este determinata de un sir de tendinte care
se manifesta la nivel global:

e cresterea competitiei internationale pentru atragerea turistilor internationali;
importanta crescanda a turismului Tn stimularea cresterii bunastarii nagionale;
mobilitatea tot mai mare a pietei turistice internationale;
schimbarea preferintelor si asteptarilor consumatorilor turistici globali;
importanta strategica in crestere a macromarketingului prin care multe tari isi
promoveaza potentialul turistic national la nivel mondial.

Vorbind despre importanta brandului turistic national, este important sa
constientizam ca orice natiune are un brand si ca acesta este definit de oameni, de
temperamentul lor, de educatia, de aspectul si de eforturile acestora, factori ce
determind complexitatea lui. Evolutia valorilor unei natiuni este dificil de realizat,
deoarece aceasta inseamna: educatie, statut social, standard de viata, iar schimbarea
modului Tn care sunt si se comporta oamenii dureaza generatii intregi. Programele de
branding de natiune au ca scop sa faca valorile tarii mai bine cunoscute, sa reduca
efectele diverselor situatii cauzate de indivizi, ce afecteaza negativ imaginea tarii, sa
promoveze turismul sau sa atragd investitori. Astfel, identitatea produselor si a
serviciilor turistice, promovate de cétre o destinatie turistica, trebuie Tnzestrate cu
puterea unui brand, pentru a avea succes in recunoasterea lor. Tn aceste conditii,
pentru a-i oferi produsului pe deplin un brand, este necesar sa se arate consumatorilor
,,CE este acesta” — sa i se dea un nume si alte caracteristici de identificare, totodata,
explicandu-se avantajele produsului turistic si motivul pentru care ar trebui sa-i
intereseze pe turisti [6, p.10].

Atribute Beneficii

\ Identitatea /
e N

brandului
Valori Personalitate

Pe data de 20 noiembrie 2014, a fost lansat brandul national al sectorului turistic,
iar Agentia Turismului a Republicii Moldova, Tn parteneriat cu asociatiile sectoriale, a
elaborat Programul de promovare a produselor turistice, denumit generic ,,Brandul
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National al Industriei Turismului”, care are scopul de a creste numarul de turisti Tn
Republica Moldova. Programul cuprinde un set de initiative strategice pentru sectorul
turistic, incluzénd: analiza pietelor-tintd si a produselor turistice competitive,
pozitionarea ofertei turistice nationale, un plan de marketing si o identitate vizuala
unica. Pomul Vierii, simbol complex al culturii nationale, a fost ales sd reprezinte
valorile si specificul turismului Tn Republica Moldova: ospitalitatea; naturaletea;
sinceritatea; autenticitatea. Sloganul turistic ,,Discover the routes of life”, indeamna
vizitatorii sa urmeze calea spre noi descoperiri, ospitalitatea, istoria, vinul,
gastronomia si traditiile moldovenesti [10].

Potrivit unui studiu semnat de Philip Kotler, identitatea unui brand poate genera
patru tipuri de elemente semnificative: 1) atribute; 2) beneficii; 3) valori; 4) personalitate.

Atributele unui brand reprezintd setul de calitdti cu care tara doreste sa fie
asociatd. De exemplu, brandul turistic al Republicii Moldova prezinta ca atribut:

e un pom stilizat la baza céruia se afla initiala ,,M”, care reprezintd pamantul
roditor al Moldovei;

e in varful pomului, este situat simbolicul trandafir, care reprezinta folclorul
traditional moldovenesc;

o fiecare terminatie a crengilor reprezinta un simbol: fructele care denota gustul
natural al fructelor din Moldova, inimioarele reprezinta sinceritatea, crucea semnifica
caracterul ortodox al culturii noastre, vinurile reprezinta ospitalitatea, floarea de
busuioc reprezinta sarbatorile din Moldova, iar in frunte este ,trandafirul de la
Moldova”, care reprezinta folclorul nostru traditional;

e liniile verticale reprezintd traseele turistice ale tdrii, care urmeazd a fi
descoperite.

Se spune ca brandul turistic de tard are un impact major asupra deciziei de
cumpdrare, atunci cand reactia consumatorilor la produsele si serviciile turistice
existente pe piata turistici sunt mai mari decat in cazul unui produs turistic
necunoscut [2]. Pe de alta parte, se mai considera ca brandul turistic de tara are o
imagine negativa, dacd consumatorul reactioneaza mai rezervat la vederea acesteia, in
raport cu alte destinatii turistice [6, p.16].

Pentru a creste popularitatea brandului touristic national atat pe plan intern cét si
pe plan extern, este necesar si pornim de la faptul cd moldovenii trebuie sa-si
schimbe radical atitudinea fata de tara lor. In primul rand, noi ca cetiteni ai Moldovei
turistice trebuie sa constientizam valoarea si potentialul tarii noastre ca o destinatie
turistica unicd prin patrimoniul cultural, traditii bogate, gastronomie si ospitalitate.
Orice persoana percepe o tard nu neaparat in functie de nivelul educatiei, ci mai
degraba prin popularitatea anumitor fapte despre aceasta tard. Astfel, spre exemplu,
pentru cineva, China se asociaza cu bazare si produse ieftine, iar pentru altcineva este
un leagan al uneia dintre cele mai vechi civilizatii cu o cultura si traditii unice.

Republica Moldova a evoluat de la a fi numitd cea mai putin vizitatd tara din
Europa, conform Lonely Planet in 2013, pana la a fi numitd una dintre destinatiile
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turistice de top pentru 2018, conform New York Post. In 2017 a fost lansat spotul
central din Campania ,,Fii Oaspetele Nostru” #BeOurGuest, cu scopul de a promova
Republica Moldova ca destinatie turistica. Campania si-a propus sa incurajeze
cetatenii Moldovei, atat de acasa cat si din diaspord, sa isi promoveze tara, sa invite
prietenii din strainatate in ospetie in Moldova, fiindu-le gazde si ghizi. Potrivit
sondajelor realizate cu turistii straini la iesirea din tara, cel mai mult acestia au fost
impresionati de oamenii din Moldova, de ospitalitatea si felul lor de a fi, precum si de
viata rurala, gastronomia si vinul nostru. Asadar, spotul cuprinde aceste elemente ale
ofertei turistice nationale.

Potentialul cultural-turistic al Moldovei este incontestabil, iar aceasta este
demonstrat de numarul de turisti care viziteaza tara. In anul 2019, s-a Tnregistrat un
numar in crestere al turistilor cu 16% fata de anul 2018, oaspetii gazduiti de
pensiunile rurale a crescut de peste 2,0 ori. In industria turismului activeazi unul din
zece angajati din lume, iar 30 de noi turisti adusi Tntr-o tara ar putea genera un nou loc
de munca in economia locala.

Pentru a promova impreuna ospitalitatea oamenilor si atractiile turistice din
Moldova, concetatenii sunt invitati sd foloseasca hashtagul #BeOurGuest,
(#FiiOaspeteleNostru) sau #VisitMoldova in comunicarea pe retelele sociale, ceea ce
va spori vizibilitatea campaniei si a patrimoniului tarii noastre [12].

Un exemplu de promovare eficientd a turismului este Islanda, o tara mica, putin
peste 350.000 de locuitori din mijlocul Atlanticului, care a devenit noua atractie
mondiala in materie de turism. Indepartata Islanda a fost pusa pe harta de cilatorii de
eruptia unui vulcan, care a oprit traficul aerian in toatd lumea, dar care a atras atentia
asupra ei. Oamenii au descoperit astfel frumusetile naturale ale insulei si au dat
navald. Tn anul 2018, Islanda a fost vizitatid de cca 2,4 mil. de turisti, iar tendinta a
ramas in crestere de cativa ani.

Astfel, dupa eruptia uriasa a vulcanului din 2010, turismul a crescut surprinzator
de mult, iar internetul a fost inundat de poze cu frumusetile Islandei. Gheizere,
vulcani, cascade, ghetari, ape termale — toate acestea au atras mai ales turisti
americani, asiatici si scandinavi. Islanda s-a mobilizat repede, intelegdnd importanta
oportunitétii de dezvoltare a turismului creatd de eruptia vulcanului si a realizat spotul
de promovare al tarii care te indeamna sa vizitezi frumusetile acestui stat. Plin de
momente amuzante, pe un fundal muzical foarte cunoscut si vesel — un video dinamic,
in urma caruia chiar vrei si mergi in Islanda. Tn promovarea spotului nu au fost
antrenate doar autoritatile competente, ci si fiecare cetdean de rdnd, acestia distribuind
masiv pe retelele de socializare, in scurt timp, spotul acumulédnd un numar mare de
vizualizari i atraglnd sute de mii de turisti din intreaga lume.

Resursele turistice naturale si antropice ale Republicii Moldova pot constitui
nucleul produsului turistic/produselor turistice viitoare, In functie de forma de turism
pe care marketerul destinatiei doreste sa o dezvolte dupa identificarea necesitatilor si
dorintelor pietelor-tinta.
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Astfel, tara noastra poate capta opinia publicd internationala nu doar prin

evenimente nefaste, cum ar fi furtul miliardului, ci si prin unicitatea sa nationala
bazata pe aspecte efemere si nemateriale — cultura, populatia ospitaliera, traditiile si
valorile nationale.
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IMPACTUL CONSUMERISMULUI ASUPRA
MODELULUI COMPORTAMENTAL

Lucia NEPOTU
CZU: CZU: [339.138:004.738.5]:378.4

Dezvoltarea economicad a natiunilor, imbogéatirea ofertei de produse si servicii,
intensificarea competitiei, rata acceleratda 1n aparitia de noi produse, aparitia
miscarilor consumeriste §i ecologiste, cresterea interdependentei dintre pietele natio-
nale sunt doar o serie de factori care au ,,complicat” existenta organizatiilor orientate
catre obtinerea de profit sau catre atingerea altor categorii de obiective. Studierea
comportamentului consumatorului a devenit, astfel, un raspuns la intrebarile aparute
la nivel organizational in legatura cu caile posibile de dezvoltare a afacerilor [2, p.4].

Consumerismul — este miscarea care vizeaza asigurarea drepturilor consumato-
rilor. Unul dintre scopurile consumerismului este reglementarea activitatii producato-
rilor si vanzatorilor de marfuri, precum si a altor participanti la infrastructura de afa-
ceri, in special a agentilor de publicitate. Prin urmare, consumerismul este asociat cu
limitarea influentei marketerilor (toti cei care conduc activitati de marketing) privind
comportamentul consumatorului.

Consumerismul ca miscare sociala cuprinde trei grupuri principale:

e grupuri orientate catre consumatorul nedumerit in principal, de a-i furniza
informatii pentru o alegere mai constiincioasa. Acestea sunt Sindicatele si Confede-
ratia Societatilor de Consumatori, Greenpeace (cunoscut pentru actiunile sale de
protejare a mediului natural);

e statul actiondnd prin legislatia si reglementarile sale, precum si autoritatile
locale;

e afaceri care actioneaza prin competific si autoreglementare in interesul
consumatorilor [4, p.443].

Consumerismul provine din SUA, de unde mai tarziu s-a raspandit si in alte tari.
Analistii americani ai comportamentului consumatorilor impart istoria consume-
rismului american in etape, demonstrand caracterul evolutiv al dezvoltarii sale.

Prima miscare — a luat nastere la inceputul anilor 1900, fiind determinata de
cresterea preturilor, conditiile existente in industria carnii §i de scandalurile din
industria farmaceutica.

A doua miscare — S-a declansat in timpul marii crize a anilor 30, din cauza cres-
terii preturilor la bunurile de consum si de un alt scandal 1n industria farmaceutica.

A treia miscare — a inceput in anii *60, oamenii fiind nemultumiti de activitatea
institutelor americane. Consumatorii erau bine informati, produsele devenisera mai
complexe si mai periculoase, marile firme fiind acuzate de practici costisitoare si
lipsite de eticd. Aceasta a dus la adoptarea unei legislatii de protectic a
consumatorului.
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Tn anii 1970, atentia publicului si a legiuitorilor Statelor Unite este preocupata de
problema protectiei mediului. Au fost adoptate legi pentru limitarea poludrii aerului,
sporirea controlului asupra substantelor toxice, sprijinirea conservarii resurselor si a
protectiei apei potabile.

Tn anii 1990, constientizarea consumatorilor cu privire la problemele legate de
protectia mediului este n crestere. In tarile dezvoltate — ecologia capita importanta in
lupta impotriva drogurilor si virusului imunodeficientei.

Astazi, drepturile consumatorilor din Statele Unite sunt protejate de organizatii
comunitare precum: Consumers' Research, Consumers for World Trade; Council for
the Advancement of Consumer Policy etc. [4, p.446].

Originea americana a consumerismului nu Inseamnd ca acesta este un fenomen
pur american. in ultimii 40 de ani, in era globalizirii informatiilor, banilor si a
pietelor, consumerismul s-a extins la o scard globala. Organizatiile de consumatori
existd astazi in multe tari din intreaga lume.

Reactia intreprinderilor asupra protectiei sporite a drepturilor consumatorilor a
fost autoreglementatd Tn acest domeniu, permitand reducerea riscului societatii din
practicile negative ale producitorilor si véanzatorilor, evitdnd, n acelasi timp,
controlul guvernamental strict asupra afacerilor.

Domeniul comportamentului consumatorului poate juca un rol important in
imbunatatirea vietii consumatorilor. Multi cercetatori joaca roluri in formularea sau
evaluarea politicilor publice, cum ar fi asigurarea faptului cd produsele sunt etichetate
corect, pe care oamenii le pot intelege, informatii importante prezentate in publicitate
sau de care copiii nu sunt exploatati, reclame cu jucarii de lunga durata, mascati in
emisiuni de televiziune. Desigur, intr-o mare masura, consumatorii depind de
guvernele lor pentru a reglementa si a asigura standardele de siguranta si de mediu.
Intinderea supravegherii posibil depind de factori, precum climatul politic si cultural
national. Dezbateri Tn cadrul UE Tn ceea ce priveste reglementarea utilizarii
pesticidelor si aditivilor alimentari sunt exemple aici. Tn plus, traditiile si credintele
unei tari o pot face mai simpatica cu unul sau celdlalt punct de vedere exprimat de
consumatori sau producatori. De exemplu, dezbaterea transatlantica privind
acceptarea pe piatd a produselor alimentare modificate genetic a dat nastere
cercetarilor despre atitudinile consumatorilor fata de acceptabilitate si etichetarea
unor astfel de produse.

Existd, de asemenea, o miscare Tn crestere pentru dezvoltarea cunostintelor
privind marketingul social, care incearca sa incurajeze astfel de comportamente
pozitive, precum cresterea alfabetizarii si sa descurajeze activitatile negative —
conducerea in stare de ebrietate. Un proiect in Suedia, care vizeaza reducerca
consumului de alcool la adolescenti, ilustreaza marketingul social la locul de munca
[3, p.19].

Au fost definite zece prioritati majore pentru dezvoltarea viitoare a politicii
consumatorilor de catre Comisia Europeana:
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e Imbunititirea majora a educatiei si a informarii consumatorilor;

o Completarea, revizuirea si actualizarea cadrului legislativ pentru protectia
intereselor consumatorului pe piata interna;

¢ Revizuirea aspectelor de consum ale serviciilor financiare;

e Revizuirea protectiei intereselor consumatorilor in furnizarea de utilitate
publica esentiala;

e Ajutarea consumatorilor sd beneficieze de societatea informationala;
Imbunatatirea Increderii consumatorilor in produsele alimentare;

Incurajarea practica a consumului durabil;

Consolidarea si cresterea reprezentarii consumatorilor;

Sprijinirea dezvoltarii politicilor de consum in Europa Centrala si de Est;
Revizuirea politicii consumatorilor in tarile in curs de dezvoltare [3, p.20].

Tntr-un model comportamental, scopul principal constd in recunoasterea me-
canismelor din ,,cutia neagra” — psihicul uman. Un astfel de model poate fi bazat pe
cunoasterea sau doar prezumtia cunoasterii comportamentului consumatorului si a
mecanismelor comportamentale, bazate pe concluzii si demonstratii ale teoriei
comportamentului consumatorului [1, p.190].

Intreprinderile trebuie sa raspunda, ntr-o masura din ce in ce mai mare, astep-
tarilor de ansamblu ale societitii, cum ar fi ridicarea standardelor etice si ecologice de
baza. In acest sens, se pune un accent din ce Tn ce mai mare pe responsabilitatea
sociald a firmelor si pe etica manageriala. In ce priveste responsabilitatea sociala, se
impune trecerea de la intelegerea ei ca obligatie sociala si perceperea Sa, nu atat ca o
reactie sociala, cat mai ales ca o raspundere sociala — expresie a comportamentului
lucid, profund al firmelor in anticiparea nevoilor sociale.

Consumatorii au devenit tot mai informati in legatura cu strategiile de marketing
si publicitate, iar efectul de lipsd de satisfactie al acestora se face mai mult simtit
decét cu cateva decenii In urma. Din perspectiva marketingului modern, consumatorii
sunt din ce in ce mai bine ,,educati”, mai sceptici si chiar mai cinici fatda de incercérile
de persuasiune care se exercita asupra lor prin feluritele tehnici, mijloace si strategii.
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FACTORII DETERMINANTI A COMPETITIVITATII ECONOMICE PRIN
PRISMA STRATEGIILOR EDUCATIONALE

Natalia GAVRILAS
ClZ: 37.014.5:378(478)(091) natalia popa@mail.ru

Tncepand cu secolul XX, rolul capitalului uman in dezvoltarea economici a unei
tari s-a amplificat si evidentiat tot mai mult. Necesitatea de a fi mai competitiv,
dezvolta noi produse, creste productivitatea utilizind metode mult mai eficiente si
tehnici mult mai performante, a impus obligativitatea de a investi in educarea unui
capital uman mult mai competitiv si abil pe piata muncii. Educarea capitalului uman
necesar economiei tarii este posibil prin intermediul unei educatii de -calitate,
relevante, centrate pe nevoile pietii muncii si asteptarilor angajatorilor. Astfel, atat
fortele politice cat si cele implicate direct in mediul academic si mediul de afaceri, si-
au concentrat atentia spre dezvoltarea si adapatare sistemului de invatdmant in
concordanta cu cerintele dictate de 0 economie bazata pe investitii, export, forta de
munci educatd, calificata si orientatd spre invatarea pe tot parcursul vietii. Tn acest
sens, s-au demarat reforme si elaborat Strategii de sustinere a dezvoltarii economiei
prin prisma celui mai important element si anume sectorul educatiei.

Tn anul 2012, Guvernul a elaborat Strategia Nationald de Dezvoltare ,,Moldova
2020” (SND), adoptata de Parlament pe 11 iulie prin Legea nr.166, cu scopul de a
schimba paradigma de dezvoltare economicad a tarii. Modelul inertial de crestere
economica, bazat pe consum si remitente, va fi Tnlocuit cu modelul dinamic bazat pe
atragerea de investitii, dezvoltarea industriilor exportatoare de bunuri i servicii.
Obiectivul central fiind asigurarea unei dezvoltari economice calitative pe termen
lung precum si ridicarea nivelului de trai, reducénd saracia in randurile populatiei [5].
Orientata initial pe 7 prioritati determinate de problemele critice ce impiedica
asigurarea obiectivului central al SND, n anul 2014, in baza prevederilor Strategiei
nationale de dezvoltare agricola si rurala pentru anii 2014-2020, s-a introdus si
prioritatea cu numarul opt [1].

O sursa substantiala care contribuie semnificativ la dezvoltarea economica,
conform pevederilor Strategiei, este prezenta capitalului uman specializat in
domeniile solicitate pe piata muncii. Din acest considerent, in prim plan pe lista
prioritatilor de dezvoltare se regaseste prioritatea ,,Studii: relevante pentru cariera”
cu obiectivul general - racordarea sistemului educational la ceringele pietei fortei de
muncd, in scopul sporirii productivitatii fortei de munca si majorarii ratei de ocupare
in economie. Elementele cheie care stau la baza realizarii acestui obiectiv includ:

» modernizarea sistemului de pregdtire profesionald §i  dezvoltarea
parteneriatului dintre sistemul educational §i piata muncii;

» adoptarea unei legislatii noi in domeniul invatamantului, racordatd la
experientele europene;
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» reformarea sistemului de cercetare si inovare prin demonopolizarea
finangarii;

> crearea Agentiei Nationale pentru Asigurarea Calitdtii in Invatamantul
Superior si Cercetare;

» fortificarea capacitdatilor de prognozare a fortei de muncd; crearea
oportunitatilor de formare profesionala pe parcursul vietii;

» redefinirea principiilor §i criteriilor de evaluare a potentialului intelectual al
institutiilor de invatamdnt superior;

» inlaturarea factorilor de coruptie din sistemul educational [1].

Responsabilitatea privitor la implementarea acestei prioritati i revine
Ministerului Educatiei, care a elaborat alte doud Strategii sincronizate si corelate cu
Strategia Nationala de Dezvoltare ,,Moldova 2020”. Scopul carora a fost sa asigure
dezvoltarea obiectivelor setate si continuitate a actiunilor proiectate in cadrul SND.

A

STRATEGIA NATIONALA DE DEZVOLTARE
"MOLDOVA 2020"

Prioritate
Nr.1:
,.Studii:
relevante
pentru
cariera”

Fig.Nr.1 Strategiile elaborate de Ministerul Educatiei in concordantd cu SND
Sursa: elaborat de autor Tn baza [5]

Strategia de dezvoltare a invatamantului vocational / tehnic este focalizatd pe 0
singurd treaptd din sistemul de invatdmant s§i este orientatd spre pozitionarea
invatamantului vocational/tehnic la un nou nivel, mult mai atractiv, performant,
orientat pe carierd si pe formarea capitalului uman competent cu oportunitai majore
de angajare [4,2]. Strategia ,,Educatia 2020 este orientatd pe toate treptele
educationale, inclusiv invatarea pe tot parcursul vietii si isi propune sa transforme
sistemul educational in principalul factor de progres economic si social [3].

Analizand obiectivele acestor strategii, putem evidentia factorii determinanti a
competitivitatii economice prin prisma educatiei:

»  Procesul educational calitativ;

»  Climat investitional atractiv si benefic;
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» Fortda de munci calificatd, responsabild, flexibilda si capabild sa sporeasca
productivitatea muncii prin intermediul calitatii produselor/serviciilor in economia
nationala;

» Forta de munca performanta in cercetare si inovare, orientata spre formarea
profesionald continua pe tot parcursul vietii;

» Locuri de muncd, care impun transferul de cunostinte prin transpunerea
ideilor inovatoare 1n produse noi si servicii.

Dezvoltand acesti factori, realizarea obiectivelor si elementelor cheie stabilite Tn
strategii, sistemul educatiei devine unul din principalii catalizatori ai economiei
nationale si unicul furnizor de capital uman calitativ si relevant pietii muncii.
Totodata va fi mult mai atractiv atat pentru beneficiari cat si pentru potentialii utiliza-
tori ai beneficiarilor. Rezultatele urmarite in urma implementarii acestor politici pre-
vad: reducerea ratei somajului indeosebi printre randurile populatiei tinere, reducerea
ratei de emigrare a populatiei apte de munca, sporirea ratei de angajare, sporirea
calitatii vietii. Totusi rezultatele prognozate nu au putut fi realizate in totalitate, multe
dintre problemele critice nefiind solutionate pind la final sau chiar deloc. Tn acest
sens, dar si pentru asigurarea continuitatii reformelor din sistemul de invatdmant, s-a
elaborat Strategia ,,Educatia 2030” si Programul de implementare a acesteia, care la
moment se afld n etapa finald de consultdri. Autorii sunt ferm convinsgi ca aceste
documente vor contribui la dezvoltarea si modernizarea sistemului de invatamant care
sd corespunda asteptarilor societatii.

Referinte:

1. Raport de evaluare intermediara a Strategie nationale de dezvoltare ,,Moldova 2020”.

2. Raport de evaluare a activitatilor desfasurate in implementarea Strategiei de dezvoltarea
a invatamantului vocational / tehnic pentru anii 2013-2020.

Strategia de dezvoltare a educatiei pentru anii 2014-2020 ,,Educatia 2020”

Strategia de dezvoltare a invatamantului vocational / tehnic pentru anii 2013-2020.

5.  Strategia Nationala de Dezvoltare “Moldova 2020”.
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