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I. PRELIMINARII

Stagiile de practica la specialitatea Stiinfe ale Comunicarii con-
stituie o etapd important3d in formarea profesionald a viitorilor jurna-
listi.

Practica de initiere in specialitate — primul stagiu de practica
realizat de catre viitorii specialisti in comunicare — ofera studentilor
anului I posibilitatea de a aplica in practica cunostintele privind aspec-
tele conceptuale si cele functionale ale institutiilor de comunicare, pre-
cum si abilitatile de realizare a materialelor informative. Stagiul pune
in corelatie aspectele teoretice, valorificate in cadrul orelor de curs si
de seminar, cu cele practice acumulate in cadrul orelor de laborator,
modulul insusi fiind unul gradual. In cadrul acestuia, studentii se fa-
miliarizeaza cu structura institutiei de comunicare, cu atributiile de
functie ale comunicatorului, cu modalitatile de organizare si de plani-
ficare a activitatii institutiei, cu procesul de redactare a materialelor de
relatii publice/publicitare si cu formele de mediatizare a acestora.

Practica de initiere In specialitate poate fi realizata in cadrul tu-
turor tipurilor de institutii/departamente de comunicare, prioritate
avand cele din agentiile de relatii publice si publicitate.

Practica de specialitate — cel de-al doilea stagiu de practica rea-
lizat de catre viitorii specialisti in comunicare — ofera studentilor anu-
lui 1l posibilitatea de a pune in practica cunostintele si abilitatile pri-
vind realizarea materialelor de PR pentru diverse tipuri de institutii
comunicational-mediatice. In acelasi timp, stagiarii sunt orientati sa se
incadreze plenar in activitatea de munca a colectivelor in cadrul cdrora
efectueaza stagiul de practica: sa se deplaseze pe teren pentru a evalua
starea de lucruri, sa colecteze informatii, sa redacteze materiale de PR
proprii.



Practica de specialitate poate fi realizata in cadrul tuturor tipu-
rilor de institutii de comunicare, ludndu-se 1n calcul aptitudinile si in-
teresele studentului, precum si capacitatea institutiilor de a organiza
aceste stagii.

Practica de producere — ultimul stagiu de practica realizat de
catre viitorii specialisti in comunicare — ofera studentilor anului III po-
sibilitatea de a pune in practica cunostintele si abilitatile privind re-
dactarea textelor de PR si a textelor publicitare. In cadrul acestui stagiu
studentii sunt orientati, de asemenea, sa participe la organizarea cam-
paniilor de informare, de comunicare, a campaniilor publicitare si pro-
motionale. Repartizarea studentilor la practica de productie in anul 111
se organizeaza conform intereselor studentilor, precum si din perspec-
tiva de a fi angajati in cdmpul muncii.



I1. COMPETENTE GENERALE

¢ Cunoasterea principiilor de organizare, a normelor si princi-
piilor de functionare a institutiei de comunicare;

e Comunicarea informatiilor, ideilor, problemelor si solutiilor
din domeniul profesional;

o Colectarea, interpretarea si analiza datelor relevante din do-
meniul stiintelor comunicarii;

e Demonstrarea unui comportament etic in activitatea profesi-
onala;

e Comunicarea in mod profesionist cu diverse categorii de pu-
blic;

e Rezolvarea situatiilor profesionale uzuale, in vederea so-
lutionarii eficiente si deontologice a acestora;

e Utilizarea tehnicilor de muncé in echipa multidisciplinara,
cu indeplinirea anumitor sarcini pe paliere ierarhice privind colecta-
rea, interpretarea si analizarea materialelor etc.;

e Comunicarea scrisa i orala in limba materna si Intr-o limba
de circulatie internationala;

e Aplicarea tehnicilor fundamentale de documentare si de re-
dactare a textelor de PR si a celor publicitare;

e Utilizarea tehnologiilor informationale in procesele de co-
lectare, triere, tratare, validare si difuzare a mesajelor scrise, audio,
video, multimedia;

e Demonstrarea abilitatilor de colaborare cu persoane din alte
institutii similare si din institutiile mass-mediei;

e Realizarea cercetarilor aplicative in domeniul comunicarii
mediatice, in scopul monitorizarii efectelor activitatii profesionale
executate;



e Aplicarea principiilor si tehnicilor de organizare a campani-
ilor de comunicare si a activitatilor de monitorizare a efectelor insti-
tutiei de comunicare;

e Autoevaluarea propriilor activitati din perspectiva obligatii-
lor de functie.

I11. ADMINISTRAREA STAGIILOR DE PRACTICA

Tipul Se- . Evaluarea Res-
Nr/o | stagiu- | mes- SZ&; lglrr; Cre- | . ponsa-
lui trul dite | "M | pil
1 | Practica

de Exa- Titula-
initiere I iunie | 60 2 rii de

. men
1n spe- curs

cialitate

2 | Practica Exa- Titula-
de spe- v iunie | 120 4 rii de

I men
cialitate curs
3 | Practica mar- Exa- Titula-
de pro- Vi tie- 180 6 rii de

) - men
ductie aprilie curs
4 | Practica Condu-
de cer- Coloc- catorii
cetare Vi aprilie | 180 6 . tezelor
viu .
de li-
centa

NOTA: Administrarea stagiilor de practici s-a facut in corespundere cu da-
tele din planurile de invatamant din anul de studii 2016/2017.




IV. DESCRIEREA STAGIILOR DE PRACTICA

PRACTICA DE INITIERE iN SPECIALITATE

a) Obiectivele stagiului de practica

Familiarizarea studentilor cu structurile institutiilor de comuni-
care, organigrama, cu fisele de post ale colaboratorilor instituti-
ilor date;

Determinarea formatului si politicii informationale a institutiei
de comunicare;

Participarea in activitatile curente ale institutiei de comunicare;
Identificarea tehnicii si mijloacelor speciale din dotarea re-
dactiilor in scopul obtinerii unor deprinderi practice in utilizarea
si aplicarea lor;

Identificarea drepturilor si obligatiilor membrilor din colectivul
redactional;

Argumentarea actiunilor relationistului la etapele de pregatire si
de organizare a materialului de PR;

Aplicarea cunostintelor acumulate si a competentelor privind
faza de documentare;

Realizarea propriilor texte publicitare si de PR;
Demonstrarea/aplicarea tehnicilor si normelor de redactare a
textului;

Demonstrarea capacitatilor de comunicare in diverse situatii
comunicationale;

Identificarea valorilor, principiilor si normelor etice specifice
deontologiei profesiei de specialist 1n stiinte ale comunicarii;
Manifestarea unei atitudini pozitive si responsabile fatd de
profesia respectiva.



b) Activitati si produse ale studentului stagiar

Inainte de inceperea stagiului de practica, studentilor li se ofera,
intr-o formula initiala, instructajul de practici. In cadrul acestuia, res-
ponsabilii de practica informeaza studentii despre obiectivele stagiilor,
activitatile si misiunile de creatie pe care urmeaza sa le realizeze, pre-
cum si despre conditiile de perfectare si depunere a dosarelor.

In perioada de practic, fiecare student va intocmi un dosar care
va constitui o dovada a realizarii stagiului si In baza caruia vor fi eva-
luate rezultatele acestuia. Dosarul stagiarului, stampilat si semnat de
catre conducatorul institutiei de comunicare, va fi depus la Departa-
ment in decurs de 3 zile dupa incheierea stagiului de practica.

Dosarul stagiului de practica include un sir de documente care
fac dovada aspectelor cantitative si celor calitative ale serviciilor pres-
tate si ale produselor activitatii de creatie a stagiarului, asa precum:

1) Formularul tipizat ,,Evidenta activitatilor realizate in ca-
drul practicii” (Anexa 1).

Documentul se va completa zilnic, in functie de problematica
activitatilor programate si de consecutivitatea sirului de operatiuni
executate de facto.

2) Formularul tipizat ,,Chestionar de evaluare a satisfactiei
studentului privind stagiul de practica” (Anexa 2). Documentul se
va elabora in faza finala a stagiului.

3) Formularul tipizat ,,Evaluarea activititii studentului in
perioada stagiului de practica” (Anexa 3). Documentul urmeaza a fi
completat si parafat de indrumatorul de practica din cadrul Institutiei
de comunicare si se prezinta ca un profil profesional al studentului. De
rand cu celelalte acte din dosar, formularul reprezintd o dovada con-
cludenta a efectudrii stagiului in termenul stabilit si in volumul de ac-
tivitati preconizat, servind drept criteriu de evaluare a activitatii stu-
dentului stagiar.



4) Raportul descriptiv-sintetic despre activitatea des-
fasurata pe durata stagiului de practica (vol. 1-2 pag.). Documentul
se va elabora in forma libera si va contine observatii, referinte concrete
la unele momente si situatii, sugestii, concluzii etc., urmand sa fie re-
dactat in baza constatarilor si notitelor zilnice facute de student pe in-
treaga perioada a stagiului.

5) Produsele comunicational-mediatice ale studentului sta-
giar

Pe parcursul practicii stagiarii vor presta servicii comunicatio-
nal-mediatice institutionalizate — activitati care vor fi descrise in for-
mularul nr. 1 si vor realiza materiale de PR si publicitare proprii.

Studentii care au facut practica, fie in institutii de comunicare,
fie In agentii de PR si publicitate, vor anexa la dosar materialele tipa-
rite, audio sau video (spot publicitar, de exemplu) realizate pe parcurs.
Materialele trebuie sa fie semnate cu numele studentului, iar in lipsa
acestuia, materialele trebuie sa fie avizate prin aplicarea stampilei in-
stitutiei respective si a semnaturii indrumatorului de practica din teri-
toriu.

¢) Criterii si indicatori de evaluare

Grila de evaluare include aspectele cantitative si calitative ale
activitatilor realizate de student si ale produselor comunicational-me-
diatice realizate de acesta in timpul stagiului de practica sau in peri-
oada de pana la sustinerea practicii. Evaluarea dosarului de practica si
argumentarea notei studentului se face in baza criteriilor expuse in
grila. NB!Aplicarea Grilei de evaluare este obligatorie!



Descrip-

;‘;';;gre FO‘E‘{EJ;'“E Bine (8-7) | Suficient (6-5)
manta
Norme si | Competente ex- | Competente si Competente sa-
obiective | celente si exi- exigenta in exerci- | tisfacatoare in
de adap- | genta in exerci- | tarea obligatiilor exercitarea obli-
tare in tarea obligatiilor | de serviciu; gatiilor de servi-
con- de serviciu; Calitati morale ciu;
ditiile de | Calitati morale | apreciabile; Incalcari ale
activitate | inalte; Putine devieri in | normelor de
ininsti- | Mod de conduita | respectarea disci- | conduita si ne-
tutiile de | si disciplina plinei si a norme- | respectarea dis-
comuni- | exemplara; lor de conduita in | ciplinei de
care Adaptare rapida | colectivul institu- | munca; Adap-
la conditiile si tiei; tare partiala la
atmosfera din Adaptare la con- | conditiile si at-
colectivul insti- | ditiile si atmos- mosfera din co-
tutiei de comu- | fera din colecti- lectivul institu-
nicare; vul institutiei de | tiei de comuni-
Ajustarea totala | comunicare; care;
a actului de Ajustarea in mare | Ajustarea parti-
creatie la speci- | parte aactului de | ala a actului de
ficul institutiei creatie la specifi- | creatie la speci-
de comunicare. | cul institutiei de ficul institutiei
comunicare. de comunicare.
Activi- Familiarizarea Familiarizarea Familiarizarea
tati insti- | studentului cu studentului cu de- | studentului cu
tutionale | departamen- partamentul/insti- | departamen-
si de cre- | tul/institutia de | tutia de comuni- | tul/institutia de
atie pre- | comunicare si care si organi- comunicare $i
conizate | organigrama grama acesteia; organigrama
pentru acesteia; Familiarizarea cu | acesteia;
realizare | Familiarizarea atributiile de Familiarizarea

cu atributiile de

cu atributiile de
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functie ale dife-
ritelor tipuri de
angajati;
Participarea in
cadrul activitati-
lor de organizare
si de planificare
a actului de cre-
atie;

Realizarea misi-
unilor de creatie
in departa-
ment/institutie;
Realizarea misi-
unilor de creatie
pe teren (partici-
parea la colecta-
rea informatii-
lor);

Redactarea ma-
terialelor prelu-
ate;

Realizarea pro-
priilor materiale.

functie ale diferi-
telor tipuri de an-
gajati;
Participarea n
cadrul activitati-
lor de organizare
si de planificare a
actului de creatie;
Realizarea misiu-
nilor de creatie in
departament/in-
stitutie;
Realizarea misiu-
nilor de creatie pe
teren (participa-
rea la colectarea
informatiilor);
Redactarea mate-
rialelor preluate.

functie ale dife-
ritelor tipuri de
angajati;
Participarea in
cadrul activitati-
lor de organi-
zare si de plani-
ficare a actului
de creatie;
Realizarea misi-
unilor de creatie
in departa-
ment/institutie;
Realizarea misi-
unilor de creatie
pe teren (partici-
parea la colecta-
rea informatii-
lor.

Exactita-
tea si
comple-
xitatea
elabora-
rii dosa-
rului sta-
giarului

Dosarul este
complet si ela-
borat corect,
prezinta integral
nivelurile de
complexitate;
Dosarul a fost
depus la Depar-
tament in termen
de 3 zile dupa

Dosarul este
complet, contine
majoritatea nive-
lurilor de com-
plexitate, dar
contine unele
inadvertente in
formulare;
Dosarul a fost
depus la Departa-
ment In termen

Dosarul nu este
complet, nu res-
pecta toate nive-
lurile de com-
plexitate si
contine greseli
in formulare;
Dosarul nu a
fost depus la
Departament in
termen de 3 zile
dupa incheierea
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incheierea sta-

de 3 zile dupa in-

stagiului de

giului de prac- cheierea stagiului | practica.

tica. de practica.
Conditii | Notele de 9 si 10 | Notele de 8 si 7 Notele de 6 si 5
de notare | pot fi acordate pot fi acordate pot fi acordate

studentilor care
in perioada sta-
giului de prac-
tica au realizat
absolut toate
obiectivele pro-
puse si, in mod
obligatoriu, au
redactat si publi-
cat materiale
proprii.

studentilor care
in perioada sta-
giului de practica
au realizat in
mare parte obiec-
tivele propuse si
au redactat mate-
riale proprii, dar
care 1nsa nu au
fost publicate.

studentilor care
in perioada sta-
giului de prac-
ticd au realizat
doar partial obi-
ectivele propuse
§i care nu au re-
dactat materiale
proprii.

PRACTICA DE SPECIALITATE

a) Obiectivele stagiului de practici
e |dentificarea culturii institutionale a institutiei de comunicare;
e |dentificarea politicii editoriale a institutiei de comunicare si
ajustarea actiunilor de creatie la obiectivele acesteia;
o Determinarea categoriilor principale de beneficiari ai institutiei,
precum si a materialelor realizate;
o Participarea la sedintele de organizare si de planificare a activi-

tatii departamentelor de comunicare/agentiilor de PR/agentiilor
de publicitate;
o Respectarea normelor conduitei deontologice ale specialistilor
in comunicare;

e Aplicarea cunostintelor si competentelor in vederea realizarii

procesului de documentare/creatie;

12




e Argumentarea actiunilor stagiarului la etapele de pregatire si or-
ganizare a materialului de PR sau publicitar;

o Realizarea propriilor texte de PR si publicitare;

e Demonstrarea/aplicarea tehnicilor si normelor de redactare a
textului de PR si publicitar;

e Redactarea informatiilor preluate din alte surse (agentii de stiri,
portaluri online, retele de socializare) si ajustarea lor la formatul
institutiei de comunicare.

b) Activitati si produse ale studentului stagiar

Inainte de inceperea stagiului, studentilor li se ofer, intr-o for-
muli initiald, instructajul de practica. In cadrul acestuia, responsabilii
de practica informeaza studentii despre obiectivele stagiilor, activita-
tile specifice si misiunile de creatie pe care urmeaza sa le realizeze,
precum si despre conditiile de perfectare si de depunere a dosarelor.

In perioada de practica, fiecare student va intocmi un dosar care
va constitui o dovada a realizarii stagiului si In baza caruia vor fi eva-
luate rezultatele acestuia. Dosarul stagiarului, stampilat si semnat de
catre conducatorul institutiei de comunicare, va fi depus la Departa-
ment in decurs de 3 zile dupa incheierea stagiului de practica.

Dosarul stagiului de practica include un set de documente care
fac dovada aspectelor cantitative si celor calitative ale serviciilor pres-
tate si ale produselor activitatii de creatie a stagiarului, asa precum:

1) Formularul tipizat ,,Evidenta activititilor realizate in ca-
drul practicii” (Anexa 1).

Documentul se va completa zilnic, in functie de problematica
activitatilor programate si de consecutivitatea sirului de operatiuni
executate de facto.

2) Formularul tipizat ,,Chestionar de evaluare a satisfactiei
studentului privind stagiul de practica” (Anexa 2). Documentul se
va elabora 1n faza finala a stagiului.
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3) Formularul tipizat ,,Evaluarea activitatii studentului in
perioada stagiului de practicd” (Anexa 3). Documentul urmeaza sa
fie completat si parafat de indrumatorul de practica din cadrul Insti-
tutiei media si se prezinta ca un profil profesional al studentului. De
rand cu celelalte acte din dosar, formularul reprezintd o dovada con-
cludenta a efectudrii stagiului in termenul stabilit §i in volumul de ac-
tivitati preconizat, servind drept criteriu de evaluare a activitatii stu-
dentului stagiar.

4) Raportul descriptiv-sintetic despre activitatea des-
fasurata pe durata stagiului de practica (vol. 1-2 pag.). Documentul
se va elabora 1n forma libera si va contine observatii, referinte concrete
la unele momente si situatii, sugestii, concluzii etc., urmand sa fie re-
dactat in baza constatarilor si notitelor zilnice facute de student pe in-
treaga perioada a stagiului.

5) Produsele comunicational-mediatice ale studentului sta-
giar

Pe parcursul practicii stagiarii vor presta servicii comunicatio-
nal-mediatice institutionalizate — activitati care vor fi descrise in for-
mularul nr 1 si vor realiza materiale proprii.

Studentii care au facut practica, fie in institutii de comunicare,
fie in agentii de PR si publicitate, vor anexa la dosar materialele tipa-
rite, audio sau video (spot publicitar, de exemplu) realizate pe parcurs.

Materialele trebuie sa fie semnate cu numele studentului, iar in
lipsa acestuia, materialele trebuie sa fie avizate prin aplicarea stampi-
lei institutiei respective si a semnaturii indruméatorului de practica din
teritoriu.

¢) Criterii si indicatori de evaluare

Grila de evaluare include aspectele cantitative si calitative ale
activitatilor realizate de student si ale produselor comunicational-medi-
atice semnate de acesta in timpul stagiului de practica sau in perioada
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de pana la sustinerea practicii. Evaluarea dosarului de practica si argu-

mentarea notei studentului se face in baza criteriilor expuse in grila.
NB!Aplicarea Grilei de evaluare este obligatorie!

Descrip-
toride | Foarte bine Bine (87) | Suficient (6-5)
perfor- (10-9)
manta
Norme Competente ex- | Competente si Competente sa-
si obiec- | celente si exi- exigentd in exer- | tisfacatoare in
tive de gentd in exerci- | citarea obligatiu- | exercitarea obli-
adaptare | tarea obligatiilor | nilor de serviciu; | gatiunilor de ser-
in con- de serviciu; Calitdti morale viciu;
ditiile de | Calitati morale | apreciabile; Incalcari ale nor-
activi- inalte; Unele devieriin | melor de condu-
tate in Mod de condu- | respectarea disci- | ita si nerespecta-
instituti- | ita si disciplina | plinei si a nor- rea disciplinei de
ile de exemplara; melor de condu- | munci;
comuni- | Adaptare rapida | itd in colectivul | Adaptare partiald
care/re- | la conditiile si redactional; la conditiile si at-
latii cu | atmosfera din Adaptare la con- | mosfera din co-
publicul | colectivul insti- | ditiile si atmos- | lectivul institutiei
tutiei de comu- | fera din colecti- | de comunicare;
nicare; vul institutiei de | Ajustarea parti-
Ajustarea totald | comunicare; ala a actului de
a actului de Ajustarea actului | creatie la specifi-
creatie la speci- | de creatie la spe- | cul institutiei de
ficul institutiei cificul institutiei | comunicare.
de comunicare. | de comunicare.
Activi- | Realizarea ma- | Realizarea mate- | Realizarea mate-
tati insti- | terialelor de PR | rialelor de PR si | rialelor de PR si
tutionale | si ale celor pu- | ale celor publici- | ale celor publici-
si de blicitare; tare; tare;
creatie Documentare su- | Documentare in-

ficienta;

suficienta;
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preconi- | Documentare Unitate si coe- Unitate si coe-
zate pen- | ampla, din mai | rentd In expune- | renta in expune-
tru reali- | multe surse; rea mesajului; rea mesajului;
zare (as- | Unitate si coe- Accentuarea Accentuarea
pecte ca- | rentd in expune- | unor idei si argu- | unor idei si argu-
litative) | rea mesajului; mentarea fapte- | mentarea faptelor
Accentuarea lor in paragrafe in paragrafe se-
unor idei si ar- separate sau in parate sau in an-
gumentarea fap- | ansamblul textu- | samblul textului;
telor in para- lui; Limbaj adecvat
grafe separate Limbaj adecvat | genului;
sau in ansamblul | genului; Respectarea nor-
textului; Respectarea nor- | melor de scriere
Limbaj adecvat | melor de scriere | a materialelor de
genului; a materialelor de | PR si/sau ale ce-
Respectarea PR si/sau ale ce- | lor publicitare;
normelor de lor publicitare; Erori in scrierea
scriere a materi- | Erori nesemnifi- | textelor.
alelor de PR si cative in scrierea
/sau ale celor textelor.
publicitare.
Aspecte | Este identificatd | Este identificata | Este identificata
calita- o lista relativ o lista relativ o lista relativ
tive ale | completa a completd a mass- | completd a mass-
produse- | mass-mediei mediei (lista mediei (lista
lor ser- (lista lungd); lungd); lungd);
viciului | Lista cuprinde Lista cuprinde Lista cuprinde
de co- toate tipurile de | majoritatea tipu- | majoritatea tipu-
muni- mass-media rilor de mass- rilor de mass-me-
care/re- | (presa scrisa, lo- | media (presa dia (presa scrisa,
latii cu cala, nationala; scrisa, locala, na- | locald, nationala;
publicul: | presa electro- tionala; presa presa electronica,
Lista nica, locala, na- | electronica, lo- locald, nationala;
presei tionala; presa cald, national; presa online);

online);

presa online);

Este selectata o
listd a presei
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Este selectata o
lista a presei
(lista scurtad) cu
institutiile medi-
atice de toate ti-
purile cu cea
mai mare audi-
enta si/sau care
este destinata
publicului tinta
respectiv;

Este identificata
lista adreselor
electronice
si/sau a ofiteri-
lor de presa din
lista scurta.

Este selectata o
lista a presei
(lista scurtd) cu
toate tipurile in-
stitutiilor media-
tice cu cea mai
mare audienta
si/sau care este
destinata publi-
cului tinta res-
pectiv;

Este identificata
lista adreselor
electronice si/sau
a ofiterilor de
presa din lista
scurta.

(lista scurtd) cu
toate tipurile in-
stitutiilor media-
tice cu cea mai
mare audienta
si/sau care este
destinata publi-
cului tinta res-
pectiv;

Este identificata
lista adreselor
electronice si/sau
a ofiterilor de
presa din lista
scurta.

Aspecte | Tema anuntului | Tema anuntului | Tema anuntului
calita- este una de inte- | este una de inte- | este irelevanta
tive ale | res public; res public; pentru public;
produse- | Timpul anuntu- | Timpul anuntului | Timpul anuntului
lor ser- | lui este oportun | este oportun este relativ adec-
viciului | (mass-mediasa | (mass-mediasi | vat;

de co- poata prelua si poata prelua si Anuntul este
muni- difuza anuntul difuza anuntul in | lung, relativ clar
care/re- | in timp util); timp util); si bombastic.
latiicu | Anuntul este Anuntul este

publicul: | scris concis, clar | lung, relativ clar

Anuntul | si accesibil. si bombastic.

de presa

Aspecte | Tema comuni- | Tema comunica- | Tema comunica-
calita- catului este de tului este de inte- | tului este de inte-
tive ale interes public; res public; res public;
produse- | Titlul este sufi- | Titlul este sufici- | Titlul este neatra-
lorser- | cient de incitant | ent de incitant gator mass-me-
viciului | pentru a atrage | pentru a atrage diei;
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de co-

atentia mass-

atentia mass-me-

Volumul comu-

muni- mediei; diei; nicatului depa-
care/re- | Volumul comu- | Volumul comu- | seste normele ac-
latii cu | nicatului este nicatului este ceptate de mass-
publicul: | aproximativ de | aproximativ de media;
Comu- | 0,5pag.; 0,5 pag.; Comunicatul
nicatul | Comunicatul Comunicatul nu | contine detalii in-
de presa | ofera toate deta- | ofera toate deta- | signifiante;
liile importante | liile importante Comunicatul este
ale evenimentu- | ale evenimentu- | scris intr-un lim-
lui despre care lui despre care baj alambicat;
relateazi; relateazi; Comunicatul este
Comunicatul Comunicatul este | distribuit in timp
este clar si acce- | scris intr-un lim- | util pentru mass-
sibil; baj alambicat; media.
Comunicatul Comunicatul este
este distribuit in | distribuit in timp
timp util pentru | util pentru mass-
mass-media. media.
Aspecte | Textul/sloganul | Textul/sloganul | Textul/sloganul
calita- publicitar este publicitar cores- | publicitar cores-
tive ale | conformrigori- | punde in mare punde intr-o ma-
produse- | lor genului; masura rigorilor | surd mica rigori-
lor pu- Textul/sloganul | genului; lor genului;
blicitare: | publicitar se dis- | Textul/sloganul | Textul/sloganul
Textul tinge prin inedit | publicitar se dis- | publicitar se dis-
publici- | si originalitate; | tinge prin origi- | tinge prin origi-
tar/slo- | Textul/sloganul | nalitate; nalitate;
ganul publicitar este Textul/sloganul | Textul/sloganul
publici- | redactat intr-un | publicitar este re- | publicitar este re-
tar limbaj incitant; | dactat intr-un dactat intr-un

Textul/sloganul
publicitar este
prezentat in
timp util produ-
catorului.

limbaj incitant;
Textul/sloganul
publicitar este
prezentat in timp

limbaj incitant;
Textul/sloganul
este prezentat cu
intarziere produ-
catorului.
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util producatoru-
lui.

Aspecte | 1) Ilistaapre- | 1) 1listaapre- | 1)1 lista a pre-

cantita- sei; sei; sei;

tiveale | 2) 3 anunturi de | 2) 2 anunturi de | 2) 1 anunt de

produse- presa (daca presa (daca presa(daca

lor ser- exista condi- exista condi- exista conditii

viciului tii tehnice); tii tehnice); tehnice);

de co- 3) 3 comunicate | 3) 2 comunicate | 3)1 comunicat

muni- de presa; de presa; de presa;

care/re- | 4) 3 texte/slo- 4) 2 texte/slo- 4) 1 text/slogan

latii cu gane publici- gane publici- publicitar.

publicul tare. tare.

realizate

in cadrul

stagiului

de prac-

tica

Exactita- | Dosarul este Dosarul este Dosarul nu este

tea si complet si ela- complet, contine | complet, nu res-

comple- | borat corect, majoritatea nive- | pecta toate nive-

Xitatea prezinta integral | lurilor de com- lurile de comple-

elabora- | nivelurile de plexitate, dar de- | xitate si contine

rii dosa- | complexitate; nota inadvertente | greseli in formu-

rului sta- | Dosarul a fost | in formulare; lare;

giarului | depus la Depar- | Dosarul a fost Dosarul nu a
tament in ter- depus la Depar- | fost depus la De-
men de 3 zile tament in termen | partament in ter-
dupa incheierea | de 3 zile dupa in- | men de 3 zile
stagiului de cheierea stagiu- | dupa incheierea
practica. lui de practica. stagiului de prac-

tica.

Conditii | Notele de 9 si Notele de 8 si 7 | Notele de 6 si 5

de no- 10 pot fi acor- pot fi acordate pot fi acordate

tare date studentilor | studentilor care | studentilor care

care 1n perioada
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stagiului de
practica au reali-
zat toate obiecti-
vele propuse.

in perioada sta-
giului de practica
au realizat in
mare parte obiec-
tivele propuse.

in perioada sta-
giului de practica
au realizat partial
obiectivele pro-
puse.

PRACTICA DE PRODUCTIE

a) Obiectivele stagiului de practici

Aplicarea tehnicilor de documentare si normelor de redactare a
materialelor de PR si a celor publicitare;

Evaluarea actiunilor postproductie ale echipelor de creatie;
Participarea la activitdtile de planificare a actului de creatie la
nivel de departament sau institutie de comunicare;

Analizarea modului de organizare a sedintelor de lucru;
Realizarea propriilor materiale de PR si/sau publicitare;
Redactarea materialelor informative;

Analiza continutului
sedintelor;

Realizarea materialelor publicitare specializate;

Propunerea modelelor, modalitatilor si formelor de eficientizare

.....

materialelor publicitare in cadrul

b) Activitati si produse ale studentului stagiar
Inainte de inceperea stagiului, studentilor li se ofer, intr-o for-

muli initial, instructajul de practica. in cadrul acestuia, responsabilii

de practica informeaza studentii despre obiectivele stagiilor, activita-
tile specifice si misiunile de creatie pe care urmeaza sa le realizeze,

precum si despre conditiile de perfectare si de depunere a dosarelor.
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In perioada de practic, fiecare student va intocmi un dosar care
va constitui dovada realizarii stagiului si in baza caruia vor fi evaluate
rezultatele acestuia. Dosarul stagiarului, stampilat si semnat de catre
conducatorul institutiei de comunicare, va fi depus la Departament 1n
decurs de 3 zile dupa incheierea stagiului de practica.

Dosarul stagiului de practica include un sir de documente care
fac dovada aspectelor cantitative si celor calitative ale serviciilor pres-
tate si ale produselor activitatii de creatie a stagiarului, asa precum:

1) Formularul tipizat ,,Evidenta activitatilor realizate in ca-
drul practicii” (Anexa 1).

Documentul se va completa zilnic, in functie de problematica
activitatilor programate si de consecutivitatea sirului de operatiuni
executate de facto.

2) Formularul tipizat ,,Chestionar de evaluare a satisfactiei
studentului privind stagiul de practica” (Anexa 2). Documentul se
va elabora 1n faza finala a stagiului.

3) Formularul tipizat ,,Evaluarea activititii studentului in
perioada stagiului de practici” (Anexa 3). Documentul urmeaza sa
fie completat si parafat de indrumatorul de practica din cadrul Insti-
tutiei media si se prezintd ca un profil profesional al studentului. De
rand cu celelalte acte din dosar, formularul reprezintd o dovada con-
cludentd a efectuarii stagiului In termenul stabilit si Tn volumul de ac-
tivitati preconizat, servind drept criteriu de evaluare a activitatii stu-
dentului stagiar.

4) Raportul descriptiv-sintetic despre activitatea des-
fasurata pe durata stagiului de practica (vol. 1-2 pag.). Documentul
se va elabora in forma libera si va contine observatii, referinte concrete
la unele momente si situatii, sugestii, concluzii etc., urmand sa fie re-
dactat in baza constatarilor si notitelor zilnice facute de student pe in-
treaga perioada a stagiului.

21



5) Produsele comunicational-mediatice ale studentului sta-
giar. Pe parcursul practicii stagiarii vor presta servicii comunicatio-
nal-mediatice institutionalizate — activitati care vor fi descrise in for-
mularul nr. 1 si vor realiza materiale de PR si publicitare proprii.

Studentii care au facut practica, fie in institutii de comunicare,
fie in agentii de PR si publicitate, vor anexa la dosar materialele tipa-
rite, audio sau video (spot publicitar, de exemplu) realizate pe parcurs.

Materialele trebuie sa fie semnate cu numele studentului, iar in
lipsa acestuia, materialele trebuie sa fie avizate prin aplicarea stampi-
lei institutiei de comunicare si a semnaturii Indrumatorului de practica
din teritoriu.

¢) Criterii si indicatori de evaluare

Grila de evaluare include aspectele cantitative si calitative ale
activitatilor realizate de student si ale produselor jurnalistice semnate
de acesta in timpul stagiului de practica sau in perioada de pana la
sustinerea practicii. Evaluarea dosarului de practica si argumentarea

notei studentului se face in baza criteriilor expuse in grila.
NB! Aplicarea Grilei de evaluare este obligatorie!

Descriptori de
performanta

Foarte bine
(10-9)

Bine (8-7)

Suficient (6-5)

Norme si obiec-
tive de adaptare
in conditiile de
activitate in insti-
tutiile de comuni-
care/relatii cu pu-
blicul

Competente ex-
celente si exi-
genta in exerci-
tarea obligatiu-
nilor de servi-
ciu;

Calitati morale
inalte;

Mod de condu-
itd si disciplinad
exemplard,;

Competente si
exigentd in
exercitarea obli-
gatiunilor de
serviciu;
Calitati morale
apreciabile;
Unele devieri In
respectarea dis-
ciplinei si a nor-

Competente sa-
tisfacatoare in
exercitarea obli-
gatiunilor de
Serviciu;
Incalcari ale
normelor de
conduita si ne-
respectarea in
disciplinei de
munca;
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Adaptare rapida
la conditiile si
atmosfera din
colectivul re-
dactional,
Ajustarea totala
a actului de
creatie la speci-
ficul institutiei
media.

melor de condu-
itd in colectivul
redactional;
Adaptare la con-
ditiile si atmos-
fera din colecti-
vul redactional;
Ajustarea in mare
parte a actului de
creatie la specifi-
cul institutiei me-

dia.

Adaptare parti-
ala la conditiile
si atmosfera din
colectivul re-
dactional;
Ajustarea parti-
ala a actului de
creatie la speci-
ficul institutiei
media.

et o

tionale si de crea-
tie preconizate
pentru realizare
(aspecte calita-
tive)

Realizarea ma-
terialelor infor-
mative si anali-
tice;
Documentare
ampla, din mai
multe surse;
Unitate si coe-
rentd in expune-
rea evenimentu-
lui;
Accentuarea
unor idet si ar-
gumentarea fap-
telor 1n para-
grafe separate
sau 1n ansam-
blul textului;
Limbaj adecvat
genului;
Respectarea
normelor de

Realizarea mate-
rialelor informa-
tive;
Documentare
suficientd;
Unitate si coe-
rentd in expune-
rea evenimentu-
lui;
Accentuarea
unor idei si ar-
gumentarea fap-
telor in para-
grafe separate
sau in ansam-
blul textului;
Limbaj adecvat
genului;
Respectarea
normelor de
scriere a materi-
alelor jurnalis-
tice.

Realizarea ma-
terialelor infor-
mative;
Documentare
insuficienta;
Expunere alo-
gica si necoe-
renta a eveni-
mentului;

Lipsa argumen-
telor;

Limbaj neadec-
vat genului;
Nerespectarea
normelor de
scriere a materi-
alelor jurnalis-
tice;

Erori in scrierea
textelor.
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scriere a materi-
alelor jurnalis-
tice.

Erori nesemnifi-
cative 1n scrie-
rea textelor.

Aspecte calitative
ale produselor
serviciului de co-
municare/relatii
cu publicul:
Briefingul de
presa

Tema abordata
este actuald si

relevanta;

Durata briefin-
gului cores-
punde rigorilor
genului;

Informatia co-
municatd  este

completa si veri-
dica;

Briefingul  in-
cepe exact la
timpul anuntat;
Reprezentantilor
mass-mediei le
sunt oferite date
de contact pen-
tru  eventuale
precizari ulteri-
oare.

Tema abordata
este actuala dar
nu pe deplin re-
levantd pentru
interesul public;
Durata briefingu-
lui o depaseste pe
cea recomandata
de rigorile genu-
lui;

Informatia co-
municatd  este
completa si veri-
dica;

Briefingul in-
cepe exact la
timpul anuntat;

Reprezentantilor
mass-mediei le
sunt oferite date
de contact pen-
tru  eventuale
precizari ulteri-
oare.

Tema abordata
este actuala dar
nu pe deplin re-
levantd pentru
interesul public;
Durata briefin-
gului o depa-
seste pe cea re-
comandata de ri-
gorile genului;
Informatia co-
municatad  este
partial completa,
dar veridica;
Briefingul  in-
cepe exact la
timpul anuntat;
Reprezentantilor
mass-mediei le
sunt oferite date
de contact pen-
tru  eventuale
precizari ulteri-
oare.

Aspecte calitative
ale produselor
serviciului de co-
municare/relatii
cu publicul:
Conferinta de
presa

Tema abordata
este actuald si
relevants;

Locul, ziuva si
ora conferintei
de presa sunt co-

Tema abordata
este actuald si
relevanti;

Locul conferin-
tei de presd nu
este comod pen-
tru reprezentan-
tii mass-mediei,

. Tema abordata
este actuald si
relevanta;

Locul conferin-
tei de presa nu
este comod pen-
tru reprezentan-
tii mass-mediei,
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mode pentru re-
prezentantii
mass-mediei;
Durata conferin-

tei de presa co-
respunde rigori-
lor genului;
Informatia co-
municata  este
completa si veri-
dica;
Conferinta de
presa incepe

exact la timpul
anuntat;
Reprezentantilor
mass-mediei le
sunt oferite date
de contact pen-
tru  eventuale
precizari ulteri-
oare.

Durata conferin-
tei de presa nu
corespunde  ri-
gorilor genului;
Informatia co-
municatd  este
completa si veri-
dica;
Conferinta de
presa incepe cu
intarziere;
Reprezentantilor
mass-mediei le
sunt oferite date
de contact pen-
tru eventuale
precizari ulteri-
oare.

Durata conferin-
tei de presa nu

corespunde  ri-
gorilor genului;
Informatia  co-
municatad  este
completa si veri-
dica;

Conferinta  de

presa incepe cu
mare intarziere;
Reprezentantilor
mass-mediei nu
le-au fost oferite
date de contact
pentru eventuale
precizari ulteri-
oare.

Aspecte calitative
ale produselor
serviciului de co-
municare/relatii
cu publicul:
Dosarul de presa

Dosarul de presa
este complet si
relevant pentru
institutie;

in temeiul dosa-
rului de presa
este sintetizata
informatia rele-
vantd pentru so-
licitant;

Dosarul de presa
este actualizat n
permanenta.

Dosarul de presa
este complet si
relevant pentru
institutie;

In temeiul dosa-
rului de presa
este sintetizata
informatia rele-
vanti pentru so-
licitant;

Dosarul de
presa nu este ac-
tualizat 1n per-
manenta.

Dosarul de presa
este incomplet,
dar relevant pe
datele continute;
in temeiul dosa-
rului de presa
este generalizata
insuficient  in-
formatia pentru
solicitant;
Dosarul de
presa nu este ac-
tualizat in per-
manenta.
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Aspecte calitative
ale produselor pu-
blicitare:
Text/slogan pu-
blicitar

Textul/sloganul
publicitar este
produs cu utili-
zarea mijloace-
lor multimedia
conform rigori-
lor genului;
Textul/sloganul
publicitar cu
utilizarea mij-
loacelor multi-
media se dis-
tinge prin inedit
si originalitate;
Textul/sloganul
publicitar reali-
zat cu utilizarea
mijloacelor
multimedia este
produs de-o ma-
niera care incita
interesul consu-
matorului;
Textul/sloganul
publicitar este
distribuit in
timp util difuzo-
rilor.

Textul/sloganul
publicitar este
produs cu utili-
zarea mijloace-
lor multimedia
conform rigori-
lor genului;
Textul/sloganul
publicitar cu
utilizarea mij-
loacelor multi-
media se dis-
tinge prin origi-
nalitate;
Textul/sloganul
publicitar reali-
zat cu utilizarea
mijloacelor mul
timedia este pro
dus de-0 mani-
era care nu pro-
voaca interesul
consumatorului;
Textul/sloganul
publicitar este
distribuit in
timp util difuzo-
rilor.

Textul/sloganul
publicitar este
produs cu utili-
zarea mijloace-
lor multimedia
conform rigori-
lor genului;
Textul/sloganul
publicitar cu
utilizarea mij-
loacelor multi-
media se dis-
tinge prin origi-
nalitate;
Textul/sloganul
publicitar reali-
zat cu utilizarea
mijloacelor
multimedia este
produs de-0 ma-
niera care nu
provoaca intere-
sul consumato-
rului;
Textul/sloganul
publicitar este
distribuit cu in-
tarziere difuzo-
rilor.

Aspecte cantita-
tive ale produse-
lor serviciului de
comunicare/relatii
cu publicul

1) 3 briefinguri
(daca exista
conditii teh-
nice);

2) 3 conferinte
de presa;

1) 2 briefinguri
(daca exista
conditii teh-
nice);

2) 2 conferinte
de presa;

1) 1 briefing
(daca exista
conditii teh-
nice);

2) 1 conferinta
de presa;
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3) 1dosar de
presa com-
plet.

3) 1 dosar de
presa com-
plet.

3) 1dosar de
presa com-
plet.

Exactitatea si
complexitatea
elaborarii dosaru-
lui stagiarului

Dosarul este
complet si ela-
borat corect,
prezinta integral
nivelurile de
complexitate;
Dosarul a fost
depus la Depar-
tament in ter-

Dosarul este
complet,
contine majori-
tatea nivelurilor
de complexitate,
dar denota inad-
vertente in for-
mulare;
Dosarul a fost

Dosarul nu este
complet, nu res-
pecta toate nive-
lurile de com-
plexitate si
contine greseli
in formulare;
Dosarul nu a
fost depus la

men de 3 zile depus la Depar- | Departament in
dupa incheierea | tament in ter- termen de 3 zile
stagiului de men de 3 zile dupa incheierea
practica. dupa incheierea | stagiului de
stagiului de practica.
practica.
Conditii de notare | Notele de 9 si Notele de 8 si 7 | Notele de 6 51 5

10 pot fi acor-
date studentilor
care in perioada
stagiului de
practica au rea-
lizat absolut
toate obiectivele
propuse.

pot fi acordate
studentilor care
in perioada sta-
giului de prac-
ticd au realizat
in mare parte
obiectivele pro-
puse.

pot fi acordate

studentilor care
in perioada sta-
giului de prac-

tica au realizat

partial obiecti-

vele propuse.

PRACTICA DE CERCETARE

a) Obiectivele stagiului
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e Argumentarea importantei sociale si teoretico-stiintifice a in-
vestigatiilor Tn domeniul stiintelor comunicarii;

o |dentificarea teoriilor, conceptelor stiintifice fundamentale pe
care se va axa cercetarea,

o Argumentarea demersului investigativ: obiectul, ipoteza, sco-
pul si obiectivele cercetarii; baza metodologica a cercetarii, va-
loarea teoretica si aplicativa a lucrarii;

e Definirea problemei de cercetare si formularea ipotezei de lu-
Cru;

o Selectarea surselor bibliografice necesare pentru elaborarea ca-
drului teoretic al lucrarii;

o Analiza literaturii stiintifice la tema propusa pentru cercetare;

o Elaborarea proiectului cercetarii stiintifice;

o Selectarea metodelor relevante tipului de cercetare;

e Prelucrarea datelor empirice ale cercetarii (cantitativa, calita-
tiva, statistico-matematica);

o Interpretarea si evaluarea rezultatelor din punct de vedere teo-
retic si aplicativ;

e Redactarea continutului lucrarii stiintifice respectand cerintele
de rigoare, specificate in Ghidul pentru elaborarea tezelor de
licentd si de master;

e Argumentarea concluziilor formulate si a rezultatelor obtinute;

e Respectarea normelor etice si cerintelor stiintifice in realizarea
si prezentarea rezultatelor cercetarii stiintifice;

o Elaborarea aparatului stiintific al cercetérii.

b) Activitati si produse ale studentului stagiar

In cadrul practicii de cercetare studentul realizeaza investigatii
stiintifice, cercetari teoretice, teoretico-practice si aplicative necesare
pentru teza de licenta. Inainte de inceperea stagiului de cercetare, stu-
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dentilor li se ofera instructajul de practica, in cadrul caruia, intr-o for-
mula initiala, este aprobata tema cercetarii, scopul si obiectivele ei,
graficul consultatiilor conducatorului stiintific si graficul sustinerii
prealabile a tezei.

C) Principii de realizare i structura tezei de licentd

Teza de licenta la specialitatea Stiinte ale Comunicarii este 0
lucrare de cercetare, care va aborda o problema din domeniile comu-
nicarii publice, publicitatii, imagologiei, relatiilor publice, precum si
din alte domenii conexe. Obiectul de cercetare intr-o teza de acest gen
poate fi, de asemenea, o tema actuala: sociald, politicd, economica,
culturala, abordata din perspectiva stiintelor comunicarii.

In primul capitol se va face o prezentare a viziunilor cercetito-
rilor autohtoni si din straindtate asupra problemei, enuntand criteriile
de baza care vor fi aplicate in procesul cercetarii. Prezentarea va avea
un caracter analitic, autorul tezei de licentd urméand sa dea o apreciere
criticd viziunilor cercetatorilor. In cazul analizei unei probleme coti-
diene, primul capitol va constitui expunerea problemei din perspectiva
parametrilor spatiali si temporali, identificarea cadrului legal care a
asigurat evolutia acesteia si evaluarea de catre autor a situatiei la mo-
ment.

Al doilea capitol constituie nemijlocit studiul de caz, care pre-
supune o cercetare a starii de lucruri privind subiectul abordat si care
va fi realizata, partial sau totalmente, in baza materialului empiric pus
in circuitul informational n anul in care va fi sustinuta teza. Infor-
matiile din anii precedenti pot fi utilizate doar pentru realizarea anali-
zei comparate a evolutiei problemei cercetate.

Cercetarea se va axa pe un sir de variabile de cercetare, elaborate
de licentiat in comun cu conducatorul stiintific.
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Studiile de caz vor constitui o analiza cantitativa, dar si calita-
tiva a obiectului de cercetare. Ele vor fi formulate astfel incat sa asi-
gure dezvaluirea complexa a problemei de cercetare, sintetizarea prac-
ticilor profesionale curente, argumentarea viziunii studentului asupra
fenomenului cercetat.

d) Arhitectonica tezei de licentd
Tezele de licenta au o structura bine definita, elementele consti-
tutive obligatorii fiind:
v' Foaia de titlu;
Cuprinsul;
Introducerea;
Textul (doua capitole);
Concluziile si recomandarile;
Bibliografia;
Anexele (in caz de necesitate).
Foaia de titlu. Foaia de titlu include urmatoarele elemente: mi-

NENENENENRY

nisterul de profil, institutia de invatamant, facultatea, specialitatea, de-
partamentul, titlul lucrarii, numele autorului si al conducatorului sti-
intific, locul si anul realizarii lucrarii. Daca teza este scrisa in alta
limba decat cea romana, se vor perfecta doud foi de titlu, prima fiind
in limba roména.

Cuprinsul. In Cuprins sunt indicate titlurile capitolelor si sub-
capitolelor tezei de licenta cu precizarea paginilor la care acestea pot
fi gasite.

Introducerea. In Introducere este prezentati tema si descrisa pe
scurt strategia de investigare a ei. Ea trebuie sa ofere 0 imagine suc-
cintd a studiului actual in sfera tematicii abordate. Introducerea va fi
structurata in felul urmator:
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e actualitatea temei (actualitatea subiectului abordat poate fi
marcatd de fenomene ce reprezinta realitatea in general, la nivel inter-
national si/sau particular a unor tari, societati, domenii etc.);

o scopul si obiectivele (scopul lucrarii trebuie sa fie formulat
clar si concis, astfel incat sd reprezinte cercetarea atat din punct de
vedere teoretic, cat si aplicativ; numarul obiectivelor formulate trebuie
sa coincida cu numarul de paragrafe a caror realizare sa se regiseasca
in concluzii si recomandari);

o suportul metodologic si teoretico-stiintific al lucrarii (meto-
dele de cercetare frecvent aplicate in studiile ce vizeaza activitatea co-
municational-mediaticd sunt cele sociologice, precum: analiza canti-
tativ-calitativa, analiza comparativa, studiul de caz, sondajul de opi-
nie, interviul in profunzime);

e gradul de investigare a temei (trecerea in revista a lucrarilor
autorilor care se preocupa de domeniul dat; in acest context, cerceta-
rile recente joaca un rol important, astfel contribuind la sporirea gra-
dului de actualitate a lucrarii);

e noutatea temei investigate (se evidentiaza acele aspecte care
pun in valoare caracterul inovator al lucrarii);

o structura lucrarii (structura este expusa concis, astfel incat
fiecare capitol si subcapitol sa fie redat printr-o idee de baza, cuprinsa
in 2-3 fraze).

Textul (corpul) lucrdrii. Teza de licenta va fi constituitd din
doua capitole:

» primul capitol, de natura teoretica, va contine istoriografia
problemei cercetate, viziunile diferitilor savanti si specialisti in comu-
nicare;

» al doilea capitol, de naturd practica, va reprezenta un studiu
de caz, efectuat in baza criteriilor teoretice enuntate in capitolul ante-
rior.

Informatia textuala va fi structurata pe subcapitole.
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Concluziile si recomandarile. Concluziile trebuie si fie clare,
concise si coerente. Totodata, ele trebuie sa fie insotite de un set de
recomandari, menite sa imbunatateasca starea de lucruri din domeniul
cercetat.

Bibliografia. Bibliografia urmeaza dupa compartimentul ,,Con-
cluzii i recomandari” i trebuie sa fie prezentata in ordine alfabetica.

Sursele bibliografice se vor diviza conform limbii in care au fost
publicate: roméana, rusd, engleza, franceza, ucraineana etc., apoi resur-
sele web, cu pastrarea numerotarii unice.

Referintele la sursele bibliografice se indica in paranteze pa-
trate, inserate in text, de exemplu: [8]. Daca dintr-o sursa sunt citate
anumite pasaje, dupa indicele bibliografic urmeaza pagina, de exem-
plu: [8, p.231]. Referintele la publicatiile periodice vor contine infor-
matii despre data aparitiei editiei la care se face referinta, de exemplu:
[9, 25.04.2017].

Numarul de titluri bibliografice, consultat pentru realizarea tezei
de licentd, variaza in functie de gradul de investigatie si complexitatea
temei cercetate. Bibliografia la teza de licenta va cuprinde 20-30 de
surse.

Anexe. Anexele se ataseaza la lucrare (in cazurile oportune)
pentru a sprijini demersul stiintific intreprins. In cazul tezelor in for-
mat clasic, se recomanda ca volumul total al anexelor sa nu depaseasca
1/3 din numarul total de pagini. De asemenea, graficele, tabelele si
imaginile nu trebuie sa substituie textul tezei, ci trebuie sa fie doar o
completare a acestuia. Diagramele, tabelele, imaginile care nu de-
pasesc 0,5 pagina pot fi incluse in corpul lucrarii. Cele care depasesc
acest volum vor fi incluse in Anexe.

e) Tehnoredactarea tezei de licenta
Parametrii cantitativi

32



Teza

Volumul elementelor constitutive ale tezei
de cercetare

Foaia de titlu 1 pagina
Cuprins 1 pagind
Introducere 3-5 pagini

Capitolul I. Prezentarea estimativa a resurselor | 10-15 pagini
bibliografice cu referire la problema cercetata
si argumentarea oportunitatii valorificarii sec-
torului profesional

Capitolul I1. Studiul de caz 30-35 pagini

Concluzii si recomandari 3-5 pagini

Bibliografie 20-30 surse bibli-
ografice

Anexe cel mult 1/3 din
volumul tezei

Parametrii tehnici

* Format pagina: A4 (21,0 x 29,7 cm), hartie alba, pe o singura
parte a foii.

* Margini: sus (top) 2,5 cm, jos (bottom) 2,5 cm, stanga (left) 3
cm, dreapta (right) 1,5 cm.

* Font: Times New Roman, marimea corpului de litera va fi de
12 puncte (size). Textul va fi imprimat la un rand si jumatate (1,5 li-
nes).

Nu se accepta ca un text sa fie editat cu efecte vizuale (de natura
graficd). Pentru evidentierea titlurilor de monografii, studii, publicatii,
articole de presa se admite utilizarea caracterului italic (cursiv).

Redactarea titlurilor capitolelor. Titlul capitolelor se scrie cu
litere majuscule (font 12 puncte, bold, centrat), al subcapitolelor — cu
litere mici, in afara de prima litera (font 12 puncte, bold, centrat). Dupa
denumirea capitolului sau a subcapitolului nu se pune punct. Capito-
lele si subcapitolele se numeroteaza prin cifre arabe (exemplu: 2.4).
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Fiecare capitol incepe din pagina noud, subcapitolele urmeaza succe-
Siv.

Numerotarea paginilor. Toate paginile tezei se numeroteaza in-
cepand cu pagina de titlu si terminind cu ultima pagina, cu exceptia
anexelor. Numarul paginii se indica pe campul de jos, in centru. Pe
pagina de titlu nu se indica numarul acesteia.

In mod obligatoriu, se utilizeaza literele cu diacritice specifice
limbii romane (&, &, 1, s, t). Semnele de punctuatie (",", ".", "?", "I'")
sunt urmate in mod obligatoriu de un spatiu. Nu sunt acceptate pre-
scurtari ale cuvintelor.

Copertarea. Teza se leagd prin copertare (coperta euro) intr-un
singur exemplar si se prezinta la departamentele de profil.

f) Criterii gi indicatori de evaluare

Practica de cercetare se incheie cu sustinerea publica prealabila
a tezei de licentd in cadrul comisiilor de evaluare a stagiilor de prac-
tica. In cadrul sustinerii publice, studentul-absolvent prezinti rezulta-
tele cercetarii. Se admit spre sustinere tezele care sunt finalizate in
proportie de 80 la sutd. Admiterea sau respingerea tezei de licenta pen-
tru sustinerea publica prealabila tine de competenta conducatorului sti-
intific.

In cazul realizarii tezei de cercetare, practica de cercetare va fi
evaluata cu calificativul admis sau respins in baza urmatoarelor crite-
rii:

« Corespunderea problematicii cu domeniul de specialitate so-
licitat;

o Reflectarea temei tezei de licentad in continutul lucrarii;

« Corelarea dintre tema/continutul tezei de licenta si cerintele,
necesitatile societatii;

 Structurarea judicioasa a continutului §i prezentarea materi-
alului 1n capitole si subcapitole;
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Utilizarea adecvata a metodologiei cercetarii;
Completitudinea datelor cercetarii (analiza, interpretare, ar-

gumentare);

Procesarea si analiza teoretica, implicarea critica, interpreta-

tiva a autorului;

Evidentierea noutatii teoretice a cercetarii;

Expunerea si argumentarea concluziilor;
Completitudinea surselor si a referintelor bibliografice;
Corectitudinea stilistica si gramaticala a textului;
Corectitudinea perfectarii aspectului grafic al tezei.

Notda: Stagiarul poate fi evaluat cu calificativul respins in ca-
zul in care:

Teza de licenta nu corespunde specialitatii solicitate;
Tema nu corespunde esentei materialului lucrarii;
Materialul prezentat in capitole este totalmente dezechili-

brat;

- Metodologia cercetarii este neadecvata:

- Datele cercetarii sunt prezentate sporadic, interpretarea —
irelevanta;

- Procesarea si analiza teoretica, implicarea criticd, interpreta-
tiva a autorului sunt insignifiante;

Concluziile sunt difuze si nu sunt argumentate;
Teza este plagiata.
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V. Anexe

Anexa 1

Evidenta activitatilor realizate in cadrul practicii
(se completeaza zilnic de catre student)

Continutul rezumativ Evaluarea

Data o ii s
al lucrarilor executate Observatii activitatii

Prenumele si numele studentului, semnatura
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Anexa 2

Chestionar de evaluare a satisfactiei studentului privind stagiul
de practica

Studentul
Anul grupa
Locul de practica

In ce masura considerati ca stagiul practic v-a fost util?
1. In mare masura
2. In mica masura
3. Prea putin

Care au fost aspectele pozitive ale practicii?

Care au fost aspectele negative ale practicii?

Cum ati colaborat cu Indrumatorul de practica?

Cum ati aprecia calitatea instruirii practice?
1. Foarte buna
2. Buna
3. Satisfacatoare
4. Insuficientda

Considerati ca acest loc de practica poate fi recomandat si altor co-

legi?
1. Da 2. Nu
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Competentele obtinute in cadrul caror cursuri universitare v-au fost
de folos 1n timpul stagiului

Ce alte competente necesare pentru realizarea practicii considerati ca
trebuie formate studentilor in cadrul cursurilor universitare?

Va rugdm sa adaugati orice alt comentariu pe care considerati nece-
sar sa ni-1 comunicati in legatura cu acest stagiu de practica

Prenumele si numele studentului, semnatura

39



Anexa 3
Evaluarea activitiitii studentului in perioada stagiului de practica

Studentul
Din anul grupa
A efectuat stagiul practic la institutia
Indrumatorul de practica

Avand in vedere urmatoarele criterii:

¢ Folosirea eficienta a timpului de lucru (prezenta, punctualitatea,
respectarea programului de lucru, rezolvarea la timp a sarcinilor ce
i-au fost repartizate spre rezolvare)

Se acorda calificativul:

1. Foarte bine 2. Bine 3. Satisfacator 4. Suficient 5. Insuficient

o Atitudinea fata de redactie (interesul si dorinta de a cunoaste
structura de organizare si functionare a departamentului, daca a de-
monstrat o atitudine corecta, profesionala fata de ceilal{i membri ai
colectivului si fatd de indrumatorul de practica)

Se acorda calificativul:

1. Foarte bine 2. Bine 3. Satisfacator 4. Suficient 5. Insuficient

e Interesul pentru dobandirea deprinderilor si abilitatilor necesare
profesiei de comunicator (seriozitate si constiinciozitate in activitatea
zilnicd, preocuparile pentru a invata cat mai mult din experientele
practice, deprinderea lucrului in echipa, capacitatea de a aplica teori-
ile Invatate, daca dovedeste bundvointa, intelegere, spirit de initia-
tiva, responsabilitate)

Se acorda calificativul:

1. Foarte bine 2. Bine 3. Satisfacator 4. Suficient 5. Insuficient
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o Calitatea materialelor redactate (documentarea, utilizarea surse-
lor de referinta, reflectarea corecta a faptelor, acuratetea in realizarea
materialelor)

Se acorda calificativul:

1. Foarte bine 2. Bine 3. Satisfacator 4. Suficient 5. Insuficient

Recomandari pentru student:

Data Indrumitorul de practica

(Semndtura si stampila Institutiei de comunicare)
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Cuprins

L Preliminarii.... ..o 3
I1. Competente generale...........cooviiieneieeieescse e 5
I11. Administrarea stagiilor de practiCa...........cc.cceevvvevenieinernenne. 6
IV. Descrierea stagiilor de practica ...........ccccceeveenerninnieeneenneenn 7
Practica de specialitate ..........c..cccovvevevevreviesesie e 12
Practica de productie .........ccoveeiiiiiiiiinii e 20
Practica de CerCetare...........ocuvvrerireriiiisesseseee s 28
VL ANBXE ..ottt s 37
ANBXA L oo 37
ANBXA 2 o 38
ANBXA 3 o 40
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