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Résumé

Le point de départ de l'enquéte proposée est I'hypothése qu'il faut voir tout discours
politigue comme une publicité, étant donné que le but du message implicite est d'assurer le
vote pour le candidat. L'analyse pragmatique menée revele la maniére de se présenter des
politiciens, mais en méme temps la facon de caractériser les opposants politiques. Ainsi
qu'on percoit la crédibilité du message électorale de I'émetteur. La présente étude vise &
analyser en détails les aspects suivants: le contexte, le contexte des situations, les formes
d'interaction, des actes pragmatiques, des fonctions du langage avec des nuances
pragmatiques, des moyens discursifs pour demander un vote en s'adressant aux électeur,
mais aussi la relation candidat-election, illustrées par les textes des dirigeants politiques de
la Campagne Electorale 2014 en Moldavie.Enfin, on a conclu que le dynamisme
communicatif est le résultat des changements dans l'attitude de I'électorat, ainsi que le mot
est devenu I'arme qui influence les électeurs. A travers le style, la structure, le contenu et la
fréquence de diffusion de messages électoraux adaptées a la politique, peuvent étre
manipulées de maniére que I'électeur soit persuadé que ses décisions sont correctes en
découlent de son intérét.

Mots-clés : discours politique, message électorale, particularités pragmatiques, moyens
discursifs.

Abstract

The starting point of current investigation is the hypothesis that every political speech must
be perceived as a commercial one, the final purpose of implicit message being the
assurance of vote on behalf of the candidate. The realized pragmatic analysis emphasizes
the way politicians are perceived, the way they present themselves, but also how they
characterize the political opponents, harnessing the credibility of the emitter of an electoral
message. This study is meant to analyze in detail the following aspects: context, situational
context, ways of interaction, pragmatic acts, language functions with pragmatic accents,
manners of speech to ask for a vote by means of addressing to the electorate, but also the
candidate-electorate relationship, exemplified by political texts of leaders of the 2014’s
Electoral Campaign in the Republic of Moldova. In the end, it has been concluded that
communicational dynamism is the result of change in attitude of the electorate, the word
becoming the weapon that sensitize the electing public. By means of style, structure,
content, but also the frequency of diffusion of electoral messages adapted to the political
context, it is possible to manipulate such that the elector to be convinced that his attitudes
and decisions are the most naturals and originate in the pursuit of personal interest.
Keywords: political speech, electoral message, pragmatic particularities, manners of
speech.
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Consideratii teoretice

In ultimii ani, discursul politic din Republica Moldova devine tot mai
variat si mai complex, o expresie a modernitdtii sociale ce se manifestd ca o
activitate strategica ce implica diverse competente si resurse. Punctul de plecare al
investigatiei efectuate constituie ipoteza ca orice discurs politic trebuie perceput ca
unul publicitar, persuasiv, al carui finalitate este asigurarea votului in favoarea
candidatului. Astfel ca, ceea ce a interesat, in special, sunt modalitatile discursive
de a cere, a obtine un vot.

Intrucat s-a propus drept scop realizarea unei analize pragmatice,
mentiondm faptul cd in studiul de fatd s-au valorificat urmatoarele aspecte:
contextul, contextul situational, formele de interactiune, actele pragmatice; functiile
limbajului, cu nuantari pragmatice; dar si relatia candidat-electoral, exemplificate
prin texte politice ale liderilor din Campanie Electorald 2014, din Republica
Moldova.

Campaniile electorale din ultimii ani sunt caracterizate ca fiind moderne,
strategice, bazate pe un plan de obiective si pe noi relatii cu electoratul, scopul,
desigur, raméne acelasi, asigurarea victoriei in alegeri. Astfel cd, campania
electorald rdmane a fi singura cale eficientd pentru a transmite mesajele potrivite
persoanelor potrivite Tn modul adecvat, iar eficienta campaniei electorala porneste
de la analiza nevoilor sociale ale comunitatii si evaluarea corectd a concurentei
politice (programul si actiunile adversarului).

Arena politica s-a transformat intr-o scena, politica — intr-un spectacol,
unde politicianul nu inseamna o persoand, ci un personaj ce si-a asumat un rol sau
poate chiar mai multe, astfel personalizandu-se puterea politica (Schwartzenberg
21). Prin urmare, principalii actori implicati in discursul politic electoral sunt:
emitatorul (politician), adversarul, electoratul si instanta media, iar analiza
pragmatica realizata reliefeazd modul in care se percep, se prezinta politicienii, dar
si felul in care 1i caracterizeaza pe adversarii politici, valorificandu-se credibilitatea
emitentului unui mesaj electoral.

La temelia studiului dat mentionam urmatoarele repere teoretice
fundamentale: componentele situatiei de comunicare (functia limbajului) dupa R.
Jakobson (apud. lonescu-Ruxandoiu), precum si conceptia unor autori despre
functiile interactiunii verbale si despre procesele de negociere comunicativa
(Kerbat-Orecchioni, 2000; Kerbat-Orecchioni, 2005; Amossy) si analiza
pragmaticd a discursului (Trognon).

In campania electorala din 2014 s-a atestat o predilectie pentru discursurile
politice dialogate (dezbaterile politice, interviurile), semi-institutionalizate (talk-
show-urile politice), dar si tendinta spre o comunicare politica online (prin
intermediul retelelor de socializare). Aspectul pragmatic dezvaluie limba in
procesul de functionare, in activitate, intrebuintarea acesteia in scopul de a realiza
comunicarea, relevand indicii contextuali ai enuntarii, care ar explicita mesajul
textului, Tn cazul nostru mesajul electoral, sau, altfel spus, pragmatica studiaza felul
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in care conditiile concrete ale comunicarii se repercuteaza atat asupra producerii,
cat si asupra receptarii enunturilor (Ionescu-Ruxandoiu 10).

Astfel ca investigatia noastra s-a axat pe abordarea urmatoarelor aspecte:

e relatia emitator-receptor, contextul, contextul situational, actele
pragmatice;

e functii ale limbajului cu nuantiri pragmatice (registrul lexical,
stilistic);

o finalitatea pragmatica.

Cunoscut este faptul ca prin comunicare se asuma o identitate, iar actiunea
de a comunica are ca finalitate exprimarea acestei identititi. Intrucat actul de
comunicare este intotdeauna o tentativa de a influenta, scopul comunicarii politice
este afirmarea actorului politic, controlul situatiei si obtinerea efectului scontat
(votul Tn favoarea sa).

In cazul discursului politic rolul Emititorului il are actorul, liderul politic,
reprezentantul partidului, partidul, iar in rolul Receptorului este cetateanul alegator.

S-aobservatcaEmitatorul opereazi cu o selectie a mijloacelor de
limbaj in functie de scopurile pe care si li se propune (a mentine sau a obtine
increderea alegatorului) si de ansamblul circumstantelor comunicarii. El este
preocupat cum sa spund un anumit lucru, astfel incat sa-1 determine pe receptor sa-i
inteleagd corect enunful — deci sad-i sesizeze intentiile comunicative — si si
reactioneze corespunzator acestei intentii. Formularea enuntului trebuie sa-i dea
emitatorului posibilitatea dea controla procesul interpretativ care se petrece
la polul receptarii, dar si sd lase impresia alegatorului ca decizia ii apartine si este
corectd. Strategia aleasd de emitator depinde de nivelul intelectual si de necesitatile
receptorului.

Prin urmare, demersul emititorului are caracter predictiv si strategic:
pentru ca actul comunicativ sa fie eficient, locutorul trebuie sa anticipeze corect
autonomiei de interpretare.

Emiterea si receptarea sunt intr-o strdnsd interconditionare.
Intelegerea a ceea ce spune emititorul curent si planificarea propriei interventii nu
sunt activitdfi distincte, secventiale §i separat organizate in timp: informatia
preluata de la conlocutor devine parte a interventiei ulterioare a receptorului.

Semnificatia enuntului reprezintd rezultatul unei negocieri ntre
conlocutori, in cursul careia sunt valorificate cele mai diverse componente ale
contextului comunicarii. Aceasta pentru cd intelegerea unui enun{ nu constituie
decét rareori un scop in sine; ea creeaza baza unei activitati ulterioare, in raport cu
care se determina ce este adecvat si ce nu. Astfel cd, actorul politic lasad sa se
creada ca doar propune si nu impune o informatie, o actiune, iar alegatorul doar
cerceteaza, analizeaza una sau altd varianta.

Un concept-cheie in abordarea pragmatica a discursului reprezintd si
contextul comunicativ (situatia de comunicare). Dificultatea definirii acestui
concept este legatd nemijlocit de polisemia termenului context care apare n
bibliografia de specialitate ca un ansamblu deosebit de complex si eterogen, cu
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contururi imprecise si extensibile (Tutescu 12). Cercetatorii C. Bachmann, J.
Lindelfeld si S. Simonin evidentiaza si notiunea de context pragmatic (apud.
Axenti, Zbant 223), context 1n care apare sensul adevarat al unei exprimari
linguale.

Cu exceptia unui numar restrans de autori, care disociaza intre context
(inteles ca vecinatate strict lingvisticd) si situatie discursiva (ansamblu de
circumstante de naturd extralingvistica in care are loc enuntarea), majoritatea
lingvistilor acordd termenului context o acceptie larga, care inglobeaza componenta
lingvistica si pe cea extralingvisticd (Verdes 20). O disociere similara apare la J. S.
Petofi care distinge intre componentul con-textual (pragmatic) si cel co-textual
(semantic si sintactic) (Schveiger 71).

in opinia noastrd, investigarea discursului politic necesitd luarea in
considerare a urmatoarelor componente ale contextului (situatiei de comunicare):
(a) contextul situational (incluzand aspecte socio- si psiholingvistice privind
statutul si rolurile participantilor la actul comunicativ, relatia dintre acestia,
intentiile si finalitatea actiunii discursive; (b) contextul referential (reprezentat de
ramura publicist-politicd); (c) contextul lingvistic (in sens intra- si intertextual).

Prin contextul situational vom presupune comportamentul vorbitorului
(actorului politic) in timpul conversatiei, in sensul ¢d, un context formal va cere un
comportament cenzurat, pe cand un context informal va permite vorbitorului
libertate, reflectand starea lui de spirit.

Credem important a actualiza si notiunea de act pragmatic care este un
mesaj suplimentar care nu este rostit ca atare, dar poate fi inteles de catre receptor,
daca acesta acorda atentie urmatoarelor aspecte:

- Mijloace lingvistice de comunicare suplimentare (gesturi, mimica,

zambet, voce, momente de tacere, modul de a privi, etc.)

- Caracteristici ale vorbitorului din punct de vedere psihologic.

Politicienii nostri au dat dovada de talent si sugestivitatea in ce priveste
mijloacele lingvistice de comunicare suplimentara, acestea adesea fiind mult mai
relevante decat actele verbale ce reprezinta conversatia adecvata.

Orice act verbal este realizat din trei componente majore: 1. Componenta
locutionard, ce exprimad gramaticalitatea mesajului si anume dacd acesta este
construit corect din punct de vedere gramatical. 2. Componenta ilocutionara
reprezintd sensul propriu al actului verbal, vorbitorul produce un enunt cu o
anumitd intentie, atasand acestuia o fortd ilocutionard. 3. Componenta
perlocutionara — efectele ilocutiei, indiferenta sau producerea unor actiuni motorii
(lonescu-Ruxandoiu).

In cele din urmi, analiza aspectelor pragmatice asigurid intelegerea
mesajului electoral care este de fapt ratiunea pentru care un candidat sau un partid
se afld in competitie, dar si argumentul pentru care alegatorul trebuie sa-l voteze.
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Studiu de caz

Partidele asupra carora ne-am indreptat atentia pentru a analiza mesajele
electorale sunt: Partidul Democrat din Moldova (PDM), Partidul Liberal Democrat
din Moldova (PLDM), Partidul Liberal (PL), Partidul Socialistilor din Republica
Moldova (PSRM), Partidul Comunistilor din Republica Moldova (PCRM), Partidul
Popular din Republica Moldova (PPRM), Partidul National Liberal (PNL), Partidul
Comunist Reformator, Partidul Liberal Reformator (PLR) si Partidul ,,Patria”,
participanti la cursa electorala pentru alegerile parlamentare din 30 noiembrie
2014.

Indiferent cd mesajul electoral este transmis prin viu grai n discursurile din
timpul aparitiilor publice, sau prin intermediul mass-media, el constituie unul
dintre pilonii de rezistentd in jurul cirora se organizeaza campania electorald, iar
Campania electorald din 2014 din Republica Moldova a inregistrat doud directii
prioritare: Integrarea Europeana si Integrarea Vamala (vectorul estic sau vestic) pe
de o parte si Altfel de guvernare sau continuarea si promovarea proiectelor
existente, pe de alta parte.

De obicei, sloganul reprezinta esenta unui mesaj electoral, fapt ce a
incurajat trimiterea la sloganele partidelor politice participante la scrutin si nu la
programele electorale sau la discursurile televizate. Sloganul electoral este atractiv,
usor de retinut, convingator si coerent. Pentru construirea lui, partidele politice au
pornit atat de la programele partidului, cat si de la agenda populatiei, problemele
pentru care alegatorul asteapta rezolvarea, dar si pericolele de care se tem. Deci,
ceea ce conteaza intr-o campanie electorald, in primul rand, este credibilitatea
emitentului unui mesaj, in al doilea rand, alegerea corespunzatoare a tipului de
mesaj pentru un anume grup de electoral.

Teoreticienii, dar si practicienii, in comunicarea politicd sustin cd un
slogan bine gandit, expresiv, corect utilizat poate influenta considerabil optiunea de
vot a alegatorului.

Pornind de la caracteristicile de mai sus, mentiondm faptul ca chiar daca
emitdtorul (politicianul, partidul politic, actorul politic) se schimb4, intentia riméne
aceeasi — obtinerea votului, aici credem important a semnala cd conceptiile
exprimate Tn sloganele partidelor de la puterea vor fi diferite de cele ce ravnesc a
obtine puterea.

Destinate alegatorului, cetateanului cu drept la vot, 18+, tanar sau batran,
carturar sau necdrturar, sloganul, adecvat contextului situational, trebuie sd aiba
caracter general, in care sa se regiseasca necesitatile fiecarui alegator. Pe parcursul
anilor, sloganele electorale tot mai des trezesc controverse si discutii, specialistii in
comunicare nu au o parere prea bund, cerdnd candidatilor mai multd atentie si
implicare Tn conceperea acestora.

Este de remarcat cd pentru sloganele electorale din campania 2014 din
Republica Moldova se pot evidentia urmatoarele caracteristici:

La nivel fonologic persista vocalele deschise si mijlocii, semideschise, ceea
ce conferd sloganelor electorale muzicalitate, sonoritate: Crestem Moldova
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impreund! (PDM), Tnainte, spre un viitor european! (PLDM), Voteaza PL si totul
va fi bine!l(PL), Moldova are nevoie de Altceva! (PSRM), Puterea e 1in
Adevar!(Partidul ,,Patria”) etc.

La nivel morfologic cele mai des utilizate sunt substantivele
generalizatoare: Europa este calea noastra spre libertate!Alegerea corecta e
alegere Pro-europeana!(PLDM), Pentru Moldova, Fara Oligarhi!(PLR), Hai
Moldova! Fara hoti si sdrdcie!(PPRM) s.a.

La nivel semantic sloganele electorale se caracterizeaza prin
interpretabilitate si pragmatism conferite de utilizarea deicticelor: Voteaza PL si
totul va fi bine!(PL), Sa fim impreund pentru Moldova! (PDM), Pentru binele si
linistea tarii noastre!(PLDM), Partidul Nostru — partidul tuturor cetatenilor din
Republica Moldova! Puterea e in Adevdir! (Partidul ,,Patria”) etc.

La nivel sintactic se caracterizeazd prin fraze scurte, eliptice,
generalizatoare: Crestem Moldova!(PDM), Tnainte spre un Viitor European!
(PLDM), Tn Europa — prin Romania!l (PNL), Doar Comunistii! Doar
Voronin {(PCRM) s.a.m.d.

Dupa cum s-a observat, sloganele electorale actuale din RM pot fi usor
confundabile si de multe ori isi pierd particularitatea de a defini explicit un partid,
de exemplu: Tnainte, spre un viitor european!(PLDM), desi credem ci este un
slogan reusit, iar sondajul de opinie aratd ca ideea de integrare europeand a fost
promovata intens inca din 2009 incoace de catre PLDM, s nu uitim, de coalitie —
PL, PDM, PNL — partide ce la fel opteaza pentru o directie pro-europeand a
Republicii Moldova, prin urmare, poate fi confuza o definire a partidului prin
orientarea europeana.

Se constata si faptul ca valentele semantice ale sloganurilor pot varia in
dependenta de competenta pragmaticd si comunicativda a emitatorului, dar si de
nivelul de inteligenta, pregatirea intelectuala a receptorului, deicticele fiind una
dintre cele mai reusite strategii perlocutionale, Tntrucat nu impune fortat o reactie,
ci doar o sugereaza, o ghideaza:

PDM sustine: Crestem Moldova impreund! Utilizarea verbului crestem, ce
ar presupune prosperitatea, progresul, evolutia, la persoana I, plural (noi), care
poate marca multiple variante conotative posibile: noi (eu + tu £ alfii); noi (eu +
altii); noi (eu + eu +eu +...) — implicit sugereaza mesajul:

EMITERE RECEPTARE
Emitator impreuna Receptor
Eu+tu=noi Eu-+el/ei, eu+voi=noi
PDM =NOI cetdateanul RM + PDM=NOI

Posibilitatea acestor variante implicite si face ca termenii noi, impreund sa
fie deictice, Intrucat decodificarea semantica va depinde de situatia contextual-
comunicativa.

243




LA FRANCOPOLYPHONIE 10/2015, vol.1

MOLDOVA (metonimie) — varietate semantica: tara (din punct de vedere
administrativ si politic, stat); locuitorii unei tari, popor, natiune etc., care, desigur,
include ALEGATORUL, cetiteanul RM, [...] noi [...] vom creste: doar cu conditia
de a fi IMPREUNA, a vota PDM.

Sau sloganul PSRM: Moldova are nevoie de Altceva! este atat de general,
intrucét orice s-ar promova, ar putea fi credibil. Pronumele nehotarat altceva,
deictic discursiv, poate fi interpretat diferit, fiind vorba de o determinare decodata
doar cu si din textul propriu-zis, situatia comunicativd, contextul comunicativ,
implicatura fiind Moldova nu are nevoie de ceea ce este! Or Moldova nu are
nevoie de guvernarea actuald!s.a.m.d. Acest altceva poate fi orice, dar decodat si
cunoscut atat de emitator, cat si de receptor.

Mesaj similar regdsim si 1n sloganul electoral al Partidului Comunist
Reformator: Tmpotriva tuturor care au fost la guvernare — care ar accentua nu doar
lupta cu PCRM, dar si cu celelalte partide din actuala guvernare sau care au fost la
putere, mesajul implicit fiind cd toti care au guvernat deja nu au facut fatd
situatiilor, respectiv a oferi sansa de a se afirma si altor partide, inclusiv si PCR.

Un alt mesaj promovat de mai multi ani In campaniile electorale din RM
este lupta cu coruptia si saracia. De data aceasta intlnit in sloganele electorale ale
Partidului ,,Patria”: Moldova fara coruptie! si in Partidului Popular din Republica
Moldova: Hai Moldova! Fara hoti si sardcie! cu implicatura: in prezent Moldova e
o tard coruptd, saraca! Prin urmare, cei care 1si doresc o tard fara coruptie, o tara
prospera s voteze partidul ,,Patria” sau PPRM.

Mai deosebit de data aceasta consideram sloganul PCRM: Doar PCRM!
Doar Voronin! care include un nume, ceea ce este mai putin recomandat intr-un
slogan ce trebuie sa reprezinte un partid, dar si utilizarea adverbului doar, ce ar
exprima ideea unei restrictii, ar lipsi receptorul de o eventuala libertate
democratica. Probabil, comunistii mizeaza ca alegatorii, auzind aceste cuvinte, isi
vor aminti de perioada de guvernare comunistd, comparand-o cu perioada actuala,
democratica, facind concluziile de rigoare. Implicatia pragmatica are aici rol de
ghidare, alege doar PCRM, intrucat situatia la moment este una dezavantajoasa
poporului, cetiteanului RM. Acest slogan ar putea aduce in egald masura si un
succes, dar si un esec.

Se poate ugor observa ca, de cele mai dese ori, se recurge la un lexic cu
caracter pozitiv, ce inspird optimism. Astfel, cu conotatie de efect se creeazd un
spatiu al frumosului firesc, cand totul decurge si are loc de la sine. In acelasi timp,
faptele examinate aratd ca in rezultatul substantivizarii cuvintelor abstracte
(dezvoltarea, modernizarea, solutionarea etc.) se face o falsd concretete a
discursului. Este vorba de o sustragere de la precizia verbala prin obtinerea pentru
echivocul atemporalitatii.

Rezultatele alegerilor au adeverit ipoteza si finalitatea investigatiei. Desi nu
doar sloganul electoral poate influenta opinia publica, alegitorul preferd sa auda si
sd Inteleaga ceea ce doreste si crede in ceea ce vrea sa creada.
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Concluzii

In cele din urma, s-a ajuns la concluzia ci dinamismul comunicational este
rezultatul schimbarilor de atitudine a electoratului, cuvantul devenind arma ce
sensibilizeazd publicul alegétor. Prin stil, structurd, continut, dar si frecventa de
difuziunea a mesajelor electorale, adaptate la contextul politic, se poate manipula,
astfel incat alegatorului sa i se lase convingere ca atitudinile si deciziile sale sunt
cele mai firesti si decurg din urmdrirea propriului interes.
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