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In ultimii ani, drept urmare a dezvoltarii tehnologiei digitale, convergenta media s-a impus ca un curent dominant in
jurnalism. Aceasta este definitd de numerosi cercetatori ca proces inovator care presupune o abordare noud a selectarii,
productiei si difuzarii de stiri, prin utilizarea tuturor tipurilor de media accesibile. Cu toate acestea, nu existd o definitie
agreatd universal a acestui fenomen, devenind asfel un concept cu semnificatii multiple. Unii cercetdtori au descris
convergenta ca amestec intre mass-media si industriile telecomunicatiilor si computerelor, altii conceptualizeazd con-
vergenta ca proces in continua evolutie, care depinde de capacitatea jurnalistilor de a se adapta noilor schimbari. Cert
este ca fenomenul convergenta modifica relatia dintre tehnologie, industrie, piete, genuri existente, precum si logica
operationala a institutiilor mass-mediei si cea prin care consumatorul trateazd informatiile.
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MEDIA CONVERGENCE AS A PROCESS: CONCEPTUAL APPROACHES

In recent years, following the development of digital technology, media convergence has emerged as a dominant
trend in journalism. It is defined by many researchers as a discovery process that requires a new approach to selection,
production and dissemination of news, using all media available. However, there is no universally agreed definition of
this phenomenon, becoming a concept with multiple meanings. Some researchers have described convergence as a
mixture between media and telecommunications and computer industries, others conceptualize convergence as a evolving
process that depends on the ability of journalists to adapt to new changes. The fact is that the phenomenon of convergence
change the relationship between technology, industry, market, existing genres, as well as operational logic of media
institutions and that which the consumer treat the information.
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Introducere

Dezvoltarea tehnologica din ultimii ani a impus si a permis, in acelasi timp, revolutionarea tuturor dome-
niilor de activitate, inclusiv cel al comunicarii. Mass-media a fost nevoitd sa treaca prin transformari esen-
tiale si sd-si construiascd un brand propriu pentru a putea supravietui si a genera profit. In aceste conditii a
aparut si s-a afirmat, ca un curent dominant in profesie, convergenta media. Aceasta apare ca o forma revo-
lutionara de practicare a jurnalismului, care evolueaza diferit in diferite colturi ale lumii, In functie de cir-
cumstantele nationale si culturale din cadrul companiilor media, fiind influentata de factorii legali si econo-
mici din tdrile respective.

Necesitatea initierii cercetarilor pe domeniul jurnalismului convergent este determinata, pe de o parte, de
aparitia unor institutii de new media: publicatii periodice si agentii de stiri on-line, portaluri, bloguri, retele
de socializare etc., iar, pe de altd parte — de convertirea mediilor de informare in masa traditionale de catre
mediul online. De remarcat faptul ca, deocamdata, nici la nivel national, dar nici la cel international, nu
exista cercetdri stiintifice profunde asupra jurnalismului convergent ca fenomen mediatic.

Astfel, scopul prezentei lucrari consta in cercetarea, per ansamblu, a convergentei media ca element ino-
vator al sistemului mass-mediei contemporan si in determinarea specificului convergentei mediatice ca proces.

Abordairi conceptuale ale convergentei mediatice

Termenul ,,convergentd” provine de la latinescul ,,convergens” si, conform Dictionarului Explicativ al
Limbii Romane, inseamna ,,orientare spre acelasi scop, tendintd de contopire, a tinde in aceeasi directie, a
se indrepta in (spre) acelasi punct” [1].

Printre primii care au prefigurat convergenta media sunt politologul Ithiel de Sola Pool si fondatorul si
directorul laboratorului de media de la Institutul Tehnologic din Massachusetts, Nicholas Negroponte. Ithiel
de Sola Pool a abordat conceptul de convergenta in cartea sa Technologies of Freedom (Tehnologia liber-
tatii) [2], in care vorbeste despre faptul ca 1n viitor toatd informatia va fi stocatd pe suport digital, va fi trans-
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misd prin retele de comunicare si va fi accesibila datorita tehnicii electronice. Iar Nicholas Negroponte a
prezentat, in 1979, un model de convergenta media bazat pe trei cercuri ce se intersecteaza, ilustrand modul
in care industriile mass-mediei vor interactiona cu industriile computerelor si ale sistemelor de comunicatii
devenind o singura entitate [3]. Revolutia digitala prezentata de Negroponte se bazeaza pe supozitia teoretica
cd atomii vor ceda locul bitilor, ceea ce, de altfel, s-a intdmplat ulterior. Cercetatorul sustine ca reducerea
structurii atomice a informatiei, prezentatd sub forma de carti, reviste, ziare si casete video, la o structura
electronica, imateriald si inconsistentd a bitilor va permite, pe de o parte, o economie substantiala de natura
financiara, iar, pe de alta parte, o economie de timp pentru cititori, care vor avea acces nelimitat la informa-
tiile dorite.

Totodata, despre puterea si influenta pe termen lung a noilor tehnologii asupra societatii vorbea pe larg,
inca acum o jumatate de secol, Marshall McLuhan, fiind preocupat de etapizarea evolutiei umane si trans-
formarea societitii in functie de dominatia unui mediu, prin inlocuirea unei tehnologii cu alta. Prin paradig-
ma tehnologic-determinista, care justifica si explica necesitatea adoptirii si implementarii convergentei me-
dia, cercetatorul canadian a anticipat ca schimbarile in peisajul tehnologic antreneaza transformari profunde
la nivel cultural si social. ,in epoca electronica, ne vedem tradusi din ce in ce mai mult sub forma informa-
tiei, indreptandu-ne spre extinderea tehnologica a constiintei”, specifica autorul cartii Understanding Media:
The Extension of Man (,,intelegind mass-media: Extensia omului”) [4] in 1964. Preluand ideea enuntata de
Harold Innis in 1951, potrivit careia tehnologia da nastere monopolurilor de cunoastere, care impun distribu-
tia puterii politice Intre grupurile sociale, McLuhan deplaseaza punctul de interes la dimensiunea cunoasterii
individuale. Acesta demonstreaza ca noile forme de media transforma felul in care ne raportam la noi insine
si la societatea in care trdim, iar aceastd influentd este, in esentd, mai importantd decat continutul specific
fiecarui tip de media.

Astazi, constatim ca teoria lui McLuhan, potrivit careia ,,mediul este mesajul”, isi dovedeste pe deplin
actualitatea. In economia comunicarii, suportul pe care este inregistrat mesajul este ridicat la un rang superior
cuvintelor, sunetelor sau imaginilor. Preponderenta unui canal de comunicare presupune si o structurare a
gandirii in functie de particularitatile simtului caruia ii corespunde, respectiv o ierarhizare a evenimentelor in
functie de importanta pe care o implica acest canal. Potrivit cercetatorului, cel mai important efect al mijloa-
celor de comunicare in masa este ca ele afecteaza obiceiurile de perceptie si de gandire. Fiecare mediu, prin
specificitatea lui tehnologica, modifica felul in care individul percepe lumea, iar efectele se simt pana la
nivelul societatii globale si determina in final succesiunea civilizatiilor [5, p.42-43].

Cercetatorii care au studiat fenomenul convergentei media sustin cd, In termeni generali, convergenta
inseamna intdlnirea tuturor formelor de jurnalism pe o singura platforma sau contopirea diferitelor canale de
comunicare intr-unul singur. In incercarea de a defini exact ceea ce se contopeste, in ultimii ani au fost pre-
zentate o serie de argumente si s-au facut diverse studii. Pe de o parte, se mentioneaza ca fenomenul conver-
genta se refera la convergenta tehnologica si la convergenta economica. Pe de alta parte, se vorbeste despre
faptul ca acest fenomen este ceva mai mult decat o simpla schimbare tehnologica.

Cercetatorii Anders Fagerjord si Tania Storsul vorbesc despre sase interpretari (tipuri) ale acestui fenomen:
Network convergence (convergenta retelelor), Terminal Convergence (convergenta terminalelor), Service
convergence (convergenta serviciilor), Rhetorical convergence (convergenta retoricii), Market convergence
(convergenta pietei) si Regulatory convergence (convergenta regimurilor de reglementare) [6]. In baza aces-
tora putem evalua si stadiul implementarii convergentei in Republica Moldova.

v" Convergenta retelelor presupune trecerea de la semnalul analog la cel numeric. Exemplu poate servi
aparitia televiziunilor numerice prin cablu, care permite transmiterea nu doar a imaginilor televizate, dar
si, de exemplu, a datelor computerizate care permit accesul la Internet si la legétura telefonica numerica.
Nu existd diferenta intre sunet, text si imagine in retelele digitale, intrucat toate sunt transmise ca biti si
octeti, spre deosebire de semnalele analogice. La etapa actuala, intreg continentul european a trecut la
televiziunea digitala, cu exceptia Republicii Moldova. Tara noastrd a semnat Acordul Conferintei Regio-
nale pentru Radiocomunicatii (RRC) de la Geneva, in 2006, impreun cu alte 103 tari. in conformitate cu
prevederile Acordului, semnatarii se obligau ca pana la 17 iunie 2015 sa efectueze in tarile lor tranzitia
televiziunii terestre analogice la cea digitald. Incepand cu aceasta data, toate emititoarele care difuzeazi
semnale de televiziune analogica urmau sa fie deconectate. Parlamentul Republicii Moldova a ratificat
acest acord doi ani mai tarziu, la 27 martie 2008, prin Legea nr.69-XVI [7]. Guvernul a fost obligat astfel
sa organizeze lucrarile de tranzitie a televiziunii terestre analogice la cea digitalda in termenele stabilite.
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Insa, guvernele care s-au perindat in urmitorii sapte ani n-au adoptat niciun document care si includa
conceptia sau strategia tranzitiei la televiziunea digitald terestra. Abia la 8 mai 2015, cu o lund inainte de
expirarea termenului asumat pentru efectuarea digitalizarii, Guvernul a adoptat Hotararea nr.240 [8]
pentru aprobarea Programului privind tranzitia de la televiziunea analogica terestra la cea digitala terestra,
in care se pun sarcini ministerelor si altor institutii. Prin aceasta hotarare a fost stabilit un nou termen
pentru incheierea tranzitiei la televiziunea digitala terestrd — 31 decembrie 2017. Actualmente, in Repub-
lica Moldova, prin semnal digital emit doar 8 posturi TV din cele 34 care utilizeaza frecvente terestre.
Este vorba de TV Moldoval, Prime TV, TVR Moldova, Canal 2, Canal 3, Publica TV, N4, Accent TV.
Populatia poate receptiona programele TV in semnal digital terestru utilizdnd antena de unda decimetrica si
dispunand de un receptor DVB-T2, MPEG4 la televizor.

Convergenta terminalelor Se refera la contopirea diferitelor instalatii Intr-una multifunctionald, prevazuta
pentru receptionarea si prelucrarea informatiilor. Bineinteles, convergenta terminalelor este posibila
datorita convergentei retelelor. Exemple de terminale convergente sunt: calculatorul, blocurile televizate
multifunctionale care permit nu doar vizionarea programelor televizate, dar si rasfoitul ziarelor electronice
pe ecranul televizorului. Un telefon mobil care permite receptionarea undelor radio este de asemenea un
exemplu in acest sens.

Convergenta serviciilor a aparut gratie retelelor si terminalelor numerice si are atat dimensiune economica,
cat si culturala. Pe de o parte, aceasta este legatd de extinderea ofertei de catre furnizorul de servicii
(postul de televiziune, serviciul online etc.). Pe de alta parte, se schimba insusi modelul de comunicare.
In Republica Moldova sunt mai multe companii care oferd servicii de telecomunicatii. Printre acestea
putem mentiona companiile Moldtelecom, StarNet, Arax-Impex etc. Spre exemplu, cea mai mare dintre
ele, operatorul national Moldtelecom, ofera populatiei intreaga gama de servicii de telecomunicatii: telefo-
nie fixa, telefonie mobili, Internet fix, Internet mobil si televiziune digitald IPTV. Infiintatd la 1 aprilie
1993, serviciile companiei evolueaza continuu. Astfel, dupa ce in 2001 a fost lansat primul serviciu de
Internet din Republica Moldova, prin tehnologia dial-up, in 2004 a fost lansat serviciul de Internet in banda
larga ,,MaxDSL”, prin tehnologia ADSL. In 2007 a fost lansat serviciul de telefonie mobila sub marca
Unité, in standardul CDMA2000. A urmat apoi, in 2010, lansarea serviciului de televiziune digitala IPTV,
cu acoperire nationala, iar in 2011 — lansarea serviciilor interactive la televiziunea digitala. Noul serviciu
IPTV (Internet Protocol TV sau televiziunea IP) presupune transmiterea semnalului TV in calitate digita-
12 prin protocoalele IP de Internet, direct pe ecranul televizorului, prin intermediul unui Mediabox (Set-
Top-Box). Abonatul IPTV poate avea acces la o paletd de servicii video, voce si date impreuna cu
mecanisme elaborate de interactivitate — atat pentru canale TV, cat si pentru servicii video la cerere [9].
Termenul Convergenta retoricii este utilizat pentru a descrie procesul de creare a unor genuri jurnalistice
noi din amestecul celor deja existente. in acest sens, convergenta retoricii nu inseamna doar procesul de
unificare a tuturor tipurilor media, ci proliferarea formelor si genurilor jurnalistice. Spre exemplu, un
material video pregatit pentru difuzarea la televizor sau o secventa audio difuzata la postul de radio pot fi
inserate intr-un articol scris pentru site. Actualmente, aceasta modalitate de difuzare a informatiilor este
practicata de media din intreaga lume, dar si de cea autohtona. Spre exemplu, pe site-ul de stiri trm.md
jurnalistii din Departamentul Multimedia al companiei Teleradio Moldova incorporeaza in stirile
publicate online secvente audio preluate din buletinele informative de la Radio Moldova Actualitati sau
secvente video de la postul TV Moldova 1.

Convergenta pietei reiese din convergenta terminalelor, a retelelor si serviciilor. Companiile de teleco-
Municatii joaca un rol activ pe piata media, iar granita dintre aceste doud devine tot mai sensibila.
Acestea fac aliantd, dezvoltandu-se companiile multimedia. Un exemplu in acest sens poate servi alianta
concernului ,,Time Warner” si a Internet-provider-ului AOL, in anul 2000.

Al saselea tip de convergentd, Convergenta regimurilor de reglementare, reiese din convergenta pietei,
iar aparitia pietelor comune impune si instituirea procedurilor de reglementare corespunzitore [6]. La
nivelul Uniunii Europene, documentul fundamental ce vizeaza fenomenul de convergentda in domeniul
telecomunicatiilor, mass mediei si tehnologiilor informationale este Cartea Verde a Reglementarilor,
publicatd in 1997. In ea se mentioneazi ci convergenta presupune ,abilitatea diferitelor platforme de
retea de a transporta, in esenta, tipuri similare de servicii sau unificarea dispozitivelor de consum, cum ar
fi telefonul, televizorul si calculatorul personal” [10]. Acest fenomen nu este doar despre tehnologie: este
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vorba despre sevicii si modalitati noi de a face afaceri si de a dialoga cu societatea. Astfel, de-a lungul

anilor, au fost adoptate o serie de reglementéri ce vizeaza tehnologiile informationale si implicatiile acestora.

Din perspectiva jurnalisticd, convergenta este privitd ca abordare noud a selectdrii, productiei si difuzarii
de stiri, prin utilizarea tuturor tipurilor de media la potentialul lor optim, cu scopul de a atrage un public divers
si din ce in ce mai dispersat [11]. Cercetatorii care au abordat fenomenul convergentei media sustin nsa ca
definitiile acesteia depind, In mare parte, de perspectiva individuala si au tendinta sa fie la fel de multe ca cei
care studiaza sau practica ceea ce se numeste convergenta media. Profesorul Larry Pryor, de la Universitatea
din California de Sud, considera totusi cd o definitie comuna este esentiald, deoarece intotdeauna un concept
nou necesita un vocabular propriu. Citat de Stephen Quinn si Deirdre Quinn-Allan, in studiul The world-wide
spread of journalism convergence (,,Raspandirea la nivel mondial a convergentei jurnalistice”), Pryor sustine
ca ,,daca avem cu totii concepte diferite despre ceea ce inseamna convergenta, facem dificil progresul”
(Pryor, 2004) [12]. Convergenta presupune capacitatea de a produce continut original pentru diferite platfor-
me media, nu doar copierea acestuia de pe o platforma pe alta. ,,Convergenta este ceea ce are loc in redactia
de stiri, cand personalul editorial lucreaza impreuna pentru a produce mai multe produse pentru diverse
platforme pentru a ajunge la o audientd de masa cu un continut interactiv 24 de ore din 24, sapte zile din
sapte. Ceva mai putin nu este jurnalism convergent”, sustine Pryor [12]. Anume din aceastd perspectiva
convergenta media apare ca o forma revolutionara de practicare a jurnalismului, care este adoptata si imple-
mentatd de organizatiile media Intr-un ritm diferit si la diferite niveluri, in functie de gradul de dezvoltare
tehnologica si de cultura organizationala.

In aceeasi ordine de idei, profesorul de la Universitatea de Stat din New Jersey, John Pavlik, subliniazi ci
mass-media de tip nou a schimbat domeniul jurnalismului in 4 moduri:

— Natura continutului stirilor a fost inexorabil modificata: acestea pot fi actualizate din clipa in clipa.

— Modul in care jurnalistii isi exercita munca este vizibil schimbat de procesul de tehnologizare. Instru-
mentele digitale pentru colectarea, editarea si comunicarea informatiilor devin tot mai performante, ieftine
si portabile, oferind jurnalistilor posibilitatea de a prelucra si transmite materialele direct de pe teren.

— Structura redactiei de stiri a cunoscut transformari fundamentale.

— Noile media oferd posibilitatatea de a redefini relatiile intre organizatiile de stiri, jurnalisti si public,
inclusiv audientd, surse, competitori, agentii de publicitate si guverne. Inainte, furnizorul traditional de
stiri servea o comunitate geografica bine definita: mass-mediile locale informau publicul din regiune,
furnizorii nationali — tara respectiva. Actualmente, mediul online deserveste atat publicul local, cat si
cel international. Sursele pot fi, de asemenea, inclusiv din afara hotarelor tarii. Aceste schimbari in-
fluenteaza nu doar comertul si cultura, dar si democratia unei regiuni [13, p.123].

La randul sau, cercetatorul olandez Mark Deuze percepe convergenta ca intalnirea datelor, imaginilor,
sunetului si industria telecomunicatiilor pe o platforma comuna, ceea ce oferd atat jurnalistilor, cat si celor
care receptioneaza mesajul jurnalistic, posibilitatea de a folosi acelasi dispozitiv pentru functii multiple (de
exemplu, telefonul mobil este folosit atat pentru a comunica, cat si pentru a citi ultimele informatii, a asculta
radioul sau a privi transmisiunile televizate). Convergenta tehnologica oferd jurnalistilor sau celor care
lucreaza in agentii de publicitate sau relatii publice posibilitatea de a folosi media multiple pentru a-si pro-
mova continutul, stimuleaza producerea de continut original pentru fiecare platforma in parte sau construirea
de strategii prin care se poate produce si difuza continut simultan pe toate tipurile de media [14]. Tot pe
dimensiunea tehnologica se axeaza si definitia datd de Burnett si Marshall, care au descris convergenta ca
amestecul dintre mass-media si industriile telecomunicatiilor si computerelor. Acestea formeaza impreund un
fel de tehnologie mediata, un proces in continua desfasurare, la intersectia dintre tehnologiile media, industrii,
continut si public [15].

Profesorul canadian Mike Gasher considera insd ca fenomenul convergentd are doua aspecte de baza:
fuziunea dintre noile tehnologii si mass-media traditionala (convergentd tehnologica) si 0 strategie econo-
micd, care, pentru intreprinderile din domeniul comunicérii, constd in a atrage avantaje financiare din functio-
narea de tip sinergie a diverselor tipuri de mass media pe care le detin [16]. Convergenta tehnologica simpli-
fica procesul de producere a continutului mediatic, largeste, accelereaza si faciliteaza schimbul de informatii,
iar uneori reduce si costurile de productie. Spre exemplu, o fotografie in format digital poate fi distribuita si
accesatd in Intreaga lume in doar cateva secunde prin intermediul Internetului, fara a fi nevoie de a o impri-
ma si distribui fizic. De asemenea, consumatorii pot In orice moment accesa de pe dispozitivele personale
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(computer, telefon mobil, tableta etc.) continutul mediatic: emisiuni televizate sau radio, carti, filme, muzica etc.
Cu toate acestea, Mike Gasher considera ca, actualmente, convergenta comporta inca unele inconviniente: pe
de o parte, nu toatd lumea are acces la mediile numerice si nici competentele necesare de a le utiliza, ceea ce
duce la o divizare a societatii, iar, pe de alta parte, dinamismul continutului numeric si cantitatea masiva de
date comporta probleme de stocare si protectie a informatiilor. Totodata, facilitatea cu care continutul numeric
poate fi copiat, modificat si redistribuit constituie o problema pentru dreptul de autor si complica actiunile de
impedicare a piratajului intelectual, iar libera circulatie a informatiilor este o amenintare si pentru viabilitatea
economica a companiilor media traditionale. Iar sub aspect comercial, convergenta media presupune reducerea
costurilor de munci si administrare. In cadrul companiilor media poate fi folosit acelasi echipament pentru
colectarea informatiei si acelasi continut poate fi distribuit pe mai multe platforme. Gacher atrage insa atentia
ca fenomenul de convergenta impiedica intrarea noilor-veniti pe pietele mediatice, limitand astfel concurenta.

Pe de alta parte insa, Henry Jenkins, profesor de comunicare, jurnalism si artd cinematografica de la
Universitatea din California de Sud, face distinctie clard intre schimbarile generate de progresul tehnico-
stiintific si fenomenul convergenta. Potrivit lui, paradigma de revolutie digitala se bazeaza pe ideea ca mass-
media de tip nou le-ar inlocui pe cele existente, in timp ce paradigma de convergentd se bazeaza pe presupu-
nerea ca mass-media veche va interactiona cu noile media intr-un mod mai complex, dar nu va disparea defi-
nitiv. Desi digitalizarea face posibild o circulatie unificatd a informatiei, diversitatea suporturilor invalideaza
toate miscarile absolute de substituire si concentrare intre media. Convergenta este ceva mai mult decét o
simpld schimbare tehnologica, sustine Jenkins; aceasta modifica relatia dintre tehnologie, industrie, piete,
genuri existente, pe de o parte, si publicul, pe de alta parte. Convergenta modifica logica operationla a indus-
triilor mass-media, precum si cea prin care consumatorul trateaza informatiile si divertismentul. Actualmente,
nu este posibila crearea de continut in absenta receptorilor sau consumatorilor, care sunt din ce in ce mai des
si autorii diferitelor produse media [17].

Intr-un articol publicat in anul 2001 Jenkins sustine ca termenul convergenta sintetizeaza cel putin 5 procese:

1. Technological Convergeance (Convergenta tehnologica): digitalizarea continutului mediatic.

2. Economic Convergeance (Convergenta economica ): se refera la integrarea pe orizontala a industriei
de divertisment. De exemplu: compania AOL Time Warner controleaza interese in film, televiziune,
carti, jocuri, Web, muzica, imobiliare si nenumadrate alte sectoare. Rezultatul a fost restructurarea
productiei culturale in jurul termenului ,,sinergie”.

3. Social or Organic Convergeance (Convergenta sociala ) sau strategiile multitasking. Convergenta
sociald este ceea ce are loc atunci cand poti privi la televizor o emisiune culinara, asculta techno pe
stereo si scrie un e-mail prietenilor.

4. Cultural Convergeance (Convergenta culturald). Tehnologiile actuale favorizeaza o noua culturd
populara participativd acorddnd oamenilor instrumentele necesare pentru a arhiva, adnota, adapta si
introduce 1n circulatie continutul creat.

5. Global Convergeance (Convergenta globald) sau hibriditatea culturald, care rezultd din circulatia
internationala de continut media [18].

Din perspectiva relatiei mass-media — public sau a convergentei culturale, dupd cum o numeste Henry
Jenkins, fenomenul convergentd comportd schimbari majore in ceea ce priveste perceptia publicului despre
informatie. Pe de o parte, consumatorul are acum posibilitatea de a se implica activ in procesul de productie
si difuzare a stirilor, gratie dezvoltarii tehnologiei digitale. Pe de alta parte, o piatd media convergenta per-
mite consumatorului sa decidd cand, unde si prin ce canale acceseaza informatiile sau relationeaza cu mass-
media. Publicul consumator de stiri nu se mai multumeste acum cu ,,totul in acelasi loc, pentru toti, de aceea
organizatiile media care au adoptat convergenta au incercat, de fapt, o strategie de a raspunde eficient la
transformarile survenite in gusturile si obisnuintele publicului de stiri” [11].

lar din perspectiva organizationald, convergenta presupune difuzarea informatiilor prin multiple platforme,
cu management comun si coordonare integratd a procesului de colectare, editare, productie si difuzare a sti-
rilor. In majoritatea studiilor teoretice sau empirice pe tema convergentei media, perspectiva organizationala
accentueaza rolul esential al managerilor in organinizarea activititilor jurnalistice in redactie convergenti. in
acest sens, Holly Fischer conceptualizeaza convergenta ca proces in continua evolutie, care depinde de capa-
citatea managerilor de a gési cele mai bune metode si de a aplica regulile necesare pentru a preintampina
multitudinea de probleme la nivel economic, tehnologic si uman, pe care le implica procesul de tranzitie de
la o redactie traditionala la una integrata [19].
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Concluzii

Generalizand opiniile cerectatorilor preocupati de fenomenul convergentd, constatam ca, indiferent de
unghiul de abordare pe care il aplica, ei recunosc importanta adoptarii si implementarii convergentei media-
tice ca un imperativ al viitorului. Cele mai multe incerciri de a defini acest fenomen au fost facute de pro-
fesionistii media, care au participat in mod direct la tranzitia de la redactia traditionald la cea convergenta si
de catre cercetatorii din acest domeniu, care au avut nevoie de un cadru teoretic pentru studiul lor. Majorita-
tea cercetatorilor se axeaza pe dimensiunea tehnologica, descriind convergenta ca amestecul dintre mass-
media si noile tehnologii, care sunt in continua dezvoltare. Unii sustin ca, gratie industriei telecomunicatiilor,
formele de media traditionale vor disparea treptat, altii, dimpotriva, considera ca ceea ce se intampla e doar o
evolutie a jurnalismului traditional ce contribuie la sporirea calitatii produselor jurnalistice. La etapa actuala,
constatam ca, atat la nivel international, cat si in mass-media autohtona, convergenta media s-a impus deja ca
un curent dominant in jurnalism. Este o noua abordare despre selectarea, producerea si difuzarea stirilor, care
inseamnd deschidere spre diversitate, spre nou si spre asumarea de riscuri din partea companiilor media.
Asadar, un fenomen care comportd multiple aspecte, dar care sunt insuficient analizate deocamdata.
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