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Contractele comerciale se prezinta ca o institutie juridica diferita prin caracteristicile sale fatd de contractul civil clasic,

ce se revede prin regimul lui juridic special.
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ontractul comercial este principalul instru-

ment juridic cu ajutorul céruia se infaptuieste
comertul intern si cel international. Contractul comer-
cial este un acord de vointa intre partile participante
la un raport comercial (avand statut de antreprenori),
acord prin care se creeaza, se modificd sau se stinge
un raport juridic comercial.

La prima vedere, contractul comercial pare a fi un
contract oarecare, similar celor reglementate de Co-
dul civil. O analizd mai atentd a specificului acestui
contract demonstreaza ca el se prezinta ca o institutie
juridicd diferitd prin caracteristicile sale fata de con-
tractul civil. El beneficiaza de reguli proprii §i suporta
impactul regulilor Codului civil in masura in care le-
gea comerciald este insuficientd pentru a lamuri total
aspectele pe care realitatea vietii le evidentiaza in le-
gatura cu aceste contracte.

Contractul comercial este sursa cea mai importan-
ta de obligatii comerciale, dar nu unica.

Trasaturi:

1. Este cu titlu oneros: fiecare dintre parti urma-
reste obtinerea unui avantaj material ca urmare a im-
plicarii sale in raportul juridic comercial. Caracterul
oneros este de esentd comerciald pentru ca finalitatea
comertului este profitul.

Doctrina a semnalat cateva situatii cand prin efec-
tul unor contracte comerciale comerciantul nu a ob-
tinut profit pentru sine, ci creeazd anumite avantaje
altuia, adica partenerului. S-a emis ideea ca titlul gra-
tuit nu este cu totul incompatibil cu operatiunile co-
merciale [1].

La o analiza atenta a problemei, se poate constata
ca aceasta este doar o aparentd. Vom observa ca in
fiecare din aceste cazuri de intruziune a titlului gratuit
in contractele comerciale (distribuirea de esantioane
gratuite, vanzarea sub costuri, vinzarea promotionala,
acordarea de licente gratuite privind brevete de inven-
tii), comerciantul nu obtine imediat un castig. Totusi
el nu are intentia de a gratifica partenerii, ci urmareste
cagtigarea in timp a unui segment de piata. In perspec-
tiva, o asemenea politicd comerciala 1i va aduce un
castig prin obtinerea de noi clienti, inlaturand concu-
renta. Scopul actiunii comerciantului ramane, in per-
spectiva, tot oneros.
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2. Este un contract comutativ. Atat drepturile cat
si intinderea obligatiilor pe care le genereaza contrac-
tul comercial sunt de la inceput certe, determinate.
Fiecare dintre parteneri se obliga fatd de celalalt in
deplind cunostintd de cauza cu privire la executarea si
intinderea obligatiilor asumate.

Caracterul comutativ este numai de natura acestui
contract, nu si de esenta sa. Exista contracte comerci-
ale care contin elemente aleatorii: contractul de asigu-
rare si reasigurare creeaza drepturi si obligatii supuse
unei conditii ce presupune un risc; contractul de so-
cietate are un dublu caracter aleatoriu: partile nu stiu
daca vor obtine un castig, si daca il vor obtine, nu-i
vor sti Intinderea.

3. Este un contract sinalagmatic. El genereaza
drepturi si obligatii reciproce, interdependente intre
parti. Fiecare dintre parteneri este concomitent credi-
tor si debitor al celuilalt cocontractant. Spre deosebire
de contractele civile care se impart in sinalagmatice
perfecte si imperfecte, contractele comerciale sunt si-
nalagmatice perfecte. Legea a prevazut o singura ex-
ceptie n acest sens: contractul de gaj cu deposedarea
debitorului este un contract sinalagmatic imperfect
[2].

4. Este un contract consensual. Pentru perfectarea
sa este suficient acordul de vointa al partilor. Exista si
exceptii:

— contractul de gaj comercial cu sau fara deposeda-
re este un contract real;

— contractul de societate este uneori un contract
solemn.

In virtutea acestei idei, acordul partilor da nastere
contractelor incat inscrisul, in principiu, nu mai este
necesar nici pentru nasterea contractului, nici pentru
dovada continutului sau [3].

Pentru a dovedi existenta unui contract comercial,
uneori este prevazuta in lege cerinta unui Inscris. Siin
acest caz, contractul are o existentd autonoma fata de
inscris. Chiar daca existenta inscrisului este obligato-
rie la nasterea raportului juridic contractul, odata for-
mat, existd independent de inscris. Dovada drepturilor
si obligatiilor se poate face, potrivit principiului pro-
bei libere, prin orice mijloc de proba. Obligatia exista
independent de existenta inscrisului.




Deseori partile, fara ca legea sa le impuna, fac acte
scrise la formarea contractelor lor. Aceasta creeaza
consecinte juridice, dupa cum urmeaza:

— Inscrisurile premergatoare facerii contractului
scris sunt socotite nule si neavenite, daca nu sunt in-
corporate in Inscrisul constatator al contractului;

— acordurile de modificare ale contractului scris
sunt valabile numai daca sunt consemnate tot prin-
tr-un inscris [4].

5. Contractul comercial este un fapt de comert.
El constituie intotdeauna un act de comert in sens su-
biectiv i pentru ca are cauzad comerciald, speculativa
(adica scopul principal este de a obtine profit). Pe cale
de consecintd, probatiunea obligatiilor nascute din el
este supusa regulilor stabilite de legea comerciala.

6. Subiectii contractului comercial pot fi doar pro-
fesionistii, adica antreprenorii. Nu oricine poate in-
cheia un contract comercial, fiind un contract de ca-
tegorie speciald, subiectii trebuie de asemenea sa aiba
calitate speciald — sa fie antreprenori. Doar intre antre-
prenori poate genera aparitia unui contract comercial.

Tendinte actuale in evolutia obligatiilor contrac-
tuale comerciale

1. Practica activitatii economice indicd un anumit
curs spre care se indreaptd obligatiile contractuale.
Initiativa particulara, interesele de grup, ale comuni-
tatilor si ale statului in activitatea economica fac ca
unele reglementari din domeniu sa devina desuete.

Sub presiunea nevoilor curente, practicienii creea-
za noi modele de contracte pe care jurisprudenta le
consacra dupa ce in prealabil le supune unui examen
sever. Contractele nenumite capatd o pondere tot mai
insemnata 1n viata economica si juridica.
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2. Contractele comerciale sunt dominate, spre de-
osebire de cele civile, de spiritul de afaceri, de pre-
ocuparea pentru eficientd economica, pentru libera
concurentd. Clauzele contractuale exprima dorinta de
echilibru a sarcinilor, de repartizare echilibrata a ris-
cului contractual [5].

3. Un segment insemnat al obligatiilor contractu-
ale comerciale este dominat de dirijism care Inlatura
principiile liberale in materie. Acest dirijism se mani-
festa in doua directii:

— se extind serviciile publice comerciale (posta, te-
lecomunicatii, transporturi publice), ce presupun con-
tracte tip, impuse de autoritatea publica.

— se restrange libertatea contractuald prin clauze
de protectie a consumatorilor, prin necesitatea obti-
nerii de autorizatii administrative, prin impunerea de
obligatii legale de contractare etc. Efectul acestei ten-
dinte se regdseste in cresterea ponderii contractelor de
adeziune [6].
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