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PRELIMINARII

Cursul Antropologia vizuala este adresat studentilor specialitatii
Antropologie, care tinde sa ofere acestora o noud perspectiva de cer-
cetare atat Tn domeniul etnografic, cat si sociocultural. Cursul este o
parte componenta a antropologiei socioculturale, insa tinde sa se inde-
parteze de aceasta prin instrumentele cercetare ale vizualului. Discipli-
na Antropologia vizuald ofera noi oportunitati de analiza a filmului si
fotografiei, precum si a cdilor metodologice, stiintifice de a le cerceta.
Cursul vizeazd prezentarea teoretica si practica a domeniului de cer-
cetare a vizualului, filmului etnografic, filmelor documentare de ecra-
nizare bastinasa, spoturilor de prezentare a Republicii Moldova 1n ca-
drul aderarii la Uniunea Europeana (cum are loc prezentarea poporului
autohton peste hotare si cat de bine se conformeaza aceste prezentari
cu realitatea actuald a R. Moldova), precum si a problemeleor sociale
prezente in Republica Moldova — din perspectiva cercetarii antropo-
logice.

In cadrul cursului se va atrage atentie asupra interesului antropo-
logic pentru fotografia etnografica si alte practici fotografice asociate
disciplinei. Se vor lua in considerare arhivele fotografice antropologice
prin care s-a contribuit la dezvoltarea disciplinei incepand cu secolul
al XIX-lea. Ceea ce se va stimula prin acest curs este reconsiderarea
fotografiei si a filmului etnografic ca imagine citita dincolo de inter-
pretarile oferite de catre antropologi.



I. OBIECTIVELE GENERALE ALE DISCIPLINEI

La nivel de cunoastere si intelegere:

definirea specificului antropologiei vizuale si istoricul acesteia;
identificarea etapelor de dezvoltare a antropologiei vizuale;

relatarea principalelor referinte ale problematicii antropologiei
vizuale;

recunoasterea metodelor de analiza a filmului etnografic si a celui do-
cumentar;

descrierea metodelor de analiza practica si conceptuala in antropologia
vizuala.

La nivel de aplicare:

stabilirea tangentelor dintre antropologia vizuala si alte subdomenii an-
tropologice;

depistarea metodelor antropologice de investigare a unui film docu-
mentar sau etnografic;

interpretarea conceptiilor antropologice in vederea realizarii lucrarilor
proprii;

utilizarea tehnicilor metodologice ale antropologiei vizuale si a bagaje-
lor de cunostinte acumulate pe parcursul orelor.

La nivel de integrare:

reevaluarea societatii autohtone in baza analizei efectuate in cadrul
orelor;

construirea unui portofoliu in care sa se evidentieze analiza antropo-
logica a cercetarii propuse (fiecare va prezenta lucrul individual in
de scurt metraj);

estimarea utilitatii practice a acestui curs (eficientele si ineficientele
acestuia).

Cuvinte-cheie: antropologie, antropologie vizuald, imagine, film, film do-
cumentar, film etnografic, fotografie, etnografie, cinematografie, functionalism,
cultura vizuala, studii vizuale, analiza de continut, analiza discursului, comu-
nicare vizuald, artd, creativitate, reflexivitate, film antropologic.
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II. ADMINISTRAREA CURSULUI

[0) Nr.
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COMPETENTE PROFESIONALE SI FINALITATI DE STUDIU

Competente profesionale

Finalitati/outcomes (rezultate)

Cunoasterea, intelegerea si in-
terpretarea evolutiei metodelor
si tehnicilor din antropologia
vizuala

A aplica metodele si tehnicile stu-
diate din domeniul antropologiei
vizuale asupra unui sistem social

Analizarea si sintetizarea teorii-
lor interdisciplinare

A adapta metodele antropologiei
vizuale la diverse medii sociocul-
turale

Culegerea, extragerea, analizarea
si evaluarea datelor cantitative

si calitative utilizdnd metodele
calitative din antropologie

A transpune mesajele domeniului de
studiu antropologic vizual la grupul
tinta

Identificarea obiectivelor profe-
sionale, formularea si aplicarea
ipotezelor referitoare la actiunile
umane

A dezvolta abilitatile analitice de
incadrare a notiunilor de baza ale
antropologiei vizuale la studiul
efectuat in cadrul cursului




Antropologia vizuala

Proiectarea metodologiilor de re-
alizare a activitatii profesionale
in teren

A stabili principiile metodologice
de teren pentru realizarea unui stu-
diu obiectiv

Realizarea analizei comparative
a societatilor umane contempo-
rane

A analiza datele textuale si cele
vizuale existente In contextul real
autohton




III. STRATEGII DE EVALUARE

Antropologia vizuald este un curs universitar teoretic si practic care
are ca finalitate formarea si dezvoltarea competentelor profesionale ale
studentilor in domeniul antropologiei prin efectuarea unei analize a vi-
zualului.

Metode de predare

Tipurile de curs/seminar, la care se va recurge in procesul de stu-
dii, sunt urmatoarele: cursul tematic curent, curs—prelegere clasica,
curs—dezbatere problematizatd, cursul mixt prelegere—dezbatere. In ce
priveste organizarea instruirii active si eficiente in cadrul seminarului,
se va da prioritate urmatoarelor tipuri: introductiv, seminar-laborator, de
reluare si aprofundare, de sistematizare, de aplicare, seminar—dezbatere,
seminar de dezvoltare, seminar in baza lucrarilor individuale claborate,
seminar—training, seminar integrativ, de evaluare. Se va urmari in mod
consecvent aplicarea diverselor forme de activitate didacticd, pentru efi-
cientizarea procesului de instruire: Tnvatarea colectiva (frontald), indivi-
duald, in perechi, In echipe. Accentul va fi plasat pe sustinerea individua-
14 si in grupuri mici.

Dintre metodele interactive de predare-invatare-evaluare si de cerce-
tare, cel mai frecvent programate pentru a fi utilizate la curs, remarcam:
dezbaterile, studiile de caz, discutiile; studierea literaturii de specialitate,
simularile etc.

Evaluarea curenta se va realiza la fiecare seminar prin diferite me-
tode, inclusiv evaluarea sumativa, probe orale si de lecturd. Evaluarea
intermediara va avea ca scop atestarea studentilor si se va efectua in baza
unui test scris sau a unui colocviu oral; evaluarea finala se va realiza in
forma scrisa.



Antropologia vizuala

Probe de evaluare (mostre)

Test
pentru examen la disciplina Antropologia vizuala,
Anul II/IT1, Licenta

Subiectul I: Metode calitative utilizate in cercetarea vizualului

Activitati de evaluare:

a) Identificati directii de analiza a imaginilor (3 pct.)

b) Analizati elementele de baza ale stilului de viatd autohton prin
intermediul metodei observatiei (5 pct.)

¢) Proiectati o cercetare cu mentionarea temei, scopului, obiective-
lor si descrierea metodelor vizuale utilizate (7 pct.)

Subiectul II. Tehnici de cercetare in antropologia vizual::
fotografia

Activitati de evaluare:

a) Descrieti caracteristicile metodelor vizuale (3 pct.)

b) Determinati rolul fotografiei ca tehnica de cercetare in antropolo-
gie (5 pct.)

c) Evaluati contextul utilizarii metodelor vizuale (fotografia) prin
exemple (7 pct.)



IV. TEMATICA SI REPARTIZAREA

ORIENTATIVA A ORELOR DE CURS,

DE SEMINAR ST ALE LUCRULUI INDIVIDUAL

Nr.

Numarul de ore

/ Unitati de continut Lucrul
d/o Curs | Seminar | indivi-
dual
1. |Introducere in antropologia vizuala 2 2 2
(AV)
2. |Metode calitative utilizate in cerce- 2 2 4
tarea vizualului
3. |Metode vizuale: fotografia 2 2 4
4. |Comunicarea vizuala si comunicarea | 2 2 4
prin imagini
5. |Relatia dintre arta si antropologie: 3 3 4
practica etnografica contemporana
6. |Filmul documentar si filmul etno- 2 2 8
grafic
Total 13 13 26
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V. CONTINUTUL ORELOR DE CURS SI DE
SEMINAR

1. INTRODUCERE IN ANTROPOLOGIA VIZUALA (AV)

Unitati de continut

* Etapele procesului de formare a antropologiei vizuale

* Paradigmele istorice de dezvoltare a antropologiei vizuale
* Antropologia vizuala aplicata

* Importanta antropologiei vizuale pentru contemporaneitate

Obiective

Studentii vor urmari:

— sa defineasca perspectiva multidisciplinard a domeniului antropolo-
giei vizuale;

— sa stabileasca etapele procesului de formare a antropologiei vizuale;

— sa identifice principalele paradigme de dezvoltare a antropologiei vi-
zuale;

— saaplice creativ aceste conceptii in vederea formarii unei viziuni pro-
prii asupra cazurilor de cercetare.

Cuvinte-cheie: antropologie, vizual, etnografie, documentar, cinemato-
grafie.

Antropologia s-a dezvoltat ca o prelungire moderna a etnologiei si
a etnografiei. Obiectul cercetarii antropologice este Celalalt si relatiile
inter- si intraumane. Antropologia presupune:
— viziune holistica care ofera libertatea de a studia orice comporta-
ment susceptibil de a deveni relevant;
— o cercetare de teren indispensabild prin care contactul direct cu
Celalalt este obligatoriu, folosind ca metode predilecte de cer-
cetare interviul si observatia directd — pasiva sau participativa.
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Dina BARCARI

Ca domenii, au aparut antropologia politica, antropologia econo-
mica, antropologia religiei, antropologia urban-rurald, antropolo-
gia vizuala etc.

Antropologia vizuala (in continuare AV) este studiul antropologic
al produselor vizuale create de om. AV constituie, de fapt, un sistem
alternativ de documentare, interpretare si comunicare a realitatii umane.
Presupune mijloace si echipamente tehnice vizuale (camera foto, video
si film) si un discurs preponderent vizual.

In ceea ce priveste obiectivitatea, AV oferd, de fapt, o viziune asupra
realitatii, o metafora. Pentru ca privirea antropologului sa fie mai obiec-
tiva, foloseste mijloacele tehnice de inregistrare si prelucrare a unui fe-
nomen social care se apropie mai mult de realitatea virtuala.

In folosirea fotografiei si a filmului (vizualului si audiovizualului) ca
mijloc de cercetare antropologica, importanta este, de fapt, observarea.
Observarea celui care documenteaza un grup social, observarea indivi-
dului devenit obiect al cercetarii, observarea celui pus in fata produsului
cercetarii — sunt cele trei perspective conjugate care sunt luate in consi-
derare in cadrul oricarei cercetdri in antropologia vizuala. Toate aceste
cercetari sunt impuse sau influentate de zona geografica, de momentul
desfasurarii cercetarii si de mentalitdtile predominante care se confrunta
cu aceasta ocazie, chiar curentele artistice sau de moda timpului.

Antropologia vizuald se contureaza ca disciplina la inceputul anilor
1960 si se afld pretutindeni in continud definire si redefinire a teoriei, a
granitelor domeniului si a metodologiei. Prin anii 1990 se vorbea despre
o antropologie a vizibilului. J. Ruby considera ca antropologia vizuala
este si studiaza: tot ceea ce fac oamenii; tot ceea ce este si o fac pentrua o
vedea altii — locuintele, designul spatiului de locuire, artefactele produse
etc., toate cu scopul de a implementa particularitatile propriei existente
si de a evidentia modul particular de manifestare.

Pentru prima datd termenul ,,antropologie vizuald” a fost folosit
dupa cel de-al doilea razboi mondial. Primele instrumente vizuale ale
antropologiei utilizate au fost filmul documentar si fotografia. Pionie-
rii antropologiei vizuale sunt F. Boas si M. Mead. Ceea ce doreau sa
realizeze prin utilizarea camerei a fost inregistrarea dansurilor din

12



Antropologia vizuala

societdtile traditionale: kapa wa kapa, jocurile dintre copii, activitatile
mestesugaresti, cantecele s.a. Obiectivul lor era de a obtine o colectie de
date supuse mai tarziu interpretarii si nu doar de a Intemeia o naratiune
sau o poveste istorica.

AV are ca scop principal studiul, descrierea si interpretarea compor-
tamentelor umane, proxemice (studiul spatiului uman si al efectelor pe
care le are omul asupra comportamentului, comunicarii si interactiunii
sociale), formele si manifestarile corpului, gesturile si mimica, dansuri-
le, costumele nationale si orice alt artefact popular cultural; arhitectura,
panourile publicitare s.a.

Conform definitiei ,,parintelui” antropologiei vizuale S. Worth,
aceasta este o teorie ce cuprinde interpretarea formelor de comunica-
re vizuala sau pictoriala a societatilor analizate. Interpretarea vizeaza
imaginile, subiectele si temele la care o cultura recurge pentru a-si con-
semna experienta. Problema transmiterii sensului prin intermediul unor
»Hinstitutii” ale vizualitatii porneste de la realitatea tehnologica a dome-
niului: biodocumentare, filme conventionale, fotografii, Inregistrari ale
obiectelor culturale pe dispozitive sau pe alte suporturi vizuale. Toate
acestea au devenit instrumente des utilizate de citre antropologi. intre-
barea centrald ramane aceeasi ca si a tuturor teoriilor culturii vizuale:
putem cunoaste o alta cultura (sau propria noastra culturd) prin anali-
za expresiilor vizibile ale acesteia? Pentru S. Worth, culturile transmit
»semnale” vizuale prin intermediul unor scheme si constructii manifes-
tate in imagine, pe care antropologul le decodifica, tratindu-le ca pe niste
mesaje a caror semnificatie 1i este destinata.

Prin aceasta antropologia vizuald este domeniul aflat la intersectia
majoritatii formelor si teoriilor culturii vizuale. Sociologia vizuala,
sociosemiologia, studiile culturale sau studiile artelor reprezentarii sunt
utilizate de antropologi pentru o mai buna intelegere a realitatii.

Se cunosc trei paradigme ale AV: paradigma stiintifica, paradigma et-
nografica, paradigma documentar—cinematografica.

Paradigma stiintifica
In SUA domeniul AV se institutionalizeaza in anii 1970-1980, odata
cu fondarea societatii Fild Stady Center ca componenta a Muzeului de

13



Dina BARCARI

Arheologie si Etnografie din Harword. Principalele productii ale aces-
tei societiti au fost filmele etnografice despre societatea traditionala. in
1966, societatea Program In Etnografic Film devine membru al America
Anthropology Asociation (AAA)’. Ca obiective si componente de cerce-
tare se enumera:
— utilizarea pentru productia etnografica a filmelor, fotografiilor si a
altor forme pictoriale;
— analiza acestor manifestari din punct de vedere cultural si simbolic;
— fincercarea de a supune stiintei si teoretizarii cele observate din
instrumentele vizuale indicate mai sus;
— analiza modului Tn care oamenii isi structureaza realitatea;
— identificarea relatiilor dintre oameni, a modului de comunicare si
perceptia asupra imaginii;
— studiul formelor sociale, politice, economice si de organizare.

Paradigma etnografica

Dupa anul 1950 are loc trecerea de la paradigma stiintifica la paradig-
ma etnograficd. In aceasta perioada antropologia utilizeazi instrumente-
le vizuale nu doar pentru a prezenta o colectie de date, ci si pentru a le
supune teoretizarii; altfel spus, metodele vizuale sunt utilizate pentru a
gasi explicatii la procesele si fenomenele urmarite. Tot in aceasta perioa-
da filmele etnografice se apropie tot mai mult de arta cinematografica.

Caracteristic pentru aceasta este producerea filmelor documentare.
Diferenta majora dintre aceasta paradigma si celelalte este calitatea ofe-
rita celei dintai. Ca reprezentant este R. Flaherty, care a realizat filmul
etnografic Nanook of the North’. R. Flaherty a utilizat camera pentru a
filma oamenii 1n viata lor cotidiana. Filmul cuprinde doua parti. Prima
parte a fost realizata in Siberia, cea de-a doua parte este despre un tanar
polonez si familia sa. Importanta acestor doua filme este ca publicul larg
a luat cunostinta de alte tipuri de societati, de un alt tip de cultura si
traditie.

! https://americananthro.org/
2 https://www.youtube.com/watch?v=3IAcRjBq93Y
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Antropologia vizuala

AV are propriile sale studii, diferite de alte stiinte clasice. Se poa-
te spune ca unele dintre problemele societatii contemporane nu pot fi
supuse aborddrilor traditionale, ci pot fi tratate folosind metodele si
principiile AV.

Centrul de cercetare al AV este despre comunicarea situatiilor, pro-
ceselor de capturare a vietii oamenilor prin fotografie si video. O ast-
fel de cercetare presupune si identificarea apartenentei culturale, ati-
tudinii subiectilor cercetati fatd de antropolog si viceversa, precum si
intelegerea ulterioara a identitatii culturale, a esteticii de filmare.

Practicile antropologiei exterioare aplicate mediului academic devin
din ce in ce mai populare in sectorul public, in industrie, in organizatii
non-guvernamentale (ONG-uri) si in alte arii ale comunitétilor.
nologiei, sunt folosite si metodologiile, si reprezentirile vizuale. In
unele cazuri inovatiile in aceste metodologii de cercetare si reprezen-
tare s-au dezvoltat atunci cand practica antropologiei vizuale acade-
mice netestatd a fost aplicatd. Sunt mai multi factori ce stau la baza,
cum ar fi: oportunitati diferite de finantare, libertatea inovarii fara
restrictiile impuse de anumite conventii antropologice si diferitele
asteptari ale audientei. Antropologii academicieni au avut tendinta
de a fi sceptici in ceea ce priveste antropologia aplicata si au respins
ideea ca practica aplicatd poate contribui major la dezvoltarea disci-
plinei academice.

Importanta AV pentru procesele contemporane sociale si culturale
este confirmata de numeroase studii, autori care au inceput sa acorde
o tot mai mare atentie in ultimii ani aspectelor vizuale ale proceselor
antropologice.

Intre anii 1999 si 2001 o serie de noi publicatii in cadrul stiintelor
sociale si umaniste dezvaluie un interes interdisciplinar infloritor fata
de metodele de cercetare vizuald. Cercetarile recente privind metodele
vizuale au tendinta, Tn mod eronat, de a discredita antropologia vizuala
prin critica radacinilor ei coloniale si prin proiectele observationale de
la jumatatea secolului al XXI-lea.
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Dina BARCARI

Avantajele AV:

el wa

creion;
Comunicare directa cu publicul, spre deosebire de carte;
Impactul vizual puternic are puterea de convingere.

Dezavantajele AV:

Polisemantismul imaginii, care conduce la ambiguitate de recepta-
re sau chiar la posibilitatea de manipulare;

Inregistrarea si analiza sunt limitate doar de ceea ce este vazut si
auzit.

Tematica si sarcinile seminarului

INTRODUCERE IN ANTROPOLOGIA VIZUALA (AV)

Sarcini de invitare/evaluare

1. Determinati etapele procesului de formare a antropologiei
vizuale.

2. Analizati paradigmele istorice de dezvoltare a antropologiei
vizuale.

3. Vizionati filmul ,,Nanook of the North” de R. Flaherty.

4. Argumentati importanta antropologiei vizuale pentru contempo-
raneitate.

Bibliografie:

1. FLAHERTY, Robert. Nanook of the North https://www.youtube.

com/watch?v=lkW14Lul1Bo&t=946s

2. FRANZ, Boas. Anthropology and Modern Life. New York: Carve-

th Press, 1928. 226 p.

3. MEAD, Margaret. Their Use of Photography and Film. In: Cultu-

ral Anthropology, 1988, vol. 3, no 2, p. 160-177.
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Antropologia vizuala

4. RUBY, Jay. Country Auction Study Film: Reflexive Musings. Chi-
cago: University of Chicago Press, 2010. 258 p.

5. WORTH, Sol. Fundamentals of Visual Communication. Pennsyl-
vania: University of Pennsylvania Press, 1981. 216 p.
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Dina BARCARI

2. METODE CALITATIVE UTILIZATE IN CERCETAREA
VIZUALULUI

Unititi de continut

* Analiza de continut aplicata cercetarii vizuale
* Tipuri de analiza de continut

* Analiza de discurs

*  Metodologiile analizei contextului

Obiective

Studentii vor urmari:

— sa identifice nivelurile analizei contextuale;

— sa descrie structurile analitice ca obiecte ale analizei contextuale;
— sa aplice strategiile de cercetare in domeniul vizualului.

Cuvinte-cheie: vizual, analiza de discurs, analiza contextului, antropo-
logie.

Analiza de continut este utilizata ca metoda statistica datorita faptului
ca 1n aplicarea ei se utilizeaza o grild de coeficienti masurabili avand ca
rezultat validarea datelor obtinute. Totusi, aceastd metoda poate fi aplica-
ta cu succes in cercetarile sociale calitative. Desfasurand o astfel de ana-
liza putem afla informatii deosebit de importante despre subiectul propus
spre cercetare. in esentd, aplicim analiza de continut in cercetarea unor
teme, subiecti prin prisma documentelor scrise (ziare, dosare, rapoarte
statistice, e-mailurile si orice alt tip de text).

Pentru antropologie analiza de continut a ziarelor se dovedeste a fi
o metoda eficientd si chiar necesard. Astfel, putem aplica urmatoarele
tipuri de analiza de continut:

v' Analiza sintactica — structura discursului (modurile si timpii ver-

bului). Realizand o astfel de analiza identificam, de fapt, daca ti-
tlul enuntului corespunde intr-adevar tematicii enuntate.

18



Antropologia vizuala

v" Analiza lexicald — se are in vedere bogatia vocabularului, frecventa

si aparitia cuvintelor ce fac trimitere la tema de cercetare.

v' Analiza tematica — identificarea temelor si a frecventei lor de aparitie

pe un anumit esantion (de exemplu, intr-o perioada de trei luni).

In analiza unor articole, pentru evaluarea unui subiect anumit (om
politic, de cultura, o institutie sociald, anumite localitati, un anumit feno-
men specific precum ar fi saracia, mizeria s.a.) acordand note corespun-
zatoare, vorbim astfel despre analiza imagologica. Acest tip de analiza
urmareste reflectarea in mass-media a unui eveniment sau a unui feno-
men social in general. Daca ne referim, de exemplu, la un articol aparut
in presa intr-o perioada de timp ce are ca subiect de abordare un personaj
politic, atunci se va recurge la notarea articolului cu note de -4 si +4,
dupa cum urmeaza:

1. -4: articolul exceleaza in cuvinte dure, teme compromitatoare;
-3: articolul contine aprecieri foarte negative;

-2: articolul contine aprecieri negative;

-1: articolul contine aprecieri ironice, usor rautacioase;

0: articolul contine stiri pur informative;

+1: articolul contine aprecieri usor pozitive, binevoitoare;
+2: articolul contine aprecieri pozitive;

+3: articolul contine aprecieri foarte bune;

+4: articolul contine aprecieri la superlativ.

Pe baza acestor note se poate calcula coeficientul de imagine sapta-
manala prin formula:

00N oL AW

Cis = Ciz +Na
unde:
C,.— coeficientul de imagine saptamanala
C,,— coeficientul de imagine zilnic
N, — numarul de articole pe saptaméana.

Pe langa calculele respective mai tinem cont de urmatoarele
indicatii:
a) volumul articolului in pagina (de obicei, impartit in treimi sau pa-
trimi);
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b) pozitia articolului in pagina (dreapta, stdnga, sus, jos);

c¢) identificarea actantilor principali si a celor aditionali.

Si in final este necesard analiza teoreticd, stiintificad si deductiva a
ceea ce se relationeaza 1n articol.

Termenul analiza discursului cunoaste mai multe sensuri, nu intot-
deauna precise sau delimitate clar. Acceptiunea cea mai larga priveste
analiza discursului drept analiza a uzului limbii. Dintr-o perspectiva larg
impartasita in spatiul anglo-saxon, analiza discursului este echivalenta
cu analiza conversationala, iar discursul este considerat ca activitate in-
teractionala prin excelentd. Aceste definitii vagi fac dificila precizarea
trasaturilor prin care analiza discursului se deosebeste de alte discipline
care au ca obiect de studiu discursul.

Analiza discursului privita ca disciplina care, in loc sa procedeze la o
analiza lingvistica a textului sau la o analiza sociologica ori psihologica
a ,,contextului” sau, vizeaza articularea enuntarii sale (a textului) la un
anumit loc social, incearca sa rezolve problematica genurilor discursului,
fie cd este vorba de apartenenta acestora la anumite campuri discursive
(politic, stiintific etc.), fie de relatia functionala in spatiul social (institutii,
organizatii etc.). Acest tip de analiza armonizeaza perspectivele mai mul-
tor discipline incercand sa ofere o imagine integratoare asupra discursu-
lui. Imaginea se formeaza dintr-un ansamblu de fatete care corespund
punctelor de vedere specifice fiecarei discipline fara insa a se identifica
cu acestea. In functie de perspectiva adoptat, se poate aprecia caracterul
multi-, inter- si, mai ales, transdisciplinar al analizei discursului. Astfel,
analiza discursului integreaza fatete diverse: de la retorica (argumentare,
figuri etc.) la analiza conversationald (dialog, strategii etc.); de la socio-
lingvistica (diversitati si comunitati lingvistice) la psiholingvistica (utili-
zarea codului lingvistic).

Orice disciplind, pentru a-si sustine statutul legitim, trebuie sa-si
afirme identitatea, trasaturile care o disting de alte discipline. Circum-
scrierea delimitarii in triada obiect de studiu specific—metode de studiu
specifice—terminologia specificd este completatd de problemele legate
de filiatie si de ceea ce se poate numi optiune strategica sau (cautarea
unui) ideal.
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Analiza discursului este determinata de trei tendinte importante ale
anilor: lingvistica textuald, etnografia comunicarii si scoala franceza de
analiza a discursului. Idealul analizei discursului poate fi rezumat la: stu-
dierea productiei verbale in ansamblul ei sau la analiza tuturor enuntu-
rilor 1n situatii de comunicare specifice (spre deosebire de studiul limbii
in afara contextului). Daca discursul reprezintd o unitate transfrastica,
orientatd, (inter)activa, atunci corpusul pe care se face analiza discur-
sului este o notiune deschisa, care poate ingloba unitati diverse — de la
conversatii amicale pana la tratate stiintifice (inclusiv lucrari de analiza a
discursului). In fata dificultatii imense de delimitare cantitativa a acestui
camp de investigatie se pune 1n primul rand problema definirii conceptu-
lui analiza de discurs.

Cercetatorii au propus mai multe formule metalingvistice, care ar pu-
tea fi circumscrise tipologiei urmatoare:

1. Definitii cuprinzatoare, vagi: ,,studiul enunturilor efective in situa-

tii efective”.

2. Definitii exclusive, cum ar fi cele date de scoala americana, pentru

care discursul este in relatie de sinonimie cu interactiunea orala
(ceea ce conduce inevitabil la echivalarea analizei discursului cu
analiza conversationald).

3. Discursul este un obiect de studiu pe care si-1 disputd un ansamblu

de discipline cu identitate puternica, precum analiza conversationa-
13, sociolingvistica, retorica argumentativa, analiza lingvistica etc.
Aceste discipline constituie fatete de abordare specifica a discur-
sului.

4. Refuzul definitiei poate reprezenta o reactie de aparare la imposi-

bilitatea circumscrierii notionale a imensitatii si diversitatii fapte-
lor de analizat. Refuzul unei definitii poate fi suplinit Insa si de o
explicatie: analiza discursului este suma tuturor practicilor ana-
litice care prezinta interes intr-un anumit spatiu si la un anumit
moment.

D. Maingueneau propune urmatoarea definitie: ,,Analiza discursului
reprezintad analiza articularii textului si a locului social in care acesta se
produce”.
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In viziunea lui D. Maingueneau, textul reprezinti obiectul de studiu
al lingvisticii textuale, 1n timp ce discipline ca sociologia sau etnologia
studiaza locul social. Analiza discursului se va situa deci intr-o pozitie
transdisciplinara, in care va incerca sa armonizeze diverse perspective.
Textul si locul social sunt precum partile recto si verso ale unei foi de
hartie: discursul va reprezenta deci un text, un loc social si un mod de
enuntare care le articuleaza. Aceasta definitie se opune definitiei analizei
discursului in cadrul sociolingvisticii, care se intereseaza, in primul rand,
de varietatea lingvistica prezenta in cadrul unei societati. Definitia este
diferita si de perspectiva analizei conversationale, care studiaza modul
de cooperare si regulile de conversatie determinate de norme culturale
chiar in interiorul aceleiasi limbi. Sociolingvistica si analiza conversatio-
nald au privilegiat anumite accente antropologice si psihologice, pentru a
sublinia faptul ca discursul nu poate fi redus la statutul de obiect de stu-
diu in proprietatea exclusiva a unei discipline. Analiza discursului este
studiul acestui ,,de ce”’; limbajul este utilizat ,,intr-un anume mod”, intr-o
anumita situatie de comunicare. Genul de discurs va depinde deci de
institutia discursiva, iar dimensiunea institutionala a ,,vorbirii” va defini
scopul sau. Desi se referd la discurs, analiza discursului este ea insasi
un discurs prin definitie, determinata de parametri spatiali si temporali.
Acesti parametri explica diversitatea curentelor care traverseaza campul
de cunoastere a discursului. In acest vast camp problematic se intersec-
teaza traditii culturale si stiintifice diferite: traditia europeana marcata de
tendinte puternic rationaliste si cea americand, mai empiricd $i mozaica.

Scopul analizelor de context este acela de a folosi ,,unitatile” con-
textului social ca surse interpretative pentru intelegerea fenomenului vi-
zualului. Criteriul de baza este acela ca analiza calitativa trebuie sa fie
profund justificata, simpla dorintd de observatie a unei situatii nu consti-
tuie garantia studierii calitative. Propunem doi factori pentru evaluarea
disponibilitatii analizei calitative:

1. Localizarea este primul factor de evaluare a disponibilitatii anali-
zei calitative. Relevanta acestui factor se caracterizeaza prin localizarea
sitului, gradul de acces si nivelul de interes pentru context.
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Principalele metode calitative pentru analiza contextului sunt tehnici-
le observarii. Participarea prin observare presupune imersiunea cerceta-
torului in contextul in care se desfagoara un fenomen.

Observarea directa izvoraste din epistemologia privatizarii a familiaru-
lui cu producerea dimensiunii culturale a fiintei umane. Observarea poate fi
fizica sau ideaticd, adica descrierea se orienteaza ori spre natura obiectului,
ori spre structura ideaticd a grupului. Interviurile intensive (nestiintifice
sau structurate) pot fi utilizate in paralel cu observarea participativa.

Observarea participativa presupune stabilirea unor legaturi profunde
intre cercetator si situatii, unde prin urmadrire la asistarea fenomenului
analistul patrunde in interiorul contextului. Patrunderea in contexte se
poate realiza in doua situatii specifice: contextele deschise (locuri pu-
blice, terase, parcuri, gari s.a.) si contextele inchise (locuinte private,
birouri).

La randul sdu, investigatia poate fi facuta de:

— un analist anonim, investigatorul poate participa la evenimente

publice cu acces liber necunoscut insa de catre cei observati;

— investigatorul poate fi sub acoperire;

— investigatorul poate fi analistul cunoscut de catre participanti sau

poate fi chiar solicitat de catre participanti sa realizeze actiunea de
cercetator.

2. Autolocalizarea, constituie un alt factor de descriere a contextului.
Exemple ar putea fi: istoria persoanei, biografia curentd, unde prezenta-
rea descriptiva a evenimentului si a experientei personale devine sursa
de informatie stiintifica.

Primul nivel al analizei contextului sunt semnificantii generali — opi-
nii, stereotipuri, norme culturale, ideologii etc.

Semnificantii generali sunt definiti prin analiza elementelor comune
grupurilor, prin relatia cu alte grupuri sau prin definitia data grupurilor
de catre ceilalti. Notiunea fundamentala a acestor abordari este aceea ca
realitatea este produsa ca un construct social.

Un al doilea nivel al analizei contextuale sunt practicile sociale —
considerate rezultate ale actiunii sau ale discursului social. Descrierea
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relatiei dintre participarea la dinamica grupului are valoare sociala si di-
mensiune culturala.

G. Gmelch a definit trei tipuri de practici:

— ritualurile (actiuni pozitive);

— tabuurile;

— fetisurile (obiecte investite cu semnificatii).

Studierea tipurilor de manifestari ale umanului devine exemplara
pentru existenta individuala si cea colectiva. Aici propunem analiza ur-
matoarelor determinante:

Analizarea unor episoade. Sunt descrise acele momente ale situatiei
observationale care nu sunt repetitive (ritualul este repetitiv), ci sunt cu o
puternica incdrcatura emotionald. Tipologii ale episoadelor pot fi:

— varstele;

— dezastrele naturale;

— catastrofele personale;

— evenimentele publice etc.

Analizarea contactelor. Un contact este o situatie care descrie intalni-
rile semnificative a mai multor subiecti intr-un microgrup si modul cum
interactioneaza acestia. Interactiunile lor devin sursa informatiilor pentru
ansamblul mentalului lor.

Analizarea rolurilor. Indivizii 1si asuma in grup rolurile formative:
sex, pozitia sociala, varstele etc.; rolul informativ sau ocupational: lide-
rul, smecherul de cartier, tipurile sociale (baiatul de treaba mancaciosul);
tipurile sociopsihosociale (definite prin intermediul: activ — pasiv, po-
zitiv — negativ); rolurile articulate (asa cum ele apar din manifestari si
discutiile actantilor).

Analizarea relatiilor presupune interpretarea modurilor de inter-
actiune 1n interiorul grupurilor, care pot fi: prietenie, negociere, falsitate,
fatarnicie.

Analizarea grupurilor — descrierea modului de functionare a grupu-
lui pe mai multe niveluri: ierarhii, adaptarea (temporald — modul cum
functioneaza in timp grupul, tematica — modul cum comunica grupurile),
solidaritatea sociala etc.

Analizarea organizatiilor: comunicarea organizatoricd, structurarea
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functionala din interiorul institutiilor, care devin si sursa documentelor
pentru compartimentele corpului social in ansamblul sau.

Analizarea structurilor sociale: grupurile mici, precum sate, cartiere,
zone urbane, strazi etc.; universuri sociale — analizarea acelor comunitati
care contin mai multe tipuri de structuri sociale, sunt greu de definit,
extrem de mobile si au o naturd informald, de ex.: taberele de odihna,
stilurile de viatd — deci analizarea unor fenomene descriptibile pe criterii
economice sau sociodemografice.

Tematica si sarcinile seminarului

METODE CALITATIVE UTILIZATE IN CERCETAREA VIZUALULUI

Sarcini de invatare/evaluare

1.

2.

Analizati datele vizuale din imaginile publicitare, din mass-media
in baza algoritmului de analiza.

Identificati in baza unui articol din presa scrisa (tiparita sau online)
regularitatea publicarii unei teme sociale sau culturale.

Bibliografie:

1.

2.

MAINGUENEAU, Dominique. Analyse du discours et dispositifs
d’énonciation. Limoges: Lambert-Lucas, 2015. 310 p.

GMELCH, George. Urban Life: Readings in the Anthropology of
the City. Illinois: Waveland Pr Inc, 1995. 440 p.

. DAFINOIU, Ion. Personalitatea: metode calitative de abordare.

lasi: Polirom, 2002. 239 p.

. EL GUINDI, Fadwa. Visual Anthropology-Essential method and

theory. Oxford: AltaMira Press, 2004. 272 p.

. ILUT, P. Abordarea calitativa a socioumanului. lasi: Polirom,

1998. 184 p.

. KING, F.R. Strategia cercetarii. Treisprezece cursuri despre ele-

mentele stiintelor sociale. lasi: Polirom, 2005. 328 p.
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3. METODE VIZUALE: FOTOGRAFIA

Unititi de continut

Contextul utilizarii metodelor vizuale
Caracteristicile metodelor vizuale

Fotografie, antropologie si istorie

Rolul fotografiei in cercetarea sociald, antropologica

Obiective

Studentii vor urmari:

sd distinga caracteristicile metodelor vizuale utilizate in cercetarea
antropologica de-a lungul timpului;

sd analizeze contextul producerii imaginilor ca surse de dovezi sau ca
produse, urme ale activitdtii umane;

sd explice utilitatea imaginilor si a fotografiilor pentru o cercetare
antropologica;

sa analizeze imaginile tinand cont de: procesele prin care au fost pro-
duse imaginile, continutul imaginilor si contextul in care acestea sunt
vizualizate;

sa evalueze fotografia ca sursa de dovada pentru cercetarea antropo-
logica.

Cuvinte-cheie: vizual, fotografie, antropologie, cercetare sociald.

Cercetarea sociala presupune utilizarea metodelor vizuale ca instru-

ment de documentare in vederea producerii unor Inregistrari video, in
interviuri cu scopul de a stimula subiectii la discutie pentru a investiga
modalitatile de a privi si de a intelege, prin analizarea culturii vizuale si
materiale, dar si utilizand mijloacele vizuale pentru a reprezenta desco-
peririle unei astfel de inregistrari.

Deoarece pe cale vizuala pot fi comunicate cunostinte, experiente si

idei in modul in care n-ar fi posibil utilizand cuvantul scris sau rostit,
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metodele vizuale se afirma din ce in ce mai mult ca metode de importanta
sociald. Au fost propuse o varietate de metode:

— documentarea vizuala;

— interviurile pe baza de fotografie si imagini video;

— solicitarea participantilor sa produca imagini;

— observarea participativa cu camera de filmat (doar daca avem

consimtamantul respondentilor);

— realizarea filmelor etnografice.

Putem clarifica imaginile folosite in cercetarea sociala in:

1) imagini produse de cercetator;

2) imagini gasite sau produse de respondenti.

Documentarea vizuala — fotografia, inregistrarea video sau desenele
produse de cercetator. Ar putea fi folosite pentru a cerceta vizual un loc
sau eveniment constituind o inregistrare a contextului respectiv asa cum
este vazut de cercetator.

Metodele vizuale implica adesea producerea unor imagini in colabo-
rare cu coordonatorii. De exemplu: in interviurile video si fotografice. in
timp ce vor intervieva o persoand, cercetatorii vor folosi o camera foto
sau de filmat. De asemenea, Inregistrarile video, fotografiile sau desenele
ca parte a unui proiect de observare participativa 1i pot ajuta pe cerce-
tatori sa Inteleagd sau sa vada punctele de vedere ale respondentilor sau
,felul” de a vedea al acestora.

Imaginile sunt folosite pentru reprezentarea concluziilor cercetarilor
sociale. Aceasta poate lua forma unui film documentar, a unei expozitii
fotografice sau artistice ori a unui proiect multidimensional realizat pen-
tru intermediari. In cercetarea sociali mai sunt folosite si imagini pro-
duse de respondenti. Cercetatorii sociali analizeaza colectiile de imagini
deja existente ale altora si imagini pe care informatorii le-au produs pen-
tru cercetare.

Cercetatorii analizeaza imaginile oamenilor de arta, imaginile pe care
le afiseaza pe peretii casei si filmele lor de familie. De exemplu, un in-
formator ar putea sa fotografieze, filmeze si sa deseneze aspecte din viata
sa tindnd un jurnal fotografic sau video pe care sd-1 inmaneze ulterior
cercetatorului pentru a fi analizat. Acest lucru poate fi pus in paralel cu
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anumite tipuri de terapie; oamenilor li se cere sa faca desene cu anumite
subiecte sau experiente.

De la inceputul secolului al XX-lea, antropologii au realizat ca pentru
a asigura valoarea stiintifica a descoperirilor lor ei trebuie sd studieze
subiectele lor in acelasi mod ca si cercetatorii din stiintele naturii, prin-
tr-o observatie sistematicd. Pentru a descrie cat mai obiectiv si precis
culturile, ei trebuie sa trdiasca printre oamenii pe care 1i studiaza. Ca si
strategie de cercetare, munca de teren este pentru un antropolog esential-
mente experimentald, pentru ca antropologul isi colecteaza datele traind
efectiv in cultura pe care o studiaza. Aceasta Inseamna ca el trebuie sa
invete si sd experimenteze noi moduri de gandire si de comportament.
Un element important in alegerea tehnicilor este receptivitatea oamenilor
studiati fata de o tehnica sau alta, 1ar cercetatorul trebuie sa tind seama de
acest aspect atunci cand isi planifica cercetarea de teren. Un alt element
important este flexibilitatea cercetatorului in alegerea tehnicilor pentru
a culege diferite tipuri de date. In teren, antropologul este disponibil sa
renunte la o anumita tehnica, chiar daca a planificat-o din timp si a inves-
tit in ea, daca constata ca datele obtinute nu sunt autentice si relevante
pentru scopul urmarit. In ultima instantd, indiferent de tehnica aleasa,
antropologul, pentru a asigura credibilitatea si validitatea datelor, va fo-
losi un suport de tehnici. Datorita studiului de caz, cercetatorul poate
obtine diferite tipuri de date despre aceeasi problema, care pot fi folosite
ca elemente de verificare reciproca.

Fotografierea este o tehnica frecvent utilizata de antropologi si foarte
utild, chiar si pentru completarea si documentarea cartografierii etnogra-
fice a unei comunitati. Fotografierea este panoramica (de exemplu, din
avion) cu scopul de a cuprinde intreg spatiul si elementele culturale din
spatiu, dar si direct de la sol, utilizand aparatul de fotografiat sau camera
de filmat pentru a Inregistra secvente (procese) din cultura comunitatii
cercetate. Ca urmare a dezvoltarii si perfectionarii tehnicilor de inregis-
trare video, antropologii considerd filmele etnografice utile in analiza
proximitatii (distanta la care se plaseaza oamenii unii fata de altii, in in-
teractiunile obignuite) sau in analiza evenimentelor (documentarea unor
evenimente cum ar fi ceremoniile de inmormantare, casatorie, initiere).
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Astfel este apreciat in mod deosebit aparatul de fotografiat ca tehnica de
colectare a datelor. Avantajul tehnicii tine de faptul ca e usor de manuit
si de purtat pe teren. Cu ajutorul aparatului de fotografiat se pot obtine
inregistrari cu privire la relatiile ecologice, dar §i cu privire la fixarea
unor momente semnificative. Prin fotografie se documenteaza tehnolo-
gia unei culturi (unelte, arme), modul de folosire a acestora (de catre
cine, unde, cand), etapele unui proces tehnologic, rolurile sexului (genu-
lui) etc. De asemenea, fotografiile sunt folosite ca probe pentru interviu.
De exemplu, fotografia este obiectul unei discutii in care informatorul se
simte mai putin subiect al discutiei si mai mult comentator sau expert al
discutiei, atunci cand descrie imaginea dintr-o fotografie. In sfarsit, prin
fotografie se realizeaza si ,,diagramele sociometrice”.

In contemporaneitate, fotografia si cercetirile antropologiei au un rol
foarte important. Existd mai multe instrumente pentru documentarea di-
namicii societatilor in lume. Documentele oficiale si neoficiale, izvoarele
scrise si nescrise, comunitati si indivizi, toate acestea oferd materiale
pentru artisti. Spatiul artistic are nevoie de documentare si intelegere in
ceea ce priveste functionarea mecanismelor si resorturilor unor grupuri
sociale, societati sau culturi.

In antropologia vizuali, oamenii si spatiiile cu care artistul
interactioneaza devin evidente particulare si detalii culturale. Odata inte-
leasa esenta lucrurilor studiate, integrata in propriul referential cultural,
apare notiunea de intimitate intre fotograf si subiect. Momentul in care
cercetatorul ajunge sa aiba o relatie bazata pe incredere cu subiectul sau
si poate patrunde cu aparatul de fotografiat — care in aceasta situatie de-
vine si un element declansator al relatiei particulare dintre cei doi i tot-
odata al cercetarii propriu-zise — se observa o degajare si o transformare
a cercetarii vizuale.

Efectul fotografiei este un aspect al realititii. Intr-un sens, putem spu-
ne cd gandim si comunicam fotografic. Fluenta de recunoastere este mo-
tivul de baza pentru care aparatul este important in comunicarea si ana-
liza antropologica. Aparatul de fotografiat ajutd antropologul in timpul
cercetarii sa revina la fotografiile de la un anumit eveniment de cate ori
este necesar. Fotografia este un proces abstract de observare, de aseme-
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nea fotografia aduna informatii selective, care sunt specifice, informatii
pe care nu le poti afla din notitele dintr-un carnet. Fotografiile sunt in-
registrari precise ale realitdtii materiale. Aparatele de fotografiat sunt
fundamental limitate de cei care le folosesc. Antropologia, dintre toate
domeniile, este cea mai constienta de acest lucru. Antropologii moderni
folosesc, 1n general, fotografiile strict ca ilustratii.

Tematica si sarcinile seminarului
METODE VIZUALE: FOTOGRAFIA

Sarcini de invatare/evaluare

1. Determinati rolul fotografiei ca metoda de cercetare vizuala.
2. Realizati si prezentati fotografii sociale din mediul de locuire.

Bibliografie:

1. LITTERA, George. Istoria filmului universal. Bucuresti: UNATC
PRESS, 2010. 174 p.

2. TACOB, Luminita Mihaela. Etnopsihologie si imagologie. lasi:
Polirom, 2003. 256 p.

3. IONICA, Lucian. Imaginea vizuald. Aspecte teoretice. Timigoara:
Marineasca, 2000. 148 p.
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4. COMUNICAREA VIZUALA SI COMUNICAREA
PRIN IMAGINI

Unititi de continut

* Conceptul de imagine

* Functiile comunicarii vizuale

* Tipologia imaginilor vizuale

* Elementele imaginii vizuale

¢ Necesitatea si avantajele comunicarii vizuale

Obiective

Studentii vor urmari:

— sa defineasca conceptul de imagine;

— sa identifice functiile comunicarii vizuale;

— sadescrie tipologia imaginilor vizuale;

— sa explice elementele imaginii vizuale;

— sa argumenteze necesitatea si avantajele comunicarii vizuale.

Cuvinte-cheie: imagine, comunicare vizuald, imagine vizuald.

Termenul imagine provine din latinescul imago si este definit ca
ansamblul perceptiilor pe care un individ le are fata de un obiect. Dar
perceptia omului asupra lumii nu este suma perceptiei unor parti com-
ponente, ci o perceptie globald care cuprinde totalitatea asteptarilor,
ideilor si sentimentelor pe care le are o persoand fatd de un obiect.
Imaginea este portretul subiectiv, impregnat psihologic si cultural al
realitdtii. Imaginea este un mediu prin care se comunicad o informatie
vizuala, atat prin forma, cat si prin continut. Pornind de la etimologia
greacd, imaginea, cu sensul de eikon (reprezentari mentale — imaginea
unui lucru, viziunea intr-un vis i reprezentari materiale ale unor reali-
tati fizice — portret, statuie), este o notiune legata de experienta vizuala,
care ne oferd lumea Intr-un mod spatial. Dar nu numai ochiul, ca organ
si vazul, ca functie biologica a fiintei vii, are contributie la formarea
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imaginilor. Aceastd participare conferd experientei senzoriale functii
expresive si de comunicare noi.

Imaginea vizuald. In perceptia vizuald, mintea elaboreaza o imagi-
ne analogica a datului exterior, traducand un anumit numar de stimuli
in informatii neuronale, care vor induce in constiintad o anumita viziune
a obiectului. Aceasta are calitatea de conformitate cu mesajele externe
si cea de autonomie. Prelucrarea de catre creier a vizualului presupune
o modelizare a datelor externe. Rezultatul modelizarii corespunde unui
obiect fara a fi replica lui exacta. Cu alte cuvinte, putem spune ca imagi-
nea presupune asemanare si neasemanare, este o duplicare a imaginii si o
abatere de la model. Imaginile vizuale trebuie sa indeplineasca anumite
functii:

— saatragd atentia prin elemente cum ar fi contrastul, culoarea, com-

pozitia neobisnuita;

— sa informeze, sa joace rolul de mediator al unor trairi;

— sa constituie un instrument important in influentarea comporta-
mentului uman;

— functia de orientare, imaginea inlesneste perspectivarea unui anu-
mit segment al realitatii;

— functia de simplificare este legatd de sentimentul de incredere, de
nevoia fireascd a omului de a se migca pe un teritoriu cunoscut, cel
oferit de creatorii de imagine.

Functiile comunicarii vizuale pot fi rezumate astfel:

a) o functie ostensiva, de indicare a unui anumit referent individual
sau a clasei acestuia;

b) o functie de investigare a realitatii situatd in afara ferestrei per-
ceptive, o mare parte din realizarile tehnologice ale ultimilor ani
se situeaza in aceasta directie;

¢) o functie de modelare a realitatii, atat abstracte, ideale sau imagi-
nare, cat si concrete;

d) prin forma sa intuitiva, imaginea faciliteaza intelegerea relatiilor
si fenomenelor complexe, ea a avut si are un important rol didac-
tic. Usurinta de a infelege imaginea se referd doar la acele ima-
gini figurative pentru care este necesard doar experienta obisnuita.
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Ea se refera doar la imaginea obiectului, nu si la imaginea ca obiect
ideal, care presupune o altfel de initiere si exercitiu.

Clasificarea imaginilor vizuale se poate face din perspectiva modului
in care sunt produse. Distingem trei categorii de imagini:

1) imagini naturale — cum ar fi umbra, urmele animalelor, amprenta

intipdrita 1n piatra a frunzelor sau a altor vietati fosilizate etc.;

2) imagini instrumentale — realizate cu ajutorul aparatelor, fara inter-
ventia directd a omului. Imaginile din aceasta categorie sunt urme
ale unui fapt concret, fara a se reduce in chip necesar doar la atat;

3) imagini artizanale —unde sunt cuprinse reprezentarile artelor plas-
tice (picturi, gravuri, desene, mozaicuri, fresce etc.), precum si
cele folosite in alte domenii, dar care au fost executate manual.

In opinia lui L. Ionica, elaborarea imaginii ca obiect ideal i a sensu-
rilor ei presupune o indepartare de simpla Inregistrare mecanica a unor
aspecte exterioare ale obiectelor. Acest fapt poate fi de la sine inteles in
cazul artelor plastice, dar ni se pare interesant sa aflam cum pot sa faca
acelasi lucru autorii de imagini instrumentale, pentru a realiza o intelege-
re specifica a unui anumit eveniment sau pentru a comunica vizual propria
lor interpretare a lucrurilor. Urmarind demonstratia lui L. Ionica, specifi-
cam ca imaginile foto, cinematografice si de televiziune s-au transformat
in limbaje cu statut propriu.

Necesitatea comunicdrii vizuale este determinatd de intraductibilita-
tea unor informatii vizuale in cuvinte. Spre exemplu, pentru o mai exacta
orientare intr-un oras vizitatorul are nevoie, pe langa alte explicatii ver-
bale, si de o harta a orasului. Pentru construirea unui avion sau automobil
e nevoie de planuri detaliate. Relatia dintre cuvant si vizual nu trebuie
pusa in termeni concurentiali, c¢i In termenii complementaritatii. Daca
discutam relatia dintre vizual si verbal, din perspectiva comunicarii, vom
constata existenta a trei zone:

a) enunturi verbale, imposibil sau foarte greu de transpus in imagine;

b) enunturi si informatii ce pot fi comunicate usor atat verbal, cat si
vizual — ,,traducerea” lor reciproca neridicand probleme;

c) informatii si idei de factura vizuala, foarte greu sau chiar imposibil
de tradus 1n cuvinte.
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Tematica si sarcinile seminarului

COMUNICAREA VIZUALA SI COMUNICAREA PRIN IMAGINI

Sarcini de invitare/evaluare

1.

2.
3.
4.

Identificati definitii ale conceptului de imagine in literatura de spe-
cialitate.

Descrieti functiile comunicarii vizuale.

Determinati tipurile de imagini vizuale.

Stabiliti elementele imaginii vizuale.

Bibliografie:

1.

IONICA, Lucian. Imaginea vizuala. Aspecte teoretice. Timigoara:
Marineasca, 2000. 148 p.

. PASCU, Rodica. Analiza imaginii publicitare: Ghid metodic.

https://pdfcoffee.com/analiza-imaginii-publicitare-pdf-free.html

. CORJAN, I.C. Enun, text si discurs publicitar. http://www.roslir.

goldenideashome.com/archiv/2003 1-2/11IonCorjan2003.pdf

. CAILLOIS, R. Abordari ale imaginarului. Bucuresti: Nemira,

2001. 279 p.

. CHICIUNDEAN, I., HALIC, B.-A. Imagologie. Imagologie isto-

ricd. Bucuresti: Comunicare.ro, 2003. 275 p.

. PERCIUN, A. Analiza imaginilor in stiintele sociale. In: Materia-

lele conferintei dedicate Zilei Mondiale a Filosofiei ,, Filosofia si
perspectiva umand - Societatea bazata pe cunoastere: realitati si

perspective. Chisinau, 2014, p.76-80.
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5. RELATIA DINTRE ARTA SI ANTROPOLOGIE: PRACTICA
ETNOGRAFICA CONTEMPORANA

Unititi de continut

* Artd si antropologie: intelegerea muncii de teren ca artd — pictura,
performance, filmul, fotografia, arta electronica

¢ Rolul creativitatii in etnografie

*  Munca de teren ca sursd de materiale pentru arta/artisti

Obiective

Studentii vor urmari:

— sa descrie semnificatia notiunilor de documentar si documentar vi-
zual;

— sa vizualizeze la dorinta filmele documentare autohtone;

— sa efectueze o analizd antropologica proprie, in baza filmelor vizio-
nate.

Termenul care s-a impus la inceputul anilor 1960, ca rezultat al dialo-
gului epistemologic, este filmul etnografic. Desi privat de o definitie ge-
neral acceptata de catre teoreticieni si practicieni, termenul desemneaza,
in cel mai general sens al sau, acel gen de film documentar, care reflecta,
intr-un fel sau altul, o anumita intelegere etnografica. Filmul etnografic
este atdt un subgen al antropologiei si, mai precis, al antropologiei vi-
zuale, care pe langa filmul etnografic mai cuprinde si studiul sistemelor
vizuale sau fotografia etnografica etc., cat si un subgen al filmului docu-
mentar.

Filmul etnografic se prezintd ca un domeniu matur si complex demn
de un statut complementar cu cercetarea antropologica clasica. Compo-
nenta tehnologica, precum si complexitatea aspectelor metodologice ale
filmului etnografic, fie ca vorbim despre filmul observational, participa-
tiv, experimental sau aplicat, prezinta astazi tot mai mult interes pentru
scena antropologica si academica.
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Trecerea de la fotografia etnografica la filmul etnografic a fost insotita
de unele blocaje de ordin hermeneutic: astfel, imaginea in miscare a fost
analizata ,stiintific” prin descompunerea in unitdfi secventiale, obser-
vabile si masurabile, fapt care a produs o distorsionare in infelegerea
adevaratei naturi a filmului.

Fotografia exprima in detaliu modurile faptului/evenimentului et-
nografic, in vreme ce Inregistrarea video reda timpul real. Odata cu
aparatura video (video-player si video-recorder) a devenit posibila si
conjunctia dintre viziunea stiintifica si limbajul cinematografic, gratie
durata exactd a evenimentului etnografic, de a reduce ponderea fictio-
nalad si de a simplifica montajul si, la nivelul receptarii, prin anularea
conditiei spectaculare, de a diminua statutul pasiv si cvasihipnotic al
consumatorului de cinema. Acum camera video poate fi mentinuta cu
discretie (date fiind dimensiunile ei tot mai reduse) si 1n mod continuu
(in virtutea costurilor relativ accesibile ale casetelor) pe terenul de cer-
cetare, urmarindu-se secventele exacte ale realitatii. Materialul filmat
poate fi proiectat in forma sa neprelucrata, ca document credibil al rea-
litatii, care poate fi analizat in succesiunea obisnuita a faptelor, vazut si
revazut cadru cu cadru. Video-ul si, mai mult decat acesta, computerul
(ca statie graficd) devin astfel indispensabile cercetarii etnografice si
antropologice, in special in documentare, in arhivare, in consultarea in-
termediara si 1n restituirea analitica a datelor.

Facem distinctia dintre utilizarea privata si instrumentald, in medii
specializate, a documentarelor video-antropologice si ,,cinematograful
etnografic”, gen cu o difuzare spectaculara limitata, care depaseste pra-
gul contextului strict stiintific prin mesajul public intentionat de autor.
De asemenea, precizam ca nici filmul documentar nu renunta la caracte-
rul fictional si la finalitatea spectaculara specifice filmului de arta. Filmul
etnografic poate fi realizat in doud modalititi euristice diferite. In primul
caz, filmul e un mijloc de transmitere a continuturilor si cunostintelor
deja modelate de autor, exprimate si prin intermediul altor media, inde-
pendente de filmul insusi. Cercetarea, construitd eventual si prin media
audiovizuale, e comunicata astfel unui public diferentiat prin formula
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cinematografica. In aceasta situatie, antropologul va trebui sa se intrebe
cu privire la obiectivele vizate si la congruenta mijloacelor utilizate. In
al doilea rand, cercetarile pot fi ele insele elaborate prin restituirea cine-
matografica si atunci se va pleca de la o povestire scrisa si de la o suma
de reprezentari omogene, susceptibile la o tratare vizuala. Documentarul
etnografic, spre deosebire de film, urmareste sa traduca in imagini, fara
intermedierea unui scenariu, o carte sau un material scris, fapt ce deter-
mina si o anume defazare, saracire si monotonie a discursului vizual. Dar
materialul filmat poate fi organizat si altfel, prin alternarea cu precizie a
duratelor si a secventelor.

Distinctia dintre documentarul video etnografic si cinematograful de

fictiune:

Documentarul video
etnografic

Cinematograful de fictiune

Sensul e dat de capacitatea
autonoma a fotogramelor de a
construi semnificatie.

Sunt privilegiate aspectele narative,

mesajele de tip informational si sim-
bolic, codurile de comunicare expli-
cite si directe.

Sisteme de comunicare implici-
te si indirecte.

Sisteme de comunicare explicite si
directe.

,aderenta la o realitate referen-
tiala”

,inventia libera”

Construirea predominanta a
semnificatului ,,pe sensul impli-
cit si pe logicele structurale ale
fotogramei”.

Construirea semnificatiei ,,pe sensul
evident si pe logicele istorice ale
secventei”.

Lectura critica a fotogramei.
Analiza instrumentala a fotogra-
mei are la baza modelul fixitatii
fotografice.

Lectura critica a montajului narativ.
Analiza si interpretarea filmului e
mai putin centrata pe fotograma de-
cat pe montaj.

Relatia stransa dintre descriere si interpretare: descrierea nu € o ac-
tivitate neutra, ci e profund conotatd in sens auctorial, intemeindu-se pe
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privire, pe observarea unui subiect si pe regulile comunicative si conven-
tiile retorice proprii unui medium. Niciun discurs etnografic nu e obiec-
tiv, in masura in care acceptam faptul ca datele empirice ale realitatii nu
sunt decat viziuni si interpretari, dupa cum niciun discurs nu e complet
subiectiv, trebuind sa raspunda regulilor si conventiilor predeterminate i
restrictive, Incadrandu-se intr-un gen literar.

Tematica si sarcinile seminarului

RELATIA DINTRE ARTA SI ANTROPOLOGIE: PRACTICA
ETNOGRAFICA CONTEMPORANA

Sarcini de invatare/evaluare

1. Determinati rolul filmului si al fotografiei in munca de teren a
antropologului.

Bibliografie:

1. RUBY, Jay. Country Auction Study Film: Reflexive Musings. Chi-
cago: University of Chicago Press, 2010. 258 p.

2. MEAD, Margaret. Their Use of Photography and Film. In: Cultu-
ral Anthropology, 1988, vol. 3, no. 2, p. 160-177.

3. WORTH, Sol. Fundamentals of Visual Communication. Pennsyl-
vania: University of Pennsylvania Press, 1981. 216 p.
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6. FILMUL DOCUMENTAR SI FILMUL ETNOGRAFIC

Unitati de continut

¢ Definirea notiunilor de film, film documentar, film antropologic

¢ Reflexivitate si antropologie/filmul antropologic (analiza filmelor
documentare care vizeaza un interes antropologic, analiza contex-
tului, manierei de a transpune realitatea, analiza comportamentu-
lui nonverbal)

Obiective

Studentii vor urmari:

— sa descrie semnificatia notiunilor de documentar si documentar vi-
zual;

— sa vizualizeze la dorinta filmele documentare autohtone;

— sa efectueze o analiza antropologica proprie, in baza filmelor vizio-
nate.

Cuvinte-cheie: documentar, documentar vizual, film antropologic.

Filmul este termenul utilizat pentru desemnarea, in acceptiune mai
larga, a produsului final al artei si al industriei cinematografice. Arta si
industria cinematografica sunt cunoscute in vorbirea curenta sub denu-
mirea de cinematografie. La randul ei, industria cinematografica se im-
parte In doua sectoare distincte: productia de film si difuzarea lui in sali
de cinematograf sau televiziuni, blu-ray, DVD-uri sau descarcandu-1 de
pe internet.

Filmul documentar este productia cinematografica fara actori, reali-
zarea sa bazandu-se pe filmarea unor persoane, evenimente, peisaje sau
obiecte din realitate. In filmele documentare nu se recurge la puneri in
scena si nu se folosesc decoruri sau costume. Documentarele pot fi: filme
de calatorie, filme stiintifice, filme didactice s.a.m.d. Primii promotori ai
filmului documentar sunt insisi inventatorii cinematografului, cei care au
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realizat prima proiectie cu public, fratii Lumiére. Primul film prezentat
de acestia, La sortie des usines ,, Lumiére’”, este un documentar verita-
bil, respectand intru totul definitia. De asemenea si L 'Arrivée d 'un train
en gare de la Ciotat’.

Filmul antropologic se prezintd ca un domeniu matur §i complex
demn de un statut complementar cu cercetarea antropologica clasica.

Filmul documentar reprezinta o mare parte din programele de televi-
ziune. Telespectatorii apreciaza abordarea sa generala a aspectelor socia-
le si politice, precum si documentarele stiintifice si seriile de documen-
tare despre calatorii si viata animalelor sédlbatice. Fiind foarte apropiat
de productiile cinematografice, filmul documentar are o imagine buna si
este apreciat 1n scoli, care 1l folosesc, spre exemplu, pentru a se referi la
un autor si la munca acestuia. In constanti evolutie, filmul documentar
foloseste diferite formate, inclusiv de fictiune si scenaristica. Bazata pe
situatii reale, partea artistica a imaginilor este subliniata de producétorul
filmului prin alegerea cadrelor, luminii si a coloanei sonore. Etapele de
analiza a unui film documentar/film antropologic sunt:

1. Analiza unui documentar necesita vizionarea filmului si o aborda-
re globala a operei. Va puteti concentra pe anumite parti ale docu-
mentarului in contextul sau: genericul de inceput, teaser, lansarea
documentarului, genericul de final sau una/doud secvente alese.
Acest tip de document media este complex, din care motiv sunt
descrise si analizate diferitele parti inainte de a putea lucra la sen-
sul global. Aceasta analiza ia In considerare diversele perceptii ale
cursantilor si contextul clasei.

2. Analiza tipului de poveste
2.1. Observati cum este construita povestea: introducere, concluzie,
diferitele evenimente. Temele pot fi organizate ca un roman
politist, un basm, o nuvela, un portret sau alte genuri literare
traditionale. Pot include sau nu personaje (ex.: documentare

3 https://www.youtube.com/watch?v=J1EdyZtkGXo
4 https://www.youtube.com/watch?v=-elu7Fgoocc
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despre animale sau de calatorie). Povestea se bazeaza pe un
cumul de interviuri/relatari si pe o succesiune de personaje.
Povestea este spusa in ordine cronologica sau prin reveniri in
trecut.

2.2.  Observati succesiunea secventelor, constructia tranzitiilor,
schimbarea locurilor, intilnirea personajelor. Acestea sunt
elemente esentiale pentru construirea momentului din docu-
mentar si pentru o naratiune liniara.

2.3.  Observati cum este construitd dramatizarea: combinarea
diferitelor elemente (imagini, sunete), alegerea momente-
lor de maxima intensitate pentru impact, modul in care se
influenteaza emotiile etc.

Filmele documentare folosesc limbajul si tehnicile cinematogra-
fiei pentru a transmite mesaje clare.

Observati personajele. Alegerea personajelor din film este
esentiala. Se pot intdlni doud tipuri de personaje: experti (cerce-
tatori, oameni de stiintd, politicieni) si oameni obisnuiti (actori,
martori, victime ale unei situatii). Observati tipurile de personaje
alese, discursul lor, mediul in care sunt filmate (aceste elemente
dau toata semnificatia si bogatia filmului).

Descoperiti rolul dat spectatorului. Structura documentarului si
modul de narare i oferd spectatorului diferite roluri: simplu spec-
tator, victima, actor (voce peste text, miscarile camerei, modul de
filmare a personajelor, lumini). Prin aceste elemente se intelege
intentia producatorului filmului.

Studiati conditiile necesare pentru productia filmului. Analizati
conditiile de filmare a unui documentar.

41



Dina BARCARI

Tematica si sarcinile seminarului

FILMUL DOCUMENTAR SI FILMUL ETNOGRAFIC

Sarcini de invitare/evaluare

1.

Identificati un film etnografic si analizati-1 conform criteriilor.

Bibliografie:

1.

2.

RUBY, Jay. Country Auction Study Film: Reflexive Musings. Chi-
cago: University of Chicago Press, 2010. 258 p.

FRANZ, Boas. Anthropology and Modern Life. New York: Carveth
Press, 1928. 226 p.

. MEAD, Margaret. Their Use of Photography and Film. In: Cultu-

ral Anthropology, 1988, vol. 3, no. 2, p. 160-177.

. WORTH, Sol. Fundamentals of Visual Communication. Pennsyl-

vania: University of Pennsylvania Press, 1981. 216 p.
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VII. CERINTE PENTRU LUCRUL INDIVIDUAL

NSk

AL STUDENTULUI

. Actualitatea temei de cercetare
. Utilizarea materialelor video si a fotografiei in redarea continutului

problemei

Raportarea rezultatelor descoperilor deja existente (documenta-
rea)

Formularea corectd a aparatului categorial
Analiza/prelucrarea/interpretarea/sintetizarea datelor

Respectarea valentelor etice ale cercetarii vizuale/antropologice
Relevanta concluziilor si prezentarea recomandarilor
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VIII. LISTA PROIECTELOR DE CERCETARE

Produsul preconizat: Realizarea unui film sau a unei serii de foto-
grafii pe una dintre temele indicate mai jos.

IS

Fotografia de familie

Cercetarea vietii cotidiene

Copildria. Ramasite si patrimoniu

Traditiile, obiceiurile, sarbatorile si legendele urbane

Raporturile simbolice de putere in care se angajeaza indivizii in
mijloacele de transport in comun

Locuirea in spatii comune
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