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CUVANT-INAINTE

Ne-am putea oare imagina lumea moderna fara de noutati: fara stiri,
interviuri, relatdri, reportaje de ultima ora? Cu sigurantd, nu. Stirile
au devenit un atribut indispensabil al vietii oamenilor. Istoria aparitiei
informatiei de presa se cere a fi una remarcabild, la fel ca impactul
pe care il are informatia asupra vietii oamenilor, In general, si asupra
individului, in particular. Totodata, jurnalismul se reinventeazd pe an ce
trece, se adapteaza la principiile revolutiei tehnologice. Omul modem
traieste in realitatea descrisa de mass-media. Dar care sunt instrumentele
prin intermediul carora sunt transmise ultimele evenimente ale zilei?
Despre limbajul jurnalistic au fost facute multe studii. Unele studii
negand chiar existenta stilului publicistic, altele, dimpotriva, invocand
cad nu poate fi negat ceea ce existd (Bolocan, 1961). Aceastd din urma
afirmatie, care a fost demonstrata prin intermediul unui studiu consistent,
a ramas actuald pana astazi, limbajul jurnalistic existd si ocupa un loc
important printre celelalte stiluri ale limbii roméne. La fel si studiul
cercetatorului Alexandru Andriescu care, in urma cercetarii efectuate
cu privire la caracteristicile lingvistice si extralingvistice ale stilului
jurnalistic, afirma ca obiectivul comunicarii jurnalistice este transmiterea
mesajelor de actualitate, de interes pentru public, cu scopul ca acestea sa
ajunga pe cat posibil intacte la consumatorul de presa, pentru a-l informa.
Odata cu institutionalizarea actului de comunicare jurnalistica, crearea
identitatii profesionale, a cdmpului profesional al jurnalismului roméanesc
s-a procedat la fixarea termenilor specifici limbajului jurnalistic, la
formarea unitatilor frazeologice care constituie confinutul stirilor, la
utilizarea epitetelor pentru a aduce senzationalul in genurile jurnalistice
informative, la folosirea termenilor regionali etc. Limbajul jurnalistic
contribuind, totodata, la modernizarea limbii literare. Studierea genului
jurnalistic a facut ca profesia de jurnalist sa isi revendice pozitia i sa
duca spre cizelarea genurilor, spre perfectionarea lor.

Scoala de jurnalism din Republica Moldova face o tipologie a genurilor
jurnalistice informative in felul urmator: stirea, interviul, reportajul si
relatarea. Aceasta tipologie s-a incetatenit in jurnalismul postcomunist
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din tard, deoarece mass-media autohtona abordeaza anume aceste
genuri jurnalistice informative. Din punct de vedere teoretic, jurnalistii
teoreticieni analizeazd un numar mare de texte jurnalistice informative
aparate 1n presa pe parcursul istoriei mass-media, insa la modul practic
e mult mai real ca sa fie studiate minutios genurile care sunt folosite
frecvent in presa.

In era tehnologiilor avansate, continutul digital poartd alt caracter,
comparativ cu continutul tiparit. Materialele publicate nu trec prin
procesul editorial traditional. Hipertextul ii deschide cititorului digital
mai multe contexte care, in acelasi timp, dupa cum aratd unele studii,
deruteaza cititorul. Genurile jurnalistice informative au un stil si mai
concis decat anterior, fapt determinat de lizibilitatea scazuta a textului
din cauza rezolutiei ecranelor folosite de consumatorii online. Ideile
clare, expuse succint, descrierile reduse la minim sunt cheia reusitei unui
material informativ. Adaptarea textului pentru ecran s-a dovedit mult
mai anevoioasd decat parea la bun inceput. Designul, fonturile, lungimea
randurilor, Tnaltimea paginii, titlurile, intro-urile, concizia — toate acestea
au fost adaptate pentru varianta digitala a materialelor jurnalistice. Cand
primele ziare au trecut la versiunea online in anii 1994-1995 studiile
efectuate aratau ca doar 10% dintre utilizatori derulau pagina mai jos
pentru a citi tot materialul. Cu toate cd azi cititorii parcurg intreaga
pagina, oricum, este foarte important ca genul jurnalistic sa contina
esentialul. Cititorul e atras de mai multe materiale pentru a le parcurge cu
repeziciune, de cele mai multe ori le analizeaza superficial.

Ghidul metodic la disciplina Jurnalism de informare are drept
scop sd abordeze un sir de notiuni, termeni, concepte care sunt
adresate studentilor facultatii de jurnalism. Ghidul se axeazd in
special pe aspecte teoretice care de-a lungul timpului au fost puse
sub semnul intrebdrii, practicienii indemnand jurnalistii in devenire
sd se arunce in valtoarea evenimentelor si sd Invete genurile
jurnalistice dupa unele sabloane existente in redactii. Aceasta
abordare s-a dovedit a fi cu timpul destul de riscanta, astfel mergand
spre robotizarea domeniului, excluzand factorul uman din profesie,
care este indispensabil in momentul cand jurnalistul trebuie sa
analizeze faptele, sa le treaca prin judecata de valori, sa respecte
aspectul etic al abordarii etc.



1. PRELIMINARII

»Jurnalism de informare” este disciplina care asigurd
pregdtirea studentilor de la Facultatea Jurnalism si Stiinte ale
Comunicarii pentru o viata profesionala. Este disciplina de studiu
ce reprezintd un reper teoretic fundamental pentru studentii
de la jurnalism; ea constituie baza jurnalisticii, la fel precum
tabla inmultirii in matematica. Cursul furnizeaza un sistem de
cunostinte temeinice pentru activitatea profesionala, reliefeaza
aspectele teoretice care familiarizeaza viitorii jurnalisti cu
urmatoarele genuri jurnalistice informative: stirea, interviul,
reportajul si relatarea.

Multitudinea de informatii care apar in societate, inainte de a fi
transmise catre cititor, ,,imbracd” unul dintre ,,vesminte” pe nume
gen jurnalistic informativ.

Obiectivul cursului este de a studia valoarea informatiei
jurnalistice, notiunea de gen jurnalistic, elementele intrinsece ale
textului ziaristic, valoarea surselor in realizarea genului jurnalistic,
etapele parcurse de catre jurnalist in vederea realizarii genului
jurnalistic informativ si, desigur, genurile propriu-zise.

Cursul 1si propune consolidarea cunostintelor studentilor,
obtinute Tn semestrul I de studii si valorificarea abilitatilor specifice
productiei jurnalistice.

Genurile jurnalistice sunt clasificate reiesind din tipuri
specifice de organizare sau de structura a scrierilor, nu in functie
de loc, de timp sau de limba in care au fost realizate. Autorul
este cel care decide asupra arhitecturii compozitionale a textului.
Toate aceste cunostinte si aptitudini vor fi acumulate in cadrul
prezentului curs. In practica jurnalisticd, cunoasterea genurilor
este foarte importantd §i inevitabild, asa precum este tabla
inmultirii in matematica.

Disciplina data se concentreaza pe termenii-cheie: informatie,
gen, stire, interviu, reportaj, relatare, proces de creatie, produs
mediatic, sursa etc., accentudnd rolul si importanta genurilor
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informative in vederea functionarii ireprosabile a unei institutii de
presa si asigurarii circuitului informational operativ. Acesta fiind,
de fapt, si obiectivul trasat in studierea cursului.

Disciplina ,,JJurnalism de informare” este destinata
studentilor Ciclului I, Licenta, specialitatea Jurnalism, cu
predare la sectia zi si cu frecventd redusd. Cunostintele
obtinute vor sta la baza formarii viitorilor jurnalisti.

Disciplina este predata in limba romana si in limba rusa.



2. CONCEPTUL DISCIPLINEI DE STUDIU

2.1. Administrarea disciplinei

Ore °
R o= =g —_ . =
.g g < £ £ Inclusiv S
Forma de | Codul 5 25 | = s| 5
invatimant |disciplinei 25 2.2 £ 2 5|3
2 2 73 gl=|C| S |LI| 2| Z
© S S|z
=
cu frecventd | S.01.0.05 | Jurnalism | Mariana I 1150(30| 30 (90| E | 5§
la zi de infor- Toaca, dr.,
mare lector
]
E o 2|3
Denumirea Forma de 2z s 5
disciplinei invatimant £ = Inclusiv = 2
& 2 2| =
= z.
C S L | LI
Jurnalism de | cu frecventa 1 150 | 30 | 30 | — | 90 | E 5
informare la zi
Jurnalism de | cu frecventa | 150 | 12 | 12 - | 126 | E 5
informare redusa
2.2. Tematica si repartizarea orientativa a orelor
Ore
Nr. s .
Unitati de continut . Lucrul
d/o Curs Seminar |, . .
individual
zi | fie* | zi | x| zi | fir*
1 2 4 6 7 8
1. | Notiunea de gen in creatia jurnalistica
2. | Elementele intrinsece in textul jurnalistic 2 2 2 4
3. | Titlul (supratitlul, subtitlul). Valoarea
titulaturii in opera jurnalistica. Tipologia
titulaturii in textul publicistic 2 2 2 4




1 2 3 4 5 6 7 8
4 Lead-u.l/. Chapequ-ul — primul capitol al
textului informativ 2 2 2 4
5 Jiur;siliesticii importanta lor in textele 5 2 2 4
6. | Etapele de realizare a genurilor informative 2 2 2 2 2 4
Testarea 1 2
7. | Stirea. Definitia si tipologia stirii 4 2 2 2
8. | Tehnici de redactare a genurilor jurnalistice
informative 2 2
9. | Valoarea interviului jurnalistic informativ.
Tipologia interviului 4 2 2 2
10. | Reportajul. Tipologia reportajului 4 2 4 2
Testarea 2 2
11. | Structura reportajului de presa tiparita 2 2 2 4
12. | Relatarea/ Darea de seama 2 2 2 2
13. | De analizat doua stiri 26 | 34
14. | De analizat un interviu 26 | 34
15. | De analizat un reportaj 26 | 34
TOTAL 30 (12 |30 (12 |90 (126
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1

F1.
F2.
F 3.

F4.
F5.

F1.
F 2.
F 3.
F 4.

F 5.
F 6.

2.3. Competentele profesionale si finalitati de studiu

. Aplicarea tehnicilor traditionale si online de cautare,
colectare, triere si de validare a informatiei in procesul de
documentare ziaristica:

A identifica informatia de presa,

A relata despre caracteristicile genului jurnalistic;

A descrie tehnicile de documentare, colectare si de selectare
a informatier;

A stabili legaturi cu sursele de presd,

A estima valoarea informatiei obtinute in urma documentarii.

. Conceperea, redactarea si evaluarea produselor
mediatice:

A cunoagte genurile informative ale presei;

A insusi tehnici de realizare a genurilor jurnalistice;

A determina corelatia dintre continut si forma,

A stabili importanta tuturor componentelor ale mesajului
publicistic;

A clasifica genurile informative;

A evalua genurile informative din presa.
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3. UNITATILE DE CONTINUT: CONCEPTII
SI REPERE METODICE

3.1. Continutul orelor de curs

Cursul/ prelegerea este una dintre cele mai vechi metode
didactice de predare si are drept scop transmiterea unei informatii
noi de citre profesor citre un numir vast de studenti. In cadrul
prelegerii, profesorul are structurat continutul: minutios, explicit,
compact, pentru ca acesta sa fie usor de asimilat de cétre studenti.
Cursurile/ prelegerile in cadrul disciplinei ,,Jurnalism de informare”
sunt organizate sub diferite forme si strategii de organizare
a activitatilor didactice:

— prelegerea dialogatd cu expunere demonstrativa;

— prelegerea dialogata si conversatia euristica;

— prelegerea interactiva cu suport vizual.

Tema 1. NOTIUNEA DE GEN IN_CREATIA
JURNALISTICA

Subiecte de referinta:

1. Definirea conceptelor de ,,gen”, ,,gen jurnalistic” si de ,,gen
jurnalistic informativ”
2. Clasificarea genurilor gazetaresti dupa: scoala americana,
scoala ruseasca, scoala franceza
. Genurile jurnalistice informative: viziune de ansamblu
4. Analiza comparata a genurilor informative si a genurilor de
opinie §i comentative Tn creatia jurnalistica

98]

Obiective de referint:

— sa defineasca notiunea de gen jurnalistic;
— sa identifice genurile jurnalistice dupa scolile existente in
lume;
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— s clasifice genurile jurnalistice;
— sdselecteze genurile informative din presa pe baza elementelor
distinctive.

Termeni-cheie, definitii si continut rezumativ:

Definirea conceptelor de ,gen”, ,gen jurnalistic’. Notiunea
gen este Intalnita in multe domenii ale vietii sociale. Este necesar de
a face o claritate cu privire la notiunile ,,gen” si ,,gen jurnalistic”.
Analiza notiunilor de gen dupa Dicfionarul Explicativ al Limbii
Romane (DEX, 2010): 1. Diviziune obisnuitd prin clasificarea
creatiilor artistice dupa forma, stil, tema. 2. Fiecare dintre diviziunile
fundamentale in care se impart operele literare si care cuprind
creatiile asemandtoare prin modul de a reprezenta realitatea.
3. Clasa de obiecte care au note esentiale comune si cuprind cel putin
doua specii s.a. Identificarea notiunii de gen literar si lipsa notiunii
de gen gazetaresc. Ca si In cazul genurilor literare, genul jurnalistic
are forma externa de prezentare ce coreleaza cu continutul si forma
internd: atitudinea, tonul, stilul, maniera de infatisare a faptelor.

Multitudinea de evenimente care se produc in lume necesita a fi
mediatizate n presa. Sunt utilizate diverse forme, moduri, stiluri,
tonalitati etc. pentru a reflecta cat mai clar, explicit, concis, obiectiv
un eveniment sau altul. Genul jurnalistic este ,,unealta de lucru”
a gazetarului. Fiecare jurnalist trebuie sd cunoascd genurile
gazetaresti $i, mai cu seama, tehnica acestor genuri, etapele de
realizare si de scriere a genurilor jurnalistice de presa scrisa,
genurile jurnalistice radiofonice, genurile jurnalistice televizate
si genurile jurnalistice concepute pentru media digitald. Deci,
»Genurile ziaristice/jurnalistice sunt o grupare de opere, care
au in comun tehnicile de documentare, selectare, prelucrare,
interpretare, utilizare a informatiei, precum §i atitudinea, tonul,
stilul publicistic, maniera de prezentare a realitatii si sunt
destinate pentru publicul larg”.

Clasificarea genurilor gazetaresti dupa: scoala americand,
scoala ruseascd, scoala francezd. In literatura de specialitate
intalnim mai multe traditii de clasificare a genurilor jurnalistice:

v" Scoala americana de jurnalism clasificd genurile in felul

urmator:
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— Genuri informative: stirea, interviul, reportajul;

— Genuri de opinie: editorialul, cronica, recenzia, eseul;

— Genuri de investigatie: ancheta.

v’ Scoala ruseasca clasifica genurile jurnalistice dupa cum
urmeaza:

— Genuri informative: nota informativa, interviul, convorbirea
(discutia), replica, reportajul, darea de seama s.a.;

— Genuri analitice: corespondenta informativd, corespon-
denta analitica, corespondenta meditatie, articolul (edito-
rialul), recenzia (trecerea in revistd), documentarul;

— Genurile publicistico-literare: crochiul, schita, eseul,
foiletonul, pamfletul s.a.

v In literatura de specialitate sunt diverse clasificari ale
operelor ziaristice care, intr-un fel sau altul, reflectd
continutul materialelor din tara pe care o reprezinta, genurile
care se regasesc in presa. Jurnalistul francez Yves Agnés, in
manualul ,,Introducere in jurnalism”, identifica 27 de genuri:
stirea scurtd; filetul; sinteza; ecoul; revista presei; infografia;
reportajul; portretul; necrologul; relatarea; articolul istoric;
analiza; ancheta; dosarul; rezumatul unui document; interviul;
masa rotunda; microancheta; tribuna liberd; comunicatul;
posta redactiei; avanpremiera; editorialul; biletul; recenzia;
cronica; caricatura.

Genurile jurnalistice informative: viziune de ansamblu.
Specificul genurilor jurnalistice informative constd in forma si
continutul mesajului. Labazaoricarui geninformativ se afla noutatea.
Vom identifica mai multe clasificari ale genurilor informative.
Caracteristicile genurilor informative. Scopul genurilor informative.
Continutul genurilor informative. Forma genurilor informative.
Tipologia genurilor jurnalistice dupa cercetdtorii Mihai Coman,
Mihai Guzun si Gheorghe Gorincioi, Luminita Rosea, Sorin Preda,
Yves Agnes, David Randall s.a.

Analiza comparati a genurilor informative si a genurilor de
opinie §i comentative in creatia jurnalistici. Genul jurnalistic
informativ povesteste/ reda realitatea, pe cand genul de opinie
0 comenteaza. Arta jurnalistului este de a face realitatea sa existe.
Realitatea poate fi redata prin urmatoarele categorii de genuri
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jurnalistice: genuri informative si genuri analitice (comentative)/
de opinie. Genurile informative au ca sarcina difuzarea operativa
a informatiei din toate domeniile de activitate sociala, fara ca
jurnalistul sa-si dea cu parerea despre eveniment/ problema.

Genurile analitice (comentative)/ de opinie includ in sine
elemente de analizd, documentare cu opinii $i comparatii ale
jurnalistului.

Genuri informative sunt: stirea, relatarea/darea de seama,
interviul, reportajul.

Genuri analitice (comentative)/ de opinie sunt: editorialul,
articolul, ancheta, recenzia, cronica, revista presei, trecerea in
revista s.a.

Sarcini pentru autoevaluare:

1. Definiti notiunea de gen jurnalistic.

2. Clasificati genurile gazetaresti dupd: scoala americand vs
scoala ruseasca de jurnalism.

3. Comparati particularitatile genurilor informative in raport cu
cele comentative.

4. Argumentati necesitatea genurilor informative in cadrul
actului de comunicare jurnalistica.

Bibliografie:

1. AGNES, Y. Introducere in jurnalism. lasi: Polirom, 2011.

2. BERTRAND, C.-J. O introducere in presa scrisa si vorbita. lasi:
Polirom, 2001.

3. COMAN, M. Introducere in sistemul mass-media. lasi: Polirom,
1999.

4. GUZUN, M., GORINCIOI, Gh. Jurnalismul de informare.
Chisinau: CEP USM, 2017.

5. PREDA, S. Tehnici de redactare in presa scrisa. lasi: Polirom,
2006.

6. ROSCA, L. Productia textului jurnalistic. lasi: Polirom, 2004.

7. STEPANOV, G. Bazele jurnalismului. Chisinau: CEP USM, 2018.
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Tema 2. ELEMENTELE INTRINSECE
IN TEXTUL JURNALISTIC

Subiecte de referintai:

1. Identificarea elementelor intrinsece in textele jurnalistice
2. Definirea elementelor intrinsece

Obiective de referinta:

— sa determine elementele intrinsece in textele jurnalistice;

— sa defineasca conceptul de element intrinsec;

— sa argumenteze rolul elementelor intrinsece in textul
jurnalistic;

sd analizeze elementele intrinsece din presa.

Termeni-cheie, definitii si continut rezumativ:

Identificarea elementelor intrinsece in textele jurnalistice.
Termenul ,,intrinsec”” semnifica partea launtrica, proprie si esentiala
aunui lucru, care exista prin sine insusi, independent de relatiile sale
cu alt lucru. Un articol jurnalistic este unic prin elementele pe care le
contine. Elementele constitutive din cadrul unui articol atrag atentia
cititorului, 1l suscita la lectura, 1i favorizeaza alegerea, structureaza
continutul textului jurnalistic, oferd esentialul, da claritate
continutului s.a. Retetd pentru scrierea elementelor intrinsece nu
exista. Orice text jurnalistic are menirea sa, in functie de noutate, de
unghiul de abordare, de gen etc. Elementele intrinsece ajuta cititorii
sa inteleagd mai bine despre ce este vorba 1n text, fac ca textul sa fie
segmentat, aerat, i1 atrage pe cititori la a alege un text in defavoarea
altuia, 1n functie de interesul manifestat. Pe una si aceeasi tema un
text gazetaresc poate contine toate elementele intrinsece, pe cand
alt text poate contine doar doua sau trei elemente.

Elementele intrinsece fac parte din mijloacele, tehnicile de
acrosaj ale cititorului. In textul jurnalistic identificim urmatoarele
elemente intrinsece: fitlul, supratitiul, subtitlul, lead-ul/ sapoul,
intertitlul, legenda. Regula de aur in scrierea elementelor intrinsece
este concizial laconismul. Titulatura 1si pierde din calitate daca textul
prin dimensiunea lui, dar si prin continut, nu se apropie de textul
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pe care il reprezinta. Potrivit cercetatorului Ilie Rad, ,, Titlologia”
sau ,,Titrologia” (daca e sa acceptam termenul frantuzesc) este
o disciplina relativ noud a cercetarii stiinfifice, revendicata
deopotrivd de poeticd, semiotica, stilistica, critica literara,
jurnalism. Din antichitate titlurile erau inscriptii care apartineau
copistilor, descoperitorilor, comentatorilor, ulterior editorilor.
In Evul Mediu traditia se mentine pana in epoca moderna. Aparitia
tiparului a produs schimbari in evolutia titulaturii. in anul 1500
apare prima pagina de titlu, separatd de restul textului. Pentru
orientarea cititorului, in cuprinsul cartilor au fost impuse titlurile
ca o necesitate fireascd. In secolul al VII-lea apar primele titluri in
functie de genuri, specii literare, de epoca.

Definirea elementelor intrinsece. Cu un secol 1n urma,
majoritatea ziarelor foloseau titluri cu mai multe subtitluri care
se intindeau uneori pe un sfert de pagina si consumau si spatiu.
Evolutia designului a impus un numar anumit de elemente
intrinsece §1 a armonizat textul cu titulatura. Cititorii atrag
o atentie mai mare titulaturii, fie din lipsa de timp, fie din interes
selectiv. Potrivit lui Esslinger Schneider (1993), titlul constituie
partea cea mai grea a meseriei de jurnalist. Nicdieri altundeva nu
se concentreazd laolalta atat de multe probleme in atat de putine
cuvinte. Lincoln Heffermn (1990) spune ca titlul trebuie sa fie
scurt, dar focalizat exact pe punctul central al articolului. Livius
Petru Bercea (1995), in articolul ,,Titlurile in presa”, sustine ca
obiectivitatea si calitatea informatiei difuzate de presa porneste
indiscutabil de la formularea titlurilor cu impact major asupra
publicului care preceda informatia concreta, de la asezarea in
pagina, de la repartizarea pe pagini a titlurilor de articole, inclusiv
de la alegerea caracterelor tipografice care pot capta atentia
cititorului. Cercetarile au demonstrat ca exista o dependenta intre
»lungimea” si expresivitatea titlului de ziar. Un titlu laconic este
mai expresiv si se memoreaza mai usor. infelegerea unui titlu
scurt necesitd, in acelasi timp, un anumit efort de decodare, altfel
nu poate fi inteles. De aceea titlurile scurte apar in paginile de
ziar insotite de subtitluri i supratitluri, care indeplinesc o functie
explicativa speciala.

In textele jurnalistice intAlnim urmatoarele elemente intrinsece:
titlul, supratitlul, subtitlul, intertitlul, lead-ul/ sapoul, legenda.
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Titlul — fateta textului, este propozitia pusa in fruntea unui text
de diferite dimensiuni, indicand sugestiv cuprinsul acestuia. Titlul
prefigureaza subiectul si influenteaza cititorul.

Supratitlul, subtitlul — parte a titlului, intregesc titlul, 1l
complementeaza, spun ce nu a incaput in textul titlului.

Supratitlul — aduce precizari de context (loc, timp, functie etc.),
este redat cu un alt caracter de literd. Unele publicatii renunta la
supratitluri si practica folosirea subtitlurilor, ele fiind mai ample
si mai informative.

Subtitlul — un text complementar titlului, cu caractere de
litera diferite de cel al textului propriu-zis, este mai lung decat
titlul si supratitlul (altfel si-ar pierde din utilitate), vine cu alte
detalii informative.

Intertitlul — impune divizarea textului in secvente, este
o unitate lingvisticd deosebitd care are menirea sd previna
cititorul asupra continutului ce urmeaza, inlesnind prin aceasta
receptarea mesajului.

Lead-ul/ Sapoul —un text de sine statator situat ntre titlu si textul
articolului si care raspunde la doud, trei intrebari din cele cinci/ sase:
(Cine? Ce? Unde? Cand? Cum? si uneori De ce? Michel Voirol
defineste sapoul ca rezumat, ca o pregustare a intregului articol. In
cartile de specialitate 1 se mai spune si primul paragraf al textului.

Legenda — materialul explicativ care insoteste imaginea, este un
partener al imaginii, o explica cititorului. Cu cat legenda descifreaza
mai bine fotografia, cu atat e mai eficienta relatia cuvant-imagine.
Tipuri de legenda dupa Sharon Wheeler: 1) Legenda-articol constituie
cateva randuri sau uneori cateva paragrafe; 2) Legenda, plasata de
obicei sub ilustratie, care completeaza articolul; 3) Legenda
scurtd, de sine stitdtoare, fara articol, la o fotografie exceptionala
sau neobisnuita; 4) Legenda foto inclusa in articol.

Cel mai des intilnite legende in presa tiparitd sunt cele
explicative.

Sarcini pentru autoevaluare:

1. Definiti urmatoarele elemente intrinsece: titlul, supratitlul,
subtitlul, lead-ul/ sapoul, intertitlul, legenda.
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2. Determinati valoarea elementelor intrinsece in cadrul unui
text jurnalistic.

3. Determinati functiile titlului, supratitlului, subtitlului, lead-ului/
sapoului, intertitlului si functia legendei.

4. Evaluati rolul elementelor constitutive in opera jurnalistica.

Bibliografie:

1. AGNES, Y. Introducere in Jjurnalism. lasi: Polirom, 2011.

2. BERCEA, L.P. Titlurile in presa. In: Realitatea bandteand, 1995,
nr.2, p.7.

3. COMAN, M. Manual de jurnalism. Vol.Il. lasi: Polirom, 2000,
p.44.

4. HEFFERMAN, L. Composing a Title. London, 1990, p.59.

5. KEEBLE, R. Presa scrisa. O introducere critici. Bucuresti:
Polirom, 2009.

6. MALLETTE, M.F. Manual pentru ziaristii din Europa Centrala
si de Est. World Press Freedom Committee, 1992, p.106.

7. PREDA, S. Tehnici de redactare in presa scrisd. lasi: Polirom,
2006.

8. ROSCA, L. Productia textului jurnalistic. lasi: Polirom, 2004.

Tema 3. TITLUL, SUPRATITLUL, SUBTITLUL.
R VALOAREA TITULATURII
IN OPERA JURNALISTICA. TIPOLOGIA
TITULATURII IN TEXTUL PUBLICISTIC

Subiecte de referinta:

1. Definirea conceptului de titlu
2. Tipologia titulaturii
3. Functiile titulaturii

Obiective de referinta:

— sarelateze despre elementele titulaturii;
— sa cunoasca elementele componente ale titulaturii;,
— sa determine functiile titulaturii;
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— sa compare titulatura cu celelalte elemente intrinsece ale
textului jurnalistic;
— sa analizeze titulatura din presa.

Termeni-cheie, definitii si continut rezumativ:

Definirea conceptului de titlu. Titlul constituie vitrina unui
magazin, eticheta unui produs, o aluzie la continut, o anticipare,
un indiciu etc.; acestea dar si alte caracteristici sunt date titrarii de
catre cercetatori. Dictionarul Explicativ al Limbii Romdne ne spune
ca termenul ,,titlu” semnifica ,,cuvant sau text pus in fruntea unei
lucrari sau in fruntea unei parti distincte a ei, indicand rezumativ
sau sugestiv cuprinsul acesteia”. Este greu de definit niste criterii
exacte, dupa care pot sa se orienteze titrorii/ autorii de texte, care ar
constitui succesul unui titlu. Titlul trebuie sa fie citit dintr-o privire.
Titlul presupune cuvinte scurte, concrete, formularea lor simpla,
laconicd pentru a evita ambiguitatile. Wolf Schneider, jurnalist
german, spunea ca titlul constituie partea cea mai grea a meseriei
de jurnalist. Titlurile aratd bine pe pagina de ziar, cuprind cuvinte
scurte usor de citit si usor de inteles. Un titlu bun este citit dintr-o
rasuflare si reflecta bine subiectul articolului.

Subtitlul completeaza titlul-informativ, raspunde la intrebarile:
Cum? De ce?

Constructia sintacticd cea mai simpld in titlu este subiect —
predicat — complement.

Verbele din titlu sunt folosite de cele mai multe ori la diateza
activa decat la cea pasiva. Manualele de specialitate ne sugereaza
sa facem economie la semnele de punctuatie din titlu. Ex.: nu punem
intrebari in titlu, dar oferim raspunsuri cititorului; folosim semnul
exclamarii cu economie, nu toate articolele exprima o stare afectiva
puternica; ghilimelele sunt binevenite in titlu pentru a cita sursa ca sa
evitam confuziile; e bine sa folosim linia de pauza, ea scurteaza titlul
s astfel devine usor de citit; virgula e bine sa o evitdm, ea denota un
titlu lung; punctul nu-1 folosim niciodata in titlu.

In titluri evitim abrevierile (in afard de cele cunoscute: NATO,
UE, UNESCO, ONU), arhaismele, neologismele, regionalismele,
cuvintele de specialitate.
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Pentru a sensibiliza cititorul, in afara de titlu, sunt folosite
supratitlul, subtitlul. Aceste elemente sunt complementare
titlului, au scopul de a face unele concretizari. Supratitlul este
plasat deasupra titlului, are caractere mai mici decat acesta.
El precizeazad fie momentul (cand?), fie locul (unde?) sau
persoana (cine?).

Tipologia titulaturii. Michel Voirol propune o varianta
simplificata a tipologiei titlurilor: informative i incitative.

Titlul informativ rezuma conginutul textului propriu-zis. Titlul
informativ reprezinta 80% din titlurile ziarelor cotidiene, rdspunde
la una din intrebarile mesajului esential, la cea mai importantd
dintre ele. Titlul informativ este titlul ,,rege” al presei cotidiene.
Majoritatea titlurilor informative sunt scrise la timpul prezent
pentru a exprima caracterul de actualitate al stirii. Exista si exceptii,
in cazul evenimentelor istorice.

Titlul incitativtrezeste curiozitatea cititorului, il sensibilizeaza.
Titlurile incitative confin cuvinte socante, cuvinte puternice,
desprinse din text pentru a starni curiozitatea cititorului, a-i rascoli
imaginatia. Titlurile incitative contin calambururi, parafrazari,
proverbe, sloganuri.

Ilie Rad vine cu urmatoarea tipologie a titlurilor: 1) titlul clasic,
traditional; 2) titluri bazate pe jocuri de cuvinte; 3) titluri-citat;
4) titluri care exploateaza valorile stilistice ale unor semne de
punctuatie; 5) titluri care parafrazeaza: a) proverbe si zicatori,
b) versuri, ¢) maxime sau expresii celebre, d) titluri de opera,
filme, melodii etc.; 6) titluri care utilizeaza rimele; 7) titluri care
folosesc jocuri de litere; 8) titluri interogative sau exclamativ-
imperative; 9) titluri defective de predicat; 10) titluri asociate
cu supratitluri i cu subtitluri; 11) titluri evazive, care deruteaza
cititorii; 12) alte categorii de titluri.

Functiile titulaturii. Functia de a capta atenfia prin caracterul
grafic. Functia de a reda rezumatul confinutului. Functia de a-1
predispune pe cititor la a lectura articolul. Functia de a structura
pagina, de a delimita un articol de altul.

Sarcini pentru autoevaluare:

1. Descrieti elementele componente ale titulaturii.
2. Definiti conceptul de ,.titlu”, ,,supratitlu”, ,,subtitlu”.
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3.
4.
5.

Determinati functiile titulaturii n textul jurnalistic.
Identificati tipuri de titlu dupa Michel Voirol.
Comparati tipurile de titlu dupa Ilie Rad.

Bibliografie:

1.

COMAN, M. Manual de jurnalism. lasi: Polirom, 2000.

2. GRIGORYAN, M. Manual de jurnalism. Chisinau: CIJ, 2008.

3.

GUZUN, M., GORINCIOI, Gh. Jurnalismul de informare.
Chisinau: CEP USM, 2017.

. KEEBLE, R. Presa scrisa. O introducere critica. lasi: Polirom,

2009.

. PREDA, S. Tehnici de redactare in presa scrisa. lasi: Polirom,

2006, p.115-126.
ROSCA, L. Productia textului jurnalistic. lasi: Polirom, 2004.

Tema 4. LEAD-UL/CHAPEAU-UL - PRIMUL

CAPITOL AL TEXTULUI INFORMATIV

Subiecte de referinta:

1.

2.

Definirea lead-ului/ chapeau-ului ca prim paragraf al textului
informativ
Identificarea tipurilor de lead/ chapeau

Obiective de referinta:

sa relateze despre rolul primului paragraf al textului
informativ;

sd defineasca termenul de ,,lead” si termenul de ,,chapeau”;
sd argumenteze alegerea lead-ului sau a chapeau-ului intr-un
text jurnalistic concret;

sa identifice tipurile de lead-uri/ chapeau-uri.

Termeni-cheie, definitii si continut rezumativ:

Definirea lead-ului/chapeau-ului ca prim paragraf al textului
informativ. Textul jurnalistic informativ incepe cu lead-ul/ chapeau-ul.
Titulatura a atras atentia, dar primul paragraf al textului vine cu
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primele detalii care vorbesc despre ceea ce urmeaza, cu raspunsul la
cele mai importante intrebari: cine? cAdnd? unde? Paragraful initial
al textului contine 3-4 fraze si redd informatia clar, simplu, logic,
concis, prin cuvinte concrete, rezuma evenimentul, precizeaza ceea
ce este mai important in cadrul evenimentului (actorii evenimentului,
actiunea, circumstantele relevante). Dictionarul de media Larousse
defineste termenul sapou (fr. Chapeau sau chapo): text de cateva
randuri asezat dupa titlul unui articol destul de lung. Lead-ul/
chapeau-ul este scris cu caractere diferite fata de textul articolului,
este rezumatul care provoacd cititorul sd continue lectura,
relevandu-i datele esentiale. Acelasi dictionar de media vine cu
explicatia termenului lead — primul paragraf al unei stiri de agentie
de presa care formeaza un tot si furnizeaza esentialul informatiei
evenimentului. Scoala americand de jurnalism foloseste termenul
lead pentru toate genurile informative, ca paragraf initial al textului
informativ; scoala franceza utilizeaza termenul chapeau pentru
genurile informative; in scolile din spatiul postsovietic exista
o regula nescrisa: termenul /ead este folosit pentru stire si relatare,
termenul sapou este folosit in cadrul interviului si al reportajului.
Caracteristicile esentiale ale primului paragraf din textul
jurnalistic sunt urmatoarele: concizie, simplitate, claritate,
expunerea esentiald a articolului. La redactarea lead-ului/ chapeau-
ului evitdm sa incepem fraza cu cifre, procente, ani, banalitati,
ambiguitati. Incepem cu functia persoanei vizate si apoi prenumele
si numele. Nu folosim cuvinte ,.goale”, parazitare — ,deci”,
»asa-zisa”, ,iardsi”, ,,dupd cum se stie” etc.; nu Incepem cu
abrevieri, fac exceptie doar cele arhicunoscute; nu incepem cu
un citat; nu facem aluzie; nu folosim jargoane, porecle, arhaisme
s.a.; cea mai buna metoda de redactare a lead-ului este si cea mai
simpla: subiect — predicat — complement sau atribut.
Identificarea tipurilor de lead/ chapeau. Tipologia lead-ului/
chapeau-ului dupa Sorin Preda: 1) chapeau de prezentare —
jurnalistul face o prezentare a persoanei, a evenimentului, a locului
vizat in materialul jurnalistic; 2) chapeau rezumativ— sapoul care
rezumd enumerand toate cauzele unei probleme numind rezultatul
acestora; 3) chapeau incitativ — intereseaza cititorul folosind cuvinte
cu o Incdrcaturd grea: minciuni, violentd, furturi, droguri s.a.;
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4) chapeau de contextualizare in timp si spatiu — atunci cand sunt In
aceeasi conjunctura si timpul, si spatiul unui eveniment; 5) chapeau
cu adresare directa — se adreseaza cititorului direct cu o afirmatie,
cu o presupunere; 6) chapeau de actualizare — in cazul unor texte
publicate in serie.

Marc Chapelle clasifica chapeau-ul in felul urmator: 1) chapeau/
lead informativ, 2) chapeau/ lead incitativ, 3) chapeau/ lead mixt,
4) chapeau/ lead de actualizare, 5) chapeau/ lead de rememorare.

Mark Grigorian face o tipologie care include urmatoarele:
1) Lead-ul rezumativ cuprinde o scurtd expunere a evenimentului
sau va accentua asupra momentelor-cheie despre cele Intamplate,
pe cand textul ca atare va desfasura subiectul, oferind amanuntele.
2) Lead-ul amanat contine mai putind informatie, insd incita la
lectura. Informatia va fi oferitd mai tarziu, cand cititorul este deja
captivul textului. 3) Lead-ul secventa relateaza un anumit episod
legat de continutul articolului. Un asemenea lead este potrivit
pentru a inaugura articolele descriptive. 4) Lead-ul citat este folosit
adesea 1n stirile care informeaza despre declaratii importante sau
comentarii pe marginea unor evenimente curente, aparfinand unor
oameni politici, sefi de state sau oameni de culturd. Asemenea stiri
incep, de reguld, cu un citat. Folosirea unui citat ca lead pentru
o stire ar putea sa-l1 descumpaneasca totusi pe cititor.

Sarcini pentru autoevaluare:

1. Definiti primul paragraf al unui gen jurnalistic informativ.
2. Determinafti rolul primului paragraf al textului informativ.
3. Analizati comparativ chapeau-ul si lead-ul.

4. Estimati tipurile de lead dupa Sorin Preda.

Bibliografie:

1. AGNES, Y. Introducere in jurnalism. lasi: Polirom, 2011, p.127-
143; 151-157.

2. GRIGORYAN, M. Manual de jurnalism. Chisindu: Centrul
Independent de Jurnalism, 2008.

3. GUZUN, M., GORINCIOI, Gh. Jurnalismul de informare.
Chisinau: CEP USM, 2017.

4. KEEBLE. R. Presa scrisa. O introducere critica. Bucuresti:
Polirom, 2009.
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5. Larousse, Dictionar de media. Bucuresti: Univers Enciclopedic,
2005.

6. MALLETTE, M.F. Manual pentru ziaristii din Europa Centrala i
de Est. World Press Freedom Committee, 1992, p.133-139.

7. POPESCU, M. Manual de jurnalism. Bucuresti: Tritonic, 2005,
p-167-181.

8. PREDA, S. Tehnici de redactare in presa scrisa. lasi: Polirom,
2006, p.115-126; https://ru.scnbd.com/document/209332839/
Tehnici-de-redactare-in-presa-scrisa-Preda-Sorinl.

Tema 5. SURSELE SI IMPORTANTA LOR
IN TEXTELE JURNALISTICE

Subiecte de referinta:

1. Importanta citarii surselor in textele jurnalistice
2. Definirea tipurilor de surse

Obiective de referinta:

— sa defineasca sursele ca element constitutiv al genului;

— sa descrie tipurile de surse;

— sd argumenteze necesitatea folosirii diferitor tipuri de citate:
directe, indirecte; complete, trunchiat;

— sd determine importanta surselor in textele jurnalistice
informative.

Termeni-cheie, definitii si continut rezumativ:

Importanta citarii surselor in textele jurnalistice. Sursele
in textele jurnalistice constituie o persoana, un document, un
articol de referintd dintr-o publicatie care vine sd confirme sau
sa infirme informatia din stire. Prima regula in tratarea unui gen
jurnalistic informativ este de a avea surse care pot fi citate, surse
credibile, surse serioase. Sursele de informare sunt diferite, asa
cumsuntdiferiteparerilelor, opiniilelor,actiunilelor. Importanta
surselor este inegala. Un material bine realizat este rezultatul
muncii jurnalistului, este efortul jurnalistului care a gasit surse
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cu informatii pretioase. Articolul 10 din Conventia europeana
a drepturilor omului da ziaristilor dreptul de a nu-si divulga
sursele de informare si de a exploata informatii din sursele
confidentiale, atribuind informatii importante unei surse demne
de incredere, dar care ramane confidentiala.

Potrivit cercetatoarei Mirela Laza, ziaristul este dependent de
sursa si sursele au nevoie de ziaristi pentru a aduce mesajele la
cunostinta publicului.

Definirea tipurilor de surse. Exista o bogata tipologie a surselor.
Michel Mathien propune cinci tipuri de surse: institutionale, oficiale,
grupurile de presiune, liderii de opinie, ,,olimpienii”.

Sursele institutionale 1intretin relatii de parteneriat cu
mass-media, asigurd un control indirect asupra continutului
redactional in ceea ce le priveste. Informatia institutionala
in mass-media este evidentd. Aceste surse sunt: organele
executive si instantele (consilii municipale); administratiile
de stat (primariile); organisme parapublice (camere de comerf
si industrie); mari institufii ale statului (Biserica, Armata);
organisme permanente care au ca scop o manifestare periodica
(targuri, expozitii); partide politice si grupari profesionale;
tribunale, servicii de politie, pompieri, salvare; grupari
asociative (cluburi sportive, grupuri ale studentilor). Agentiile
de presa sunt si ele incluse 1n aceasta categorie.

Sursele oficiale — presedintia, guvernul, ministerele — varful
ierarhic al surselor institutionale, emit mesaje a priori credibile,
de interes incontestabil pentru mass-media.

Grupurile de presiune — sindicatele, asociatiile de veterani —
unele dintre ele se inscriu in procesul institutional, luptand
sd-si impund sau sa-si apere interesele materiale sau ideologice,
doresc sa aiba un impact asupra opiniei publice prin intermediul
mass-media. Au fost evidentiate incd din anii 40, in SUA (a se
vedea: Paul Lazarsfeld, The People’s Choice, 1944 si Elihu Katz,
Paul Lazarsfeld, Personal Influence, 1955). Liderii de opinie,
fiind oameni influenti in procesul de elaborare a deciziilor, sunt,
de asemenea, surse importante pentru ziaristi. Ei actioneaza ca
emitatori ai opiniei grupurilor lor de apartenentd, exercita presiuni
mai mult sau mai putin directe asupra redactiilor.
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O alta categorie de surse, intens exploatata de mass-media,
o reprezintd ,,olimpienii” (termen preluat de la sociologul
Edgar Morin, L. Esprif du temps, 1962).

Acestea sunt vedetele din orice domeniu, ,,fabricate de cultura
de masa”, valori ,,a priori sigure” pentru mass-media, fiindca
,{in de proximitatea culturald si mai ales afectiva”.

Potrivit cercetdtorului Mihai Coman, Tn momentul aflarii pe
teren, jurnalistul identifica patru categorii de surse: martorii; sursele
oficiale; specialistii; reporterul insugi.

Potrivit autoarei Cristine Leteinturie, sursele informatiei
jurnalistice sunt: agentiile de informatii; sursele institutionale
(intreprinderi, administratii si organizatii); serviciile de documentare
si bancile de date; carnetul de adrese; prezenta pe teren.

Sarcini pentru autoevaluare:

1. Definiti notiunea de sursd ca element constitutiv al
genului.

2. Descrieti tipurile de surse.

3. Argumentati necesitatea folosirii diferitor tipuri de citate:
directe, indirecte, complete, trunchiate.

4. Exemplificati redarea surselor prin diferite tipuri de citate
folosind materiale din presa.

5. Estimati importanta surselor in textele jurnalistice
informative.

Bibliografie:

1. BERTRAND, C.-J. O introducere in presa scrisa si vorbitd. lasi:
Polirom, 2001.

2. CIOBOTEA, R. Reportajul. Tehnici de redactare. Chisinau:
Cartier, 2012.

3. GRIGORYAN, M. Manual de jurnalism. Chisinau: CJI, 2008.

4. GUZUN, M., GORINCIOI, Gh. Jurnalismul de informare.
Chisinau: CEP USM, 2017.

5. MATHIEN, M. Le Systeme mediatique. Paris: Hachette, 1989.

6. ROSCA, L. Productia textului jurnalistic. lasi: Polirom, 2004.
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Tema 6. ETAPELE DE REALIZARE A GENURILOR
INFORMATIVE

Subiecte de referinta:

1. Traseul parcurs de jurnalist in realizarea genurilor
informative

2. Etapele de pregatire-realizare-difuzare a materialelor
jurnalistice

Obiective de referinta:

— sd identifice traseul parcurs de cdtre jurnalist in realizarea
genurilor informative;

— sa defineasca tipurile de interviu ca modalitate de obtinere
a informatiei (dupa Pierre Ganz);

— sa analizeze valoarea martorilor si a persoanelor implicate
in eveniment.

Termeni-cheie, definitii si continut rezumativ:

Traseul parcurs de jurnalist in realizarea genurilor informative.
Functiile de baza ale genurilor informative. Functia de informare
a auditoriului. Functia de orientare a publicului. Functia de
formare si de educare. Materialul realizat va fi sobru, obiectiv,
autentic, impartial, echidistant si sansele ca publicul sa se dezvolte
intelectual, sa gdndeasca critic, sd aiba o pozitie, sa analizeze corect
evenimentele vor fi mai mari. Menirea genurilor informative este
de a reda operativ si cu exactitate evenimentul.

Etapele de pregdtire-realizare-difuzare a materialelor jurnalistice.
Etapele de pregatire-realizare-difuzare a unui gen informativ sunt
complexe si pe alocuri distincte de la un gen la altul. Etapele de
pregatire-realizare-difuzare ne indica traseul parcurs de reporter
incepand cu activitatea realizata in redactie, dupa care la fata locului
si din nou in redactie.

In redactie — pregitirea pentru realizarea genului informativ.
Documentarea asigura jurnalistului legatura necesara cu realitatea
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inconjurdtoare. Documentarea Inseamnd cunoasterea sigurd
a documentelor, a faptelor legate de eveniment. Deosebim doua
tipuri de documentare: documentarea generala si documentarea
speciald. Documentarea generala constituie ,,starea de veghe”
permanenta a ziaristului, orientarea lui in realitatea inconjuratoare,
presupune surse privind dezvoltarea sociala, politica, economica,
culturala. Documente, legislatia, audierea opiniei publice.
Documentarea speciala se refera la cunoasterea realitatii
urmarindu-se un scop exact.

In redactie se mai stabileste contactul direct cu actorii
evenimentului. Ultima etapd de pregatire in redactie este pregatirea
instrumentelor de lucru: carnetel, pix, reportofon/ telefon, aparat
de fotografiat.

La fata locului. Cel mai important obiectiv iIn momentul aflarii
reporterului pe teren este colectarea informatiei, prin intervievarea
martorilor si a persoanelor implicate, si observarea.

Martorii — in pozitie de martor poate fi oricine, indiferent de
statutul social. Reporterul trebuie sa-i identifice si sa le castige
increderea. Declaratiile facute de martori vor influenta desfagurarea
materialului jurnalistic.

Sursele oficiale — a doua categorie importanta de surse. Ele sunt
necesare intr-un material jurnalistic pentru echilibrarea informatiei.
In acest caz e nevoie ca informatia sa fie verificata, deoarece este
pericol real de dezinformare.

Specialistii—tipul de surse dificile, din cauza limbajului stiintific/
specializat utilizat. Publicului ii este mai dificil sa perceapa limbajul
respectiv. Jurnalistul nu poate verifica declaratiile, deoarece
competenta unui specialist este teoretica, poate doar sa-i ceara
specialistului sa foloseasca termeni mai putin sofisticati.

Reporterul insusi — reporterul trebuie sa stie sd descopere
subiectele care se ascund sub informatiile de suprafata, trebuie sa
stie sd Incurajeze interlocutorii sa vorbeascd, are nevoie de o mare
rezerva de energie ca sa afle adevarul despre evenimentul dat.

Tehnicile de colectare a informatiei utilizate in practica
reportericeasca: interviul, observarea.

Distingem urmadtoarele tipuri de interviu ca mod de colectare
a informatiei (dupa Pierre Ganz):
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1.

4.

Interviu marturie — obtinerea informatiei de baza prin
urmatoarele intrebari: Cine? Ce? Unde? Cand? Cum? Acest
tip de interviu este adresat martorilor.

. Interviu declaratie — 1n care e exprimat un punct de vedere

relevant. Acest tip de interviu este realizat de cele mai multe
ori cu sursele oficiale.

. Interviu explicatie — expertul aduce lamuriri asupra unor

aspecte ale producerii evenimentului.
Interviu document — realizat cu o persoana pe baza unor date
concrete, documente.

Din nou in redactie. Structurarea informatiei de cdtre
jurnalist de la evenimentul la care a participat. Concordanta
intre textul jurnalistic informativ si imagine/fotografie — un
moment-cheie pentru rezultatul finit. In functie de reusita
materialului, redactorul stabileste la ce rubrica, pagind va fi
plasat textul dat si cand.

Sarcini pentru autoevaluare:

1.

Identificati traseul parcurs de cétre jurnalist in realizarea
genurilor informative.

. Definiti tipurile de interviu ca modalitate de obtinere

a informatiei (dupa Pierre Ganz).

. Estimati valoarea martorilor si a persoanelor implicate in

eveniment.

. Dezvoltati un subiect pentru un eventual reportaj trecandu-1

prin toate etapele de realizare a genului informativ.
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Tema 7. STIREA. DEFINITIA SI TIPOLOGIA STIRII

Subiecte de referinta:

1.
2.
3.
4.

Definirea stirii ca gen jurnalistic informativ
Identificarea factorilor care asigura reusita stirii
Tipologia stirii

Tehnici de constructie a stirilor

Obiective de referinta:

sd defineasca stirea ca gen jurnalistic informativ;
sd delimiteze stirea de informatie, noutate, veste;
sa descrie etapele de realizare a stirii;

sd determine principiile de abordare a stirii;

sa relateze despre factorii care asigura reusita stirii;
sa aplice tehnicile de constructie a stirii.

Termeni-cheie, definitii si continut rezumativ:

Definirea stirii ca gen jurnalistic informativ. Stirea este genul
jurnalistic informativ solicitat de consumatorul mass-media si,
in egald masurd, de specialistii din domeniul mediatic. Sunt de
neconceput genurile informative fara stire. Stirea este realitatea
cotidiana in care omul trdieste. Omul se afla intr-o ipostaza dubla
fatd de stire: omul ca protagonist al stirilor si, pe de altd parte,
omul consumator de stiri. Felul omului de a fi curios il face pe
individ sa caute zilnic stiri despre ultimele evenimente care s-au
intamplat sau care urmeaza sa se produca. Cercetatorul Marcel
Tolcea (2000) sugereaza ca genurile informative vor fi intotdeauna
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mai solicitate decat cele de opinie. Oricat de bine am scrie despre
un anumit subiect, daca acel subiect nu intereseaza, textul nu are
nicio valoare jurnalisticd. Mark Grigoryan (2008), in lucrarea
Manual de jurnalism, afirmd ca stirea este temelia profesiei de
jurnalism, iar Sorin Preda spune ca orice discutie despre textul
jurnalistic trebuie sd plece de la fundament — de la stire. Prin
urmare, stirea este fundamentul tuturor genurilor jurnalistice,
baza celorlalte genuri. Pe parcursul mai multor decenii se incearca
o definire a stirii prin a o delimita de informatie, de noutate, de
veste. Dictionarul Explicativ al Limbii Romdne da termenului
.informatie” un sens larg — provine din fr. information, lat.
informatio si este 0 comunicare, veste, stire care pune pe cineva
la curent cu o situatie. O altd semnificatie a informatiei, potrivit
DEX-ului, este: fiecare dintre elementele noi, in raport cu
cunostintele prealabile, cuprinse in semnificatia unui simbol sau a
unui grup de simboluri (text scris, mesaj vorbit, imagini plastice,
indicatie a unui instrument etc.). Potrivit uneia dintre definitiile
acestui dictionar, noutatea este o veste, stire recenta (si interesanta)
sau este un lucru nou, de curand pus in circuit, provine din limba
latind novitas, fr. nouvelle. A doua semnificatie a termenului — veste.
Potrivit aceluiasi dictionar (DEX), veste este o comunicare orald
neconfirmatd, este un fapt, intamplare, care se aduce sau ajunge la
cunostinta cuiva. Termenul care ne intereseaza si apartine campului
jurnalistic este stire. Stirea este: 1. Veste (in presa, la radio etc.),
informatie scurtd despre un eveniment. 2. Cunoastere, cunostinta.
Sinonime ale stirii fiind: informatie, noutate, veste. Stirea ca gen
jurnalistic informativ are cateva elemente distincte fatd de ceilalti
termeni care fac parte din grupul de sinonime.

Prin urmare, stirea este genul jurnalistic informativ ce
presupune o noutate; raspunde la cele cinci intrebari: Cine? Ce?
Unde? Cand? Cum? si uneori la a sasea — De ce?; contine minim
doua surse independente una de cealaltd; nu contine sub nicio
forma parerea jurnalistului.

Identificarea factorilor care asigurd reusita stirii. Odata cu
trecerea timpului, s-a constatat ca toate stirile care au avut impact
asupra publicului au intrunit cateva elemente comune. Aceste
elemente sunt studiate de catre cercetatorii din domeniu, cu scopul
de a face mai simpla receptarea si intelegerea informatiei. Factorii
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proximitatii: proximitatea temporald, proximitatea spatiala/
geograficd, proximitatea sociald si proximitatea psiho-afectiva.

Proximitatea temporalal cronologica — informatia este usor
perisabild, nimeni nu este interesat de un eveniment care s-a
intamplat cu ceva timp in urma. In era digitali evenimentul este
redat concomitent cu desfasurarea lui. Cele mai solicitate stiri sunt
cele care se Intampla in prezent sau urmeaza sa aiba loc in viitorul
apropiat, dupa care sunt cautate evenimentele care s-au petrecut in
trecutul recent si apoi urmeaza evenimentele care vor avea loc in
viitorul indepartat, dupa care cele din trecutul indepartat.

Proximitatea spatialal geografica — cu cat evenimentul este
mai aproape, din punct de vedere spatial, de consumatorul de
informatii, cu atat interesul acestuia fata de eveniment este mai
sporit, evenimentul poate avea impact direct asupra receptorului.

Proximitatea sociala — vizeaza informatii despre persoanele
dintr-o anumitd sferd sociala, informatii despre un anumit
domeniu ce vizeazd un grup social fix. Aceste informatii
intereseazd preponderent categoriile de persoane din domeniul
dat, cu varsta data, cu indeletnicirea data, cu situatia sociala
datd, de etnia data etc.

Proximitatea psiho-afectiva — stirile care afecteazd emotional au
influentad asupra oamenilor, ele produc schimbari la nivel emotional,
cognitiv, fizic. Starnesc mild, compasiune, agresiune, revolta, diferite
stari psiho-afective. Aceste stari fac ca receptorul informatiei sa fie
intrigat, atras de informatia respectiva de la inceputul subiectului
pana la sfarsitul lui. Acest gen de informatie castiga interes de fiecare
datd in defavoarea celorlalte tipuri de proximitate.

Tipologia stirii. Stirile sunt clasificate diferit in functie
de subiect. Clasificdm stirile dupa: 1) criteriul continutului/
tematica: politicd, sociald, culturald, economica; 2) dupa
gradul de interes: a) hard news — stiri neprevazute, cu impact
greu. Reiesind din durabilitatea stirilor in timp, specialistii
deosebesc stiri perisabile din punct de vedere temporal (hard
news), care, prin urmare, sunt publicate cu prioritate: stiri
despre accidente, urmari ale unor fenomene naturale etc.;
b) soft news — stiri de la evenimente prevazute, cu impact mai
putin dur, mai durabil, pot fi relatate si dupd trecerea unei
anumite perioade de timp fard a-si fi pierdut atractivitatea,
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3) dupa canalul de difuzare: a) stiri de presa tiparitd; b) stiri
radio; c) stiri tv; d) stiri de agentie; 4) dupa aria de distribuire:
a) stiri locale; b) stiri nationale; c) stiri internationale.

Potrivit lui Michel Voirol, stirile din ziar sunt categorisite 1n
urmatoarele tipuri: a) depeches — texte care provin de la agentii;
b) la breve (breve — scurta, succintd); c) filet — cu mesaj esential
complet, desfasuratd; d) monture (montaj) — rescriere, grupare
intr-un singur text a mai multor texte primite separat de la aceeasi
sursd sau de la mai multe, in legatura cu acelasi eveniment.

Tehnici de constructie a stirilor. Tehnicile de constructie a stirii:
piramida inversatda, piramida normald, piramida combinatd. Ce
presupune stirea structurata dupd piramida inversata. Ce presupune
stirea structuratd dupa piramida normald. Ce presupune stirea
structurata dupa piramida combinata.

Structura stirii presupune compozitia genului. Titlul, lead-ul,
sursele, background, finalul stirii.

TEHNICA PIRAMIDEI INVERSATE

LEAD
Primul capitol al stirii in care spunem ce este mai important
in cadrul evenimentului, raspunzind la doua, cele mai
importante intrebari ale stirii. Ex.: Cine? Ce?

Redarea informatiei propriu-zise prin raspunsul la celelalte
intrebari ale stirii. Ex.: Unde? Cand? Cum? De ce?
Prima sursa reda credibilitate stirii.

A doua sursa, independenta de
prima, care de multe ori confirma
sau infirma spusele primei surse.

Finalul stirii care poate de multe
ori sa aminteasca despre un caz
asemanator din trecut, sau
istoricul acestui caz,
sau ce urmeaza in
urma acestui
eveniment.
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Sarcini pentru autoevaluare:

1.
2.

SAINANF

Definiti notiunea de stire identificand tipurile de stiri.
Determinati tehnicile principale de redactare a stirilor,
clasificand sursele de documentare in realizarea stirilor.
Delimitati stirea de informatie, noutate, veste.

Descrieti etapele de realizare a stirii.

Relatati despre factorii care asigura reusita stirii.

Analizati o stire din presa utilizand tehnica piramidei
inversate care are ca subiect pregatirea studentilor anului I
pentru sesiunea de iarna.
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10.
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Tema 8. TEHNICI DE REDACTARE A GENURILOR
JURNALISTICE INFORMATIVE

Subiecte de referinta:

1. Tehnici de redactare a genurilor jurnalistice informative
2. Factorii care asigura reusita stirii, a interviului, a reportajului

Obiective de referinta:

— sarelateze despre tehnicile de redactare a stirii;
— sa specifice tehnicile de redactare a interviului;

— sa determine tehnicile de redactare a reportajului.

Termeni-cheie, definitii si continut rezumativ:

Tehnici de redactare a genurilor jurnalistice informative. Totul
se petrece in redactie. Scrisul este o problema de talent sau oricine il
poate Tnvata? Stiinta de carte In tandem cu practica din redactie duc
la un text scris bine. Campul scriiturii jurnalistice este eterogen, in
functie de public, de canalul mediatic, de genul jurnalistic realizat.
In jurnalismul practic sunt reguli nescrise mult mai multe decét in
alte domenii.

Factorii care asigura reusita stirii, a interviului,
a reportajului.

Factorii care asigura reusita stirii. O atentie deosebita atragem
asupra noutatii pe care o transmitem publicului. Este valoroasa
calitatea informatiei pe care jurnalistul o detine si volumul ei.
Informatiile obtinute de la surse sunt hotaratoare. Sursele contactate
de catre jurnalist in vederea obtinerii informatiei veridice denota
reusita bunei documentari. Credibilitatea surselor intervievate
trebuie verificatd. Prezentam faptele, nu speculatiile. Ce categorii
de surse cautam? Atribuirea si precizarea surselor. Evitarea citarii
colective a surselor. Excluderea etichetarilor protagonistilor
evenimentului, a parerii proprii despre eveniment. Verificarea
datelor, faptelor obtinute. Vizualizarea cifrelor, a procentelor.
Folosirea fara descifrare doar a celor mai arhicunoscute abrevieri.
Imaginile atribuite stirii. Tipul de stire selectat Tn a transmite
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informatia. Tehnica piramidelor in realizarea stirii. Structura stirii.
Dezvoltarea subiectului in stire. Prezentarea faptelor. Scrierea
cuvintelor concrete, evitarea cuvintelor abstracte, a diminutivelor,
arhaismelor, regionalismelor, argourilor, proverbelor, maximelor
etc. Volumul stirii. Toti acesti factori enumerati mai sus asigura
reusita stirii.

Structura stirii: Redactarea lead-ului care contine doua-trei fraze
(maxim) si raspunde la doud-trei Intrebari din cele sase: Cine? Ce?
Unde? Cand? Cum? De ce? Prima propozitie de legatura intre lead
si textul stirii.

Dezvoltarea subiectului stirii prin a raspunde la celelalte
intrebari, la care nu s-a raspuns. Atribuirea a cel putin doud surse
independente unade cealaltd. Corpul stirii contine detalii, explicatii,
informatii secundare. Finalul stirii/ istoricul evenimentului. Titlul
stirii.

Factorii care asigura reusita interviului. Selectarea inter-
locutorului sau a temei. Evitarea intrebarilor inchise si semiinchise.
Evitarea intrebarilor afirmative, in loc de propozitii interogative,
evitarea intrebarilor duble, a intrebarilor ce sugereaza raspunsul,
a Intrebdrilor ce contin etichetari, taxari, exagerdri. Verificarea
corectitudinii numelor, datelor, faptelor expuse de interlocutor.
Intru evitarea confuziilor, ordinea expunerii mai intai a functiei,
a prenumelui si pe urmd a numelui. Corectarea greselilor
intamplatoare, inerente. Transmiterea ideilor, mesajului. Forma de
exprimare, gesturile, reactiile, mimica etc. Detinem raspunsurile
potrivite unui interviu complet.

Structura interviului: Chapeau-ul interviului contine informatii
despre importanta temei/ subiectului abordat in interviu sau despre
notorietatea persoanei intervievate. De ce acest interviu, aceasta
persoana sau acest subiect? Prima intrebare, de deschidere, de
incalzire. Respectarea consecutivitatii desfasurarii evenimentelor
redate Tn ordine crescdtoare sau descrescatoare. Excluderea
unor intrebdri si a unor raspunsuri irelevante. Finalul interviului.
Formularea titlului, a supratitlului, a subtitlului dupa necesitate.

Factorii care asigura reusita reportajului. Redarea evenimen-
tului la care a participat jurnalistul prin expunerea atmosferei
de la fata locului, a decorului, a tot ce a vazut, a auzit si a simtit
jurnalistul. Folosirea limbajului publicistic, cotidian, a verbelor la
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diateza activd. Formularea frazelor clare, simple, logice. Atentia
asupra detaliilor, gesturilor celor din jur, asupra starii in care se
afla oamenii. Descrierea protagonistilor, a caracterelor acestora,
a istoriilor din viata lor. Evitarea pronumelor personale, ele pot
induce 1n eroare. Analiza informatiilor, a faptelor si a imaginilor
obtinute la fata locului. Povestirea evenimentului de catre jurnalist.
Determinarea tipului de reportaj realizat.

Structura reportajului: In chapeau jurnalistul relateazi cititorului
despre tema abordatd, evenimentul care se produce si, in primul
rand, care este ineditul 1n acest subiect. Are loc naratiunea
jurnalistului, povesteste despre tot ce Intalneste, ce vede, ce simte,
ce miroase, pe cine vede, incotro se indreaptd etc. Intrebarile
adresate interlocutorilor sunt relevante. Protagonistii reportajului,
potrivit lui M.Coman, pot fi: martorii, sursele oficiale, specialistii,
jurnalistul insusi. Jurnalistul selecteaza, dupa caz, cu ce tipuri de
surse sd ia legdtura. Sursele pot confirma sau infirma informatia,
in functie de subiectul care std la baza reportajului. Formularea
propozitiilor de legdturd intre surse. Finalul reportajului si, dupa
caz, istoricul evenimentului. Elementele intrinsece pentru reportaj:
crearea titlului, a subtitlului, a supratitlului, a intertitlului, selectarea
imaginilor potrivite reportajului, atribuirea legendelor pentru
fotografii, fiind indicat autorul fotografiilor.

Sarcini pentru autoevaluare:

1. Definiti tehnicile de redactare a unui gen jurnalistic
informativ.

2. Determinati factorii care asigura reusita textului informativ.

3. Explicati cum sunt aplicate in practicd tehnicile de constituire
a genului informativ.
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Tema 9. VALOAREA INTERVIULUI JURNALISTIC
INFORMATIV. TIPOLOGIA INTERVIULUI

Subiecte de referintai:

1. Interviul — gen jurnalistic informativ. Aspecte definitorii ale
interviului

2. Tipologia interviului

3. Tipuri de intrebari

Obiective de referinta:

— sd defineascd notiunea de interviu ca gen jurnalistic
informativ;

— sd clasifice tipurile de interviu;

— sd exemplifice cu tipuri de intrebari;

— sa analizeze diferite tipuri de interviuri din presa.

Termeni-cheie, definitii si continut rezumativ:

Interviul — gen jurnalistic informativ. Aspecte definitorii ale
interviului. Interviul este un gen jurnalistic informativ, are la baza
intrebari adresate de jurnalist unei/ unor persoane reprezentative cu
scopul de a obtine informatii pentru un public larg. Interviul este
o forma de comunicare interpersonald, in care prin dialogul dintre
reporter si interlocutor se obtin informatii pentru a fi transmise
publicului (V.Traciuc).
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Denumirea interviu provine din engleza, interview, ceea ce
inseamnd convorbire, dialog. ,.Intrebarea” si ,,Raspunsul” sunt
elementele cele mai importante in interviu. Ziaristul urmareste
sa obtind cat mai multd informatie ineditd, pe cand interlocutorul —
sa lase o impresie cat mai buni. Intre jurnalist si interlocutor este
publicul, fapt care trebuie luat in calcul in momentul interviului.
Intervievatorul dd dovada de competenta, profesionalism si
atitudine corectd, intervievatul — de sinceritate. Alegerea temei
sau a interlocutorului este decisd de importanta subiectului in
spatiul public sau a notorietatii persoanei. Dacd apare o tema, un
subiect, o problemd in spatiul public, atunci alegem tema si cu
mare atentie persoana care ar fi capabild sd raspunda la intrebari
in cadrul interviului dat. Daca apare oportunitatea de a intervieva
opersonalitate, atunci selectdm intrebarile pentru a scoate in evidenta
personalitatea acesteia. Odata ce ele sunt intr-o interdependenta, ne
axam pe scopul pe care si-l propune gazetarul/ redactia. Oamenii
devin subiecte de interviu atunci cand detin functii importante;
cunosc ceva sau pe cineva important; au realizari importante; sunt
persoane cdrora li s-a intdmplat ceva important; sunt martori ai
unui eveniment important; sunt acuzati de ceva grav etc. Odata ce
jurnalistul decide s realizeze un interviu la o anumitd tema, cu
o0 persoana anume, face apel la documentarea generala: ce cunoaste
despre persoana datd sau tema data, ce s-a mai scris anterior despre
acestea, care-1 noutatea s.a. Jurnalistul da dovada de profesionalism
prezentandu-se interlocutorului, spunandu-i ce redactie reprezinta,
tema si motivul interviului si cum are de gand sa-1 foloseasca; la
fel, fixeazad data, ora si locul interviului. Cele mai bune interviuri
sunt cele realizate fatd in fatd, indeosebi atunci cand e vorba de
interviu portret, dar si In cadrul interviului problema sunt situatii
cand interlocutorul ascunde ceva sau e rau intentionat. Din lipsa de
timp sau la distante foarte mari, jurnalistii recurg la interviuri prin
telefon, prin video conferinte, prin posta electronicad etc. Mimica,
emotiile, gesturile pot fi sesizate doar atunci cand jurnalistul vede
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si aude interlocutorul. Reporterul trebuie sa fie extrem de atent la
forma de exprimare, la gesturi, la reactii, la infitisare. In comentarii
de autor, printre randuri sau in paranteze pot fi indicate toate
aceste elemente complementare pentru a da o doza de dinamism,
autenticitate, spontaneitate interviului.

Documentarea speciala ajutd jurnalistul sd fie la curent cu
toate amanuntele despre persoana abordatd sau tema/subiectul
care urmeaza a fi discutat: transcrierea si pronuntarea corectd
a pronumelui si a numelui, a datei, a anului si a locului de nastere,
datele importante etc. in urma documentirii pregitim o listd cu
intrebiri, in medie 7-8. Intrebarile sunt clare, deschise, nu sunt duble,
ambigue, nu sugereazi raspunsul, nu contin raspunsul. Intrebari
inchise si semiinchise se pun doar atunci cand apare necesitatea ca
interlocutorul sa raspunda cu ,,da”, ,,nu”, ,,nu stiu”.

Instrumentele indispensabile in realizarea unui interviu sunt:
carnetul, pixul, reportofonul si, dupa caz, aparatul de fotografiat. Cu
toate cd jurnalistul foloseste un reportofon, el trebuie sa faca notite si
in carnet, unde noteaza gesturile, mimicile, ticurile etc. si, totodata,
se asigurd atunci cand, din motive tehnice, Inregistrarea nu reuseste.
Folosirea reportofonului este utild atunci cand interlocutorul
contestd sau neaga anumite replici, fraze pe care le-a spus in cadrul
interviului. In acest caz inregistrarea va putea fi folosita in calitate
de argument. Carnetul cu insemnari si Inregistrarile audio trebuie
pastrate si dupa publicarea interviului.

Dupa cum stabilise anterior, jurnalistul ajunge la Intalnire
fara intarziere, imbracat potrivit situatiei. Ajuns fatd in fatd cu
interlocutorul, jurnalistul trebuie sa destinda atmosfera adresand
intrebari neformale pentru a stabili o relatie de incredere intre ei.
Intervievatul se relaxeaza in timpul unei astfel de discutii.

Dupa M.Guzun si Gh.Gorincioi, un autor de interviu e necesar
sd mai posede doua calitati: observarea si ascultarea. Observarea
in timpul interviului urmareste doud aspecte principale: limbajul
nonverbal si anturajul.

Limbajul nonverbal poate completa sau nuanta continutul
comunicarii verbale. Principalele aspecte ale comunicarii nonverbale
care urmeaza a fi descifrate in textul interviului sunt: portretul
interlocutorului, gesturile, expresia fetei, mimica, tinuta,
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modul de a se Tmbraca, miscarile, vocea, privirea. Observarea
permite fixarea decorului, prezenta cdruia e importantd in orice
interviu dar, mai ales, in interviul portret. Anturajul, obiectele din
birou comunicd multe detalii despre personalitatea intervievatului.
Un detaliu semnificativ poate determina viitorul unghi de abordare,
de exemplu prezenta unui volum de versuri pe biroul directorului
unei fabrici de vin.

Dialogul are loc de la egal la egal, fara complexe de superioritate
sau de inferioritate. Dialogul intre cei doi este spontan, interesant,
vioi. Cand interlocutorul evitd sau ezitd sa raspunda la o intrebare,
jurnalistul face o mica pauza pentru a-l atentiona pe vorbitor ca nu
a raspuns suficient, dupa care mai adreseaza inca odatd intrebarea.
Daca nici de aceastd data nu a auzit raspunsul, dupa o altd intrebare
revine la intrebarea initiala reformulind-o. Jurnalistul urmareste
cu atentie vorbitorul si intervine cand apar neclaritati, cand este
folosit limbajul specializat, cand sunt spuse neadevaruri s.a.
Jurnalistii profesionisti nu se limiteazd doar la lista cu intrebari
pregdtita in prealabil, pot apdrea si intrebdri pe baza celor expuse
de interlocutor.

La finalul discutiei reporterul face o recapitulare a subiectelor
discutate, asigurandu-se cd a inteles corect toate raspunsurile,
citatele, cifrele, datele, denumirile etc.

Incheierea discutiei se face pe o nota pozitiva, potrivit etichetei,
jurnalistul multumeste interlocutorului pentru timpul acordat, nu
face promisiuni pe care n-o sa le poata respecta.

Ultima etapd in realizarea interviului este redactarea, care
incepe cu recitirea notitelor si audierea inregistrarilor, descifrarea
interviului inregistrat, ordonarea intrebarilor. In timpul redactarii
interviului poate aparea necesitatea de a simplifica raspunsul sau
intrebarea, facandu-le mai clare si mai accesibile pentru public, acest
lucru se face cu maxima atentie pentru a nu distorsiona continutul.
Se poate intampla ca persoana intervievatad sa greseascd din cauza
emotiilor unele date, nume, sa incurce consecutivitatea desfasurarii
unor evenimente si din acest motiv jurnalistul e obligat sa verifice
corectitudinea numelor, datelor, faptelor.

Intrebarile jurnalistului si rispunsurile intervievatului sunt
diferentiate vizual. De reguld, intrebarile se evidentiazd cu bold,
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iar raspunsurile se culeg cu caractere obisnuite. Intrebarile sunt
scurte, directe, laconice, atdt din punct de vedere grafic, cat si
al accesibilitatii. Potrivit unor autori, raspunsurile nu depasesc
10-15 randuri de text. Elementele de ambianta, care redau atmosfera
convorbirii, pot fi introduse In paranteze (gesticuleazd, zambeste,
ii tremura vocea etc.).

Nu exista o regula stabilita privind volumul unui interviu. Totul
depinde de actualitatea temei si personalitatea interlocutorului.

De regula, titlul redd mesajul esential al interviului. In titlu este
scoasd cea mai importantd sau socantd frazd a interlocutorului.
La randul sau, subtitlul poate fixa contextul sau, pur si simplu,
prezintd numele intervievatului. Interviul este precedat de sapou,
rolul caruia este de a spune publicului de ce acest interviu este realizat
cu aceastd persoand. Sapoul poate fi folosit pentru prezentarea
interlocutorului, furnizarea datelor din curriculum vitae: numele
si functia persoanei intervievate, denumirea institutiei pe care
o reprezintd, insotitd de date minime despre aceasta. Dupa titlu,
sapoul este al doilea element 1n care cititorul gaseste informatia
primara despre continutul materialului.

Odatd cu finalizarea materialului si tiparirea lui in ziar,
trimiteti ziarul cu interviul dat interlocutorului d-voastra cu
o nota de multumire, pentru a ramane in relatii bune cu persoana
data si pe viitor.

Tipologia interviului. Exista o mare varietate de tipuri de
interviu, atat in literatura de specialitate, cat si in practica de
realizare a interviului. Fiecare dintre aceste tipuri de interviu are
elementele sale specifice. Cele mai importante criterii de clasificare
a interviurilor sunt dupa:

— scopul interviului;

— structura interviului;

— numarul participantilor la interviu.

Potrivit scopului pe care il urmareste un jurnalist, deosebim:
Interviu informativ; Interviu problema; Interviu portret.

Interviu informativ este interviul prin care jurnalistul se
informeaza/ informeaza publicul prin raspunsuri la intrebarile
Cine? Ce? Unde? Cand?

Interviu problema este interviul prin intermediul caruia
jurnalistul abordeazd o problema aparutd in societate, o tema
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cu impact asupra oamenilor. Jurnalistul se axeazd pe tema
data, adreseaza intrebari interlocutorului, il face pe cititor,
radioascultator, telespectator sd cunoascd mai bine tema/
problema/ situatia.

Interviul portret vine sd scoata in evidenta personalitatea unui
om, prin realizarile sale, prin modelul de comportament, prin faptele
sale, prin talentul pe care-l poseda acesta.

Potrivit autorului Pierre Ganz, interviul ca modalitate de obtinere
a informatiei poate fi clasificat in felul urmator:

a) Interviu marturie — obtinerea informatiei de bazd prin
urmatoarele intrebari: Cine? Ce? Unde? Cand? Cum? Acest tip de
interviu este adresat martorilor.

b) Interviu declaratie — in acest tip de interviu este exprimat un
punct de vedere relevant. Acest tip de interviu este realizat de cele
mai multe ori cu sursele oficiale.

¢) Interviu explicatie — n acest interviu expertul aduce lamuriri
asupra unor aspecte ale producerii evenimentului.

d) Interviu document — este tipul de interviu care este realizat cu
0 persoana pe baza unor date concrete, documente.

Potrivit structurii, interviul are un inceput in care jurnalistul
prezintd interlocutorul/rii sau tema interviului; baza interviului
in care este dezvoltat subiectul interviului; incheierea discutiei,
generalizarea ei. Ordinea cronologicd a evenimentelor, expusa In
interviu, poate fi crescatoare sau descrescatoare.

Potrivit numdrului de participanti la interviu, identificam:
Interviu cu doi participanti/ interviu clasic de tip ,intrebare-
raspuns” (jurnalistul si un interlocutor), in care doar interlocutorul
raspunde la Intrebari, iar jurnalistul adreseaza intrebari; Interviu
colectiv, ,interviu pe mai multe voci”, in care participa un jurnalist
s1 mai multi invitati (ex.: masa rotunda); mai multi jurnalisti si
un respondent, sau mai multi jurnalisti s1 mai multi respondenti
(ex.: conferinta de presa).

Masa rotunda presupune, potrivit unor cercetatori, participarea
mai multor invitati sau experti la dezbaterea unei teme de actualitate
prin expunerea analizelor si opiniilor participantilor. De regula,
tema este anuntatd din timp pentru ca invitatii sa aiba posibilitate
de a se pregati.
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Conferinta de presd este un tip de interviu colectiv la care
participd un anumit numar de persoane in calitate de organizatori
ai evenimentului si un numar considerabil de jurnalisti. Potrivit
unor cercetdtori, conferintele de presa, sunt utilizate de catre
liderii partidelor politice, conducatorii asociatiilor profesionale,
reprezentantii societdtii civile pentru a transmite unui public
larg prin intermediul jurnalistilor informatii sau mesajul de
care aceste organizatii sunt interesate. In acest caz, diapazonul
tematic este foarte divers, incepand cu conferintele de presa
ale politiei in care se dau informatii despre descoperirea unei
crime, pand la cele ale cluburilor de fotbal care isi prezinta noile
achizitii. De obiceli, la inceput se da citire unei declaratii care
exprimd versiunea organizatorului, apoi urmeaza intrebarile
reporterilor.

Informatiile obtinute in cadrul conferintelor de presa
trebuie trecute printr-un filtru critic, deoarece exprima punctul
de vedere al organizatorilor. In acest caz, este necesar de
a contacta si alte persoane vizate pentru a-si expune pozitia
asupra subiectului discutat.

Scoala ziaristica franceza identifica sase tipuri de interviu:

Interviu-relatare: un functionar public prezintd detalii despre
proiectele sau deciziile importante in domeniul in care activeaza;

Interviu-expertiza: un specialist explica un fapt, un fenomen
sau o situatie In scopul de a-1 ajuta pe cititor sd patrundd esenta
acestuia. De exemplu, un cutremur de pamant poate fi explicat de un
reprezentant al Institutului de geofizica si seismologie al Academiei
de Stiinte;

Interviu-marturie: un martor la un fapt divers, eveniment sau
incident expune versiunea sa asupra a ceea ce s-a intamplat;

Interviu-opinie: un analist politic enunta un punct de vedere sau
comenteaza un eveniment de actualitate;

Interviu-analiza: o persoand indicatd ofera operativ explicatii
cu privire la o situatie sau un eveniment care a avut loc recent:
presedintele Comisiei Electorale Centrale prezinta rezultatele unui
scrutin electoral;

Interviu-portret: scopul este de a schita, pe cat e posibil, obiectiv
si exact portretul intervievatului, de a afla lucruri personale, discrete,
de a scoate 1n evidenta personalitatea interlocutorului.
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Tipuri de intrebari. Tipurile de intrebari oferd sursei oportuni-
tatea de a reda informatia pe care o detine. Jurnalistul decide
ce tipuri de intrebari adreseaza interlocutorului. In cartile de
specialitate identificdm trei tipuri de intrebari: intrebari inchise;
intrebari deschise; intrebari semiinchise.

Intrebari deschise sunt intrebarile care ofera sursei posibilitatea
sa dea mai multe informatii, aceste informatii pot fi neprevazute.
Intrebarile deschise nu sugereaza varianta de raspuns, nu denoti
asteptdrile jurnalistului.

Intrebdrile inchise presupun rispunsuri afirmative sau de
infirmare, cu ,,da” sau ,,nu”. Aceste tipuri de intrebari se mai numesc
univoce, sunt folosite doar in cazuri unice, atunci cand jurnalistul
vrea sa-1 aducd pe interlocutor la un raspuns exact, unic.

Intrebarile semiinchise genereaza raspunsuri cu ,,da” sau ,,nu”
urmate de un cuvant, doua de completare: ,,da, sunt de acord cu cele
relatate” sau ,,nu, nu sunt partas la fapta savarsita” etc.

Sarcini pentru autoevaluare:

1. Definiti notiunea de interviu ca gen jurnalistic informativ.

2. Clasificati tipurile de interviu.

3. Analizati un interviu portret.

4. Recomandati tipuri de intrebari care sunt folosite cel mai
frecvent n timpul interviului.

Bibliografie:
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5. GRIGORYAN, M. Manual de jurnalism. Chiginau: CJI, 2008.
192 p.
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8. RANDALL, D. Jurnalistul universal. Ghid practic pentru
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Tema 10. REPORTAJUL. TIPOLOGIA REPORTAJULUI

Subiecte de referinta:
1. Definirea reportajului ca gen jurnalistic informativ
2. Tipuri de reportaj

Obiective de referinta:

— sa descrie reportajul ca gen jurnalistic informativ;

— sarelateze despre diferite tipuri de reportaje;

— sd proiecteze traseul parcurs de jurnalist in realizarea unui
reportaj.

Termeni-cheie, definitii si continut rezumativ:

Definirea reportajului ca gen jurnalistic informativ. Definirea
conceptului de reportaj. Reportajul fiind o poveste, reflecta faptele,
evenimentele. Potrivit cercetatorilor, reportajul este: ,,O poveste
pe care tu, reporterul, o spui pentru ca ai fost acolo, ai vazut, ai
aflat, ai auzit, ai simtit, ai mirosit, ai gustat... $Si cel mai important
e sa-1 faci pe cititor ,,sa8 simta” ceea ce ai simfit tu, ,,sa auda” ce
ai auzit tu, ,,sa vada” ce ai vazut tu...” (M.Voirol, 1992, p.52).
»Reportajul este un gen informativ axat pe fapte actuale de interes
public major, din realitatea imediata, selectate la locul producerii
evenimentului, utilizdnd adesea procedee literare de expresie.”
(M.Guzun, G.Gorincioi, 2017, p.93). Potrivit lui Jean Paul Sartre,
capacitatea de a sesiza intuitiv si instantaneu semnificatiile si
abilitatea de a le regrupa apoi, pentru a oferi cititorului ansambluri
sintetice ce pot fi descifrate imediat, constituie reportajul (Preda,
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2006, p.163). ,,Reportajul este un mod de comunicare ce descrie
spectacolul unui eveniment pentru un public vast.” (Pierre Ganz,
1990). La fel, dupa Michel Voirol, ,,Regula de aur in reportaj
este rigoarea informatiilor si scopul redactarii unui reportaj este
acela de a-1 face pe cititori sa vada, sa auda si sa simta ceea ce
jurnalistul insusi a vizut, a auzit si a mirosit”. In aceasta formula,
definitia accentueazd calitatile principale ale reportajului:
1) relateazd despre fapte actuale; 2) acumulate la fata locului;
3) prezinta un interes public larg; 4) sunt precizate particularitatile
stilistice. Reportajul este un gen care necesitd in mod obligatoriu
deplasarea pe teren.

Definitia data de Dictionarul Explicativ al Limbii Romdne sufera
de unele imperfectiuni care se referd la prezenta jurnalistului la fata
locului. Reportajul poate fi realizat doar la fata locului cu informatii
culese de la evenimentul in cauza. Rolul de a informa in reportaj
este secundar, scopul consta n a reproduce un eveniment, o situatie,
o intamplare.

Reportajul realizat este sobru, obiectiv, autentic, ca publicul
sd se dezvolte intelectual, sa aiba punctul sau de vedere, sa
poatd analiza lucrurile dintr-un unghi anumit de abordare.
Menirea reportajului este de a reda evenimentul cu exactitate,
fara ca jurnalistul sa intervind cu pareri proprii.

Functiile reportajului, identificate de catre Jean-Dominique
Boucher (1995) si Pierre Ganz (1990), pe langd functia de
informare, sunt cele orientate catre: Intelegerea evenimentului;
aducerea in atentie a unei informatii personalizate; restituirea
unei realitati intr-o manierd originald; informatie in defavoarea
spectacolului; stabilirea unei legdturi intre jurnalist si public,
sensibilizarea publicului, complementard informarii; seductie;
persuasiune etc.

Reportajul este considerat parte a ,,jurnalismului literar”, in
reportaj realitatea este exprimata intr-o maniera artistica, fiind
folosite tehnici literare de expresie. Procedeul dat oferd autorului
posibilitatea de a descrie atmosfera de la eveniment, astfel
strecurandu-se subtil parerea subiectiva a autorului vizavi de
cele vazute, traite. Geo Bogza, considerat parintele reportajului
literar romanesc, vine cu o abordare in acest sens. Reportajul
poate fi considerat un gen de frontierd intre jurnalistica si
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literatura. Reportajul utilizeaza figuri de stil la nivel semantic
ca: metafora, comparatia, epitetul, hiperbola si altele, insa nu
apartine literaturii in sensul ei clasic, deoarece are misiunea
prioritard de a informa.

Tipuri de reportaj. In literatura de specialitate intdlnim mai
multe clasificari ale reportajului dupa diferite criterii: dupa
domeniul de activitate: reportaj social, politic, economic,
cultural, de fapt divers si reportaj sportiv;, dupa zona geografica
de producere a evenimentului in raport cu comunitatea nationala:
reportaj local, regional, national si international (dupa Pierre
Ganz, 1990). Philippe Gaillard distinge doud mari categorii de
reportaj: cel al specializarilor, cum ar fi specializate in cronici
parlamentare sau politice, judiciare, sportive (...) si reportaje
mai putin specializate, care constau in tratarea unor subiecte fara
legétura intre ele, reportaj de informare generala. Jean-Dominique
Boucher identificd sase tipuri de reportaj care sunt clasificate
conform criteriului actualitdtii evenimentului (relatia dintre
producerea evenimentului — momentul realizarii reportajului):
reportaj ,,cald’, care are drept continut evenimente neprevazute
de genul accidentelor, catastrofelor etc.; reportaj ,rece”, care
vorbeste despre evenimentele prevazute ce preced acelasi tip de
eveniment; reportaj ,,magazin”, care nu este inspirat din realitatea
imediata, dar are o anumita legatura cu aceasta (este o comunitate,
un loc in care se produc evenimente care isi gasesc explicatia n
contextul actualitatii sociale, economice, politice etc.); reportaj
Latemporal”, care este consacrat de obicei unui subiect cat se
poate de cunoscut, cu un potential permanent de interes (rasismul,
SIDA, cresterea inflatiei, migratia); reportaj de urmarire, care ajuta
la stabilirea unor concluzii asupra unui eveniment produs recent
(de la cateva luni la cativa ani); de exemplu, concluziile anchetei
privind o catastrofd; reportaj relocalizat, care este consacrat unui
eveniment de actualitate, in care se regasesc personaje implicate n
alte evenimente de amploare din trecut.

Dupa Sorin Preda, existd urmatoarele tipuri de reportaj:
reportaj de atmosfera (expres); reportaj de eveniment; reportaj
de fapt divers; reportaj sportiv; reportaj feature. Potrivit
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aceluiasi autor, reportajul de eveniment se afla la granitd cu
relatarea, diferenta o constituie atmosfera, decorul. Reportajul
de fapt divers nu este neaparat preluat din realitate, dar are
o legatura stransa cu aceasta.

Sarcini pentru autoevaluare:

1. Definiti notiunea de reportaj jurnalistic.

2. Descrieti reportajul ca gen jurnalistic informativ.

3. Relatati despre diferite tipuri de reportaje.

4. Proiectati traseul parcurs de jurnalist In realizarea unui
reportaj.

5. Comparatireportajul ca gen jurnalistic informativ cureportajul
ca gen literar.
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Tema 11. STRUCTURA REPORTAJULUI DE
PRESA TIPARITA

Subiecte de referinta:

1. Determinarea caracteristicilor distinctive ale reportajului
2. Proiectarea structurii reportajului

Obiective de referinta:

— sd determine caracteristicile distinctive ale reportajului;

— sa stabileascd pasii Intrepringsi in vederea realizarii
arhitectonicii reportajului;

— sa exploateze tehnica spectacolului in cadrul reportajului.

Termeni-cheie, definitii si continut rezumativ:

Determinarea caracteristicilor distinctive ale reportajului.
Abordari ale specificului reportajului. Cauzele pentru care reportajul
este mai rar intdlnit in presa timpului. Timpul necesar de acordat
reportajului. Efortul jurnalistului in realizarea reportajului de presa
tiparita. Experienta jurnalistului in realizarea reportajului.

Incadrarea reportajului in familia textelor narative care
exploateaza tehnica spectacolului. Reportajul este o sinteza
intre informatia purd si constructia artisticd, combinand munca
jurnalistica si arta povestitorului, neutralitatea persoanei a Ill-a si
implicarea autorului in eveniment. Imbinarea tehnicilor narative
ale reportajului cu cele ale genului dramatic (decor, personaje,
dialoguri, punere 1n scend). Reporterul descrie detaliile pe care le
vede, descrie dificultatile cu care se confrunta, cu cine se intalneste
pentru ca cititorul sa-si poata imagina evenimentul.

Studierea dupd Melvin Mencher a regulilor de baza de care un
jurnalist trebuie sa tind seama in redactarea unui reportaj: aratand
oameni care actioneaza, lasindu-i sa vorbeasca, lasand personajele
si dialogul sa conduca actiunea, conferind continutului dinamism,
structurand textul reportajului cu inceput, mijloc si final.

Proiectarea structurii reportajului. Fara dubii, reportajul este
cel mai complex gen jurnalistic informativ. Reportajul nu poate fi
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standard, difera de la caz la caz, de la eveniment la eveniment, de
la temad la tema, de la jurnalist la jurnalist. De la acelasi eveniment
vor fi realizate reportaje diferite, conteaza unghiul de abordare.
Luminita Rosca ne sugereazd cda unghiul de abordare usureaza
lectura si 1nlesneste intelegerea mesajului. Dupa evaluarea
informatiei obtinute purcedem la elaborarea reportajului.

Reliefarea ideii reportajului vine odatd cu finalizarea evenimen-
tului. Abilitatea reporterului de a sesiza intuitiv semnificatiile joaca
un rol-cheie pentru continutul reportajului. Obiectivul de a scoate
in prim-plan atmosfera, de a reda decorul prin text si imagine il
ajutd pe reporter sd faca cititorul prezent virtual la fata locului,
in momentul producerii evenimentului. Stabilirea unghiului de
abordare 1n reportaj este momentul in care experienta jurnalisticd
a reporterului 11 spune cuvantul.

Planul reportajului trebuie elaborat reiesind din ideea
textului. In planul reportajului este prezenta schita de selectie
in ordonarea informatiilor. Redactarea sapoului. Tipurile de
sapou: Sapoul informativ; Sapoul incitativ; Sapoul mixt; Sapoul
de actualizare; Sapoul de rememorare; Sapoul de justificare.
Informatii factuale, necesare, pentru a introduce cititorul in
context. Elaborarea textului propriu-zis. Elementele de decor.
Intervievarea persoanelor abilitate, a surselor. Tipuri de surse
dupa Pierre Ganz. Specificul fiecarui tip de sursa: sursele oficiale,
specialistii, martorii.

Sarcini pentru autoevaluare:

1. Identificati caracteristicile distinctive ale reportajului.

2. Argumentatipasiiintreprinsiin vederearealizariiarhitectonicii
reportajului.

3. Proiectati structura reportajului.

4. Exploatati tehnica spectacolului in cadrul reportajului.

5. Recomandati tipuri de reportaj din presa analizand structura
lor.

Bibliografie:

1. CIOBOTEA, R. Reportajul: Tehnici de redactare. Chisinau:
Cartier, 2012.
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2. GRIGORYAN, M. Manual de jurnalism. Chisinau: CJI, 2008.
192 p.

3. HEMP, P. Zece sfaturi practice pentru scrierea reportajelor despre
business §i economie in farile in curs de dezvoltare. Centrul pentru
ziaristii straini, 1991.

4. RANDALL, D. Jurnalistul universal. Ghid practic pentru presa
scrisd. lasi: Polirom, 1998, p.64-83.

5. ROSCA L. Reportajul. in: Manual de jurnalism. Tehnici
fundamentale de redactare. lasi: Polirom, 1997 (Vol.I, p.54-68);
2001 (Vol.1, editia a II-a, p.9-52).

Tema 12. RELATAREA/ DAREA DE SEAMA

Subiecte de referinta:

1. Definirea conceptului de relatare/ dare de seama
2. Etape ale documentarii in realizarea unei relatari
3. Strategii de abordare a campului evenimential
4. Structura relatarii

Obiective de referinta:

— sd descrie relatarea ca gen jurnalistic informativ;

— sd identifice cdmpurile evenimentiale ale relatarii;

— sa schiteze structura relatarii dupa modelul simplu si dupa
modelul complex.

Termeni-cheie, definitii si continut rezumativ:

Definirea conceptului de relatare/ dare de seamd. Relatarea/
darea de seama — gen jurnalistic informativ care se afla la granita
dintre stire si reportaj, este un gen hibrid, spune mai mult decat
o stire si mai putin decat un reportaj. Dictionarul Explicativ al
Limbii Romdne defineste relatarea ca fiind o povestire detaliata.
O povestire, o marturie care vine cu detalii, poate fi redata doar de
la fata locului. Prezenta jurnalistului la fata locului e necesard de
la inceputul evenimentului si pana la final. Radu Bélbaie considera
ca relatarea este considerata drept o stire complexa, care ofera
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o prezentare pe larg a informatiilor factuale, despre un eveniment
care a avut o dezvoltare in timp sau consecinte cu dezvoltare in
timp (Balbaie, 1998, p.140). Sorin Preda defineste relatarea ca pe un
amestec de procedee jurnalistice, un amestec de genuri. Relatarea ia
pulsul evenimentului. Elementele care se regasesc in relatare sunt:
noutatea, imprevizibilul ce tine de actiunile participantilor, numarul
actorilor prezenti la eveniment, calitatea persoanelor, functiile lor,
interventiile lor etc. Temele abordate in relatare ca gen jurnalistic
informativ sunt cu tematica sociald, politica, economica, culturala.
Despre evenimentele de la care jurnalistul face o relatare se stie din
timp; astfel, documentarea pentru relatare este temeinica, jurnalistul
cunoaste locul, timpul, numele invitatilor, ale organizatorilor,
programul desfasurarii evenimentului s.a.. Noutatea evenimentului
apare, de cele mai multe ori, in momentul desfasurarii actiunilor
celor prezenti, importante fiind: numarul participantilor, calitatea
lor, ludrile de cuvant, esenta cuvantarilor, tonalitatea celor expuse,
actiunile neprevazute, durata sederii participantilor etc.

Etape ale documentarii in realizarea unei relatari. Odata
ce relatarea este situatd intre doua genuri jurnalistice, stirea
si reportajul, ea are in comun cu aceste genuri si etapele de
documentare. Este nelipsitd documentarea generald la care
jurnalistul apeleazd in momentul identificarii evenimentului.
La aceastd etapad are loc familiarizarea cu informatiile despre
tema, actori, circumstante. Documentarea speciala vine cu
amanunte, detalii despre ce urmeaza. Documentarea pe teren
are loc odata cu participarea la eveniment, urmarirea faptelor
care se produc. Postdocumentarea include momentul de dupa
eveniment, atunci cand sunt integrate informatiile in relatarea
propriu-zisa.

Strategii de abordare a cdmpului evenimential. Campurile
evenimentiale, dupd J.-D. Boucher (1995, p.157) si M.Mencher
(1991, p.375-545), ajuta jurnalistii sd-si focuseze atentia asupra
esentialului din eveniment. Cateva dintre evenimentele de la
care reporterul poate realiza relatdri sunt: manifestatii stradale;
ceremonii (de inaugurare, de remitere de decoratii, de celebrari ale
personalitatilor s.a.); congrese; reuniuni deliberative (din cadrul
adundrilor parlamentare, al reuniunilor de partid, al consiliilor
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municipale sau raionale, al adunarilor asociatiilor s.a.); conferinte
de presa; spectacole (de teatru, film, concerte, varietati s.a.); intalniri
sportive; audiente, procese judiciare, dar si de la evenimente
neasteptate (accidente, calamitati naturale, fapt divers).

Fiecare detaliu este important pentru a stabili, intr-un final,
unghiul de abordare. De cele mai multe ori in cadrul ceremoniilor
jurnalistul trebuie sa consemneze personalitdtile prezente,
persoanele semnificative care nu sunt prezente, luarile de cuvant,
micile incidente si desfasurarea propriu-zisd a ceremoniei. Din
cadrul manifestatiilor stradale jurnalistul identificd motivul acestor
manifestatii, durata manifestatiei, ora si locul, calitatea si cantitatea
participantilor, sloganurile, scanddrile, discursurile, incidentele,
urmarile anuntate, consecintele s.a.. Conferintele de presa sunt
evenimente ,reci”, despre care jurnalistul este informat din
timp, noutatea apare in momentul ludrilor de cuvant, atunci cand
initiatorii conferintei raspund la intrebdri sau evitd sa rdspunda,
dar si din discutii din afara conferintei. Reuniunile deliberative
contin, de reguld, dezbateri si Infruntari ale adversarilor, decizii
luate, voturi exprimate, reactiile celor prezenti. Aceste informatii
sunt inregistrate de catre jurnalist pentru a realiza o eventuala
relatare. Congresele sunt o altd categorie de evenimente de la care
jurnalistul aduna aceleasi informatii ca la reuniunile deliberative.
In cazul evenimentelor neasteptate sau al evenimentelor ,.fierbinti”
de genul accidentelor, calamitatilor/ fenomenelor naturale, faptului
divers, jurnalistul inregistreaza circumstantele exacte, timpul,
locul, victimele, autorul evenimentului, martorii surprinsi, urmarile
posibile. Relatarile de la spectacole cuprind neaparat data, locul,
titlul, autorul, actorii, genul, durata evenimentului. In aceastd ordine
de idei, potrivit autorilor J.-D. Boucher (1995, p.157) si M.Mencher
(1991, p.375-545), sunt realizate relatari si de la audiente, procese
judiciare care aduc in prim-plan partile in cauza, vatamatul,
acuzarea, judecdtorii, avocatii, argumentele, incidente, concluzii,
verdictul. Darea de seama de la Intalnirile sportive relateaza despre
rezultate, principalele momente ale jocului, jucdtorii care s-au
manifestat etc.
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Structura relatarii. Studiile de specialitate identifica doua tipuri
de structurare a materialelor in elaborarea relatdrii. Peter Gross
(1993, p.65) defineste relatarea simpla si relatarea complexa. De la
un eveniment care contine o tema anume si sunt dezvoltate o serie
de informatii la tema data realizdm o relatare simpla. Relatarea
simpld intruneste urmdtorul model: Paragraful initial sau lead-
ul in care jurnalistul rdspunde la una din urmatoarele intrebari:
Cine? Ce? Unde? De ce? Cum?; in urmatorul paragraf jurnalistul
dezvolta subiectul care este de baza in lead; urmeaza paragraful de
legaturd, de trecere de la lead la corpul relatarii, in care jurnalistul
vine cu detalii, explicatii dar si cu informatii secundare asupra
evenimentului; ultimul este paragraful de incheiere.

Spre deosebire de arhitectonica relatarii simple, darea de
seamd complexd contine mai multe teme dezbatute in cadrul
evenimentului. Temele multiple dau o complexitate structurii
relatdrii, conform problematicii abordate: Paragraful initial indica
temele abordate n cadrul evenimentului (tema 1 + tema 2 + tema
3); raspunsul la intrebarile cele mai importante ale evenimentului in
cauza; paragraful de legatura; dezvoltarea primei teme; paragraful
de legaturd; dezvoltarea temei a doua; paragraful de legatura;
dezvoltarea temei a treia; paragraful de legdturd ce conecteaza
cititorul cu paragraful final.

Sarcini pentru autoevaluare:

1. Determinati particularitatile relatdrii ca gen jurnalistic
informativ.

2. Numiti, descriindu-le, campurile evenimentiale ale relatarii.

3. Comparati structura relatarii dupa modelul simplu cu structura
relatarii dupa modelul complex.

4. Analizati etapele de documentare a darii de seama.

5. Identificati din presa tipuri de relatdri cu o arhitectonica
complexa.

6. Explicati continutul unei relatdri din presd realizate dupa
modelul simplu de structurare.
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Bibliografie:

1. BALBAIE, R., POPESCU, C-F. Mic dictionar de jurnalism.
Bucuresti: Rompres, 1998.

2. BOUCHET, J-D. Le reportage ecrit. Paris: CFPJ, 1995.

3. COMAN, M. Manual de jurnalism. Vol.1l. lasi: Polirom, 2000.
254 p.

4. GROSS, P. Culegerea si redactarea stirilor. Timisoara:
De Vest, 1993.

5. MENCHER, M. New Reporting and Writing. WCB, 1991.

6. PREDA, S. Tehnici de redactare in presa scrisd. lasi: Polirom,
2006. 223 p.

7. ROSCA, L. Productia textului jurnalistic. lasi: Polirom, 2004.

3.2. Continutul orelor de seminar

Orele de seminar sunt concepute in asa fel incat sa ajute studentii
lainsusirea materialului de la orele de prelegeri, ca eventual sd obtind
acele competente care au fost stabilite initial. Este foarte important
ca studentii sa aplice cunostintele dobandite in cadrul orelor de
curs la lectiile de seminar, ca ulterior, in cadrul laboratoarelor,
sa fie pregatiti temeinic sa realizeze genuri jurnalistice informative.
Expunerea materialului studiat sta la baza strategiei de insusire
a materialului didactic. Argumentarea adusda in sprijinul unei
afirmatii sau al unei definitii face ca studentul sa treaca informatia
datd prin judecata proprie, sd o perceapa si astfel prin modelul
asociativ sa o inteleagd mai bine. Dialogul argumentativ, discutiile
in grup fac ca sd aibad loc schimb de informatii de la exponent la
exponent cu acelasi nivel de pregatire, de gandire, de perceptie
a lucrurilor. Activitatea didacticd in cadrul seminarelor la
disciplina ,,JJurnalism de informare” se axeaza pe urmatoarele
forme de organizare: 1n baza discutiilor, a dezbaterilor, a lucrului
in echipa etc.
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Tema 1. NOTIUNEA DE GEN iNV CREATIA
JURNALISTICA

Subiecte:

1. Determinati elementele distinctive ale genului jurnalistic
informativ.

2. Descrieti principalele caracteristici ale genului informativ.

3. Comparati genurile gazetaresti dupd scoala americana de
jurnalism si scoala rusa de jurnalism.

4. Explicatiprince se deosebesc genurile de opinie sicomentative
de genurile informative.

5. Clasificati genurile informative dupd scoala autohtond de
jurnalism.

Sarcini practice/ activitati interactive:

1. Recomandati un material jurnalistic informativ si unul de
opinie/ comentativ din presa tiparita din Republica Moldova,
descriind caracteristicile fiecaruia.

Bibliografie:

1. COMAN, M. Introducere in sistemul mass-media. lasi: Polirom,
1999.

2. GUZUN, M., GORINCIOI, Gh. Jurnalismul de informare.
Chisinau: CEP USM, 2017.

3. PREDA, S. Tehnici de redactare in presa scrisa. lasi: Polirom,
2006.

4. ROSCA, L. Productia textului jurnalistic. lasi: Polirom, 2004.

Tema 2. ELEMENTELE INTRINSECE
IN TEXTUL JURNALISTIC

Subiecte:

1. Enumerati elementele intrinsece in textul jurnalistic.
2. Descrieti fiecare element intrinsec in parte.
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3. Argumentati necesitatea elementelor intrinsece In textul
jurnalistic informativ.

4. Determinati rolul legendei ca element intrinsec In textele
informative tiparite.

5. Analizati comparativ supratitlul cu subtitlul si cu intertitlul.

Sarcini practice/ activitati interactive:

1. Identificati din presa un material jurnalistic care contine
numarul maxim de elemente intrinsece; numiti-le,
analizati-le; argumentati necesitatea fiecarui element
intrinsec in parte.

Bibliografie:

1. BERCEA, L.P. Titlurile in presa. in: Realitatea banateana, 1995,
nr.2, p.7.

2. COMAN, M. Manual de jurnalism. Vol.Il. lasi: Polirom, 2000,
p.44.

3. HEFFERMAN, L. Composing a Title. London, 1990, p.59.

4. MALLETTE, M.F. Manual pentru ziaristii din Europa Centrala
si de Est. World Press Freedom Committee, 1992, p.106.

5. PREDA, S. Tehnici de redactare in presa scrisa. lasi: Polirom,
2006.

6. ROSCA, L. Productia textului jurnalistic. lasi: Polirom, 2004.

Tema 3.TITLUL, SUPRATITLUL, SUBTITLUL.
R VALOAREA TITULATURII
IN OPERA JURNALISTICA. TIPOLOGIA
TITULATURII IN TEXTUL PUBLICISTIC

Subiecte:

Determinati valoarea titlului in text.

Identificati functiile titulaturii.

Descrieti partile componente ale titulaturii.
Clasificati tipurile de titluri dupa Michel Voirol.
Estimati regulile de realizare a titulaturii.
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Sarcini practice/ activitati interactive:

1. Propuneti spre analizd cate un exemplu de titlu dupa Ilie

Rad.

2. Analizati un titlu incitativ si unul informativ din presa

Scrisa.

Bibliografie:

1.

COMAN, M. Manual de jurnalism. lasi: Polirom, 2000.

2. GRIGORYAN, M. Manual de jurnalism. Chisinau: C1J, 2008.

. PREDA, S. Tehnici de redactare in presa scrisa. lasi: Polirom,

2006, p.115-126.

. ROSCA, L. Productia textului jurnalistic. lasi: Polirom, 2004.

Tema 4. LEAD-UL/ CHAPEAU-UL — PRIMUL CAPITOL

AL TEXTULUI INFORMATIV

Subiecte:

1.
2.
3.

Relatati despre rolul primului paragraf al textului informativ.
Definiti termentii ,,lead” si ,,chapeau”.

Utilizati corect in textele jurnalistice informative termenii
lead si chapeau.

. Enumerati intrebarile la care rdspunde primul capitol al

textului jurnalistic informativ.

. Determinati tipuri de lead dupd Sorin Preda.

Sarcini practice/ activitati interactive:

1.

Identificati din presa tiparitd/digitalda doud materiale
jurnalistice informative in care recunoasteti ca prim capitol
lead-ul/ chapeau-ul.

. Analizati trei stiri actuale din presa nationald, identificind

intrebarile la care raspund acestea.
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Bibliografie:

1.

2.

AGNES, Y. Introducere in jurnalism. lasi: Polirom, 2011, p.127-
143; 151-157.

GUZUN, M., GORINCIOI, Gh. Jurnalismul de informare.
Chisinau: CEP USM, 2017.

. GRIGORYAN, M. Manual de jurnalism. Chisinau: Centrul

Independent de Jurnalism, 2008.

. KEEBLE, R. Presa scrisa. O introducere critica. Bucuresti:

Polirom, 2009.

. Larousse, Dictionar de media. Bucuresti: Univers Enciclopedic,

2005. 367 p.

. MALLETTE, M.F. Manual pentru ziaristii din Europa Centrala si

de Est. World Press Freedom Committee, 1992, p.133-139.

. POPESCU, C.F. Manual de jurnalism. Bucuresti: Tritonic, 2005,

p.167-181.

. PREDA, S. Tehnici de redactare in presa scrisa. lasi: Polirom,

2006, p.115-126; https://ru.scribd.com/document/209332839/
Tehnici-de-redactare-in-presa-scrisa-Preda-Sorin|1.

Tema 5. SURSELE SI IMPORTANTA LOR
IN TEXTELE JURNALISTICE

Subiecte:

W

. Explicati importanta citarii surselor in textele jurnalistice.
. Definiti sursele ca element constitutiv, indispensabil al genului

jurnalistic informativ.

. Descrieti tipurile de surse.
. Argumentati cum se folosesc citatele directe, indirecte;

complete, trunchiat in textele jurnalistice.

Sarcini practice/ activitati interactive:

1. Exemplificati redarea surselor prin diferite tipuri de citate
folosind materiale din presa.

Bibliografie:

1. BERTRAND, C.-J. O introducere in presa scrisa si vorbita. lasi:

Polirom, 2001.



. CIOBOTEA, R. Reportajul. Tehnici de redactare. Chisinau:

Cartier, 2012.

. GRIGORYAN, M. Manual de jurnalism. Chisinau: CJI, 2008.
. GUZUN, M., GORINCIOI, Gh. Jurnalismul de informare.

Chisinau: CEP USM, 2017.

. MATHIEN, M. Le Systeme médiatique. Paris: Hachette, 1989,

p.174-189.

. ROSCA, L. Productia textului jurnalistic. lasi: Polirom, 2004.

Tema 6. ETAPELE DE REALIZARE A GENURILOR

INFORMATIVE
Subiecte:
1. Descrieti traseul parcurs de catre jurnalist n realizarea
genurilor informative.
2. Analizati tipurile de interviu ca modalitate de obtinere
a informatiei (dupa Pierre Ganz).
3. Estimati valoarea martorilor si a persoanelor implicate in

eveniment.

Sarcini practice/ activitati interactive:

1.
2.

Dezvoltati un subiect pentru un eventual reportaj trecandu-1
prin toate etapele de realizare a genului informativ.
Descrieti etapele de documentare pentru un eventual material

jurnalistic.

Bibliografie:

1.

B~ W

a

BRIGGS, A., BURKKE, P. Mass-media. O istorie sociala. De la
Gutenberg la Internet. lasi: Polirom, 2005.

. COMAN, M. Introducere in sistemul mass-media. lagi: Polirom,

2004.

. COMAN, M. Manual de jurnalism. Vol.I. lasi: Polirom, 1997.
. COMAN, M. Manual de jurnalism. Vol.11. lasi: Polirom, 2000.
. Dictionarul Explicativ al Limbii Romdne. Bucuresti: Univers

Enciclopedic, 1998.
GRIGORYAN, M. Manual de jurnalism. Chisindu: CJI, 2008.

. GUZUN, M., GORINCIOI, Gh. Jurnalismul de informare.

Chisinau: CEP USM, 2017.

. PREDA, S. Tehnici de redactare in presa scrisa. lasi: Polirom,

2006.
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Tema 7. STIREA. DEFINITIA SI TIPOLOGIA STIRII

Subiecte:

A o e

Definiti stirea ca gen jurnalistic informativ.

Comparati stirea cu informatia, noutatea, vestea.
Determinati factorii care asigurd reusita stirii.

Clasificati tipurile de stire.

Relatati despre tehnicile principale de redactare a stirilor.
Enumerati sursele de documentare in realizarea stirilor.

Sarcini practice/ activitati interactive:

1.

Analizati o stire din presa utilizand tehnica piramidei
inversate.

. Propuneti un subiect pentru o stire hard news.
. Argumentati necesitatea stirilor soft news 1n informarea

publicului.

. Selectatidinpresa o stire in care prioritar domina proximitatea

psiho-afectiva si o stire in care prioritar domind proximitatea
spatiala.

Bibliografie:

1.

AGNES, Y. Introducere in jurnalism. lasi: Polirom, 2011,
p.203-222.
GRIGORYAN, M. Manual de jurnalism. Chisindu: CJI, 2008.

. GUZUN, M., GORENCIOI, Gh. Jurnalismul de informare.

Chisinau: CEP USM, 2017.

. KEEBLE, R. (coord.). Presa scrisa. O introducere critica. lasi:

Polirom, 2009, p.99-142.

. LAZAR, M. Evenimentul si mass-media. In: Manual de jurnalism.

Tehnici fundamentale de redactare./ Coord. M.Coman. Vol.II. Tasi:
Polirom, 1999, p.107-118.

. LAZAR, M. Metode si tehnici de colectare a informatiilor. In:

Manual de jurnalism. Tehnici fundamentale de redactare./ Coord.
M.Coman. Vol.1, editia a II-a. lasi: Polirom, 2001, p.13-30.



7. POPESCU, C.F. Manual de jurnalism. Redactarea textului
jurnalistic. Genurile redactionale. Bucuresti: Tritonic, 2005,
p.186-205.

8. PREDA, S. Tehnici de redactare in presa scrisda. lasi: Polirom,
2006.

9. RANDALL, D. Jurnalistul universal. Ghid practic pentru presa
scrisd. lasi: Polirom, 1998, p.37-47.

10. ROSCA, L. Textul jurnalistic. In: Manual de jurnalism. Tehnici
fundamentale de redactare./ Coord. M.Coman. Vol.I, 1997,
p.46-53; Vol.I, editia a II-a, 2001, p.99-107.

Tema 8. TEHNICI DE REDACTARE A GENURILOR
JURNALISTICE INFORMATIVE

Subiecte:

1. Enumerati tehnicile de redactare a stirii.

2. Specificati tehnicile de redactare a interviului.

3. Descrieti factorii care asigura reusita fiecarui gen jurnalistic
in parte.

4. Determinati structura stirii, a interviului, a reportajului.

Sarcini practice/activitati interactive:

1. Selectati din presa o stire analizadnd structura ei.

Bibliografie:

1. GUZUN, M., GORINCIOI, Gh. Jurnalismul de informare.
Chisinau: CEP USM, 2017.

2. LAZAR, M. Metode si tehnici de colectare a informatiilor. In:
Manual de jurnalism. Tehnici fundamentale de redactare./ Coord.
M.Coman. Vol.1, editia a II-a. lasi: Polirom, 2001, p.13-30.

3. POPESCU, C.F. Manual de jurnalism. Redactarea textului
jurnalistic. Genurile redactionale. Bucuresti: Tritonic, 2005,
p.186-205.

4. PREDA, S. Tehnici de redactare in presa scrisa. lasi: Polirom,
2006.

5. RANDALL, D. Jurnalistul universal. Ghid practic pentru presa
scrisd. lasi: Polirom, 1998, p.37-47.
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6.

7.

ROSCA, L. Textul jurnalistic. In: Manual de jurnalism. Tehnici

fundamentale de redactare./ Coord. M.Coman. Vol.I, 1997,

p.46-53; Vol.I, editia a II-a, 2001, p.99-107.
ROSCA, L. Productia textului jurnalistic. lasi: Polirom, 2004.

Tema 9. VALOAREA INTERVIULUI JURNALISTIC

INFORMATIV. TIPOLOGIA INTERVIULUI

Subiecte:

1.
2.
3.

4.

Descrieti interviul jurnalistic.

Comparati tipurile de interviu.

Relatati despre tipurile de intrebari folosite cel mai frecvent
in timpul interviului.

Argumentati necesitatea interviului in jurnalism.

Sarcini practice/ activitati interactive:

1.
2.

Analizati un interviu portret.
Selectati din presa un interviu problema.

Bibliografie:

1.

2.

AGNES, Y. Introducere in jurnalism. lasi: Polirom, 2011, p.255-
270.

CARMEN, C.I. Aspecte psihologice in tehnica interviului. In:
Mesajul §i impactul informatiei./ Coord. V.Moraru. Chisinau:
CCRE ,,Presa”, 1998, p.32-42.

. COSMA, D. TIendinte ale evolutiei interviului in presa

contemporand. Bistrita: Caruna, 2008.

. EICHSTAEDT, P. Miiestria interviului. In: Jurnalismul pentru

omul de rand. Chiginau: C1J, 2000, p.61-72.

. GRIGORYAN, M. Manual de jurnalism. Chisinau: CJI, 2008.

192 p.

. KEEBLE, R. (coord.). Presa scrisa. O introducere critica. lasi:

Polirom, 2009, p.89-97.

. RANDALL, D. Jurnalistul universal. Ghid practic pentru presa

scrisd. lasi: Polirom, 1998, p.64-83.

. POPESCU, C.F. Manual de jurnalism. Bucuresti: Tritonic, 2005,

p.205-223.

. VLAD, T. Interviul. De la Platon la Playboy. Cluj-Napoca: Dacia,

1997.



Tema 10. REPORTAJUL. TIPOLOGIA REPORTAJULUI

Subiecte:

1. Enumerati  caracteristicile  distincte ale reportajului
jurnalistic.

2. Descrieti diferite tipuri de reportaje.

3. Proiectati traseul parcurs de jurnalist in realizarea unui
reportaj.

4. Comparatireportajul ca gen jurnalistic informativ cureportajul

literar.

Sarcini practice/ activitati interactive:

1. Analizati un reportaj magazin din presa.

2. Identificati un subiect pentru un reportaj atemporal.

Bibliografie:

1. AGNES,Y. Introducere in jurnalism. lasi: Polirom, 2011, p.255-
270.

2. CIOBOTEA, R. Reportajul: Tehnici de redactare. Chisinau:
Cartier, 2012.

3. GRIGORYAN, M. Manual de jurnalism. Chisinau: CJI, 2008.
192 p.

4. HEMP, P. Zece sfaturi practice pentru scrierea reportajelor despre
business i economie in tarile in curs de dezvoltare. Centrul pentru
ziaristii straini, 1991.

5. KEEBLE, R. (coord.). Presa scrisa. O introducere critica. lasi:
Polirom, 2009, p.89-97.

6. MALLETTE, M.F. Manual pentru ziaristii din Europa Centrala i
de Est. World Press Freedom Committee, 1992, p.1-7.

7. POPESCU, C.F. Manual de jurnalism. Bucuresti: Tritonic, 2005,
p.205-223.

8. RANDALL, D. Jurnalistul universal. Ghid practic pentru presa
scrisd. lasi: Polirom, 1998, p.64-83.

9. ROSCA L. Reportajul. in: Manual de jurnalism. Tehnici

fundamentale de redactare. lasi: Polirom, 1997 (Vol.I, p.54-68;
Vol 1, editia a II-a, 2001, p.9-52).
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Tema 11. STRUCTURA REPORTAJULUI
DE PRESA TIPARITA

Subiecte:

1.
2.

3.
4.

Analizati caracteristicile distinctive ale reportajului.
Identificati pasii intreprinsi In vederea realizarii arhitectonicii
reportajului.

Proiectati structura reportajului.

Redati elementele specifice ale reportajului.

Sarcini practice/ activitati interactive:

1.

2.

Recomandati tipuri de reportaje din presa analizand structura
lor.

Exemplificati cu fraze concrete din reportaje tiparite in care
este redatd atmosfera si elementele de decor.

Bibliografie:

1.

2.

CIOBOTEA, R. Reportajul: Tehnici de redactare. Chisinau:
Cartier, 2012.
GRIGORYAN, M. Manual de jurnalism. Chisinau: CJI, 2008. 192

p-

. HEMP, P. Zece sfaturi practice pentru scrierea reportajelor despre

business i economie in {arile in curs de dezvoltare. Centrul pentru
ziaristii straini, 1991.

RANDALL, D. Jurnalistul universal. Ghid practic pentru presa
scrisd. lasi: Polirom, 1998, p.64-83.

. ROSCA L. Reportajul. In: Manual de jurnalism. Tehnici

fundamentale de redactare. lasi: Polirom, 1997 (Vol.I, p.54-68;
Vol 1, editia a II-a 2001, p. 9-52).

Tema 12. RELATAREA/ DAREA DE SEAMA

Subiecte:

1.

Relatati despre particularitatile relatarii ca gen jurnalistic
informativ.



2. Descrieti campurile evenimentiale ale relatarii.

3.

Comparati structura relatarii dupa modelul simplu cu
structura relatarii dupa modelul complex.

Sarcini practice/ activitati interactive:

1.

2.

Identificati din presd tipuri de relatdri cu o arhitectonica
complexa.

Analizati continutul unei relatdri din presd realizate dupa
modelul simplu de structurare.

Bibliografie:

1.

BALBAIE, R., POPESCU, C-F. Mic dictionar de jurnalism.
Bucuresti: Rompres, 1998.

BOUCHET, J-D. Le reportage ecrit. Paris: CFPJ, 1995.
COMAN, M. Manual de jurnalism. Vol.Il. lasi: Polirom, 2000.
254 p.

. GROSS, P. Culegerea si redactarea stirilor. Timisoara: De Vest,

1993.

. MENCHER, M. New Reporting and Writing. WCB, 1991.
. PREDA, S. Tehnici de redactare in presa scrisa. lasi: Polirom,

2006. 223 p.

. ROSCA, L. Productia textului jurnalistic. lasi: Polirom, 2004.
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4. LUCRUL INDIVIDUAL AL STUDENTULUI

4.1. Conditii de realizare a lucrului individual

Lucrul individual (LI) este un ansamblu de activitati realizate de
catre student, care se finalizeaza cu o lucrare scrisa la o disciplind de
studiu, pentru a-si forma competentele si abilitatile necesare lucrand
de sine statator, fiind ghidat de cétre profesor in cadrul procesului
de ajustare a traseului de instruire. LI este sarcina data studentului
pentru ca acesta sa-si verifice cunostintele acumulate in cadrul
prelegerilor, seminarelor, lucrarilor de laborator, este forma de invatare
independenta a studentului. Sarcina prevazuta in cadrul studiului
individual reprezintd activitatea pe care o realizeaza studentul la
o disciplind de studiu anumita pentru a-si testa cunostintele dobandite
in procesul studierii disciplinei respective. Volumul sarcinii este
raportat la numarul de ore rezervat lucrului individual, precum si la
gradul de complexitate al acesteia.

Lucrul individual al studentului face parte din activitatea
academica independentd a studentului, dar, totodatd, coordonatd/
ghidata de catre profesor.

La prima lectie de initiere in specificul disciplinei de studiu
,Jurnalism de informare”, titularul de curs familiarizeaza studentii
cu obiectivele cursului, prezentandu-le curriculumul. Pe parcursul
primei saptamani a semestrului studentilor le sunt prezentate sarcinile
pentru LI, le este facut instructajul cu privire la metodologia realizarii
acestuia. Atat sarcinile pentru LI, cat si strategiile de realizare a LI,
criteriile de evaluare, termenul de prezentare/realizare sunt elaborate
si prezentate de catre titularul de curs si se regasesc in tabelul din
curriculumul disciplinei.

La disciplina de studiu ,,Jurnalism de informare” studentii au de
realizat ca activitate individuala un dosar care contine trei stiri, un
interviu si un reportaj din presa In varianta tiparita sau online. Dosarul
la cursul dat cuprinde genuri jurnalistice selectate din presa in varianta
tiparita sau in varianta online, pentru a fi ulterior analizate.
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Strategii de realizare (volumul/

Nr. | Produsul . .. cexgs Criterii Termen
d/ . parametrii tehnici/ modalititi .
r | preconizat de evaluare de realizare
de prezentare)
1 2 3 4 5
1. | Dosar 1. Analiza a trei stiri (2 stiri —| Respectarea numi-
hard news, 1 stire —soft news). | rylui de genuri .
2. Analiza  unui  interviu | gpalizate — Analiza
problema. 1 stire — 1 pct. stirilor "
3. Analiza unui reportaj magazin. | 2 stiri — | pet. octombrie
3 stiri — 1 pet.
Criterii de analizi a stirii:
— tipul stirii; )
— primul capitol al textului/lead,; Interv1u.f 1 pet.
— sursele (tipuri de surse); Reportaj — 1 pet.
— finalul stirii.
Criterii de analiza a interviului:
- t?p‘ﬂ mtew}‘ﬂm; ) Respectarea crite-
— titlu/supratitlu/subtitlu; riilor de analizi:
- tipul de titlu (dupé Ilie Rad); | 1 stire — 2 pet. Analiza
— primul capitol al textului/ | o stiri — 2 pet. interviului —
sapou; . 3 stiri — 2 pet. octombrie
— tipuri de intrebari; Interviu — 2 pct.
— calitatea informatiei obtinute; Reportaj — 2 pet.
— finalul interviului.
Criterii de analiza a
reportajului: Corectitudinea
— tipul reportajului (dupd Jean- | identificirii tipolo-
Dominique Boucher); giilor
— clementele intrinsece identifi- | genurilor/titlurilor/ .
. - < | Analiza
cate: surselor/intreba- ot
a) titlul/supratitlul/ subtitlul; rilor/ legendelor etc. repo. a-
b) tipul de titlu (dupd Ilie Rad); | 1 stire — 3 pet. jului——
c) primul capitol al textului/| 2 stiri — 3 pct. noiembrie
sapoul; 3 stiri — 3 pet.
d) intertitlul; Interviu — 3 pet.
e) legenda (tipul de legenda). Reportaj— 3 pct.
— sursele (tipuri de surse)
Barem de notare pentru LI:
Nota ,’10’7 ’,9” ’,8” ,’79’ ’,679 ,’5’7 ’,4” ’,3” ,’2,’ ’,1”
Nr. de puncte | 30-29 | 28-24 |23-18 |17-12| 119 | 8-6 | 54 | 3 2 1
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5. EVALUAREA CUNOSTINTELOR

5.1. Strategii de evaluare

In cadrul cursuluiJurnalism de informare, evaluarea cunostintelor
studentilor se realizeazd prin intermediul evaludrilor curente in
timpul orelor de seminar si sunt in forma verbald, a doua testari
scrise, care sunt stipulate expres in calendarul academic universitar
si al evaluarii finale, care are ca scop de a determina cunostintele
studentilor la disciplina datd. Examenul de evaluare finala la
disciplina ,,Jurnalism de informare” este in scris.

5.2. Evaluarea intermediara

Exemple de teste pentru evaluare

Testarea nr.1
STIREA. DEFINITIA SI TIPOLOGIA STIRII

1.1. Determinati calitatile si particularitatile stirii. (3 puncte)
1.2. Comparati stirile hard news cu stirile soft news. (5 puncte)
1.3. Analizati structura si continutul unet stiri hard
preluate din presa tiparita. (7 puncte)
Barem:
NOta ”10” 7’9’, ’78,’ ’77,’ ”6,, ”5’, ”4,’ ”3’, ”2’, ’71,’

Nr.de puncte| 15 [14-13|12-10] 9-8 | 7-6 | 5 |43 | 2 1 0

Testarea nr.2
RELATAREA/ DAREA DE SEAMA

2.1. Descrieti particularitatile si caracteristicile
relatarii. (3 puncte)

72



2.2. Determinati cAmpurile evenimentiale pentru

tratamentul informatiei in text de tip relatare. (5 puncte)
2.3. Analizati structura unei relatari complexe
din presa tiparita. (7 puncte)
Barem:
Nota ’,10’9 ’,9” ’,8” ”7” ”6’9 ’,5” ”4” ”3?, ,’2’9 ’,1”

Nr.de puncte| 15 |[14-13[12-10| 9-8 | 7-6 | S |43 | 2 1 0

5.3. Evaluarea finala

Subiecte pentru evaluarea finala

XN =

DO M = = e e = e e e
SOOI U A WN—OO

Particularitati ale genului in creatia jurnalistica
Elemente intrinsece 1n textul jurnalistic

Valoarea titulaturii in opera jurnalistica

Tipologia titulaturii In textul publicistic

Functii ale primului capitol al textului informativ
Strategii de selectare a surselor in textele jurnalistice
Etape de realizare a genurilor informative

Stirea. Definitia si tipologia stirii

Tehnici de redactare a genurilor informative
Valoarea interviului jurnalistic

. Tipologia interviului in jurnalism

. Modalitati de realizare a interviului portret
. Reportajul — gen jurnalistic telegenic

. Tipuri de reportaje tiparite

Structura reportajului de presa tiparita

. Etape de realizare a reportajului

. Obiective in realizarea Relatarii/ Darii de seama

. Particularitatile proximitatilor in jurnalismul de informare
. Tehnica piramidei inversate in constructia stirii

. Factorii care definesc reportajul magazin
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MODEL DE TEST

pentru examenul In forma scrisa la disciplina
Jurnalismul de informare
Anul I, Licenta, Specialitatea Jurnalism si procese mediatice

Subiectul I. STRUCTURA REPORTAJULUI
IN PRESA TIPARITA

1.1. Relatati despre tehnicile de realizare/redactare
a reportajului. (3 puncte)

1.2. Determinati elementele constitutive ale unui
reportaj de presa tiparita. (5 puncte)

1.3. Analizati un reportaj atemporal dupa
Jean-Dominique Boucher. (7 puncte)

Subiectul I. NOTIUNEA DE GEN iN CREATIA

JURNALISTICA

2.1. Definiti notiunea de gen jurnalistic. (3 puncte)
2.2. Comparati particularitatile genurilor

informative in raport cu cele comentative. (5 puncte)
2.3. Elaborati un plan de actiuni in vederea

realizarii unei stiri cu tematica culturala. (7 puncte)

Barem:

NOta ”10’? ”9” ’,8” ”7” ”6?’ ”5” ”4” ”37’ ”2’7 ’,1”

Nr. de puncte | 30-29 | 28-26 | 25-22 |21-17|16-11| 10-6 | 5-3 | 2 1 0
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6. TEMATICA ORIENTATIVA
A TEZELOR DE AN
SI DE LICENTA

Genurile informative si valoarea lor in jurnalism

Interviul in spatiul mediatic: abordari definitorii

Reportajul magazin — mod de abordare complexa a subiectului
Stirea 1n presa din Republica Moldova

Reportajul in publicatiile periodice locale

Relatarea/ Darea de seama: caracteristici si particularitati
Exploatarea reportajului de urmarire in jurnalism

Reportajul jurnalistic — gen telegenic

Interviul portret — gen jurnalistic complex

Interviul jurnalistic — instrument de lucru al reporterului

Stirea din presa nationald la confluenta dintre a informa si
a comenta

. Reportajul si valoarea lui in contextul noilor tehnologii

informationale

BIBLIOGRAFIE

a) obligatorie:

AGNES, Y. Introducere in jurnalism. lasi: Polirom, 2011.

BERCEA, L.P. Titlurile in presa. In: Realitatea bandteand, 1995,
nr.2.

BOUCHET, J-D. Le reportage ecrit. Paris: CFPJ, 1995.

COMAN, M. Introducere in sistemul mass-media. lasi: Polirom,
1999.

COMAN, M. Manual de jurnalism. Vol .. lasi: Polirom, 2000.
CIOBOTEA, R. Reportajul. Tehnici de redactare. Chiginau: Cartier,
2012.

GRIGORYAN, M. Manual de jurnalism. Chiginau: CJI, 2008.
GUZUN, M., GORINCIOI, Gh. Jurnalismul de informare. Chisinau:
CEP USM, 2017.
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11.
12.

10.
11.

12.
13.

14.

HEFFERMAN, L. Composing a Title. London: 1990.

PREDA, S. Tehnici de redactare in presa scrisa. lasi: Polirom, 2006.
https://ru.scribd.com/document/209332839/Tehnici-de-redactare-in-
presa-scrisa-Preda-Sorinl

ROSCA, L. Productia textului jurnalistic. lasi: Polirom, 2004.
VLAD, T. Interviul. De la Platon la Playboy. Cluj-Napoca: Dacia,
1997.

b) recomandata:

. BERTRAND, C.-J. O introducere in presa scrisa si vorbita. lasi:

Polirom, 2001.
BRIGGS, A., BURKKE, P. Mass-media. O istorie sociala. De la
Gutenberg la Internet. lasi: Polirom, 2005.

. CARMEN, C.I. Aspecte psihologice in tehnica interviului. In: Mesajul

si impactul informatiei./ Coord. V.Moraru. Chisinau: CCRE ,,Presa”,
1998.

COSMA, D. Tendinte ale evolutiei interviului in presa contemporand.
Bistrita: Caruna, 2008.

EICHSTAEDT, P. Maiestria interviului. In: Jurnalismul pentru omul
de rand. Chisinau: C1J, 2000

GROSS, P. Culegerea si redactarea stirilor. Timisoara: De Vest,
1993.

HEMP, P. Zece sfaturi practice pentru scrierea reportajelor despre
business si economie in tarile in curs de dezvoltare. Centrul pentru
ziaristii straini, 1991.

KEEBLE, R. Presa scrisa. O introducere critica. Bucuresti: Polirom,
2009.

Larousse, Dictionar de media. Bucuresti: Univers Enciclopedic,
2005.

MATHIEN, M. Le Systeme médiatique. Paris: Hachette, 1989.
MALLETTE, M.F. Manual pentru ziaristii din Europa Centrala si de
Est. World Press Freedom Committee, 1992.

POPESCU, C.F. Manual de jurnalism. Bucuresti: Tritonic, 2005.
RANDALL, D. Jurnalistul universal. Ghid practic pentru presa
scrisd. lasi: Polirom, 1998.

STEPANOV, G. Bazele jurnalismului. Chiginau: CEP USM, 2018.
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