Conferinta stiintifici nationali ,,Abordéri psiho-pedagogice, lingvistico-literare,
istorice si didactice in stiintele educatiei”, 21 decembrie 2022

PROPAGANDA POLITICA iN REGIMURILE TOTALITARE
POLITICAL PROPAGANDA IN TOTALITARIAN REGIMES

Viorica COZMA,
Universitatea de Stat din Moldova,
cozma.olteanu.viorica@gmail.com

Rezumat. In articolul de fati sunt abordate notiunele generale a
fenomenului propagandei politice in regimurile totalitare. Tn primul rand, s-a
evidentiat principalele definitii si functii ale propagandei. In al doilea rdnd s-a
analizat aspectele principale ale propagandei raspandite de regimurile totalitare.
Propaganda intotdeauna este vazuta ca un fenomen negativ. Desigur, propaganda
presupune prezenta unui public de masa ferm orientat catre anumite stereotipuri.
Cronologic, statele totalitare care au dezvoltat si institutionalizat propaganda,
ridicand-o la nivelul politicii de stat dupa Primul Razboi Mondial au fost Rusia
sovieticd, Italia fascista, Germania nazista si Japonia militarista. Dupd cel de-al
Doilea Razboi Mondial, acelasi model propagandistic poate fi identificat si in alte
state conduse de regimuri totalitare comuniste precum in China, Coreea de Nord,
Vietnam sau Cuba, desigur cu unele specificitati locale. Propaganda este nu doar
un instrument al ideologiei, ci si un element independent in structura de ansamblu
a sistemului ideologic.
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Abstract: In this article, are addressed the general notions of the
phenomenon of propaganda. Firstly, were highlighted the main definitions and
function of propaganda. Secondly, were analyzed the main aspects of the
propaganda spread by totalitarian regimes. Propaganda is not always seen as a
negative phenomenon. Of course, propaganda presupposes the presence of a mass
audience firmly oriented towards certain stereotypes. Chronologically, the
totalitarian states that developed and institutionalized propaganda, raising it to the
level of state policy after the First World War, were Soviet Russia, fascist Italy,
Nazi Germany and militarist Japan. After the Second World War, the same
propaganda model can be identified in other states led by totalitarian communist
regimes such as China, North Korea, Vietnam or Cuba, of course with some local
specificities. Propaganda is not only a tool of ideology, but also an independent
element in the overall structure of the ideological system.

Key words: propaganda, political regime, influence, totalitarianism.

Propaganda a fost studiata ca istorie, jurnalism, stiinte politice, sociologie si
psihologie, precum si dintr-o perspectiva interdisciplinara. A studia propaganda ca
istorie Inseamna a examina practicile propagandistilor ca evenimente si
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evenimentele ulterioare ca posibile efecte ale propagandei. Propaganda este efortul
mai mult sau mai putin sistematic de a manipula credintele, atitudinile sau actiunile
altor oameni prin intermediul simbolurilor (cuvinte, gesturi, bannere, monumente,
muzica, imbracaminte, insemne, coafuri, desene pe monede si timbre postale si asa
mai departe). Propagandistii au un scop specificat sau un set de scopuri. Pentru a
realiza acestea, ei selecteazda in mod deliberat fapte, argumente si afisari de
simboluri si le prezinta in moduri pe care le considera ca vor avea cel mai mare
efect.

Insusi conceptul de ,,propaganda” a suferit transformari semnificative de-a
lungul perioadei de existenta. Initial, acest cuvant a fost folosit pentru a se referi la
o institutie misionard. In 1622, Vaticanul a infiintat Sacra Congregatio de
Propaganda Fide, adicd congregatia sacra pentru propagarea credintei Bisericii
Romano-Catolice. Deoarece propaganda Bisericii Romano-Catolice avea ca
intentie sd raspandeascd credinta In Lumea Noud, precum si sd se opund
protestantismului, cuvantul propaganda si-a pierdut neutralitatea, iar utilizarea
ulterioara a facut termenul peiorativi.

Si numai in anii Revolutiei Franceze, acest termen a capatat un sens politic,
care a fost asociat cu aparitia unor societati politice secrete, numite ,,propaganda”
si care urmareau sd-si raspandeasca ideile prin emisari in alte tari2. Adica, initial
cuvantul ,propaganda” a fost asociat oricdrei organizatii care isi indreapta
eforturile spre diseminarea oricdrei doctrine ideologice, iar abia mai tarziu - spre
doctrina insasi si tehnicile de difuzare a acesteia.

Prima definitie a termenului ,,propaganda” a fost formulatd in anul 1927, de
Harold Lasswell in lucrarea ,,Tehnicile propagandei in razboiul mondial”. Lucrarea
datd a fost inspiratie pentru formularea a o alta definitie de catre Institutul de
Analiza a Propagandei din Cicago, care definea propaganda ca ,,managementul de
atitudine colectiva prin manipularea unor simboluri semnificative”, ce consta in
exprimarea ideilor si opiniilor proprii ale unor persoane sau grupuri de persoane
pentru atingerea scopurilor stabilite din timp, avand caracter de manipulare
psihologicas

Tn 1928, scriitor american Edward Bernays nu numai ci a definit
propaganda ca ,,un efort constant, neincetat de a crea sau modela evenimente cu
scopul de a influenta atitudinea societdtii fata de o initiativa, idee sau grup”, dar a
oferit si o descriere detaliatd a avantajelor propagandei pentru binele public si
pentru educatia si emanciparea femeilor. El a concluzionat: ,,Numai prin folosirea
judicioasa a propagandei guvernul nostru, considerat organul administrativ

1 Jowett, Garth S., J. O’'Donnell, Victoria. Propaganda & Persuasion. Seventh edition. SAGE
Publications, Inc, 2018, pag. 2-3.
2 OpnoB, Urops. Om kaxozo Hacreocmeéa mvi omxazvieaemca? Cywnocms u Mexamusmvl
nponazarnowi. // Borpocs! npaBosenenus. 2009. Ne 1. c. 58.
3 Rosca, Simion. Reflectii conceptuale asupra notiunii de propaganda: istorie si
actualitate. Tn: Relatii internationale. Plus. 2016, nr. 1(9), pp. 52. ISSN 1857-4440.
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permanent al poporului, va putea mentine legatura stransa cu publicul necesara
intr-o societate democratica™1.

Enciclopedia Britanica defineste propaganda ca un ,.efort sistematic de a
manipula si a influenta atitudinile, credintele sau actiunile altor oameni prin
utilizarea diferitor simboluri si scheme”2. Milton Greenberg si Jack Plano au
considerat propaganda ca o ,comunicare care are drept scop sa influenteze
emotiile, gandirea si toate actiunile unor persoane sau grup prin alegerea si
raspandirea informatiilor”’s. Autorul Michael Balfour defineste propaganda ca este
»arta oamenilor de a convinge si a influenta pe altii la formarea concluziilor fata de
un subiect sau un eveniment, fard a cerceta si a cunoaste realitatea problemei”a.
Autorii Elliot Aronson si Anthony Pratkanis considera ca propaganda este ,,acea
comunicare, ce are drept scop determinarea subiectului sa accepte un punct de
vedere ca si cum ar fi propria sa parere”s. Lindley Fraser a definit propaganda ca
,un proces de inducere a comportamentului dorit unei persoane sau grup, utilizand
cateva mijloace de comunicare’s.

Tn istoriografia sovietica, abordarea de clasa in evaluarea propagandei, pe
de o parte, a dominat aproape pand la sfarsitul anilor 1980, motiv pentru care
propaganda a fost interpretatd ca o ,activitate de raspandire a ideologiei si
politicilor anumitor clase, partide si state determinata istoric. printre masele”.

Oamenii de stiinte sociale sovietici nu au avut nici o indoiala ca ,,ideologia
prin propaganda” urmareste ,,sa prezinte politica clasei conducatoare ca fiind
oportund si justificatd”. In plus, propaganda era vizuti ca o modalitate speciala de
a transmite ascultatorului un mesaj colorat ideologic. Cu alte cuvinte, informatia
efectiva ,,devine propaganda daca persoana care o publica urmareste vreun scop”.

Intr-o viziune exhaustiva, propaganda politici in statele cu regimuri
totalitare poate fi definitd ca o suma de tehnici menite a raspandi anumite idei si
opinii, folosind minciuna cu scopul final de a determina masele sa accepte si sa-si
insuseasca voluntar un punct de vedere impus, ca pe o convingere personala.

In timpul regimului totalitar propaganda are cateva functii:

v' legitimarea regimului respectiv. Propaganda trebuie sa argumenteze
permanent dreptul partidului si a conducdtorului la putere, sa
glorifice trecutul eroic al partidului §i sa prezinte perspective
luminoase ale ,,Veacului de aur” spre care partidul si conducétorul
conduc societatea.

Sunt propagate si legile (istorice si biologice) in virtutea carora

1 Bernays, Edward. Propaganda. New York: Horace Liveright, 1928, pag. 32.
2 The New Encyclopedia Britannica, London, 1998, p.76
3 Cole, Robert (coord.). International Encyclopedia of Propaganda. Fitzroy Dearborn Publishers,
Chicago, 1998, p. 231.
4 Ibidem.
5 Pratkanis, Anthony, Aronson, Elliot. Age of Propaganda. W.H. Freeman and Company, New
York, 1992, p. 115.
6 Fraser, Lindle. Propaganda. Oxford University Press, Londra, 1957, p. 214.
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oranduirea sociala respectiva a fost intemeiata in rezultatul actiunii
necesitatii istorice. Regimul comunist, a aparut, prin urmare, in
virtutea necesitatii istorice §i exprima vointa istoriei, lichidand
,clasele exploatatoare” in numele venirii societatii perfecte.

v’ mobilizarea maselor in vederea realizarii sarcinilor puse de regim.
Regimul totalitar tinde sa mentind masele intr-0 stare de mobilizare
sociald permanenta, deoarece cum numai se slabeste incordarea, in
societate poate aparea problema libertatii politice. De aceea
propaganda totalitard trebuie sa intretind si sa dirijeze permanent
activitatea maselor (identificaind noi dusmani, pregatind societatea
de razboi, organizand diverse campanii, de cele mai multe ori
menite s realizeze proiecte economice grandioase etc.).

v’ functie a ,, amnesteziei morale” - Pentru a transforma omul, educat
n spiritul moralei crestine, intr-o unealtd docila a totalitarismului,
pentru indeplinirea planurilor (deseori criminale) acestuia, este
necesar un alt set de principii morale, noi poruncis.

Ideologia totalitara utilizeaza in scopul propagandei toate mijloacele
posibile: presa, radioul, cinematograful, literatura, arta. Caracterul totalitar al
propagandei este asigurat de monopolul controlului partidului asupra mass media,
prin unificarea organizatiilor de masa si prin sistemul de invatamant.

Statele totalitare care au utilizat si raspandit propaganda ca un instrument de
manipulare, ridicand-o la nivelul politicii de stat au fost: Rusia sovietica, Germania
nazista, Italia fascista si Japonia militarista. Dupa cel de-al Doilea Razboi Mondial,
acel model propagandistic a fost preluat si in alte state totalitare comuniste: Coreea
de Nord, China, Cuba sau Vietna, desigur cu unele specificitati locale2.

Una dintre cele mai cunoscute forme de propaganda din secolul al XX-lea a
fost propaganda nazista instituitda de losif Hitler si pusd in practicd de catre
ministrul propagandei in timpul lui Hitler, Goebbles.

Cea mai importanta si convingatoare putere o au cuvintele. Toate cuvintele
si ,.etichetele” folosite de autoritati si personalitati contribuie direct la definirea si
creearea lumii sociale. Acestea actiuni directioneazd sentimentele, gandurile,
imaginile si chiar comportamentul persoanelor care se afld sub aceastd influenta.
Ministrul propagandei in timpul conducerii lui Iosif Hitler in Germania nazista,
Joseph Goebbles,, a descris influenta cuvintelor asupra poporului in felul urmator:
,»Nu este imposibil de dovedit, daca ai cateva cunostinfe de psihologie si o repeti
suficient de des, ca un patrat este, de fapt, un cerc. in fond si la urma urmei, ce este
un cerc si ce este un patrat? Simple cuvinte, care pot fi manevrate in asa fel incét sa

1 Conform H. Arendt, prima porunca a totalitarismului este porunca ,.tu trebuie sa ucizi”?
2 *** Caracteristicile propagandei totalitare - Modelul totalitar (comunist si nazist). Disponibil la
https://www.creeaza.com/referate/psihologie-psihiatrie/sociologie/Caracteristicile-propagandei-
t518.php. Accesat la 15.12.2022.
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ascunda ideile de baza”1.

losif Hitler a considerat ca populatia nu are capacitatea de a intelege cum se
desfdsoara unele evenimente, si este necesar sa pund accent pe emotii. El mentiona
ca: ”Scopul si efectele propagandei au la baza accentul pus pe emotiile oamenilor si
in cea mai micd masurd pe intelectualitatea lor. De aceea, fenomenul de
propaganda era limitat la ideile esentiale, exprimate cu sloganuri putine, pana cand
oamenii vor fi convingi ca ceea ce li se spune este un pur adevar’2.

Ca wurmare a constituirii  Ministerului Propagandei, s-a evidentiat
implementarea controlului din partea lui asupra mijloacele de informare a
populatiei si atragerea lor fatd de regimul conducerii. Propaganda nazistd se
raspandea prin urmatoarele mijloace: uralele, aplauzele si manifestarea
zgomotoasa, fiind sustinutd de persoanele care aveau drept misiunea de a trezi
impulsuri si nemultumiri in timpul acestor evenimente. In cadrul acestor
evenimente se folosea principiul conform caruia, acordul majoritatii are prioritate si
influenteaza asupra minoritatii, ceea ce ii obligd sa fie de acord cu ceea ce li se
spune.

Sloganurile naziste folosite aveau misiunea de a exprima increderea in
fortele proprii, printre acestea se enumera: ,,Adolf Hitler este victoria”, ,,Luptati cu
noi”, ,,Aldtura-te luptei noastre”. Tonul vocii a Iui losif Hitler Tn timpul
discursurilor sale exprima un mare sentiment de a trezi increderea poporului
german in atingerea scopurile.

losif Hitler si ministrul propagandei, Goebbles au utilizat, pe langa
sloganuri, simbolurile istorice pentru sustinerea mesajelor. Conform propagandei
naziste, o metoda eficientd de manipulare a maselor este inventarea si repetarea
insistenta a unor neadevaruri atotcuprinzatoare, imposibil de dovedit. De exemplu:
»Germanii sunt o natiune superioara”, ,,Europa este condusa din umbra de o
conspiratie a evreilor”. Astfel de minciuni sunt imposibil de contrazis. Daca sunt
sustinute de mici detalii care sunt adevarate, intreaga afirmatie pare a fi adevarata.
Iar daca este repetata suficient de des, ea sfarseste prin a fi crezuta drept adevarata.

Propaganda nazista a obtinut succes prin intermediul folosirii metodelor si
tacticilor inteligente, raspandind ideea cd doar liderii au dreptul la elaborarea
legilor si ordinelor, iar masele sd le respecte fara nici un comentariu. Acesta este
aspectul cel mai periculos al propagandei naziste: impunerea convingerii ca exista
un singur adevar absolut la care au acces doar elitele conducatoares.

1 Zatic, luliana. Marketingul politic si manipularea politica. In: Lucrarile stiintifice ale
Simpozionului Stiintific al Tinerilor Cercetatori, Editia a XVIII-a 19-20 iunie 2020, Chisindu, pag.
240-241, ISBN 978-9975-75-975-5.

2 Enachi, Valentina. Comunicarea interculturald versus propaganda: aspecte istorice. In: Analele
Stiintifice ale Universitatii de Studii Europene din Moldova, 2016, nr. V(1), pag. 69.

3 Ideea adevarului unic a adus dupd sine crearea unei imagini unice si atotcuprinzatoare a
,dusmanului”. In timpul "razboiului rece”, atit propaganda sovietic, cit si cea americana s-au
infatisat reciproc drept ,,puteri imperialiste” care Incalcau drepturile si libertatile fundamentale ale
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Tot spatiul semantic al propagandei sovietice este marcat de doud metafore
fundamentale ,,construirea societatii noi” si ,,front”. Ambele sensuri formeaza un
complex semantic unitar: construirea societatii socialiste se desfasoara in conditii
extremale ale rdzboiului deschis sau secret Impotriva dugmanilor de clasa interni
si/sau externi. Acei care construiesc societatea socialistd se afla intr-un asediu
dusmanos permanent. ,,Dusmanul” devine un atribut inevitabil al evolutiei
societatilor totalitare. Desi ,,dusmanii” se schimbau, principiul persista.

Acestor perioade le corespundeau istoria oficiala a puterii - Istoria
partidului (Istoria P.C.(b) din Toata Uniunea — Istoria P.C.U.S.) care era prezentata
ca un lant de victorii in evolutia U.R.S.S., mai ales victorii In domeniul economic
(industrializarea, colectivizarea, marele santiere ale comunismului), acestea fiind
mai degraba rezultatul activitatii conducatoare a partidului, decat al muncii maselor
muncitoare. Dupa razboi, istoria este dominata de lupta impotriva ploconirii in fata
Occidentuluii, impotriva cosmopolitilor2, de ,,dosarul medicilor’s etc.

Propaganda sovietica din anii razboiului si din perioada de dupa razboi se
conducea de indicatiile guvernului, stabilite Tn Constitutia din 1936 dar si de
hotararile Congresului al XVIII-lea al P.C.(b) din Uniunea Sovietica. In raportul lui
I.V. Stalin si in cuvantarile altor lideri comunisti de la congres se mentiona ca in
U.R.S.S. era asigurata egalitatea cetatenilor si drepturile democratice, ca U.R.S.S.
depasise statele capitaliste in ceea ce priveste ritmurile cresterii industriei.

Tn raportul lui Stalin erau puse sarcini privind consolidarea statului sovietic,
a structurilor sale de represalii in conditiile incercuirii capitaliste. A fost adoptata
decizia formarii Departamentului de propaganda si agitatie (D.P.A.) in cadrul C.C.
al P.C.(b) din toatd Uniunea.

Conducerea sovietica avea grija sa promoveze diverse activitati de
profilaxie ideologica care incurajau nomenclatura din acest domeniu. In toamna
anului 1946 —primavara anului 1947, D.P.A. era asaltat de documente oficiale si
scrisori In care functionari de diferit rang, in limitele orizontului fiecdruia, isi
exprimau ingrijorarea, semnaland ostilitatea diferitor persoane, miscari sociale, si
chiar state. Inspectorii C.C. al P.C. (b) si corespondentii ziarelor sovietice centrale
informau despre miscarea nationalista si separatistd puternica din regiunile de vest
ale U.R.S.S. Universitatile din regiunile de vest ale Ucrainei si din Letonia erau
apreciate drept cuiburi de nationalism.

In acest context, la 18 aprilie 1947 G,F. Alexandrov, P.N. Fedoseev si S.M.

omului. Odata creatd aceasta identitate a ,,dusmanului”, se impuneau si justificau orice actiuni
»drepte si morale” pentru a contracara actiunile ,,nedrepte si imorale” ale adversarului.”

1 Kopones, Cepreit. Cmpax nepeo mupom. 60 nem Hazad mvl HA4AAU 0OAUYANL USKONOKIOHCMEBO.
Disponibil ~ la  http://sergeikorolev.sitesity.ru/text 1602035726.phtml?p_ident. ~ Accesat la
17.12.2022.

2 Kykos, UBan. Mughvr 0 «b6opvbe npomus kocmononumusma» ¢ CCCP. Yacts nepsas. Disponibil
la http://www.apn.ru/publications/article19894.html. Accesat la 17.12.2022.

3 Measenes, XKopec. Cmanun u «deno epauetiy. Disponibil la http://scepsis.ru/library/id_1753.html.
Accesat la 17.12.2022.
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Covaliov au trimis spre aprobare lui A.A. Jdanov, secretar al C.C. al P.C.(b)
»~Planul activitatilor de propaganda a ideilor patriotismului sovietic in randurile
populatiei”, care obliga ,,organizatiile de partid, presa, propaganda, stiinta §i
cultura sa explice permanent populatiei ca patriotismul sovietic inseamnd
intelegerea profunda a superioritatii oranduirii socialiste fata de oranduirea
burgheza, sentimentul de mandrie pentru patria sovietica, devotamentul plin de
abnegatie fata de cauza partidului lui Lenin-Stalin”1,

Departamentul de Propagandd si Agitatie al Comitetului Central al
partidului cerea tuturor structurilor de propaganda ,,sa arate ca poporul sovietic este
in drept sa fie demn ca sub conducerea partidului bolsevicilor:

- aconstruit socialismul — cea mai perfecta oranduirea sociala,

- arealizat prosperitatea adevarata a democratiei,

- alichidat exploatarea nationala;

- a creat statul multinational pe baza egalitatii in drepturi si prieteniei

popoarelorz.

Institutiile de propaganda trebuiau sa altoiasca populatiei convingerea ca nu
existd in lume popor care sd fi avut merite mai mari decat poporul sovietic care,
datorita maretelor victorii in opera de edificare a socialismului, ,,a fost plasat in
fruntea tuturor popoarelor, iar patria noastra socialista reprezinta farul calauzitor
pentru Tntreaga omenire”s. In acelasi document, in scopul realizarii directivelor
C.C. al P.C. (b) privind educarea patriotismului sovietic, presa centrala: ,,Kyrsmypa
u ocuznv”, JIlpasoa”, ,,Hzeecmus”, ,,Ipyo”, ,,Komcomonvckasa npasda” si alte ,,...
trebuiau sd asigure prezentarea celor mai importante chestiuni privind propaganda
patriotismului §i critica culturii burgheze si sa asigure in felul acesta conducerea
centralizatd a intregii activitati a organelor de partid si sovietice in domeniul
educatiei maselor muncitoare in spiritul patriotismului sovietic.

Tinta principala a activitatii de propaganda era Insusi aparatul, cadrele
conducerii de partid si de stat, asigurarea loialitdtii functionarilor de rand fatd de
varfurile conducatoare. De aceea, procesul sistemul de propaganda se afla sub
monitorizarea directd §i permanentd a conducerii sovietice la varful piramidei —
Stalin Mollotov, Jdanov, Hrusciov, Suslov etc. Fiecare dintre acestia, Tnaintea celor
cu responsabilitati concrete pentru ,.sectorul propagandei”’, dadeau indicatii i
recomandari scriitorilor, presei, pictorilor, regizorilor de teatru si cinema, instructii
cenzorilor, etc. privind ,,expunerea adevarului”, ,,abordarea realitatii”, ,,ilustrarea
sugestiva” si, bineinteles, formularea tezelor ideologice.

Adresatul de masa al propagandei, de-a lungul intregii perioade a statului
sovietic au fost categoriile de populatie cu resurse sociale, culturale si intelectuale

1 Ilnan meponpusmuii no nponazande cpeou HACeNeHUs Udell COBeMCKO20 NAMPUOMUIMA.
Hoxyment arurnpoma LK. 18.04.1947. Disponibil la http://alexanderyacovlev.org/fond/issues-
doc/69334. Accesat la 17.12.2022.

2 Ibidem.

3 Ibidem.
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limitate, care se aflau permanent intr-un vacuum informational. Aceasta nu
constituia toatd populatia, ci numai partea relativ instruitd, mai degraba locuitorii
oraselor, care aveau acces si putea sa inteleaga ceea ce se propaga.

Din aceste motive, tinta principala a propagandei era, in principal, tineretul
care isi facea studiile in orase, grupurile sociale cu o mobilitate rapida pe verticala
(specialisti din diverse domenii, muncitorii din ramurile industriale,
intelectualitatea), grupuri etnice stabilite in orase. Era important ca aceste categorii
sociale sd fie convinse ca situatia lor materiald, reald sau imaginard, locul in
societate se datora puterii, pe care o identificau cu oranduirea sociala in general.

Tn anii 1953-1964 s-au produs schimbiri importante si in constiinta politica
a maselor din U.R.S.S. Decesul lui Stalin, care intruchipa nu numai puterea dar si
un intreg sistem de valori importante, era perceputd de majoritatea oamenilor
sovietici ca o prabusire a acestui sistem dupa care trebuiau sd urmeze neaparat
consecinte negative. In acest context, societatea sovieticd, limitata sub aspect social
si, mai ales, material, dupa 5 martie 1953 se afla intr-o stare de asteptare a unor
mari cataclisme politice si economice. Aceastd stare era rezultatul modului de
viata, de administrare si de propaganda a guverndrii staliniste din perioada de dupa
razboi.

Stapanind situatia, sistemul propagandei politice, a depus in anii ‘50 eforturi
considerabile pentru remodelarea constiintei maselor in functie de noile obiective.
Linia de start a propagandei o reprezenta afirmatia ca societatea sovieticd este
socialista si de aceea se afla in faza de tranzitie spre faza superioara - comunismul.
Orientarea spre viitorul comunist permitea neglijarea necesitatilor cotidiene, mai
ales a celor economice ale populatiei. ,Sarcinile principale ale P.C.U.S., la
momentul actual, - se spunea in Statutul partidului, adoptat in octombrie 1952, -
constau in construirea societdtii comuniste pe calea tranzitiei treptate de la
socialism la comunism”1. Prin urmare, propaganda crea un complex al asteptarilor
de perspectiva, ceea ce permitea dirijarea si supravegherea mentalitatii colective.

Propaganda oficiala utiliza toate mijloacele pentru a crea perceptia ca in
domeniul social diferentele economice dintre oameni nu constituiau un aspect ce
merita sa 1 se acorde importanta. Toata populatia apta de munca era angajata la stat
— in 1intreprinderi, sovhozuri si colhozuri- activdnd conform sistemului unic de
planificare si gestionare. Deoarece interesul particular se subordona interesului
social, statul 151 permitea sa extraga pentru necesitdtile sociale o parte din salariu, In
calitate de Tmprumut intern, sa mobilizeze populatia maturd la taiat padure, sa
recruteze tinerii la scolile F.Z.0., sa impund angajatii s munceasca, din ratiuni
economice necesare, la anume intreprinderi etce.

Aceastd din urma pozitie este sustinuta de faptul ca propaganda este nu doar

1 KTICC 6 pe3ontoyusx u peutenusix cve3008, kongepenyuil u nrenymos LK. Mocksa, 1985, Uzn. 9,
Tom 8, c. 286.
2 JleitboBuy, O. Va3 o 3anpewenuu camogoibHo20 yX00a pabodux u Crylcauux ¢ npeonpusmutl u
yupeosicoenuii. Poccusi. 1941-1991, Xpecromatust, [Tepms, 1993. ¢. 19-20.
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un instrument al ideologiei, ci si un element independent in structura de ansamblu a
sistemului ideologic, mai ales in conditiile ,,ideocratiei” sovietice. Ca urmare, toate
incercdrile stiintei politice si sociologiei occidentale de a separa propaganda si
educatia nu functioneaza pe exemplul realitatii sovietice, unde chiar si matematica
avea un caracter de clasa si o conotatie de propaganda.

Chiar daca propaganda a fost posibila si in mediul democratic, ea nu a atins
formele exacerbate, coercitive, de monopol statal permise de totalitarism si de
aceea a fost stigmatizata. Desi, atat in mediile totalitare, cat si in cele democratice,
propaganda a servit unor interese politice apartinand unei elite conducatoare,
diferenta consta in faptul ca in situatia totalitarismului propaganda a avut
consecinte predominant nefaste asupra celor carora era indreptata si benefice doar
pentru cei aflati la putere care o initiau si o dirijau. Minciuna sau morala de a doua
instantd a stat la baza ambelor tipuri de propaganda, dar in grade si cu mize
diferite: liderii democrati, spre deosebire de cei totalitari, sunt obligati sa tina
seama de tendinta intereselor celor pe care-i conduc, altfel regulile democratiei i
obliga la iesirea din scena politica, in timp ce dictatorii isi urmaresc predominant
propriile interese oligarhice in dispretul vointei celor multi, chiar daca demagogic
proclama exact inversul.

Totusi, dorinta de a reduce propaganda la o reflectare simbolicd a lumii nu
inseamna deloc ci propaganda este complet lipsiti de continut ideologic. In primul
rand, isi directioneazd impactul asupra valorilor si atitudinilor umane si actioneaza
ca un mijloc de raspandire a constructiilor ideologice in constiinta de masa. De
asemenea, este necesar sd se tind seama de faptul ca in perioada de dinainte, in
timpul si dupa ostilitatile de diferite scari, propaganda, si nu alte tipuri de
comunicare socio-politica, este cea care este raspandita pe scara larga.
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